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ANALIZA ANKET ZA TURISTICNO GOSPODARSTVO OBCINE KRSKO

Anketiranje turisticnega gospodarstva je potekalo v mesecih april, maj in junij 2021. Anketa je
bila izvedena med 10 najvecjimi turisticnimi ponudniki v destinaciji.

Prevladujoca dejavnost podjetja
Podjetja, ki so odgovorila na anketo za turistiéno gospodarstvo, jih 60% opravlja gostinsko
dejavnost in 40% nastanitveno dejavnost.

Prevladujoca dejavnost podjetja
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Stevilo podjetji

Koliko ¢asa podjetje Ze opravlja prevladujoco dejavnost (v letih)?

Anketirana podjetja opravljajo povprecno 23,3 leta gostinsko dejavnost in povprecno 11 let
namestitveno dejavnost.

Koliko ljudi zaposlujete prek leta?

Anketirana podjetja skupaj zaposlujejo 102 osebi prek leta. Od tega je 70% redno zaposlenih
(71 oseb za dolocen ali nedolocen ¢as, za polni ali krajni delovni ¢as), 28% zacasno zaposlenih
(29 osebi - Studentje, upokojenci, sezonski delavci) in 2% pripravnikov (2 osebi).

Koliko ljudi zaposlujete prek leta?

pripravniki I 2%
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Delovanje na podrocju trajnosti

Stopnja strinjanja s trditvami glede delovanja na podrocju turizma, razvri¢ene od najvisje do
najniZje ocene, kjer je 4 = da, v polni meri do 0 = ni relevantno, ker aktivnosti niso povezane z
naso dejavnostjo.

2.9 izvajamo ukrepe za zmanjSanje plasticnih odpadkov. I 3,6
2.8 locujemo odpadke v skiadu z navodili obline oziroma komunalnega podietja. GGG 3,6
2.4 redno spremljamo porabo vode. I 3 4
2.2 izvajamo ukrepe za zmanjsanje porabe energije (zatesntev oken in vr &, ... I 3,4
2.1 redno spremljamo porabo energije iz raziénih virov (elektrika, plin,... NG 3,3
2.11 uporabljamo okolju prijazne zdelke (ekolo&ka istila, izdekiza ponovno... GGG 3,1
2.10 izvajamo ukrepe zazmanjsanje kolicine odpadne hrane. GGG 3,1
2.23 dajemo v ¢m vedji meri prednost lokalnim pridelovalcem in proizvajaicem.  IEEEEEEEEEGEGEGEGGG_G—_—SESE—— 2 O
2.18 goste spodbujamo k pitju vode z pipe. IIIIIIIIIEEEENEENNNEE———— 2.8
2.7 redno spremljamo koli¢ino proezvedenih odpadkov. GGG 2,8
2.19 smo seznanjeni z mozZnostjo prejemanja spodbud za pridobljen ekolodki.. IEEEEGNGEEE 2,6
2.5 izvajamo ukrepe za zmanjsanje porabe vode (straniscne Skoljke z dvojnim... I 2 6
2.21 izvajamo ukrepe za spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter varstvo... I 2,5
2.20 aktivno sodelujemo z lokaino turigti¢no organizacijo (informiranje,... GGG 2,5
2.24 sezavedamo potencianih posiedic podnebnih sorememb za turizem v... IEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENEEE————— 2 4
2.22 podpiramo lokalno skupnost oziroma lokalne znamenitosti (z donacijami,... IEEEEEEEGEGEGGEGGNGEGG_G_NN————— 2 4
2.17 zaposlene redno izobraZujemo. NG 2 4
2.14 imamo oblikovano strategijo, akcijski nacrt ali politiko za uvajanje... GGG 2,1
2.13 goste spodbujamo k uporabi trajnostnih oblik transportaza prihod v... IEEEEEEEEEEEEEEE—————— 2,1
2.12 goste spodbujamo k varéevanju z energijo in vodo ter zmanjsanju kolicine... IEEEEEEEG—_———————— 2, 1
2.3 uporabljamo obnovljivevre energije (solarne ploice, biomass, vetrne... NG 2,1
2.15 redno spremjamo, objavijamo in komuniciramo dosezke na podrodju... IEEEEEEGEGEGEGGGGEGNGNGGNGENG———_ 1,5
2.6 recikliramo odpadno vodo (za zalivanje vrta, umivanjetal, gplakovanje... IIEEEEEGEG—————— 1,2
2.16 imamo jasno oblkovan pravilnik napredovanja, placne politike ... IEEEEEEGS——— 1,4
0,0 0,5 1,0 15 2,0 25 3,0 3,5 40
Stopnja strinjanja s trdivijo
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2.8 Locujemo odpadke v skladu z navodili obc¢ine oziroma komunalnega podjetja.

75% anketiranih podjetji v polni meri loCuje odpadke v skladu z navodili obcine oz.
komunalnega podjetja. 12% jih loCuje odpadke v skladu z navodili, a lahko Se napredujejo na
tem podrocju. Medtem, ko jih 13% ne locuje v skladu z navodili, vendar razmisljajo o tem.
Povprecna ocena strinjanja s trditvijo anketiranih podjetji na lestvici od 0 do 4 je 3,6, kjer je 4
=da, se strinjajo v polni meri.

LoCujemo odpadke v skladu z navodili ob¢ine oz.
komunalnim podjetjem

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnosjo

1-ne, otem neramisjam
2 - ne, vendar razmisjam o tem

3 - da, alahko 3 napredujem

I

—1
. e ——
4 - da, v polni mer

2.9 lzvajamo ukrepe za zmanjsanje plasti¢nih odpadkov.

62% anketiranih podjetji v polni meri izvaja ukrepe za zmanjsanje plasti¢nih odpadkov. 38%
anketiranih prav tako izvaja ukrepe, a lahko Se napredujejo na tem podrocju. Povprecna ocena
strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 3,6. Anketirana
podjetja, ki so podala oceno 3 ali 4, kot ukrepe za zmanjsanje koli¢ine plasticnih odpadkov
navajajo: nabavo izdelkov z manj embalaZe oz. brez embalaze, uporaba papirnate ali steklene
embalaze.

Izvajamo ukrepe za zmanjsSanje
plasti¢nih odpadkov

0 - ni relevantno, ker aktivhostinso
povezane z naso dejavnosjo

1-ne, otem nerazmidjam
2 - ne, vendar razmisjam o tem

3 - da, alahko 3 napredujem

1
. , ]
4 - da, v polni mer
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2.2 lzvajamo ukrepe za zmanjSanje porabe energije (zatesnitev oken in vrat, senzorji za
priZiganje/ugasanje ludi, LED razsvetljava, avtomatsko ugasanje klime od odprtih oknih in
vratih, uporaba termostatskih ventilov na radiatorjih...).

62% anketiranih podjetij izvaja ukrepe za zmanjSanje porabe energije v polni meri. Medtem,
ko jih 25% spremlja, vendar lahko na tem podrocju Se napredujejo. 13% anketiranih ukrepov
za zmanjSanje porabe energije ne izvaja, vendar o tem razmislja. Povprec¢na ocena strinjanja s
trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 3,4. Anketirana podjetja, ki
so podala oceno 3 ali 4, kot ukrepe za zmanjSanje porabe energije navedli uporaba luci na
senzorje in varCevanje.

Izvajamo ukrepe za zmanjSanje porabe energije

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnosjo

1-ne, otem neramisjam
2 - ne, vendar razmisjam o tem

3 - da, alahko 32 napredujem

i
—
4-da, vpolnimeri I —

2.4 Redno spremljamo porabo vode.

50% anketiranih podjetji redno spremlja porabo vode, 37% jih redno spremlja, vendar lahko
Se napredujejo na tem podrocju. 13% podjetji ne spremlja porabe vode, vendar razmislja o
tem. Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni
meri, je 3,4.

Redno spremljamo porabo vode

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnostjo

1-ne, otem nera&misjam

2 - ne, vendar razmisjam o tem

I
3 - da, alahko 3 napredujem I
4-da, vpolnimeri I ——
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2.1 Redno spremljamo porabo energije iz razlicnih virov (elektrika, plin, daljinsko
ogrevanje...).

Na trditev je 50% anketiranih podjetji odgovorilo, da v polni meri spremlja porabo energije iz
razli¢nih virov. 25% jih spremlja, vendar lahko na tem podrocju Se napredujejo. 25% podjet;ji
ne spremlja porabe energije, vendar razmislja o tem. Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na
lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 3,3.

Redno spremljamo porabo energije
iz razliénih virov

0 - ni relevantno, ker aktivnosti nso
povezane z naso dejavnosjo

1-ne, otem nerazmidjam
2 - ng, vendar razmisfam o tem
3 - da, a lahko 3 napredujem

4 - da, v polni meri

2.10 Izvajamo ukrepe za zmanjsanje koli¢ine odpadne hrane.

50% anketiranih v polni meri izvaja ukrepe za zmanjsanje koli¢ine odpadne hrane. 37%
anketiranih izvaja ukrepe, a lahko Se napredujejo. Za 13% anketiranih ta ukrep ni relevanten,
ker aktivnosti niso povezane z njihovo dejavnostjo. Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na
lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 3,1. Anketirana podjetja, ki so podala
oceno 3 ali 4, kot ukrepe za zmanjSanje koli¢ine odpadne hrane navedli upostevanje
normativov pri pripravi hrane.

Izvajamo ukrepe za zmanjsanje koli¢ine
odpadne hrane

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso _

povezane 7 naso dejavnosjo

1-ng, otem neramisdjam
2 - ne, vendar razmizfam o tem

3 -da, alanko % naprecujem TN
$idaiibime T
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2.11 Uporabljamo okolju prijazne izdelke (ekoloska cistila, izdelki za ponovno uporabo,
izdelki iz nebeljenega blaga...).

37% anketiranih v polni meri uporablja okolju prijazne izdelke. 50% anketiranih uporablja
okolju prijazne izdelke, a lahko Se napredujejo. 13% anketiranih ne uporablja okolju prijazne
izdelke in o tem ne razmisljajo. Povpre¢na ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni
relevantno do 4 = da, v polni meri, je 3,1.

Uporabljamo okolju prijazne izdelke

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnosjo

1-ne, otem neramisjam

2 - ne, vendar razmisjam o tem

/i
3-da, alahko % napredujem I ——
e

4 - da, v polni meri

2.23 Dajemo v ¢im vedji meri prednost lokalnim pridelovalcem in proizvajalcem.

75% anketiranih podjetji dajejo vecjo prednost lokalnim pridelovalcem in proizvajalcem,
nekateri med njimi lahko na tem podrocju tudi Se napredujejo. 25% anketiranih ne dajejo
prednosti lokalnim pridelovalcem in proizvajalcem in o tem tudi ne razmisljajo. Povpreéna
ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,9.

Dajemo v ¢im vecji meri prednost lokalnim
pridelovalcem in proizvajalcem

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnosjo

1-ne, otem neramisjam = . .-
2 - ne, vendar razmisjam o tem
3 - da, alahko % napredujem — 1
4 - da, v polni meri e |
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2.7 Redno spremljamo koli¢ino proizvedenih odpadkov.

37% anketiranih podjetji v polni meri in redno spremlja koli¢ino proizvedenih odpadkov,
medtem, ko jih 12% redno spremlja, vendar so mnenja, da lahko Se napredujejo na tem
podrocju. 38% anketiranih jih ne spremlja, vendar o tem razmisljajo. 13% anketiranih jih ne

spremlja in o tem ne razmislja. Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni
relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,8.

Redno spremljamo koli¢ino
proizvedenih odpadkov

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnostjo

1-ne, otem neramisjam
2 - ne, vendar razmiSjam o tem

3 - da, alahko 3 napredujem

4 - da, v polni meri

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

2.18 Goste spodbujamo k pitju vode iz pipe.

49% anketiranih podjetji svoje goste spodbuja k pitju vode iz pipe in lahko na tem podrodju
tudi Se napredujejo. 38% anketiranih svojih gostov ne spodbuja k pitju vode iz pipe, vendar
razmislja o tem. Medtem, ko jih 13% anketiranih o tem sploh ne razmislja. Povprecna ocena
strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,8.

Goste spodbujamo k pitju vode iz pipe

0 - ni relevantno, ker aktivnosti nso
POVEZENE Z Naso dejavnostjo

1-ne otem neramisjam T
2 - ne, vendar razmigjam o tem  IE——
3 -da, alahko & napredujem [
4 -da, v polni meri

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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2.5 lIzvajamo ukrepe za zmanjSanje porabe vode (straniScne Skoljke z dvojnim sistemom

splakovanja ali senzorjem, za izplakovanje, pipe in rocke za prhanje z nizkim pretokom vode,
kapljicno namakanje vrtov...).

25% anketiranih podjetji v polni meri izvaja ukrepe za zmanjsanje porabe vode. 50% jih
spremlja ukrepe in so mnenja, da lahko Se napredujejo na tem podrocju. 12% anketiranih
ukrepov za zmanjsanje porabe vode ne izvajajo, vendar o tem razmisljajo. Za 13% anketiranih
ta ukrep ni relevanten, ker aktivnosti niso povezane z njihovo dejavnostjo. Povprec¢na ocena
strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,6. Anketirana
podjetja, ki so podala oceno 3 ali 4, kot ukrepe za zmanjsanje rabe vode navajajo uporabo
deZevnice za zalivanje, manjsi pretok na pipah, montaza dvojnega gumba na kotlickih in
montaZa pipe na mesalni ventil.

Izvajamo ukrepe za zmanjSevanje porabe vode

2.19 Smo seznanjeni z moznostjo prejemanja spodbud za pridobljen ekoloski oz. trajnostni
certifikat (povracilo stroskov s strani MGRT, vstop v Zeleno shemo slovenskega turizma...).

62% anketiranih podjetji je seznanjeno v polni meri glede moznosti prejemanja spodbud za
pridobljen ekoloski oz. trajnosti certifikat, nekateri lahko Se napredujejo glede seznanitve. 25%
anketiranih o moznosti prejemanja spodbud niso seznanjeni in o tem tudi ne razmisljajo. Za
13% anketiranih ni relevantno, ker aktivnosti niso povezane z njihovo dejavnostjo. Povprecna
ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,6.

Smo seznanjeni z moZznostjo prejemanja spodbud
zapridobljen ekoloski oz. trajnostni certifikat

1-ne, otem nera&misjam "

(]

- ne, vendar razmisjam o tem

3 - da, alahko 3 napredujem
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2.20 Aktivno sodelujemo z lokalno turisticno organizacijo (informiranje, vklju¢evanje v
aktivnosti, izobraZevanja, ¢lanstvo v odborih...).

49% anketiranih podjetji aktivno sodeluje z lokalno turisticCno organizacijo, nekateri lahko
glede sodelovanja napredujejo. 25% anketiranih ne sodeluje z lokalno turisti¢no organizacijo,
vendar razmislja o tem. Medtem, ko jih 36% anketiranih o sodelovanju ne razmislja oziroma
ni relevantno, ker aktivnost ni povezana z njihovo dejavnostjo. Povpre¢na ocena strinjanja s
trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,5. Anketirana podjetja, ki
so podala oceno 3 ali 4 so navedli, da sodelujejo z lokalno turisticno organizacijo na
kulinariénih festivalih in dogodkih ter izobrazevaniji, ki jih organizacija izvaja.

Aktivno sodelujemo z loklano
turisti¢no organizacijo

r aktivnostinso

Javnosjo

1-ne, otem nerzmisjam "
2 - ne, vendar razmiSjamotem *

3 - da, alahko S napredujem "

2.21 lzvajamo ukrepe za spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter varstvo in
ohranjanje krajine.

37% anketiranih podjetji izvaja ukrepe za spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter
varnosti in ohranjanje krajine v polni meri. 12% anketiranih jih izvaja tovrstne ukrepe, a lahko
Se napredujejo. 25% anketiranih ukrepov ne izvaja, vendar o tem razmislja. 26% anketiranih o
tovrstnih ukrepih ne razmislja oziroma za njih ni relevantno, ker aktivnosti niso povezane z
njihovo dejavnostjo. Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do
4 = da, v polni meri, je 2,5. Anketirana podjetja, ki so podala oceno 3 ali 4, kot ukrepe za
spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter varstva in ohranjanja krajine navajajo
sodelovanje pri projektih.

Izvajamo ukrepe za spodbujanje lokalne biotske
raznovrstnosti ter varstvo in ohranjanje krajine

0 - ni relevantno, ke

povezane z ne
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2.17 Zaposlene redno izobrazujemo.

62% anketiranih podjetji zaposlene redno izobrazuje in lahko na tem podrocju Se napredujejo.
25% anketiranih svojih zaposlenih ne izobrazuje redno, vendar razmislja o tem. Za 13%
anketiranih redno izobrazevanje ni relevantno, ker aktivnosti niso povezane z njihovo
dejavnostjo. Povprec¢na ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 =da, v
polni meri, je 2,4. Anketirana podjetja, ki so podala oceno 3 ali 4 svoje zaposlene izobrazZujejo
s podrocja osebnostne rasti, stroke in haccp-a.

Zaposlene redno izobaZzujemo

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso  ——

povezane z naso dejavnostjo

1-ne, otem neramisjam
-  ———
2 - ne, vendar razmisjam o tem
| 5 e |
3 - da, alahko 3 napredujem

4-da, vpoinimeri

2.22 Podpiramo lokalno skupnost oziroma lokalne znamenitosti (z donacijami,
sponzorstvom, prostovoljnim delom...).

49% anketiranih podjetji podpira lokalno skupnost oziroma lokalne znamenitosti, nekateri
lahko na tem podrocju Se napredujejo. 13% anketiranih jih ne podpira, vendar o tem
razmisljajo. 25% anketiranih jih ne podpira tovrstnih aktivnosti in o tem ne razmislja. Za 13%
anketiranih relevantno, ker aktivnosti niso povezane z njihovo dejavnostjo. Povprecna ocena
strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,4. Anketirana
podjetja, ki so podala oceno 3 ali 4 podpirajo lokalno skupnost oz. lokalne znamenitosti z
donacijo in promocijo.

Podpiramo lokalno skupnost oz.
lokalne znamenitosti
0 - ni relevantno, ker aktivnostinso | —— |
povezane z naso dejavnostjo
1-ne, otem neramidjam 1
2 - ne, vendar razmisjam o tem ——|

3 - da, alahko 3 napredujem —

4-da, vpolni meri I ——
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2.24 Se zavedamo potencialnih posledic podnebnih sprememb za turizem v nasi destinaciji.

62% anketiranih podjetji se zaveda potencialnih posledic podnebnih sprememb za turizem.
12% anketiranih se teh posledic ne zaveda, vendar razmislja o tem. Medtem, ko jih se 13%
anketiranih teh posledic ne zaveda in o njih ne razmislja. Za 13% anketiranih to zavedanje ni
relevantno, ker aktivnosti niso povezane z njihovo dejavnostjo. Povpre¢na ocena strinjanja s
trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,4. Anketirana podjetja kot
odgovor niso navedla kaj po njihovem mnenju predstavlja potencialne posledice podnebnih
sprememb za turizem v destinaciji.

Se zavedamo potencialnih posledic podnebnih
sprememb za turizem v nasi destinaciji

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnostjo

1-ne, otem neramisjam
2 - ne, vendar razmisSjam o tem

| E—
| ——— |
 —
3 - da, alahko 3 napredujem e
 e—

4 - da, v polni meri

o/ nos ey 200/ ANV nos oy
0% 10% <U%% U7 SU% 50% U7

2.3 Uporabljamo obnovljive vire energije (solarne plosce, biomasa, vetrne turbine...).

25% anketiranih podjetji v polni meri uporablja obnovljive vire energije, 25% jih uporablja in so mnenja,
da lahko $e napredujejo na tem podrocju. 12% ne uporablja obnovljive vire energije, vendar razmislja
o tem, medtem, ko jih 13% ne uporablja in o tem tudi ne razmislja. Za 25% podjetji ni relevantna
uporaba obnovljivih virov energije, ker aktivnosti niso povezane z njihovo dejavnostjo. Povprecna
ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,1.

Uporabljamo obnovljive vire energije

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnosjo

1-ne, otem neramisjam

3 - da, alahko S napredujem

/1
1

2 - ne, vendar razmisjam o tem 1
/———

4 - da, v polni meri

11



Center za
podjetnistvo
in turizem

2.12 Goste spodbujamo k varcevanju z energijo in vodo ter zmanjsanju kolicine in lo¢evanju
odpadkov (z informiranjem in ozavescanjem).

25% anketiranih podjetji goste spodbuja k varCevanju z energijo in vodo ter zmanjSanju
koli¢ine in lo¢evanju odpadkov v polni meri. 25% anketiranih goste spodbuja k varcevanju, a
lahko Se napredujejo na tem podroc¢ju. 12% anketiranih svojih gostov ne spodbuja k
varéevanju, vendar razmisljajo o tem. 25% anketiranih svojih gostov ne spodbuja k varéevanju
in o tem ne razmisljajo. Za 13% anketiranih ta ukrep ni relevanten, ker aktivnosti niso povezane
z njihovo dejavnostjo. PovpreCna ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno
do 4 =da, v polni meri, je 2,1.

Goste spodbujamo k varéevanju z energijoin
vodo ter zmanjSanju koli¢ine in loCevanju
odpadkov

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnosjo

1-ne, otem neramidjam
2 - ne, vendar razmisjam o tem

3 - da, alahko 32 napredujem

4 - da, v poini mer
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2.13 Goste spodbujamo k uporabi trajnostnih oblik transporta za prihod v destinacijo in
gibanje po njej (prihod z vlakom ali avtobusom, kolesarjenje, pesacenje....).

25% anketiranih podjetji goste spodbuja k uporabi trajnostnih oblik transporta za prihod v
destinacijo in gibanje po njej v polni meri, medtem, ko jih 25% spodbuja, a lahko Se
napredujejo na tem podrocju. 37% anketiranih goste ne spodbuja k uporabi trajnostnih oblik
transporta in o tem tudi ne razmisljajo. Za 13% anketiranih to ni relevantno, ker aktivnosti niso
povezane z njihovo dejavnostjo. Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni
relevantno do 4 = da, v polni meri, je 2,1.

Goste spodbujamo k uporabi trajnostnih oblik
transporta za prihod v destinacijo in
gibanje po njej

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnostjo

1-ne, otem neramisjam
2 - ne, vendar razmiSjam o tem

3 - da, alahko Se napredujem

4 - da, v polni mer

0% 5% 0% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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2.14 Imamo oblikovano strategijo, akcijski nacrt ali politiko za uvajanje trajnostnih praks.

50% anketiranih podjetji ima oblikovano strategijo, akcijski nacrt ali politiko za uvajanje
trajnostnih praks, medtem, ko 1/2 od njih meni, da lahko pri uveljavljanju trajnostnih praks Se
napredujejo. 37% jih o oblikovanje tovrstnih dokumentov za uveljavljanje trajnostnih praks ne
razmislja, za 13% pa to ni relevantno, ker aktivnosti niso povezane z njihovo dejavnostjo.
Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri,
je2,1.

Imamo oblikovano strategijo, akcijski nacrt ali
politiko za uvajanje trajnostnih praks

0 - ni relevantno, ker aktivnostins0  u————
povezane z naso dejavnostjo

g S |
1-ne, otem neramisjam

2 - ne, vendar razmisSjam o tem

3 - da, alahko %= napredujem I E—

4 - da, v polni mer

2.15 Redno spremljamo, objavljamo in komuniciramo dosezke na podrocju trajnostnih
praks.

37% anketiranih podjetji redno spremlja, objavlja in komunicira dosezke na podrocju
trajnostnih praks oz. so mnenja, da lahko Se napredujejo na tem podrocju. 12% anketiranih jih
razmislja, da bi priceli, medtem, ko jih 38% o tovrstni komunikaciji ne razmislja. Za 13%
anketiranih pa to ni relevantno, ker aktivnosti niso povezane z njihovo dejavnostjo. Povprecna
ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 1,9.
Anketirana podjetja, ki so podala oceno 3 ali 4 svoje dosezke na podrocju trajnostnih praks
komunicirajo preko socialnih medijev.

Redno spremljamo, objavljamo in komuniciramo
dosezke na podrocju trajnostnih praks

0 - ni relevantno, ker aktivnostins0
povezane z naso dejavnostjo

1-ne, otem neramisjam

S |
3 e |
2 - ne, vendar razmisjam o tem
3 I g s |
3 - da, alahko Se napredujem
| F———

4 - da, v polni meri
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2.6 Recikliramo odpadno vodo (za zalivanje vrta, umivanje tal, izplakovanje toalet...) ali
uporabljamo deZevnico.

25% anketiranih podjetji reciklirano odpadno vodo uporabi v polni meri, medtem, ko jih 25%
ne uporablja, vendar o tem razmislja. 25% anketiranih reciklirane vode ne uporablja in o tem
tudi ne razmislja. Za 25% anketiranih reciklirana odpadna voda ni relevantna, ker aktivnosti
niso povezane z njihovo dejavnostjo. Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 =
ni relevantno do 4 = da, v polni meri, je 1,8.

Recikliramo odpadno vodo

0 - ni relevantno, ker aktivnostinko |

povezane z naso dejavnostjo

1-ne, otem neremidjam IEE—
2 - ne, vendar razmidjam otem I RE——

3 - da, alahko 3 napredujem

| _
4 - da, v polni meri

2.16 Imamo jasno oblikovan pravilnik napredovanja, placne politike in disciplinskih
postopkov z zaposlene.

12% anketiranih podjetji ima jasno oblikovan pravilnik napredovanja, plac¢ne politike in
disciplinskih postopkov za zaposlene. 25% anketiranih tovrstnih dokumentov nima, a vendar
razmisljajo o tem. Kar 38% anketiranih tovrstnih dokumentov nima in o tem tudi ne
razmisljajo. Za 25% anketiranih to ni relevantno, ker aktivnosti niso povezane z njihovo
dejavnostjo. Povprecna ocena strinjanja s trditvijo, na lestvici od 0 = ni relevantno do 4 =da, v
polni meri, je 1,4.

Imamo jasno oblikovan pravilnik napredovanja,
placne politike in disciplinskih postopkov
zazaposlene

0 - ni relevantno, ker aktivnostinso
povezane z naso dejavnostjo

1-ne, otem neramisjam
2 - ne, vendar razmiSjam o tem

3 - da, alahko 3 napredujem

4 - da, v polni meri

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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Steviléne enote
4.1 KolikSen odstotek energije pridobivate iz obnovljivih virov energije?

40% anketiranih podjetji pridobivajo med 50 in 75% energije iz obnovljivih virov energije, 20%
anketiranih jih pridobiva med 25 in 50% energije iz obnovljivih virov energije. In 10%
anketiranih pridobiva do 10% energije iz obnovljivih virov energije.

KolikSen odstotek energije pridobivate iz
obnovljivih virov energije?

nad 75 %
50-75% |
25-50% |
10-25%
do10% |
0 0,5 1 1.5 2 25

Stevilo podjetji

4.2 Koliksen odstotek blaga, hrane in pijac kupite pri lokalnih proizvajalcih?

40% anketiranih podjetji kupuje med 50 in 75% blaga, hrane in pijace prilokalnih proizvajalcih.
20% anketiranih jih kupuje med 25 in 50% in 40% anketiranih jih kupuje od 25% blaga, hrane
in pijace pri lokalnih proizvajalcih.

KolikSen odstotek blaga, hrane in pijac kupite pri
lokalnih proizvajalcih?

nad 75 %
50-75% |
25-50% |
do2s% |
0 0,5 1 1.5 2 2.5

Stevilo podjetji
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4.3 KolikSen odstotek storitev za vas opravljajo lokalni ponudniki?

Za 20% anketiranih podjetji kar 75% storitev opravljajo lokalni ponudniki. Za 20% anketiranih
podjetji opravijo lokalni ponudniki med 50 in 75% storitev ter za 20% med 25 in 50% storitev.
Medtem, ko za 40% anketiranih opravijo lokalni ponudniki do 25% storitev.

KolikSen odstotek storitev za vas opravljajo
lokalni ponudniki?

rea7s% |
50-75% |
25-50% |

do25% |

0 0,5 1 15 2 25
Stevilo podjetji

Dostopnost meritev

Na vprasanji, ali so turisticna podjetja podatke o porabi elektricne energije in porabi vode
pripravljena sporociti in deliti ter javno objaviti, je bil pri vseh anketiranih turisti¢nih podjetjih
odgovor ne.
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