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1. TURIZEM V MESTNI OBCINI KRSKO V I. 2024 GLEDE NA |. 2023 -
NA KRATKO V STEVILKAH

Prenocitve
19.947 (vsi)
od tega tujci: 14.998

Prihodi turistov
9146 (vsi)
Od tega tujci: 6284

+571 (vsi) +1.712 (vsi)
Tujci: +628 Tujci: +1.500
VIR: SURS, julij 2025.
DEJAVNOST GOSTINSTVA — GOSPODARSKE DRUZBE
Stevilo druzb Stevilo zaposlenih Skupni prihodki
40 121 12,2 mio €

-2
Cisti Neto dodana vrednost Povprecna mesecna placa
dobicek na zaposlenega na zaposlenega
368 tisoC € 35.478 € 1.584 €
+39% +13% +9%
VIR: AIPES, FI-PO, september 2025.
e G i O Sy e R




2. ANALIZA PRIMARNE TURISTICNE PONUDBE V MESTNI OBCINI
KRSKO

2.1. PovrSinain lega

Mestna obcina Krsko lezZi v jugovzhodnem delu Slovenije, kjer se dolina reke Save razsiri v
prostrano Krsko polje. Na njegovem juznem obrobju se vije reka Krka, polje pa je obrobljeno
z Bohorjem in Gorjanci. Obcina ima dve mestni Cetrti in Stirinajst krajevnih skupnosti, v njej
pa Zivi priblizno 26.200 prebivalcev.

Obmocje Krskega je prometno dobro dostopno. Vecina turistov potuje z lastnimi avtomobili.
Iz zahodne Slovenije je najhitrejSa pot po avtocesti Ljubljana—Zagreb, pri Drnovem pa je
odcep za Kr3ko. |z mariborske smeri vodi cesta ob Savi, malo pred Krskim pa je odcep za
Brestanico in Senovo. Od tam dalje cesta pelje na Kozjansko proti Celju, Ptuju in Mariboru, v
nasprotni smeri pa znova proti KrSkemu. Na obmocju so tri ZelezniSke postaje — Brestanica,
Krsko in Libna — ki povezujejo promet iz ljubljanske, mariborske in zagrebske smeri. Iz smeri
Zagreba je dostop moZen po avtocesti do Drnovega. NajbliZji letalisCi sta v Zagrebu in
Ljubljani, vojasko letalisce pa je v Cerkljah ob Krki.

2.2. Naravna dediscina

Kljub nenehnim posegom v naravo je ta v krski obcini Se marsikje ohranila svojo prvinskost.
Tu so celo predeli, ki jih lahko oznacimo za naravne znamenitosti oziroma naravno kulturno
dedis¢ino — v njihovem celotnem obsegu ali v posameznih delih. ObseZne gozdne povrsine,
vodotoki, kraski svet s svojimi znacilnimi pojavi, viri termalne vode ... so vredni ogleda, saj
prinasajo urice sprehodov in sprostitve.

Navedene so naravne vrednote, ki jih vklju¢ujemo v turistiCne pakete in so individualno
dostopne. Ostalih lokacij ravno zaradi neprimernosti ne upoStevamo in jih ne vklju¢ujemo v
turisti¢no ponudbo:

e Krakovski gozd;

e @Gorjanci;

e Bohor in slapovi na Bohorju;

e Rudnik rjavega premoga Senovo ;
e Ajdovska jama;

e Ribniki Mackovci pri Brestanici;

e RekiKrka in Sava.

Krsko ima tudi veliko obmocij Nature 2000 (28.652,877 ha povrsine mestne obdine;
5.820,602 ha povr$ine Natura 2000; 20,31 % v mestni ob¢ini Krsko') zavarovanih obmodij in
biotsko pestrost tudi z ostalimi obmocji naravnih vrednot, ki predstavljajo pomembno
naravno dedis¢ino.

Y Vir:  https://natura2000.qov.si/fileadmin/user_upload/knijiznica/publikacije/delez_po_obcinah.pdf, dostop
27.12.2023




2.3. Kulturna in sakralna dediscina, arheoloska najdis¢a ter pomembnejse
osebnosti

Mestna obcina Krsko ima bogato zgodovino, saj so se na njenem ozemlju prepletale usode
in Zivljenjske poti $tevilnih zgodovinsko pomembnih osebnosti. Se danes se v mestni
obdini nahajajo razlicni objekti, ki s svojo kulturno ali zgodovinsko vsebino pricajo o
zanimivostih in lepotah preteklosti. V osrcju teh objektov so muzeji, galerije in druge
znamenitosti, mnogi pa so Ze sami po sebi kulturno-zgodovinski spomeniki oziroma del
kulturne dedis¢ine. Mestna obdina Krsko se ponasa tudi z bogatimi arheoloSkimi najdisci -
Stevilne najdbe hranijo v Narodnem muzeju v Ljubljani, Naravoslovnem muzeju na Dunaju,
Posavskem muzeju v BreZicah in Joaneumu v Gradcu — ter z izjemno sakralno dediscino, ki
jo predstavijajo $tevilne cerkve.

2.4. Turisticne institucije

o Turisti¢no informacijski center Krsko, CKZ 46, 8270 Kriko,
e Center za podjetnistvo in turizem Krsko, CKZ 46, 8270 Kriko.

2.5. Prireditve in turisti¢na drustva v mestni obcini Krsko

V mestni oblini Krsko delujejo turisticna, kulturna in Sportna drustva, ki pripravljajo
prireditve, razli¢ne aktivnosti in skrbijo za poseben utrip na mikro destinaciji. Mnoga drustva
delujejo tudi za ohranjanje naravnih vrednot, kulturne dedis¢ine in ljudskih obicajev.
Poseben utrip ponudbi dajejo predvsem turisti¢na drustva.

Prireditve so pomembne za prepoznavnost destinacije in njeno promocijo, obsegajo pa
kulturne, zabavne, Sportne in sejemske dogodke, ki so mnogi Ze postali tradicionalni. Na
mikro destinaciji KrSko poteka wvel razlicnih tradicionalnih prireditev, med katerimi
previadujejo kulturne, zlasti koncerti pevskih zborov in razliénih skupin. V zadnjem Casu se
ponovno obujajo tudi razne Sege in obicaji.

Veliko je tudi Sportnih prireditev, kot so speedway, tenis, nogometni turnirji, pohodi, teki,
veslaska in kolesarska tekmovanja ter podobno. Prireditve organizirajo predvsem turisti¢na,
kulturna, Sportna, planinska in druga drustva.

2.6. Turizem na podeZelju in vinsko turisti¢ne ceste

Poseben segment doZivetij predstavlja turizem na podezelju, ki zZivi v soZitju z naravo in
kulturo ter vpliva na zdravje in dobro pocutje. Med drugimi so nosilci turizma na podeZelju
tudi turisticne kmetije in vinske kleti.

Skozi mestno obcino se vijejo tudi vinsko turisticne ceste:

e Bizeljsko sremiska vinsko turisticna cesta,
e Podgorjanska vinsko turisticna cesta,
e Gornjedolenjska vinsko turisti¢na cesta.




Vinske ceste so izgubile na pomenu v smislu skupne promocije, oznacevanja in trzenja. V
zadnjih letih ni bilo celovitega povezovanja na vinskih cestah, zato so v ospredju posamezni
vinarji, ki sledijo inovativnim smernicam razvoja.

2.7. Sportin rekreacija, pohodniske ter kolesarske poti

V mestni obdini Krsko so tudi moznosti prefZivljanja aktivhega oddiha in priprav za $portnike in
Sportne ekipe. Rekreativno, profesionaino ali zgolj iz radovednosti se lahko turisti vkljucijo v
Sportne aktivnosti, hkrati pa spoznajo tudi naravo in ljudi, ki bivajo na tem obmodju.
PomembnejSe aktivnosti so pohodnistvo, kolesarjenje, lov, ribolov, kopanje in plavanje,
speedway, tenis, gokart, konjenistvo in zraéni Sporti.

Krsko odpira ljubiteljem kolesarjenja moznosti prijetne rekreacije in neposreden stik z
naravo, predvsem se znotraj CLLD poleg obstojedih poti razvijajo nove trase, ki povezujejo
posamezne ponudnike in pridelovalce.

Glede na moderno tehnologijo so cestne oznacbe manj pomembne, saj si je s pametnim
telefonom mogoée naloziti gpx trase.




3. ANALIZA SEKUNDARNE TURISTICNE PONUDBE

3.1. Nastanitvena infrastruktura

Po podatkih SURS je bilo julija 2024 v mestni obcini Krsko registrirano 673 stalnih leZisc.

vevw v

Graf 3.1.1: Prenocitvene zmogljivosti — stalna leZis¢a v Posavju in mestni obcini Krsko, v
letu 2024.
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Prenoditvene zmogljivosti - stalna lezisca, 1. 2024:
skupaj v Posavju in mestni obhcini Krso

wlm2

N

Vir: SURS, julij 2025.

Kot je razvidno iz grafa 3.1.1., predstavljajo stalna leZis¢a v Mestni obcCini Kr§ko 13 % vseh
stalnih leZis¢ v posavskih obcinah, kar je nekoliko manj kot leto poprej. V vseh obcinah regije
Posavije je bilo v letu 2024 registriranih skupaj 5.095 stalnih leZis¢, pri cemer jih je najvec v

vevyv

ob¢ini BreZice — kar 76 %. Stevilo stalnih leZi$¢ v regiji se je v letu 2024 povecalo za 1 %.
Podatek za obcino Krsko po letih verjetno niha zaradi sprememb stalnih lezis¢, ki se oddajajo
za dolgotrajne najeme.




Graf 3.1.2: Prenocitvene zmogljivosti v mestni obcini Krsko — na dan 1. 9. 2025 - stalna
lezisca.

Prenoditvene zmogljivosti v mestni ob¢ini Krsko na dan, 1.9.2025

~ Turisti¢na kmetija z

Planinski dom ali koga; 20 et
\ nastanitvijo; 16

Soba, pocit. stanovanje ali
potit.hisa; 135

Gostiste; 44
Apartma; 78 B
_

Miadinska prenotisca; 56 prenotisa 125

Vir: AJPES, Register nastanitvenih obratov, 1. 9. 2025.

Kot je razvidno iz Grafa 3.1.2 je bilo na dan 1. 9. 2025 po podatkih iz Registra nastanitvenih
obratov (AJPES) v Mestni obcini Krsko najvec stalnih leZis¢ hotelih (171 leZis€) ter v sobah,
pocitniskih stanovanjih in pocitniskih hisah (135 leZisc), sledijo prenocisca (125 lezisc). V
vseh nastanitvenih obratih je bilo 645 stalnih lezis¢ oz. malenkost manj kot leto poprej, vel
jih je bilo predvsem v hotelih. Klasifikacija nastanitvenih obratov je razvidna iz Sifranta,
dostopnega na strani AJPES.? Podatki iz AJPES-a se na dan 1. 9. 2025 razlikujejo od
podatkov SUR-sa za leto 2024.

V celotni obcini je tudi 9 lokacij (25 razpoloZljivih mest) parkiris¢ za avtodome (PZA).

Sifrant nastanitvenih obratov, AJPES:
https:/www.ajpes.si/Doc/Registri/Drugi_registri/Navodilo_za_uporabnike_spletne_aplikacije RNO.pdf, dostop 5.12.2023
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Graf 3.1.3: Nastanitveni obrati in stalna leZis¢a v mestni obcini Krsko, primerjava v obdobju
2022 - 2025.

Stalna lezZisca glede na nastanitvene obrate v mestni obcini
Krsko, v obdobju oktober 2022 - avgust 2025
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Hotel Gostis¢e  Prenodiséa Mladinska  Apartma Soba, potit.  Planinski ~ Turisticna
prenofista stanovanje dom ali koca kmetijaz
ali podit.hisa nastanitvijo
W22.12.2022 5122023 m17.7.2024 = 192025

Vir: AIPES, Register nastanitvenih obratov, dostop 9. 12. 2022, 5. 12. 2023, 17. 7. 2024, 1. 9. 2025.

Gibanje strukture leziS¢ v mestni obcini Krsko je razvidna tudi iz zgornjega Grafa 3.1.3.: v
letu 2024 se je spremenila struktura stalnih lezis¢ in sicer se je v nasprotju s prehodnim
letom Stevilo leZis¢ malenkost zmanjsalo, predvsem v prenocis¢ih, medtem, ko so se

apartmaji povecali.

3.2. Kongresna ponudba

S sodobno opremljenimi dvoranami nudi Mestna obcina KrSko mozZnosti za organizacijo
seminarjev, poslovnih in motivacijskih srecanj, team buildingov, kongresov, konferenc,
delavnic, izobraZevanj in drugih poslovnih dogodkov. Zanimivo doZivetje je tudi srecanje
poslovneZev v naravi, na primer v obliki piknika. Poslovna srecanja je mogoCe dopolniti z
obiskom pokrajine, ki je primerna za oddih in sprostitev, saj ponuja moznosti za kolesarjenje,
tek, pohodnistvo, sprehode na konjskem hrbtu, lov, ribolov, kopanje ter oglede naravne in
kulturne dediséine ter turisticne ponudbe na destinaciji, povezane v integralne turisti¢ne
proizvode.

Konferenéne in ve¢namenske dvorane se nahajajo predvsem v Hotelu City, Kulturnem
domu Krsko, na gradu Rajhenburg, v Gostilni in Hotelu Kunst ter v Hotelu Tri Lucke.




4. ANALIZA OBSTOJECEGA TURISTICNEGA POVPRASEVANIJA

4.1. Prihodiin prenocitve turistov v regiji in mestni ob¢ini Krsko

SLOVENUA

Po statisticnih podatkih SURS-a se je po letu 2011 sStevilo prihodov in noditev tujih gostov
na ravni Slovenije do vklju¢no leta 2019 povecevalo. V letu 2020 pa je Slovenijo obiskalo
precej manj gostov kot leto poprej, saj so se posledice epidemij najbolj poznale v
turisticnem sektorju.

Tako se Je Stevllo oblskovalcev v letu 2020 prepolovilo = na le 3 milljone, ki so ustvarlll nekd)
vec kot 9 milijonov nocitev. Spremenila se je tudi struktura obiska: drasti€no so se zmanj3ali
prihodi tujih gostov, prav tako njihove nocitve, ki so znasale le 30 % vrednosti iz leta 2019.

Vendar je Ze v letu 2021 stanje precej boljSe — prihodi turistov so se zvisali na 4 milijone (kar
je 31 % vec kot leto poprej), nofitve pa so se povecale za 22 %.

V letu 2024 so se prihodi turistov glede na prej$nje leto zvisali tako pri tujih kot domacih
obiskovalcih, prav tako pa se je povecalo Stevilo prenocitev. Povprecna dolZina bivanja vseh
gostov znasa 2,18 dneva.

REGIJA POSAVIE

Podobno kot vsa pretekla leta je bila tudi v letu 2024 glavnina prihodov in nocitev v regiji
Posavje ustvarjena v ob¢ini Brefice, predvsem v Termah Cate? — kar 92 % prihodov in 94 %
nocitev v celotni regiji.

Po upadu v letu 2020 je trend narascajoc tako za prihode kot za nocitve, v letu 2022 pa
doseze vrhunec z unovditvijo turisticnih bonov. V letu 2023 je bilo na ravni regije realiziranih
217 tiso¢ prihodov (kar je 2 % manj kot leto poprej) in 680 tiso¢ nocitev (0z. 4 % manj kot
leto poprej). V letu 2024 je bilo na ravni regije realiziranih 229 tiso€ prihodov (od tega 96
tiso¢ domadih in 132 tiso€ tujih) ter 705 tiso€¢ nocitev (287 tiso¢ domacih in 418 tiso¢ tujih).
To pomeni povecanje za 5 % pri prihodih in 3,5 % pri nocitvah.

V regiji se je v letu 2023 povprecni ¢as bivanja vseh tujih gostov glede na predhodno leto
skrajsal na 3,2 dni, v letu 2024 pa se je zmanjsal na 3 dni.




MESTNA OBCINA KRSKO

Slika gibanja prihodov in nocitev v mestni obcini Krsko - tako domacih kot tujih gostov po
podatkih SURS, ki se deloma razlikuje s podatki o pobrani turisti¢ni taksi v MOKK.

Graf 4.1.1: Prihodi in nocitve v mestni obcini Krsko v obdobju 2008 — 2024.

Prihodi in noditve v mestni ob¢ini Krsko v obdobju 2008 - 2024
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Vir: SURS, julij 2025.

Povprecni ¢as bivanja tujih gostov v letu 2024 v Mestni ob¢ini Krsko je 2,4 dni, kar je
podobno kot leto poprej in primerljivo s povprecjem na ravni Slovenije.

Povprecni ¢as bivanja domacih gostov v Mestni obcini Krsko znasa 1,7 dni, kar si v prihodnje
zelimo podaljsati.




4.2. Prihodi gostov v mestni obcini Krsko

V letu 2024 je hilo v obcini glede na prihode vec¢ tujih kot domacih gostov; od vseh
prihodov jih je bilo 63 % tujih, kar je malenkost manj kot v letu 2023.

Na spodnjem grafu 4.2.1 je razvidno razmerje prihodov turistov na ravni regije in na ravni
Mestne obcine Krsko za leto 2024.

V regiji so v letu 2024, za razliko od leta 2023, tako po prihodih kot po prenocitvah
prevladovali tuji gostje — in sicer za 18 % vec kot domacih. V prihodih je bilo 58 % tujih
gostov, v nocitvah pa 60 %.

V Mestni obdini Kréko je situacija za leto 2024 podobna oziroma znacilna glede na dolgoletna
povprecja, saj je vsako leto ve¢ prihodov tujih gostov, kar pripisujemo tudi rednim
remontom v NEK Krsko in prisotnosti tuje delovne sile.

Graf 4.2.1: Struktura prihodov turistov v Posavju in v mestni ob¢ini Krsko, leto 2024.

Struktura prihodov turistov v Posavju in mestni ob¢ini Krko, leto 2024
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Vir: SURS, julij 2025.

Graf 4.2.2 prikazuje spreminjanje strukture prihodov domacih in tujih gostov v Mestni
obcini Krsko skozi daljse, 15-letno obdobje.

V Mestni ob¢ini Krsko se je po letu 2010 (ko je bilo zabeleZenih vec kot 11 tiso¢ prihodov)
zacelo upadanje prihodov tako domacih kot tujih gostov. V letu 2015 pa se je trend za tuje
goste obrnil: Stevilo prihodov tujih gostov je naraslo, predvsem v ostalih nastanitvenih
obratih. V letu 2018 so bili prihodi povecani tudi kot posledica sezonskega znacaja remontnih
del v NEK.
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Glede na strukturo je v obcini ves ¢as ve€ prihodov s strani tujih gostov kot domacih. Zadnja
leta (z izjemo 2019 in 2020) je delezZ tujih gostov narascal — tako po prihodih kot po nocitvah.
Opazno povecanje prihodov je bilo v letu 2022, ko so bili na voljo turisti¢ni boni, v letu 2023
pa so se prihodi ponovno znizali na raven pred epidemijo, v letu 2024 pa so se zopet
povecali.

Graf 4.2.2: Struktura prihodov turistov v mestni obcini Krsko obdobju 2008 — 2024 glede na
razmerje domaci/tuji turisti.

Prenocitve turistov v mestni obéini Kréko v obdobju 2008- 2024
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Vir: SURS, julij 2025.

Po podatkih SURS so v mestni obcini Krsko v letu 2024 zabelezZili skupaj 9.146 prihodov, torej
povecanje od leta 2023, ko je bilo prihodov 8.575.

Spodnji Graf 4.2.3 prikazuje deleZe prihodov tujih gostov glede na drZavo prihoda v letu
2024.
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Graf 4.2.3: Prihodi tujih gostov glede na drZavo prihoda, mestna obcéina Krsko, 1. 2024.

Prihodi tujih gostov glede na drZavo prihoda, mestna obcina Krsko, I.
2024
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Vir: SURS, julij 2025.

Kot je razvidno iz Grafa 4.2.3, je najvec tujih prihodov bilo iz Nemdije (11 % oz. 722 prihodov)
sledi Srbija (11%), Hrvaska (10%) in Italija (9%).
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4.3. Nocitve v mestni obcini Krsko

Graf 4.3.1: Struktura prenocitev turistov v Posavju in v mestni ob¢ini Krsko, leto 2024.

Prenoditve turistov v Posavju in v mestni ob¢ini Krsko v letu 2024

Regija Posavje, domati turisti
- brez obdine Krsko; 282.213

Vir: SURS, julij 2025.

Kot je razvidno iz Grafa 4.3.1, na ravni regije tudi v letu 2024 prevladujejo prenocitve tujih
turistov (strukturo narekujejo Terme Cate? z glavnino notitev v regiji), v ob&ini Kréko prav
tako nocitve tujih turistov.

Tako je Ze vrsto let v Mestni obcCini KrSko zabelezenih ve¢ prenoditev tujih gostov kot
domacih; v letu 2023 je bil delez 74 %, v letu 2024 pa se je povisal na 75 %.

Graf 4.3.2: Gibanje nocitev turistov v mestni obcini Krsko obdobju 2008 - 2024 glede na
razmerje domacéi / tuji turisti.
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Prenoditve turistov v mestni obé&ini Kr$ko v obdobju 2008 - 2024

60000

50000

40000

30000

20000

10000

2300y l I I

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

™ Prenotitve - domali ™ PrenoCitve -tuji =

Vir: SURS, julij 2025.

Iz Grafa 4.3.2 je razvidna struktura nocitev tujih in domacih gostov od leta 2008 oz. zadnjih
15 let.

Po podatkih SURS je bilo v letu 2024 zabeleZenih 19.947 vseh nocitev — kar je vec kot v letu
2023, ko jih je bilo 18.235 — torej so se nocitve povecale za 9 %.

Naslednji Graf 4.3.3, na str. 15, prikazuje strukturo prenocitev glede na drzavo prihoda tujih
gostov v letu 2024.
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Graf 4.3.3: Prenoditve tujih gostov glede na drZavo prihoda, mestna obcina Krsko, I. 2024.
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Vir: SURS, julij 2025.

Kot je razvidno iz grafa je bilo najvec nocitev iz drZzave Hrvaska, sledita Nemdija, Srbija, BIH in
Italija — kot Ze omenjeno je tudi pri tem potrebno upostevati velik delez delavcev na
zacasnem delu iz teh drzav.

Evidentirane noditve in turisti¢na taksa v mestni ob¢ini Kr§ko — na podlagi evidenc obéine
Krsko

Po internih evidencah Mestne obcine Krsko vrednost pobrane turisticne takse skozi leta
precej niha, je relativno majhna in pri razvoju obcine ne predstavlja znatnega vira
prihodka. Kot prihodek Mestne obcine se taksa, skladno z Zakonom o spodbujanju razvoja
turizma (Uradni list RS 13/18 — ZSRT-1, 15. clen, 2. tocka), uporablja predvsem za
poravnavanje stroskov v zvezi z informacijsko turisti¢no dejavnostjo, spodbujanjem razvoja
in trZenja celovitih turisti¢nih proizvodov turisticnega obmodja, promocijo turizma v
digitalnem okolju, razvoj in vzdrzevanje javnih povrdin, namenjenih turistom, urejanje in
vkljuéevanje zavarovanih naravnih obmocij v turisticno ponudbo, organizacijo in izvajanje
prireditev ter ozavescanje in spodbujanje lokalnega prebivalstva glede pozitivhega odnosa
do turistov in turizma.

Tudi za leto 2024 opazimo manjse razhajanje podatkov na obdcinski ravni — po interni
evidenci Mestne obdéine Krsko je bilo 19.499 nocitev, medtem ko uradni podatki SURS
beleZijo 19.947 nocitev.
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Razlog je v tem, da Stevilo prenoditev turistov v uradni drZavni statistiki (SURS) sledi
mednarodnim smernicam ter uskliajenim mednarodnim statistikam Eurostata.

Po definiciji turista® so v podatkih o 3tevilu prenoéitev turistov delavci (oz. zapisi iz baze
eTurizem s turistiCno takso »7a« in »7b«) izlo€eni iz statisticnih analiz in niso upostevani pri
podatkih o prihodih in _prenoéitvah turistov (torej iz haze podatkov SURS). Podatki v
eTurizmu so namreé kombinacija podatkov za potrebe policije, ob¢in in Statistinega urada.

V letu 2018 je prislo do spremembe metodologije zajemanja podatkov s strani
Statisticnhega urada Republike Slovenije.

Zaradi prehoda Statisti¢nega urada RS na nove vire podatkov in posodobljeno metodologijo
je od leta 2018 mogoce pridobiti le agregirane podatke na visjih ravneh (regije in vrste
turisti¢nih obcin); na ravni posamezne obcine pa se Se pojavljajo nekatera razhajanja.

Naslednji graf 4.3.4. prikazuje evidentirane nocitve iz internih evidenc Mestne obéine
Krsko na podlagi pobranih turisti¢nih taks {TT).

V zadnjih §tirih letih je razviden trend naras¢anja nodcitev, pri ¢emer so ponavljajoCi se
»vrhi« posledica remontnih del v NEK. Kot je Ze omenjeno, so se v letu 2022 nocitve
povecale zaradi turistiénih bonov. Tudi v letu 2024 sledimo trendu narascanja nocitev.

Stevilo notitev, pri katerih so gostje oproséeni placila turisticne takse, predstavlja v Mestni
obcini Krsko znaten delez vseh evidentiranih nocitev {po interni evidenci), in sicer 6 % v letu
2024.

Pri tem je potrebno upostevati tudi delavce iz tujine. V nekaterih nastanitvenih objektih je
velina gostov delavcev na zaCasnem delu, ki bivajo v doloenem kraju dalj ¢asa in so
oproséeni pladila turisti¢ne takse. Statisticno gledano ti gostje povecajo povprecni Cas bivanja
ter Stevilo noéitev v Mestni obcini, pri éemer so omenjene nastanitvene kapacitete praviloma
slabse kvalitete.

3 Turist je oseba, ki potuje zaradi preZivljanja prostega Casa, sprostitve, poslov ali iz drugih razlogov, vendar ne
zaradi zasluzka (turist ne prejme placila, nagrade), in ki prenoéi vsaj eno no¢ (vendar zaporedno ne ve¢ kot 365-
krat) v gostinskem ali kakem drugem nastanitvenem obratu v kraju zundj svojega obiéajnega okolja.

eSS
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Graf 4.3.4: Stevilo evidentiranih noéitev v letih 1999 — 2024 glede na podatke o pobrani TT.
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Vir: Interne evidence Mestne obcine Krsko, julij 2025 (skupaj z oprosc¢enimi).

Na terenu je tudi opaziti ve¢ji trend potovanja predvsem tujih gostov z avtodomi.

Enodnevni obiski, izletniski turizem ter obiskovalci kulturnih in ostalih dogodkov v letu
2024, po zabeleZenih podatkih posameznih organizacij, je Stevilo gostov/obiskovalcev (v
zZivo) naslednje:

e Kulturni dom Krsko: 61.889 (prejsnje leto 59.156)

e Mestni muzej Krsko in Mencingerjeva hisa: 6.131 (prejsnje leto 6.535)

e Galerija Kr8ko: 973 (prejsnje leto 1.156)

e Grad Rajhenburg: 24.168 (prejsnje leto 28.553)

e Valvasorjeva knjiznica Krsko 25.284 (obiskovalci brez izposoje knjig, prejSnje
leto 18. 718)

e Kapucinska knjiznica 1.305 (prejsnje leto 1.173)

e Speedway zbirka: 885 (prejsnje leto 790)

e Svet energije: 6.084 (prejsnje leto 7.255 obiskovalcev)

e NEK 4.559 obiskovalcev

e Carovnigka $ola Kréko&ara je od otvoritve 2021 pa do danes zabeleZila:
10.500 prodanih Carobukvic (vstopnica) v sloven&€ini
650 Caroknjizic v hrvag¢ini
150 Magical booklet v anglescini.
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4.4. Gospodarstvo v nekaterih turisti¢nih dejavnostih v mestni ob¢ini KrSko
in v regiji Posavje

Gostinstvo predstavlja pomemben, a le delni segment turisticne dejavnosti. Kljub temu
zavzema najve(ji delez in do dolofene mere odraza splosno stanje v turistitcnem sektorju. V
nadaljevanju je podana kratka analiza poslovanja gospodarskih subjektov, katerih glavna
dejavnost je opredeljena kot ena izmed dejavnosti s podrocja turizma.

Zaradi objektivnih omejitev, povezanih s strukturo podatkovnih baz AJPES, v analizo ni bilo
mogoce vkljuditi vseh gospodarskih subjektov, ki se ukvarjajo s turisticno dejavnostjo, kar je
treba upostevati pri interpretaciji rezultatov.

Metodoloske tezave se pojavljajo tudi pri zbiranju podatkov drugih nosilcev turizma (npr.
turisticnih vodnikov, ponudnikov Sportnih dejavnosti ipd.). Primerljivih podatkov o
poslovanju turisti¢nih kmetij ni mogoce pridobiti, saj te niso zavezane k oddaji letnih porodil
na AJPES. Subjekti, ki poslujejo po sistemu normiranih odhodkov, oddajajo zgolj
poenostavljene bilance oziroma letna porocila, zato so razpoloZljivi podatki pogosto omejeni
ali parcialni. Agregirani podatki na ravni Mestne obdine Krsko tako sluzijo predvsem kot
okvirna ocena dogajanja v tej dejavnosti.

Druge dejavnosti, povezane s turizmom — na primer Sportne in prostoasne dejavnosti —
imajo v gospodarstvu Mestne obcine Krsko zanemarljiv pomen, zato v analizi niso bile
posebej obravnavane.

4.4.1 Dejavnost gostinstva v mestni ob¢ini KrSko

Delez dejavnosti gostinstva med gospodarskimi druzbami, samostojnimi podjetniki in
zadrugami v Mestni obcini Krsko se je v zadnjem letu povecal za siabih 0,2 %, a ostaja
relativno nizek. V letu 2024 je ta dejavnost ustvarila le okoli 0,6 % vseh prihodkov in
neposredno zaposlovala 2,8 % vseh zaposlenih. Kljub temu predstavlja pomemben sektor z
izrazitim multiplikativnim u¢inkom na druge dejavnosti ter SirSe podrocje turizma.

Tabela 4.4.1 Delei dejavnosti gostinstva znotraj vseh dejavnosti gospodarskih druzb,
samostojnih podjetnikov in zadrug — Mestna ob¢ina Kriko, 2024.

Stevilo posl. Cisti dobicek ali Stevilo
Dejavnost Subjektov Sredstva Kapital Skupni prihodki Cistaizguba zaposienih
Skupaj vse dejavnosti 1.315 2.924.741.443 1.975.973.509 3.647.969.745 217.750.999 7.183)
| - Gostinstvo 98 14.741.625 9.008.542 21.223.219 730.410 204
% Gostinstva v vseh dejavnostih 7.5%] 0,5%; 0,5% 0,6% 0,3% 2,8%

Vir: AJPES, FI-PO, september 2025.

GOSPODARSKE DRUZBE v dejavnosti gostinstva v Mestni obgini Kréko v letu 2024 ve&inoma
izboljsale vse kljucne kazalnike (dobicek, kapital, likvidnost, produktivnost, place), pri cemer
prihodki niso rasli, stevilo zaposlenih pa se je nekoliko znizalo.
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e V letu 2024 je pod glavno dejavnostjo gostinstva poslovalo 40 gospodarskih druzb,
kar je dve manj kot leto prej. Skupaj so zaposlovale 121 oseb, kar pomeni 12 %
oziroma 16 zaposlenih manj kot v prejSnjem letu. Trend rasti zaposlenosti, ki se je
zaCel upocCasnjevati Ze v letu 2023, se je nadaljeval tudi v letu 2024. Kljub upadu pa
Stevilo zaposlenih ostaja znatno nad dolgoletnim povpredjem, ki je v obdobju 2008~
2024 znasalo 98 zaposlenih,

e Trend rasti prihodkov, ki se je prekinil v »koronskem« letu 2020 (s padcem za skoraj
petino), se je v letu 2021 zacel ponovno krepiti in nadaljeval do leta 2023. V letu 2024
so druZbe ustvarile 12,2 milijona € prihodkov, kkar pomeni ohranitev ravni iz leta
2023.

e Poslovni izid gospodarskih druZb v gostinstvu je leta 2019 mocno upadel (na -
217.259 € v primerjavi z 2.706 € leta 2018), predvsem zaradi vpliva epidemije. V letu
2020 so druzbe zalele okrevati z racionalizacijo stroskov in prepolovile izgubo na -
117.864 €. V naslednjih letih so druZbe ponovno ustvarjale pozitivne Ciste dobicke, ki
so v letu 2023 narasli za 37 %, v letu 2024 pa $e za 39 % in znagali 368 tiso€ €. Ob tem
se je celotna gospodarnost povecala z 1,03 na 1,04.

e Dolgorocne obveznosti so se v letu 2024 zniZale za 40 %, kratkoro¢ne obveznosti pa
za 21 %. Kratkoroéni koeficient likvidnosti se je izboljsal za 27 % (z 1,317 na 1,671),
kapital pa se je povecal za 5 %.

¢ Dodana vrednost na zaposlenega se od leta 2020 vztrajno povecuje. Leta 2024 je
znasala 35.478 €, kar je 13 % vec kot leto prej. To dosega 84 % drZavnega povprecja
za to dejavnost (42.470 €) ter zgolj 35 % povprecja Mestne obcine Krsko (100.930 €).
Ce iz povpreéja izlo¢&imo kljuéne igralce iz energetskega sektorja, ki moéno vpliva na
rezultate, znasa povprecna dodana vrednost 53.886 €, kar pomeni, da gostinstvo
dosega 66 % tega prilagojenega povprecja obdine.

e Povprecna bruto mesecna placa v gostinskih druzbah se je v letu 2024 zviSala za 9 %
in znasala 1.584 €. Kljub rasti pa ostaja znatno pod slovenskim povprefjem za to
dejavnost (1.803 €) in precej nizja od povprecja gospodarskih druzb v Mestni ob€ini
Krsko (2.859 €), kjer previaduje energetski sektor z vi§jimi plaami.

PODJETNIKI v gostinstvu so v letu 2024 povecali velino spremljanih kazalnikov, kot so
dobicek, dodana vrednost na zaposlenega in rast Stevila podjetnikov, vendar so zabeleZili
padec likvidnosti in zaposlenosti. Nekaj podatkov:

e Skupaj 58 podjetnikov (4 vec kot leto prej) je ustvarilo 9 milijonov € prihodkov, kar je
za 0,9 milijona € oziroma 12 % vec kot leto poprej.

o Cisti dobicek se je zvidal za 18 % in zna%al 362 tisol €.

e Po lanskem dvigu se je trend kratkorocnega koeficienta likvidnosti ponovno obrnil
navzdol. V primerjavi z letom prej, ko se je povecal za 53 % na 1,956, je v letu 2024
padel za 41 % na 1,145, kar je pod vrednostjo iz leta 2022 (1,227).

e Stevilo zaposlenih pri podjetnikih v Mestni ob&ini Kr¥ko od leta 2017 naprej upada. V
letu 2024 se je zmanjSalo za 9 %, kar pomeni 7 zaposlenih manj kot leto prej.

e Pozitiven trend dodane vrednosti na zaposlenega iz prej$njih let, ki se je leta 2020
pri¢akovano prekinil, se je v letu 2022 nadaljeval z zviSanjem za 11 % (na 26.644 €).
Za enak odstotek se je poviSala tudi v naslednjih dveh letih in je v letu 2024 znasala
32.715 €, kar predstavlja 93 % vrednosti na ravni Slovenije v tej panogi (35.291 €).
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Graf 4.4.1: Stevilo gospodarskih subjektov in zaposleni v gostinski dejavnosti v obdobju
2008 — 2024, Mestna obcina Krsko.

Gibanje Stevila gospodarskih subjektov v primerjavi z zaposlenimi za dejavnost
gostinstva v obdobju 2008 - 2024

_— —

Vir: AJPES, FI-PO, avgust 2025.

Iz grafa 4.4.2 je razvidno, da se znotraj dejavnosti turizma v Mestni obcini Krsko v obdobju
2008-2024 kaZe dolgorocen trend rasti Stevila gospodarskih druzb, vendar zadnji dve leti
nakazujeta upocasnitev iritve in upad $tevila zaposlenih. Stevilo gospodarskih druzb se je
tako v obdobju 2008-2024 povetalo z 22 na 40, kar pomeni skupno rast za 82 %. Stevilo
zaposlenih je v zadnjih 16 letih nihalo; v letu 2022 je doseglo vrh pri 143 zaposlenih, nato pa
do leta 2024 padlo na 121, kar predstavlja zmanjSanje za 22 oseb 0z. —15,4 % v zadnjih dveh
letih. Kljub temu je Stevilo zaposlenih v obdobju 2008-2024 zraslo za 34 %.

Ce podrobneje pogledamo obdobje od leta 2016 do 2024, so gospodarske druibe v
gostinstvu doZivele ob&utno Siritev ter izboljsale likvidnost, produktivnost in dobi¢konosnost.
V primerjavi s samostojnimi podjetniki so okrepile vse klju¢ne kazalnike in ob tem povecale
Stevilo zaposlenih. Samostojni podjetniki so sicer ob skromnejsi rasti prihodkov izboljsali
poslovno ucinkovitost (EBITDA marZa, likvidnost, dodana vrednost na zaposlenega), vendar
ob zmanjsanju Stevila zaposlenih in padcu donosnosti, kar kaZe na racionalizacijo poslovanja
in hkrati na omejitve rasti.

V obdobju 2016—-2024 so gospodarske druzbe s podrocja gostinstva v Mestni obdcini KrSko
izkazale izrazito rast in uspegnost. Stevilo druzb se je povecdalo za 48 % (z 27 na 40), Cisti
prihodki od prodaje so zrasli za 100 %, EBITDA marZa pa se je izboljsala na 13 % (iz 7,5 % na
8,5 %). Likvidnost se je bistveno okrepila, z 0,744 na 1,671 (+125 %), kar kaZze na vecjo
stabilnost poslovanja. Dodana vrednost na zaposlenega se je zviSala za 62 %, povprecna
mesecCna placa pa za 79 %. Kazalniki uspesnosti — donosnost kapitala (+90 %) in donosnost
sredstev (+335 %) — potrjujejo uspesno poslovno prestrukturiranje in prilagodljivost sektorja.

20



Pri samostojnih podjetnikih Stevilo zaposlenih ne odraza enakega trenda kot Stevilo
podjetnikov. V letu 2024 je stevilo podjetnikov naraslo na 58 (+7 % glede na 2023), vendar se
je Stevilo zaposlenih zniZalo na 83 (-9 %), kar je najniZje Stevilo v spremljanem obdobju. V tej
dejavnosti je od leta 2017 zaznan upad Stevila zaposlenih, kljub trendu povecanja prihodkov
in rahlemu narascanju Stevila podjetnikov (+5 %).

Samoslojni podjetniki v gostinski dejavnosli so v zadnjih osmih letih izkazali zmerno rast in
povetano operativno uinkovitost. Stevilo podjetnikov se je rahlo povetalo (z 56 na 58), isti
prihodki od prodaje pa so zrasli za 19 %. EBITDA marZa se je izboljSala na 7,9 % (iz 7,3 %), kar
kaZe na boljSe obvladovanje stroskov. Likvidnost se je obcutno okrepila — kratkorocni
koeficient je narasel z 0,591 na 1,145 (+94 %), delei denarja v sredstvih pa se je veC kot
podvojil (+126 %), kar pomeni vecjo financno stabilnost. ‘

Dodana vrednost na zaposlenega je narasla za 72 %, povpre¢na mesecna placa pa za 70 %,
medtem ko se je Stevilo zaposlenih zmanjsalo za 33 %, kar lahko nakazuje na raclonalizacljo
poslovanja ali izzive na podrodju zagotavljanja kadra. Kazalniki donosnosti so se poslab3ali -
donosnost sredstev se je znizala za 45 %, Cisti dobicek pa je dosegel le 92 % vrednosti iz leta
2016.

4.4.2 Dejavnost potovalnih agencij in organizatorjev potovanj ter rezervacij
in drugih s potovanji povezanimi dejavnostmi — v regiji Posavje in
Mestni ob¢ini Krsko

V regiji Posavje je v letu 2024 delovalo manjse Stevilo mikro gospodarskih druzb in
podjetnikov, ki so se ukvarjali z dejavnostmi potovalnih agencij, organizatorjev potovanj ter
rezervacij in drugih s potovanji povezanih storitev. Povpre¢na starost teh podjetij je
razmeroma nizka, saj vecina posluje manj kot pet let. V spodnjih preglednicah so prikazana
podjetja, ki so oddala letna porodila.

Tabela 4.4.2 Poslovni subjekti, ki so imeli kot glavno dejavnost vpisano 79.110 Dejavnost
potovalnih agencij za leto 2024 - regija Posavje

Cisti dobitek Dodana

Skupni ali éista Stevilo Dodana vrednost na
Firma Sredstva Kapital prihodki izguba zaposlenih vrednost | zaposlenega
SOLA VOZNJE PRAH SEVNICA d.0.0. 678.089 67.417 1.171.366 20.589 7 359.941 49.992
VIVAS TRAVEL d.0.0. 824.734 55.183 603.614 17.552 2] 76.889 41.117
PREVOZI PRAH d.0.0. 185.479 21.995 526.081 711 4 166.403 44.256
TURISTIENA AGENCIJA KARANTANLIA, Roman Pleterski s.p. 95.487| 91.584 233.866 20.451 0] 21.665
KOMPAS KRSKO d.0.0. Kitko* 51.989 12.820 72.010 -9.418 1 21.592) 21.592
JUNISIB d.o.0. 161 -297.218 215 -11.194 1 -1.441 -2.882
See You d.o.o. 58,939 -7.464] 0 -14.964 0 -14.689i

Vir: AIPES, FI-PO, september 2025.
*DruZba s sedeZem v mestni ob¢ini Krsko.

V letu 2024 je bilo poslovanje subjektov v dejavnosti 79.110 — dejavnost potovalnih agencij v
Posavju — raznoliko. V dejavnosti prevladujejo mlada (do 5 let) mikro podjetja z nizkim
Stevilom zaposlenih. Nekatera podjetja izkazujejo stabilno poslovanje, medtem ko druga
kaZejo na finanéno nestabilnost. Skupaj je v tej dejavnosti delovalo sedem podjetij, ki so
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oddala letna porocila, od katerih jih je pet ustvarjalo prihodke, dve pa sta bili poslovno
nedejavni ali v izgubi.

Po rezultatih poslovanja je bilo v letu 2024 najuspeinejée podjetje SOLA VOZNJE PRAH
SEVNICA d. o. o.. Druzba, ki posluje od leta 2020, je prihodke poveclala za 60 % glede na

eves

cvas

dejavnosti. Kazalnik celotne gospodarnosti se je nekoliko znizal (z 1,04 na 1,02), Stevilo
zaposlenih se je zmanjsalo za enega, medtem ko se je dodana vrednost nha zaposlenega
podvojila, kar kaze na izboljSano ucinkovitost.

Po visini prihodkov sledi VIVAS TRAVEL d. 0. 0. iz Arti¢, ustanovljena leta 2022. V letu 2024 je
gospodarnosti ostal stabilen (1,04). Podjetje je zaposlilo Se eno osebo, dodana vrednost na
zaposlenega pa se je povecala za 19 %.

Druzba PREVOZI PRAH d. o. o. iz Sevnice, ustanovljena leta 2021, je v letu 2024 zmanjsala
Stevilo zaposlenih za pet in ustvarila 26 % niZje prihodke ter 75 % niZji dobicek. Kazalnik
gospodarnosti se je rahlo znizal (z 1,02 na 1,01), dobicek iz poslovanja pa je postal negativen
(-22.981 €).

TURISTICNA AGENCIJA KARANTANIJA, Roman Pleterski s. p., ki posluje od leta 2022, je v
letu 2024 povecala prihodke za 27 % in cCisti dobitek za 21 %, kar nakazuje na stabilno rast,
Ceprav podjetje ne zaposluje delavcev.

Edina druZba s sedezem v Mestni ob&ini Kriko, ki deluje 7e 33 let, KOMPAS KRSKO d. o. o., je
v letu 2024 poslovala slab3e: prihodke je prepolovila in ustvarila isto izgubo. Dodana
vrednost na zaposlenega je upadla za 30 % in dosegla najniZjo raven v zadnjih Stirih letih,
kazalnik gospodarnosti pa se je znizal z 1,00 na 0,88.

Druzbi See You d. 0. 0., ki je zaCela poslovati aprila 2024, in JUNISIB d. 0. 0. (posluje od leta
2015) nista ustvarili prihodkov in sta leto zakljucili s Cisto izgubo, kar kaZe na poslovno
neaktivnost ali zacetne teZave v poslovanju.

Tabela 4.4.3 Poslovni subjekti, ki so imeli kot glavno dejavnost vpisano 79.120 Dejavnost
organizatorjev potovanj za leto 2024 - regija Posavje.

Dodana

Cisti dobicek ali Stevilo vrednost na
Firma Sredstva Kapital Skupni prihodki distaizguba zaposlenih zaposlenega
Koncerti.net, d.o.o. 1.765.270 660.678 1.931.396 235.477 1 341.125
DIGITALNI TURIZEM d.0.0. 523.387 87.130 1.898.123 23.166 7 45.916
TWIN TURISTICNA AGENCLIA - ROBERT UREKAR S.P. 49,080, 36.375 109.919 45,058 0 623.278
GOSEK, Luka Go$ek s.p. 9.900 8.264 24.486 11.130, 0
CLUTCH DT d.o.0. 438.431 6.698 0 -1.537 0

Vir: AIPES, FI-PO, september 2025.

V letu 2024 je bilo, podobno kot leto prej, najuspesSnejSe podjetje Koncerti.net d. 0. 0. iz
Sevnice, ki deluje od leta 2022. Doseglo je najvisje skupne prihodke {+5 %) ter hkrati tudi
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najvisji Cisti dobicek v dejavnosti (—4 %). Podjetje je ohranilo povpre¢no eno redno zaposleno
osebo in ustvarilo 3 % visjo dodano vrednost na zaposienega. Vrednost osnovnih sredstev se
je povzpela na 1,8 milijona €, kar predstavlja 15 % ve¢ kot v letu 2023.

Druzba DIGITALN! TURIZEM d. o. 0. iz BreZic, ustanovljena leta 2017, je nadaljevala s hitro
rastjo. Ob nespremenjenem Stevilu zaposlenih {7) je poveclala prihodke za 28 %, Cisti dobiéek
za 18 % ter dodano vrednost na zaposlenega za 18 %.

Najstarej$a druzba v tej dejavnosti, TWIN TURISTICNA AGENCIJA — ROBERT UREKAR s. p., ki
deluje od leta 1995, je v letu 2024 prav tako beleZila pozitivhe rezultate: prihodki so se
dejavnosti. Kljub odsotnosti zaposlenih je agencija dosegla izjemno visoko dodano vrednost
na zaposlenega (623 278 €), kar je posledica lastniSko izvedene dejavnosti

GOSEK, Luka Go¥ek s. p., ki je z dejavnostjo zagel v letu 2024, je ustvaril 24.486 € prihodkov
in 11.130 € Cistega dobicka, brez zaposlenih. To nakazuje uspesen vstop na trg.

Na drugi strani je druzba CLUTCH DT d. 0. 0. iz Sevnice, ki naj bi poslovala od leta 2028, kljub
438 tisol € sredstev Ze drugo leto zapored brez prihodkov in zaposlenih. V letu 2024 je
ustvarila Cisto izgubo v visini —1.537 €, kar kaZe na nedejavnost ali potencialno mirovanje
poslovanja.

Tabela 4.4.4 Poslovni subjekti, ki so imeli kot glavno dejavnost vpisano 79.900 Rezervacije
in druge s potovanji povezane dejavnosti za leto 2024 —regija Posavje .

< < Dod
) ) Skupni | Cistidobitek |  Stevilo odana
Firma Sredstva Kapital ) ! e . . vrednost na
prihodki ali &istaizguba | zaposlenih

zaposlenega
ECAST d.o.0. 84.925 25.884 57.784 1.893 1 29.836
Sanjin Cernos.p. 650 19 30.042] 7.380 0
OMEGA Mateja Paji¢s.p.* 520 332 12.418 522 0
TURIZEM MEDUNJA d.o.0. 29.782 5.252 1.532 -2.138 [¢)
CMTS d.0.0.* 5.046 343 0 -1.272 ¢

Vir: AIPES, FI-PO, september 2025.
*DruZba s sedeZem v mestni obéini Krsko.

BrezZiska druzba ECAST d. 0. 0., ki posluje od leta 2016, je v letu 2024 ustvarila 56 % vec
prihodkov in dosegla 1.833 € Cistega dobicka, kar je 1.488 € vec kot v letu 2023, ko je bilo
poslovanje izrazito slab3e. Kljub izboljSanju rezultati Se vedno ne dosegajo rekordnega leta
2022. Stevilo zaposlenih ostaja nespremenjeno (1), dodana vrednost na zaposlenega pa se je
povecala za 33 %.

Sanjin Cermos s. p., ki je zacel poslovati leta 2023, je v letu 2024 povecal prihodke za 16 % in
skoraj potrojil Cisti dobicek (na 3.830 €), kar kaze na uspesen zacetek poslovanja.

OMEGA Mateja Paji¢ s. p., ki posluje od leta 2019, je v letu 2024 ustvarila 21 % ved
prihodkov, a zabeleZila 113 € manj Cistega dobicka kot v letu 2023. Podjetje je Se naprej
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delovalo brez zaposlenih, dodana vrednost na zaposlenega pa je zaradi upada prihodkov
predstavljala le 40 % vrednosti iz prejSnjega leta.

TURIZEM MEDUNIJA d. o. 0., ki v prvih dveh letih svojega poslovanja (2022 in 2023) ni imela
prihodkov, je v letu 2024 ustvarila minimalne prihodke v visini 1.532 €, a hkrati povecala

Cisto izgubo, kar kaze na nadaljevanje negotovega poslovanja.

Druzba CMTS d. o. 0. iz Brestanice tudi v letu 2024, tako kot vsa leta od ustanovitve leta
2019, ni imela prihodkov ali zaposlenih, obenem pa se je Cista izguba Se dodatno povecala.

Pregled registriranih subjektov s podrocja potovalnih dejavnosti v Mestni obcini Krsko
V regiji Posavje je bilo v letu 2024 skupaj 13 poslovnih subjektov, ki so imeli priglaseno
dejavnosl organiziranja in/ali prodaje turisti¢nih pakelov — od lega Je bilo 12 reglstihanih

tako kot organizatorji kot agenti, eden pa zgolj kot agent.

Pomembno je poudariti, da vecina (9) teh subjektov nima kot glavno dejavnost vpisane
dejavnosti potovalnih agencij ali drugih s potovanji povezanih dejavnosti.

Z glavno dejavnostjo s podrocja potovalnih dejavnosti so v letu 2024 v Mestni obcini Krsko
poslovali dve gospodarski druzbi in dva samostojna podjetnika, in sicer:

e Znotraj dejavnosti 79.110 — Dejavnost potovalnih agencij in organizatorjev potovanj:

e KOMPAS KRSKO d. o. o. (vpisan v register kot organizator in agent)
e TURISTICNA AGENCIJA KARANTANIJA, Roman Pleterski s. p. (ni vpisana v register)

e Znotraj dejavnosti 79.900 — Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti:

e CMTSd.o.o0.
e OMEGA Mateja Pajic s. p.

Pri obeh subjektih znotraj dejavnosti 79.900 nobena ni vpisana v register niti kot organizator
niti kot agent.
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5. STRATEGIJA SLOVENSKEGA TURIZMA (2022-2028)

Strateska vizija slovenskega turizma:

Zelena buti¢nost.
Manjsi odtis.
Vedja vrednost za vse.

Cilino trzno pozicioniranje slovenskega turizma:

Zelena buti¢na destinacija za individualnega odgovornega gosta, ki ceni naravo, zdravje,
kulturna doZivetju in uvtentiCni karukter lokalnih skupnosti.

Elementi trznega pozicioniranja:

ZELENO - Slovenija turizem razvija na uravnoteZen in odgovoren nacin, po
mednarodnih standardih trajnosti (upostevanje vseh treh stebrov trajnosti).
BUTICNO - Ustvarjamo kakovostno ponudbo z visjo dodano vrednostjo, po
trajnostnih standardih in po meri individualnega odgovornega obiskovalca.
Nagovarjamo INDIVIDUALNEGA, ODGOVORNEGA, zahtevnejSega gosta, ki v skladu s
trendi novega luksuza i$¢e in ceni avtenti¢na, edinstvena in kakovostna (5-zvezdi¢na)
dozivetja.

Slovenija je destinacija, kjer je NARAVA vedno na dosegu. Narava, ki navdihuje in vabi
k aktivnostim. Narava, ki nas uci pomena odgovornega ravnhanja.

V Sloveniji se ¢lovek ustavi in poskrbi za svoje ZDRAVIE in dobro pocutje. Stoletja
tradicije in edinstvene termo-mineralne vode in naravni zdravilni faktorji.

dostopna KULTURNA DOZIVETJA z moénim lokalnim AVTENTICNIM KARAKTERJEM.
Varna destinacija, majhne, uravnoteZene in gostoljubne lokalne skupnosti.

Strateski okvir razvoja turizma — strateSka podroéja delovanja:

1. kakovost, vrednost in celoletnost ponudbe;

2. zadovoljstvo prebivalcev, zaposlenih in gostov;

3. pozicioniranje turizma kot generatorja vrednosti v drugih panogah in trajnostnega
razvoja;

4. razogljiCenje in uravnotezenje slovenskega turizma ter

5. kompetentne in ucinkovite upravljavske strukture.

KAKOVOST, VREDNOST IN CELOLETNOST PONUDBE = Pogoji za drzen preskok v zeleno
butiénost in vrednostno transformacijo ponudbe za zagotovitev mednarodne konkurencnosti
turisti¢ne industrije na trgu turizma visje vrednosti.

Razvojni cilji:

UravnoteZenje kakovosti, obsega in strukture nastanitev, gastronomije in dodatne s
turizmom povezane ponudbe (usmerjena podpora nalozbam)
Okrepitev segmentov visje vrednosti in socasen premik trZne pozicije
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e Desezonalizacija z razvojem ustreznih produktov, ustreznim izborom trinih
segmentov in zagotavljanjem razprsenosti in Casovne razporejenosti obiska
e Digitalna transformacija turistitnega gospodarstva in pametne destinacije

ZADOVOLISTVO PREBIVALCEV, ZAPOSLENIH IN GOSTOV = Pogoji za dvig ugleda panoge,
turisticnih poklicev in kakovosti storitve, ponosa, vkljuevanja in opolnomocenja domacinov
ter zagotavljanja avtenti¢nosti izkusnje gostov.
Razvojni cilji:
e turizem kot zaZelen in ugleden delodajalec, ki privablja tudi ve¢ mladih;
e dvig kompetenc in motivacije kadrov na vseh ravneh za zagotovitev storitev visje
vrednosti;
e odgovorno trienje {tudi v podporo sezonski in geografski distribuciji turisti¢nih
tokov ter odgovornemu ravnanju);
e zagotavijanje avtenti¢nosti trajnosti in inovativnosti doZivljanj, lokalnih kulturnih
elementov in karakterja ponudbe.

POZICIONIRANJE TURIZMA KOT GENERATORJA VREDNOSTI v drugih panogah in
TRAJNOSTNEGA RAZVOIJA > razumevanje vpliva veCdimenzijske funkcije turizma na ostalo
gospodarstvo in povecanje Stevila prebivalcev in podjetij, ki imajo koristi od turizma
Razvojni cilji:
e okrepitev (zelenih) lokalnih verig vrednosti in projektov med turizmom in
ostalimi panogami;
e povecati mozZnosti za izrabo podjetniskih priloZznosti v turizmu — turizem kot
platforma za ustvarjanje trga za prodajo Stevilnih izdelkov in storitev;
e prijaznejsSe poslovno okolje, zmanjSanje ovir in obremenitev za obstojece
podjetnike in olajsanje vstopa novim podjetnikom na trg;
e izboljSanje urejenosti in podobe prostora, turistine infrastrukture in kulturne
krajine v destinacija.

RAZOGUICENJE IN URAVNOTEZENJE SLOVENSKEGA TURIZMA = Odgovornost in zavzetost
deleZnikov, da zmanjsujemo vplive na okolje in podnebje ter postanemo najbolj napredna
panoga pri trajnostnih zavezah v EU in prehodu Slovenije v ogljiéno nevtralnost
Razvojni cilji:

e uravnavanje in boljSe upravljanje turisti¢nih tokov in destinacij;

e okrepitev trajnostne mobilnosti in povezljivosti v turizmu;

e uresniCevanje (zelene) obljube v praksi destinacij in na ravni ponudnikov;

e prilagajanje ponudbe, produktov in infrastrukture podnebnim spremembam.

KOMPETENTNE IN UCINKOVITE UPRAVLIAVSKE STRUKTURE = Pogoji za uspe$no
povezovanje turisticnega ekosistema na vseh ravneh in prihodnje usmerjanje razvoja turizma
Razvojni cilji:
e nadgradnja in strukturiranje modela in vsebin in dvig kompetenc destinacijskih
organizacij;
e vzpostaviti sistemsko uteceno in digitalno podprto lokalno, regijsko, nacionalno in
medsektorsko sodelovanje na vseh ravneh;
e opolnomocenje STO za vecjo viogo na podrodju upravijanja razvoja;
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e optimizacija finanénih virov (spodbud, takse), namenjenih razvoju turizma,
vkiju¢no z modelom upravljanja procesa konsolidacije, razvoja in privatizacije
drzavnih naloZb na podrodju turizma in kulture.
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6. STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA MESTNE OBCINE KRSKO 2023-

2030

Opravijene aktivnosti strategije za 2024

1. Promocija destinacije:
e Digitalna promocija:

socialna omreZja- FB Visit KRSKO in Instagram VisitKr§ko, FB Okusi Posavja;
spletna stran www.visitkrsko.com in www.okusiposavia.si;

digitalna promocija na portalu in fb kanalu www.Avtokampi.si;

digitalna promocija na spletni strani in fb kanalu DruZinski izleti;

prijava in objava paketa na portalu SLOVENIA'S HIDDEN GEMS 2023;
mobiina aplikacija Turistiéne zveze Slovenije;

posodobitev spletne strani www.visitkrsko.com, prijaznejsa uporabniku, visje
rangirana, medsebojna povezava vseh spletnih strani (CPT Krsko, VisitKrsko in
Okusi Posavja).

e Radio objave in oglasi:

oglasevanje dogodkov.

e Tiskana promocija:

tiskana objava v vodniku Gault&Millau;

Lepote Slovenije;

Slovenske pocitnice 2024;

promocija v reviji Nada druZina;

Revija Vino - revija za ljubitelje vina, kulinarike in drugih uzitkov;
Revija Pet zvezdic;

oglas v Kolesarskem vodniku;

Dobra ideja za izlet in pocitnice;

prenova in priprava na ponatis Kolesarske karte Krsko in Posavije;
The Slovenia;

Moja dezZela — lepa in gostoljubna;

oglasi v prilogi Nedeljske novice in Nedelo;

tiskana promocija v reviji AVTODOM,;

objava v katalogu Mein Platz;

2. lzvajanje nalog TIC-a:

odprta pisarna za obiskovalce, podajanje informacij;

priprava odgovorov in oblikovanje programov/paketov za povprasevanja preko
elektronske poste, telefona in ostalih kanalov;

dostava tiskanega promocijskega materiala do turisticnih ponudnikov (javnih in
zasebnih) ;

oblikovanje tiskanega in digitalnega koledarja dogodkov.
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3. Strokovne ekskurzije in $tudijske ture za novinarje, agente in influencerje (vplivneze):

priprava programa $tudijske ture VSS Bled;

studijsko potovanje za slovenske medije;

studijsko potovanje za madzZarske medije;

Studijsko potovanje za slovenske blogerje, ki pokrivajo druZinske izlete;
organizacija Studijske ture za avstrijske medije;

webinar za italijanske turisticne agencije;

Studijski obisk FR novinarjev;

Studijska tura za revijo GEA;

Studijska tura za ponudnike Zeleni Kras;

po turistiénih zanimivostih Mestne obline Krsko.d

4. Novi brendirani promocijski materiali v letu 2024: parkirne ure, Zeloni za nakupovalne
vozicke, pis¢alke, manjsi set prve pomodi in manjsi set za Sivanje.

5. Promocija na sejmih in B2B sre€anjih:

sejem Alpe Adria, Gospodarsko razstavisce v Ljubljani;

sejem Place2Go, Zagreb;

sejem Place2Go Camping & Qutdoor, Zagreb;

festival za tretje Zivljenjsko obdobje, Cankarjev dom Ljubljana;

predstavitev na sejmih v ltaliji (5x) v sodelovanju z zunanjim izvajalcem Lovely
trips.

6. Ostale predstavitve destinacije:

svetovni dan turizma v sodelovanju s turisti¢nimi drustvi;

sodelovanje pri organizaciji ETM - Evropskega tedna mobilnosti: skupna srecanja
in priprava programa za dva pohoda in kolesarske ture;

kolesarski maraton po deZeli cvicka: promocija pohodnih in kolesarskih poti;
Speedway — Zlati znak Mestne obcline Krsko: promocija destinacije in izvajanje
anket za zeleno shemo.

7. lzobrazevanja za ponudnike:

strokovne ekskurzije za ponudnike: Studijska tura za turistiéne ponudnike v
Avstrijo;
izobrazevanje na temo bontona in retorike.

8. Organizacija in sodelovanje na dogodkih:

Festival piva & BBQ KrSko (CPT Krsko);

Druzinski piknik v parku;

Posavski festival pohodnistva pomladni in jesenski del (koordinacija in promocija v
sodelovanju z ostalimi zavodi) ;

Uliéni festival Okusi Posavja (CPT Kr$ko) ;

Mesec Okusov Posavja {(koordinacija in promocija);
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- Martinovo v Kr§kem 2023 (koordinacija in promocija) ;
- PriZig prazni¢nih luci (CPT Krsko in Kostak Krsko) ;

- Botziéni koncert, december 2024;

- Silvestrovanje za otroke (pomo¢ ZPM-ju) ;

- Silvestrovanje v Kr§kem skupaj z MOKK.

9. Dogodki na Trznici Videm in promocija podezelskih ekonomij:

- Pustni sejem;

- Velikonocni sejem;
- Martinov sejem;

- Miklavzev sejem.

10. Razvojne aktivnosti na podroéju turistiéne ponudbe:

Sodelovanje z RRA Posavje v projektih na nivoju destinacije Cate? in Posavje polno
priloznosti — 3P 2023 (redna tedenska sreCanja, sodelovanje pri izvajanju promocije,
razvoja produktov in izvajanju izobrazevanj).

Sodelovanje z zdruZenjem Outoor Slovenia (priprava vsebin za nacionalne
pohodniske in kolesarske kataloge, sodelovanje na dogodkih, redna srecanja v sklopu
nadzornega odbora)

Blagovna znamka Okusi Posavja

- sreCanje Clanov blagovne znamke;

- komunikacija in sreCanja s ¢lani blagovne znamke;

- skupne promocijske aktivnosti (obisk sejmov in predstavitev);

- skupna izobraZevanja;

- predstavitev Okusov Posavja na Dnevih Alpsko-jadranske kuhinje, Celovec;

- Predstavitev Okusov Posavja na Sejem Vinocom Zagreb.

lzvajanje in priprava EU Projektov:

- Eko okusi Slovenije (projekti sodelovanja LAS): lzdelava brosSure EKO okusi
Slovenije in dogodka Vecer EKO okusov na gradu Rajhenburg;

- SOLIDARITOWN - solidarnost v ¢asu boZi¢nih praznikov;

- prijava evropskega projekta Hospitality.

Zelena shema slovenskega turizma:
- redna mesecna izobrazevanja in usposabljanja za zelene koordinatorje;
- ogledi dobrih praks;
- spremljanje trajnostnih kazalnikov;
- obvescanje prebivalstva o trajnosti na podrocju turizma;
- izvedba izobraZevan;j:
o trajnostno poslovanje ter podnebne spremembe in ogljicni odtis;
o sodelovanje s Konzorcijem Slovenia Green glede promocije destinacije
Krsko v sklopu promocijske kampanje Teden destinacij;
o predstavljen Krizni nacrt za turizem destinacije Krsko.
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Peninoteka na gradu Rajhenburg:

- redno izvajanje vodenih ogledov in degustacij;

- komunikacija z vinarji;

- sodelovanje z gostinci;

- sodelovanje pri dogodkih na gradu Rajhenburg v organizaciji KDK in TD
Brestanica;

- oblikovanje skupnih paketov v sodelovanju z Restavracijo A3.

Infrastruktura CPT in MOKK
- table po krajevnih skupnostih.

Ostale aktivnosti:

Izvajali smo aktivnosti iz letnega plana aktivnosti, in sicer:

priprava in izvajanje akcijskih naértov ukrepov Zelene sheme slovenskega turizma za
razvoj trajnostnega turizma v mestni obg&ini;

usposabljanje zelenega koordinatorja;
organizacija enega dogodka na temo zelenih resitev v mestni obcini Kr$ko;

organizacija usposabljanja in izobraZevanja na temo pomena znakov kakovosti za
turisti¢ne ponudnike;

organizacija in izvedba strokovne pomodi turisticnim ponudnikom pri pridobivanju
zelenih znakov;

vkljuéevanje turisti¢ne proizvode in storitve, ki jih upravlja CPT Krsko v sestavljena
turisti¢na doZivetja in programe (npr. peninoteka);

usposabljanje in animiranje ob¢anov in podjetnike k razvoju raznovrstnih storitev;

spodbujanje turisti¢nih ponudnikov k pridobivanju znakov kakovosti in vklju¢evanje v
certificirane blagovne znamke (Okusi Posavja, Zelena shema slovenskega turizma,
Zero Waste ipd.);

nudenje strokovne pomoci pri prijavah na drZzavne javne razpise za spodbujanje
investicij v turizmu;

priprava in izvedba letnih programov promocije in trznega komuniciranja v skladu s
strateskimi usmeritvami in smernicami slovenske turisti¢ne strategije;

sprotno spreminjanje novosti na podrocju digitalnih reSitev ter nadgradnja
funkcionalnosti spletnih strani in uporaba digitalnih novostih v vseh segmentih
promocije in trZenja. Redno spremljanje rezultatov trZnih raziskav STO in drugih
dostopnih raziskav trga;

aktivno vklju€evanje v promocijskih in trZenjskih aktivnosti v trzenjske programe in
aktivnosti vodilnih destinacij Cate? in Posavje;

aktivno sodelovanje z STO in produktnimi zdruZenji pri pripravi in izvedbi
promocijskih in trzenjskih aktivnosti;
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6.1.

redno spodbujanje turisticne ponudnike in druge s turizmom povezane deleZnike k
uporabi blagovne znamke Krsko — polni energije v svojih promocijskih in trZenjskih
materialih;

izvajanje programa spodbujanja podjetnistva v turizmu {v sodelovanju za aktivnosti
Podjetniskega inkubatorja Krsko);

aktivno vklju€evanje v vodilno destinacijsko organizacijo v regiji Posavje;

organizacija in izvajanje usposabljanj, izobraZevanj in Studijskih tur za posamezne
skupine turisticnih ponudnikov in za turisticne ponudnike ter druge deleinike na
teme, ki spodbujajo sodelovanje med njimi.

nudenje strokovno pomoc turisticnim ponudnikom za razvoj turisti¢nih proizvodov in
pripravo projektov v okviru programa podjetnistva oz. vzpostavitev samostojnega
modela za turizem.

Razvojni projekti na podrocju turizma in trienje turisticnih produktov

Center za podjetnistvo in turizem Krsko razvija manjse produkte znotraj Mestne ob¢ine Kriko
v sodelovanju s ponudniki, drustvi in upravljalci naravne in kulturne dediscine. Na podrocju
gastronomije in pohodnistva razvijamo produkte SirSe ter se povezujemo z regijskimi
ponudniki, drustvi in LTO-ji.

6.1.1 Razvojni projekti:

OKUSI POSAVIA

Sodelovanje s ponudniki na podrocju gastronomije (restavracije, turisticne kmetije,
vinske kleti, pivovarne) z namenom skupne promocije in razvoja gastronomskih
programov. Skupen nastop na sejmih, oblikovanje dogodkov, priprava studijskih tur
za novinarje in turistiéne agencije. lzvedba dogodka- Mesec okusov Posavja v
sodelovanju s posavskimi ponudniki in posavskimi LTO-ji. Od leta 2019 so Okusi
Posavja zas$€itena blagovna znamka znotraj katere so ¢lani neformalno povezani iz
odprti za sprejem novih ¢lanov, ki dosegajo kriterije kvalitete. Zaenkrat je vkljucenih
23 €&lanov, ki so ocenjeni po kriterijih Sole VIVI. Leta 2023 je bila vzpostavljena spletna
stran Okusi Posavja in promocija poteka tudi na FB profilu Okusi Posavja.

POHODNISTVO

Sodelovanje z drustvi, ki vzdrzujejo pohodniske poti in organizirajo pohodniske ture.
Skupna promocija pohodniSkega festivala v sodelovanju z LTO-ji in nacionalnim
zdruZzenjem Outdoor Slovenia GiZ. Pristop k mrezi Outdoor Active z namenom
promocije pohodniskih in kolesarskih tur na evropskem spletnem portalu, vkljuéno z
vnosom gpx tras in opisom naravnih in kulturnih znamenitosti.

Posavski festival pohodnistva je potekal v smislu promocije samostojnih pohodov, ki
jih organizirajo turisti¢na in ostala drustva.

CLLD PROJEKTI
Eko okusi Slovenije, Solidaritown, Trajnost- Sveze-okusno-lokalno, Ribje legende
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ZELENA SHEMA SLOVENSKEGA TURIZMA

Mestna obcina Krsko ima oblikovano zeleno ekipo in redno spremlja izobrazevanja
ter izvaja akcijski nacrt. V I. 2022 je tudi prejela zlati znak Slovenia Green Destination.
Za ponudnike organizira izobraZevanja na temo trajnostnega turizma in spodbuja
ponudnike za pridobitev zelenih znakov.

VODILNA DESTINACIJA CATEZ POSAVIJE

V okviru projekta Razvoj in promocija turisti¢ne ponudbe vodilne destinacije Cate? in
Posavie smo skupaj s strokovnjaki razvijali nove produkte in marketindke akcije.
UdeleZevali smo se regijskih delavnic, pripravili nabore izletov in sodelovali pri
oblikovanju posavskih produktov.

PENINOTEKA NA GRADU RAJHENBURG

V letu 2021 je Mestna obcina Krsko vzpostavila moderno opremljeno peninoteko na
Gradu Rajhenburg z namenom promocije SirSega vinogradniskega obmodja in
predvsem vinarjev, ki v zadnjih nekaj letih pridelujejo vrhunske penine. CPT Krsko, kot
izvajalec programa v peninoteki ponuja vodena doZivetja s predstavitvijo zgodbe
blagovne znamke Okusov Posavja in okuSanjem posavskih penin. Tudi v letu 2023 je
CPT Kr$ko izvajal doZivetja v kombinaciji z vodenim ogledom gradu Rajhenburg.

6.1.2 Dogodki v starem mestnem jedru izvedeni s strani CPT Krsko:

e Festival piva & bbg KrSko, DruZinski piknik v parku, Uliéni festival Okusi
Posavja;

e Dogodki na Vidmu: Prizig prazni¢nih luci, soorganizacija Silvestrovanja za
otroke in Silvestrovanja.

6.1.3 Outdoor aktivnosti

¢ PohodniSke in tematske poti: CPT Kr3ko je v sodelovanju z drustvi digitaliziral
nove pohodne poti in promoviral posamezne individualno organizirane pohode.

e Urejanje in povezovanje poti: Potrebno je nadaljevati z urejanjem pohodnih in
kolesarskih poti ter jih povezovati s turisticno ponudbo. Predvsem je treba
razvijati poti, kot je Krka—Sava bike, ki povezujejo SirSe obmocje, saj je sama
mestna obcina Krsko za daljSe podvige premajhna. Mestna obcina Krsko mora
nameniti veC sredstev za to infrastrukturo, institucije pa zagotoviti ustrezno
izvedbo in upravljanje poti.

e Adrenalinski in vodni $porti: Te aktivnosti je treba vkljucevati v ostalo turisti¢no
ponudbo.

e Konjeniske poti: V mestni obclini KrSko se s konjerejo ukvarja precej
posameznikov, tako ljubiteljsko kot profesionalno, povezanih v konjeniska drustva
in klube. Konjerejci izraZzajo potrebo po nujni oznacitvi konjeniskih poti ter njihovi
povezavi na ravni regije.
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e Hipodrom Brege: Projekt, ki zdruzuje konjeniski Sport in konjeniski turizem, bi
fahko postal pomemben konjeniski center v Sloveniji in SirSe. Zaradi lokacije,
strateSke lege in terena ima velik potencial, njegov vpliv pa bi lahko segel ¢ez
drzavne meje. CPT Kr8ko sodeluje pri organizaciji konjeniskih dirk na Hipodromu
Brege.

6.1.4 Prireditve

6.1.5

6.1.6

Na CPT Kr8ko evidentiramo veliko Stevilo dogodkov in prireditev, katerih organizator;ji
so Stevilna kulturna, Sportna in turisticna drustva. Prireditve so najveckrat
organizirane s strani drustev na prostovoljni osnovi. CPT Krsko se po potrebi vkljucuje
v izvajanje dogodkov s promocijo ali strokovno podporo. Na podlagi tega nastaja
meselni napovednik za obmodje celotne mestne obcine, ki zajema vse dogodke s
podrodja kulture in zabave, Sporta in rekreacije ter programa za otroke.

Nastanitvene kapacitete

Postlajalid€a za avtodome: Mestna obling Kigko je tudi v lelu 2024 zdazhiala dober
obisk javnega postajalisa za avtodome (PZA) pri Stadionu Matije Gubca. Sodobno
urejeno postajalis¢e sprejme do 12 avtodomov. Razmah avtodomarskega turizma
predstavlja priloznost za mestno obéino, zlasti zaradi bliZine avtoceste in dobre
dostopnosti. Pomembna je vkljuéitev v nacionalno mreio postajalis¢ ter priprava
vsebin za promocijske kanale te mreze. Na obmocju celotne mestne obcine Krsko je
skupno devet lokacij s 25 razpolozljivimi parkirnimi mesti za avtodome. Zal trenutno
Se ni vzpostavljenega sistema za beleZenje obiska postajalis¢.

Promocija celovite turisticne ponudbe

e Nujna je nadaljnja promocija turizma, saj ta hkrati predstavlja promocijo Mestne
obfine Krsko, njenega gospodarstva ter priloZznosti za bivanje, uzZivanje in
opravljanje dejavnosti. S tem postaja obcina tudi poslovno privlacna.

e Oblikovanje turisti¢nih paketov — celotne ponudbe in povezanih aktivnosti. V
okviru projektov in individualnih pobud so se oblikovali novi produkti in paketi, ki
jih promoviramo prek TIC-a.

e Povezovanje med ponudniki (stik javnega in zasebnega sektorja ter civilne
druzbe).

e Redno aZuriranje spletne strani www.visitkrsko.com z inovativnimi pristopi in
predstavitvami, vkljucno s foto- in videomaterialom ter objavami na druzbenih
omreijih.

e Promocija na druzbenih omrezjih {FB Visit Krsko, FB Okusi Posavja, Instagram Visit
Krsko).

e Skupna promocija na sejmih doma in v tujini je potekala digitalno, prek spletnih
portalov, medijev in agencij.

e Komunikacija z domacimi in tujimi organizatorji potovanj prek nastopov na
digitalnih sejmih.
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Sodelovanje z institucijami na nacionalni ravni. CPT Kr$ko sodeluje kot partnerska
organizacija v ZdruZenju Outdoor Slovenia GIZ ter s Slovensko turisti¢no
organizacijo (STO).

Turisti¢na signalizacija. Potrebno je nadaljevati z vzpostavljanjem oznach (table,
zemljevidi, digitalizacija pohodniskih poti in predstavitev na turisti¢nih spletnih
portalih Posavija).

VkljuCevanje v nacionalna tematska zdruZenja, ki prispevajo k prepoznavnosti
turisticne ponudbe Mestne obcine Kriko. Leta 2014 je CPT Kriko postal partner v
ZdruZenju Pohodnistvo & Kolesarjenje GIZ in s tem pove&al prepoznavnost v
slovenskem prostoru ter pridobil Stevilne ugodnosti pri predstavitvi na tujih
sejmih v okviru agencije SPIRIT.

Studijske ture za turistitne agencije in medije. CPT Kriko v sodelovanju z
nacionalnimi turisti¢nimi organizacijami pripravlja programe $tudijskih obiskov za
tuje agencije in novinarje v Posavju. Obiski vkljuujejo veédnevne programe, s
katerimi predstavljamo nastanitvene objekte, kulinari¢no in vinsko ponudbo Ller
naravne in kulturne znamenitosti regije. Turisti¢ne agencije se na podlagi ogleda
odlocijo za trZenje nadih produktov kot dela svoje celovite ponudbe Slovenije. Po
njihovih ocenah je zanimanje za Mestno obcino Kr$ko nekoliko manjse, predvsem
zaradi blizine NEK in prisotnosti industrijskih obratov v samem mestu.

Vecina obiskov novinarjev je pozitivnih, objave njihovih ¢lankov v tujih revijah pa
niso zanemarljive. Poleg tiskanih medijev so za promocijo nasega turizma zelo
dobrodosle tudi objave na druzbenih omreZjih.

6.1.7 Trzenje turisticnih produktov

Trenutno v regiji Posavje obratuje nekaj individualnih trznih subjektov, ki delujejo pod
okriliem javnih zavodov na podrocju turizma in ponujajo programe znotraj njihovih
obclinskih meja ter SirSe. Poleg tega trZenje poteka tudi preko zasebnih turisti¢nih
agencij, ki ponujajo programe tako znotraj regije kot tudi izven regije in drzave.

Pripravili:

Ksenja Kragl
Darja Gabron

Center za podjetnistvo in turizem Krsko
Direktorica
Kristina Ogorev

v T —————
* Center za
podietniltvo

in turizem

Javni zaved
CKZ 46, 8270 Kriko
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7. VIRI

1. Poslovni register Slovenije, AJPES, dostopno na http://www.ajpes.si/prs/, september
2025

FI-PO, AJPES, dostopno na http://www.ajpes.si/fipo/, september 2025

SURS, dostopno na www.stat.si, julij 2025

Strategija razvoja turizma Mestne obcine Krsko 2023—-2030

Interno gradivo in porodilo Center za podjetniStvo in turizem Kriko.

Interne evidence Mestne obdine Kriko.

Strategija slovenskega turizma 2022-2028

NowvkhwnN
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