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Predlog strategije razvoja turizma mestne obcine Krsko je pripravilo podjetje PROVOBIS d.o.o. Jesenice
pod vodstvom mag. Darje Radic.

Strategija je rezultat tvornega sodelovanja projektne skupine za pripravo strategije, sodelavcev Centra
za podjetnistvo in turizem Krsko in Mestne obcine Krsko ter aktivne vkljuCenosti turisticnih ponudnikov
in s turizmom povezanih deleZnikov v mestni obcini, ki so s svojimi predlogi in idejami pomembno
prispevali h koncni vsebini strategije razvoja turizma kot temeljnega strateskega dokumenta za
podrocje turizma v mestni obcCini Krsko. Pomemben prispevek h koncni verziji strategije je s temeljito
zunanjo evalvacijo osnutka dodala prodekanja za raziskovanje na Fakulteti za turizem Univerze
Maribor, izr. prof. dr. Maja Turnsek.
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1 UVODNE BESEDE

Strategija razvoja turizma v mestni obcini Krsko 2023—-2030 predstavlja temeljni strateski dokument
Mestne obcine Krsko za delovanje na tem podrocju do leta 2030. Z njim potrjuje svojo stratesko
odlocitev, da Se naprej uspesno razvija turisticno dejavnost (Mestna obcina Krsko, 2022).

V zadnjem strateSkem obdobju 2018—-2022 je mestna obcina Krsko kljub izjemno neugodnim razmeram
za turizem zaradi pandemije virusa covid-19 naredila pomemben kvalitativen razvojni premik na
podrocju turizma. Med dosezki posebej izpostavljamo pridobitev zlatega znaka Slovenia Green
Destination, oblikovanje dveh »TOP« turisti¢nih doZivetij Sedem veli¢astnih gradov Posavja in Okusi
Posavja, oblikovanje nove blagovne znamke Krsko — polni energije, ki enkratno izkoris¢a temeljno
razlikovalno prednost mestne obcine Krsko do drugih destinacij, nadgradnjo in ureditev kolesarskih,
pohodniskih in tematskih poti ter Stevilne druge investicije v javno turisti¢no infrastrukturo in kulturno
dedisc¢ino, ki so prispevale k oblikovanju vrste aktivnih doZivetij narave in kulture. Temelj tega napredka
je bila vzpostavitev ucinkovitega modela organiziranosti in upravljanja destinacije preko CPT Krsko, ki
je prispeval k povezovanju in sodelovanju turisticnih ponudnikov ter k vecji vklju¢enosti destinacije
Krsko v razvojne aktivnosti v regiji Posavje.

Napredek je prepoznan med turisticnimi ponudniki, pa tudi med obcani. Ti ocenjujejo, da jim razvoj
turizma v mestni obcini prinasa vec koristi kot slabosti in prispeva h kakovosti Zivljenja in bivanja. Zato
turizem vidijo kot pomembno dejavnost, ki dopolnjuje razvito gospodarstvo in podjetnistvo mestne
obcine.

Destinacija Krsko je v zadnjem strateskem obdobju 2018-2022 tako dosegla vecino zastavljenih
kvalitativnih ciljev, s katerimi je vzpostavila dobre in trdne temelje za uspesen razvoj turizma in preboj
med prepoznavne turisti¢ne destinacije.

Zdaj je ¢as za premik na drugo, zahtevnejso stopnjo delovanja, na kateri bo dosegla odlicnost med
zelenimi buti¢nimi destinacijami Slovenije in bo Siroko prepoznana med obiskovalci doma in v tujini.

V skladu s tem je temeljni strateski cilj novega razvojnega obdobja s partnerskim sodelovanjem vseh
turisti€nih in s turizmom povezanih deleznikov optimalno izkoristiti vse konkurenéne prednosti za
oblikovanje odli¢ne turisticne ponudbe ter s premisljenim trzenjem in promocijo doseci visoko
prepoznavnost Krskega kot destinacijo zelenih, buti¢nih in prvovrstnih doZivetij za zahtevnejse in
odgovornejse obiskovalce in goste. Cilj je doseci vecjo konkurencénosti turizma, visjo dodano vrednost
turisticnih in vsem s turizmom povezanih deleznikov v mestni obcini ter viSjo kakovost Zivljenja
obcanov.

Skupni imenovalec vsem ciljem, ki jih zasledujemo, je trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti
vgrajen v vse usmeritve in razvojne aktivnosti na podrocju turizma v mestni obdini.

Iz temeljnega strateskega cilja izhaja temeljna strateska usmeritev razvoja turizma mestne obdcine v
novem strateSkem obdobju, ki sledi glavnim usmeritvam strateskega razvoja slovenskega turizma v
obdobju 2022-2028 ter naslavlja klju¢ne izzive, konkurencne prednosti in priloZnosti, ki jih ima mestna
obcina na podrodju razvoja turizma.

Najpomembnejsi element za uspesno doseganje strateskih ciljev v novem strateSkem obdobju je
krepitev partnerstva med turisticnimi ponudniki in vsemi s turizmom povezanimi delezniki (drustva,
javne institucije) ter povezovanje s podjetji, kmeti, obrtniki in rokodelci v oblikovanje lokalnih verig
vrednosti, preko katerih se lahko dosega visja dodana vrednost za vse. Klju¢ni izziv na tem podrocju pa
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je spodbuditi obcane, podjetnike iz drugih dejavnosti in predvsem mlade, da bodo turizem prepoznali
kot generator trga za Stevilne proizvode in storitve ter kot privlacno podrocdje za podjetnisko
ustvarjanje.

1.1 METODOLOGIJA DELA

Osnovna metodologija za pripravo strateskega dokumenta z akcijskim naértom je kombinacija
namiznega raziskovanja, spletnega anketiranja, delavnic ter poglobljenih intervjujev z odlocevalci,
turisticnimi ponudniki in s turizmom povezanimi deleZniki v mestni obcini.

Metodo namiznega raziskovanja smo uporabili predvsem v fazi priprave analiticnih podlag, kjer smo

proucili vse razpoloZljive dokumente in druge javno dostopne vire ter statisticne podatke. Pomemben

vir informacij predstavljata izvedeni spletni anketi med obcani (n=185) in turisti¢cnimi ponudniki (n=37).

Oblikovanje strateskih usmeritev, razvojnega modela in akcijskega nacrta pa je z namenom ¢im bolj

aktivne vkljucitve odlocevalcev in turisti¢nih deleznikov v sam proces priprave strateskega dokumenta

Ze v izhodis¢u temeljilo na delavnicah in poglobljenih intervjujih. V okviru priprave dokumenta so bile

v marcu in aprilu 2023 izvedene delavnice s posameznimi interesnimi skupinami turisti¢nih ponudnikov

ali s turizmom povezanih deleznikov (javnega in drustvenega sektorja), in sicer:

- 16. 3. 2023 s turistiénimi ponudniki s podrocij gastronomije (gostinci in vinarji) in turisti¢nih
namestitev;

- 17.3.2023 s turisticnimi ponudniki s podrocij kulture, mladine, Sporta in ostalih dozivetij;

- 6.4.2023 z obcani in predstavniki prostovoljnih drustev v mestni ob¢ini Krsko.

Ugotovitve delavnic in spletnih vprasalnikov smo dopolnili s sedmimi poglobljenimi intervjuji s
predstavniki posameznih interesnih skupin turisti¢nih ponudnikov in drugih, za turizem pomembnih
deleZnikov v mestni obgini.

V procesu nastajanja strategije sta aktivnho sodelovala tudi Mestna obcina Krsko in Center za
podjetnistvo in turizem Krsko. Oba sta v procesu nastajanja strategije delovala ne le kot narocnika,
temvec kot tvorna sooblikovalca strateskih usmeritev in razvojnega modela.

Pri pripravi strategije je sodelovala projekta skupina za pripravo Strategije razvoja turizma mestne
obé&ine Kriko 2023-2030, ki jo je s sklepom dne 25. 1. 2023 imenoval Zupan Mestne ob¢ine Krgko. Clani
projektne skupine so:
1. AndrejSluga, vodja oddelka za gospodarske dejavnosti, podsekretar — vodja projektne skupine,
Gregor Brodnik, visji svetovalec za gospodarske dejavnosti — skrbnik projekta,
Irena Mesinger, visja svetovalka za malo gospodarstvo in turizem — ¢lanica,
Ajda Strucl, v. d. direktorice obginske uprave Mestne ob¢ine Kr$ko — ¢lanica,
Kristina Ogorevc Racic, direktorica CPT Krsko — vodja priprave dokumenta,
Darja Planinc, direktorica KD Krsko — ¢lanica,
Manuela Bojnec, direktorica Zavoda za mladino in Sport Krsko — ¢lanica,
Anton Petrovic, predsednik OTZ Kr$ko — €lan,
Srecko Kunst, Gostilna in hotel Kunst — ¢lan,
. Miha Ritonja, Vinska klet Albiana — ¢lan,
. Ksenja Kragl, predstavnica CPT Kr$ko — €lanica,
. Tanja Levstik, predstavnica CPT Krsko — ¢lanica,
. Karl Vrtovsek, predstavnik CPT Krsko — ¢lan.
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Projektna skupina je v februarju obravnavala nacrt priprave strategije, v juniju osnutek in v juliju
dopolnjen osnutek strategije.



V avgustu je izr. prof. dr. Maja Turnsek, prodekanja Fakultete za turizem Univerze v Mariboru,
pripravila zunanjo evalvacijo osnutka strategije. Njeni konstruktivni predlogi in komentarji so povzetiv
koncni verziji strategije.

1.2 STRUKTURA DOKUMENTA

V prvem delu Strategije je predstavljen povzetek dokumenta Analize stanja turizma v mestni obcini
Krsko, v katerem odgovarjamo na vprasanja: kje smo, kdo smo in kaj smo? V skladu s tem v tem
poglavju podajamo pregled obstojeCe primarne in sekundarne turisticne ponudbe mestne obcline
Krsko, glavnih turisti¢nih ponudnikov ter turisti¢nih proizvodov in dozivetij, ki jih mestna obcina Krsko
danes nudi turistom. Ugotavljamo, kak$na je pozicija obcine Krsko na globalnem turisticnem trgu in
kaksni so njeni potenciali za nadaljnji razvoj turizma. Analizo stanja postavljamo v SirSi kontekst razvoja
turizma v svetovnem merilu in predvsem v kontekst razvoja slovenskega turizma ter glavnih usmeritev
na tem podrocju v prihodnjih sedmih letih. Poglavje zaklju¢ujemo s pregledom glavnih prednosti, ki jih
je potrebno poudariti, slabosti, ki jih je potrebno odpraviti, priloZznosti, ki jih moramo izkoristiti, ter
nevarnosti, katerim se skusamo izogniti. Celoten dokument je v Prilogi 1 tega dokumenta.

Ugotovitve analize stanja sluzZijo kot podlaga za opredelitev vizije, poslanstva, ciljev in temeljnih
strateskih usmeritev. Z njimi odgovarjamo na vprasanji: kaj in kdo Zelimo biti ter kako se vidimo v
prihodnosti, predstavljeni pa so v poglavju 3.

Temeljne strateske usmeritve v poglavju 4 prevajamo v razvojni model z akcijskim nacrtom, ki
podrobneje predstavlja poti za sledenje strateskim usmeritvam in doseganje zastavljenih strateskih
ciljev ter odgovarja na naslednja vprasanja: kako bomo uresnicili strateske usmeritve, s katerimi
produkti, za koga in na kaksen nacin? V tem okviru dolo€amo 5 prioritetnih podrocij ukrepov in
aktivnosti, z izvedbo katerih bomo dosegli strateSke cilje. Prioritetna podroéja predstavljajo jedro
akcijskega nacrta, v katerem odgovarjamo na vprasanja: kaj je potrebno narediti, kaksne ukrepe in
aktivnosti je potrebno izvesti, kje zaceti in kako naj si sledijo aktivnosti? V skladu s tem so v tem
poglavju podrobno prikazani glavni ukrepi in aktivnosti z opredeljenimi nosilci in partnerji za njihovo
izvedbo ter okvirnim terminskim nacrtom.

V poglavju 5 je predstavljen okvirni finan¢ni nacrt, ki sluzi kot podlaga za finanéno nacrtovanje na
podrocju turizma v tem strateSkem obdobju. V njem je prikazan okviren obseg potrebnih financnih
sredstev za izvedbo tistih ukrepov in aktivnosti, ki Se niso vkljuceni v obstojece strateske dokumente
mestne obcine in ki predstavljajo novo ali nadgrajeno dejavnost obstojecih institucij (predvsem CPT
Krsko) na podrocju razvoja turizma v mestni obcini.



2 ANALIZA STANJA IN DIAGNOZA

Z analizo stanja odgovarjamo na vprasanja kdo smo, kaj smo, in kje smo na podrocju turizma, s ciljem
ugotoviti, kakSen je bil napredek na podrocju turizma v zadnjem strateSkem obdobju, kakSna je pozicija
turisticne destinacije Krsko na globalnem turistiécnem trgu ter kaksni so njeni potenciali in kljuéni izzivi
za nadaljnji razvoj turizma. V tem dokumentu predstavljamo le glavne ugotovitve, na katerih gradimo
temeljne strateSke usmeritve, razvojne cilje in strategijo razvoja turizma v mestni obcini. Celotna
Analiza stanja je v Prilogi 1 tega dokumenta.

2.1 MESTNA OBCINA KR3KO V PROSTORU, DOSTOPNOST IN GOSPODARSTVO?!

Mestna ob¢ina Kriko se razteza na povrsini 286,5 km? in se nahaja v jugovzhodnem delu Slovenije, kjer
se dolina reke Save razsiri v prostrano Krsko polje, preko katerega se na juznem obrobiju vije reka Krka.
Ima 158 naselij in 16 krajevnih skupnosti, v njej Zivi okrog 26.200 prebivalcev. LezZi v krski kotlini ob
krskem polju, ez njo teceta reki Krka in Sava, obrobljena je z Bohorjem in Gorjanci.

Obmocdje Krskega je prometno lahko dostopno. Turisti potujejo najve¢ z lastnimi avtomobili. Iz
zahodne Slovenije je najhitrejSa pot po avtomobilski cesti Ljubljana—Zagreb. Pri Drnovem je odcep za
Krsko. Iz mariborske smeri se pripelje po obsavski cesti, malo pred Krskim je odcep za Brestanico in
Senovo. Od tam naprej pelje cesta na Kozjansko proti Celju, Ptuju, Mariboru in v nasprotni smeri znova
v Krsko. Na obmocdju so tri ZelezniSke postaje: Brestanica, Krsko in Libna, ki povezujejo promet iz
ljubljanske, mariborske in zagrebske smeri. Iz smeri Zagreba je dostop po avtocesti do Drnovega.
Letalis¢a so v Zagrebu in Ljubljani.

Slika 1: Geografska umestitev mestne obcine Krsko
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Mestna obcina Krsko je v Sloveniji in svetu znana po edini slovenski jedrski elektrarni. Poslovno okolje
mestne obcine predstavlja najvelji energetski bazen Slovenije, saj se v njem, poleg Nuklearne
elektrarne, nahajajo Se Stevilna uspesna energetska podjetja, kot je GEN energija, Termoelektrarna
Brestanica, Hidroelektrarna Krsko, pa tudi Fakulteta za energetiko.

! Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (Pridobljeno: 11. 2. 2023).



Danes je Krsko osrednje mesto Posavja in obcinsko sredis¢e. Obnovljeno staro mestno jedro daje
mestu Krsko sliko urejenosti in znacilnost upravnega sredis¢a (obcina, upravna enota, okrozno sodisce,
tozilstvo, davcni urad, policijska uprava, policijska postaja, center za socialno delo, zavod za
zaposlovanje, zavod za zdravstveno zavarovanje).

V obdini je Cutiti ugodno podjetnisko klimo. Temelj gospodarskega razvoja dolo¢a konkurencna
ponudba komunalno opremljenih zemljis¢ v poslovnih conah, ki se ponasajo z izjemno stratesko
pozicijo ob glavnem cestnem in Zelezniskem koridorju ter tako omogocajo izjemno ugodne logisti¢ne
povezave. To z urejeno infrastrukturo in naborom kadrov pomeni konkurencéno prednost, ki jo s pridom
izkoris¢a veliko lokalnih, nacionalnih in svetovnih podjetij. Geostrateska pozicija mestne obcine ob
glavnem cestnem in Zelezniskem koridorju, skupaj z blizino letalis¢a v Zagrebu in Ljubljani, predstavlja
tudi pomembno prednost in priloZnost za turizem mestne obcine (Mestna obcina Krsko, 2023).

2.1.1 Turizem v o¢eh ob¢anov mestne obdine Krsko

Obé¢ani mestne obéine Krsko, ki so izpolnili spletno anketo?, v ve¢ kot 90 % menijo, da ima mestna
ob¢ina Krsko potencial za razvoj turizma. V pretezni meri (47 %) prepoznavajo turizem kot dejavnost,
ki bi ob primernih razvojnih ukrepih lahko dopolnjevala gospodarstvo obcine, dobra tretjina pa jih
meni, da bi bil turizem lahko pomembna gospodarska dejavnost v mestni obdini.

Polovica jih meni, da je turizem v zadnjih petih letih napredoval in se razvil, druga polovica pa ne vidi
napredka. Turizem prepoznavajo kot dejavnost, ki jim prinasa vec koristi kot slabosti. Med koristmi
turizma najbolj izpostavljajo, da jim turizem Ze danes omogoca boljSe moznosti za preZivljanje prostega
Casa, predvsem zaradi izgrajene javne turisticne infrastrukture in v tem okviru urejenih in oznacenih
novih kolesarskih in raznovrstnih pohodniskih poti ter zaradi atraktivne ponudbe kulinari¢nih doZivetij
oz. gostinske ponudbe nasploh. Kot glavne pomanjkljivosti turizma danes navajajo neugledno
industrijsko obmocje, ki kvari izgled celega mesta, nepovezanost turisticnih ponudnikov in zato
pomanjkanje celovitih doZivetij, pa tudi Se ne dovolj dobro gostinsko ponudbo in neprepoznavnost
turizma mestne obcine.

Kot glavne turisticne konkurencne prednosti mestne obcine Krsko v primerjavi s podobnimi
destinacijami v Sloveniji in s tem priloZnosti za nadaljnji razvoj turizma navajajo bogato kulturno
dedis¢ino z gradom Rajhenburg na ¢elu, gastronomijo in vinarstvo, izjemno naravno okolje, ki omogoca
raznovrstne aktivnosti v naravi (pohodnistvo, kolesarjenje, aktivnosti ob in na vodi), energetiko in v
tem okviru predvsem NEK ter Sportni turizem, ki ga omogoca zgrajena Sportna infrastruktura. V okviru
Sporta je posebej izpostavljen speedway.

2.2 TURISTIENA PONUDBA MESTNE OBCINE KRSKO

Turisticno ponudbo mestne obcine Krsko oblikuje bogata kulturna in naravna dediséina (primarna
turisticna ponudba), razvita javna in zasebna turisti¢na infrastruktura (sekundarna turisti¢na ponudba)
ter turisti¢ni proizvodi, storitve in doZivetja (turisticna superstruktura). V nadaljevanju prikazujemo
glavne znacilnosti posameznih delov turisticne ponudbe mestne obcine Krsko.

2 Anketo je izpolnilo 185 obc¢anov.



2.2.1 Primarna turisti¢na ponudba

Primarna turistiéna ponudba® mestne ob¢ine Kréko obsega bogato kulturno dedi$¢ino, pa tudi naravne
znamenitosti, ki predstavljajo potencial za nadaljnji razvoj turizma v mestni obcini. V slikoviti pokrajini
med Gorjanci in Bohorjem se sedanjost prepleta in dopolnjuje z dedis¢ino davno minulih stoletij. To je
svet v malem, ki je vsem dogodkom navkljub uspel obdrZati svojo nekdanjo pristnost®.

Krsko polje je prodnata dolina, prepletena s travniki in polji, preko katerih se na juznem obrobju vije
reka Krka. Gri¢evnato pokrajino na severu, na levem bregu reke Save, zakljucuje krsko hribovje — z
gozdovi poraséeno pobocje Bohorja. Celotno Krsko polje obdajajo manjsi grici, porasli s sadovnjaki in
vinogradi, na jugu pa se konc¢a ob vznoZju Gorjancev, poras¢enih z bukovimi gozdovi, v katerih domuje
divjad. Na zahodu zaokrozuje dolino Krakovski pragozd, ki je zas¢iteno podrocje nekaterih redkih in
ogrozenih Zivalskih in rastlinskih vrst®.

Z razvojnega vidika med najpomembnejSe naravne vrednote uvrs¢amo: Krakovski gozd, Gorjance,
Bohor in slapove na Bohorju, Rudnik rjavega premoga Senovo, Ajdovsko jamo, Ribnike Mackovci pri
Brestanici ter reki Krko in Savo. Te naravne vrednote so dostopne in tudi Ze vkljuéene v turisticno
ponudbo destinacije. Dobrih 20 % povrsine mestne obline sodi v zavarovano naravno obmocje Natura
2000 in z biotsko pestrostjo predstavlja pomembno naravno dedis¢ino mestne obcine.

Kulturna in sakralna dediscina, arheoloska najdisca ter pomembnejSe osebnosti

Mestna obcina Krsko ima bogato zgodovino, saj so se na njenem ozemlju prepletale usode in Zivljenjske
poti Stevilnih zgodovinsko pomembnih osebnosti. Tu stojijo tudi razli¢ni kulturnozgodovinski objekti,
ki s svojo vsebino pricajo o zanimivostih in lepotah preteklosti. V teh objektih so urejeni razni muzeji in
galerije. Med sredis¢nimi tockami kulturne dedis¢ine v mestni obcini Krsko izstopa eden izmed
najstarejsih gradov na Slovenskem — grad Rajhenburg, ki skozi razstave in druge dogodke vabi s svojo
raznovrstno muzejsko dejavnostjo in zanimivimi zgodbami iz preteklosti. Najnovejsa razstava »Vitezi
Rajhenburski« predstavlja prva stoletja delovanja reprezentativne utrdbe salzburske nadskofije, pa
tudi druzino, ki je za nadskofe upravljala posest. Z vitezi Rajhenburskimi so v lokalnem in SirSem
prostoru povezane Stevilne enote danasnje kulturne dedisc¢ine, med drugimi plastika brestaniske
Socutne in grajske renesancne poslikave. Razstava pa poleg druZinske zgodovine pokaZe tudi elemente
naina Zivljenja pripadnikov posameznih stanov srednjeveske druzbe®. Obiskovalce pri¢akuje pestra
ponudba izdelkov lokalnih rokodelcev, vrhunska restavracija in $tevilne prireditve’. V letu 2021 je
Mestna obcina Krsko na gradu vzpostavila moderno opremljeno peninoteko z namenom promaocije
SirSega vinogradniSkega obmocja in predvsem vinarjev, ki v zadnjih nekaj letih pridelujejo vrhunske
penine. CPT Krsko kot upravljalec peninoteke ponuja vodena doZivetja s predstavitvijo zgodbe
blagovne znamke Okusov Posavja in okusanjem posavskih penin (CPT Krsko, 2022).

Najpomembnejse kulturnozgodovinske znamenitosti, arheoloska najdisca in sakralno dediscino, ki
so v vecini primerov Ze del turisti¢ne ponudbe mestne obcine Krsko, navajamo v spodnji tabeli.

3 Opis primarne turisti¢ne ponudbe je povzet po dokumentu Analiza stanja turizma obéine Kriko na osnovi podatkov za leto
2021, december 2022, CPT Krsko.

4 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11. 2. 2023).

5 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11. 2. 2023).

6 Povzeto po spletni strani https://www.gradrajhenburg.si /Pridobljeno 27. 5. 2023)

7 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11. 2. 2023).



https://www.gradrajhenburg.si/

Tabela 1: NajpomembnejsSe kulturnozgodovinske znamenitosti, arheolo$ka najdisc¢a in sakralna
dedis¢ina v mestni obcini Krsko.

- grad Rajhenburg - Ajdovska jama

- grad Raka - Brestanica — arheolosko najdisce
- Galerija Krsko grad Rajhenburg

- mestni park Kr$ko (Dvorana v parku, Hoéevarjev mavzolej - Drnovo - Neviodunum - ostanki
- Gaj zasluznih ob&ank in ob&anov v Krékem) rimskega pristanisca na robu vasi

. . 53 Drnovo
- Mencingerjeva hisa

- Dunaj nad Krskim
- Valvasorjeva knjiZnica ter Kapucinska knjiznica s kapucinskim Libna . _
samostanom in cerkvijo - Podbocje — Stari Grad

- Muzej tehniske dediscine v Ravnah (vhod v jamo) in na
Restanju (‘Masinhaus' ali strojnica)

- Mestni muzej Krsko

- Srajbarski turn, ki ga je potrebno obnoviti, da se bo lahko
vkljucil v turisti¢no ponudbo

- Mavzolej Anastazija Griina
- Bazilika LurSke matere boZzje v Brestanici
- industrijska dedisc¢ina
Vir: Povzeto po spletni strani visitkrsko.si. Pridobljeno 25. 3. 2023.

2.2.2 Sekundarna turisti¢na ponudba

Sekundarna turisticna ponudba mestne obcine Krsko zajema nastanitvene objekte, gostinske objekte,
turisticne agencije, vinske kleti in turisti¢ne kmetije, turisticno informacijske centre, turisti¢na, kulturna
in Sportna drustva, druge ponudnike turisti¢nih in s turizmom povezanih dejavnosti ter javno turisti¢cno
infrastrukturo, v katero uvrs¢amo urejene kolesarske, pohodniske in vinske poti ter postajalisce za
avtodome.

Turisticne nastanitve, gostinstvo, potovalne agencije in organizatorji potovan;j

Po podatkih portala ebonitete.si je bilo v mestni obcini Krsko v letu 2021 registriranih 96 gostinskih
obratov (SKD dejavnost | — Gostinstvo), od tega 11 v dejavnosti I.55 — Gostinske nastanitvene
dejavnosti in 85 v dejavnosti 1.56 — Dejavnost strezbe jedi in pija¢. Stevilo od leta 2019 ostaja
nespremenjeno. V mestni obcini delujejo tudi 4 poslovni subjekti, registrirani pod glavno dejavnostjo
N79 - Dejavnost potovalnih agencij, organizatorjev potovanj in s potovanji povezanih dejavnosti, ki
pa so usmerjeni predvsem v ponudbo potovanj domacinom in manj v trzenje turisticne destinacije
Krsko (EBONITETE.SI, 2023).

Po podatkih Registra nastanitvenih obratov (AJPES, 2023) je bilo 9. decembra 2022 v mestni obcini
Krsko registriranih 30 obratov s ponudbo turisticnih nastanitev, ki so imeli skupaj registriranih 737

L N T T T S T A P N T T T T Y- X VA B T TR I TS 13 1]

stalnih lezZis¢. Od tega jih je najvec v stirih hotelih (30 %) in v stirih prenociscih (po 30 %), z 18-odstotnim

deleZzem pa jim sledijo lezis¢a v kategoriji sob, pocitniskih stanovanj in his. Teh je skupaj 11. V dveh

hostlih je skupaj 8 % vseh leziS¢, v dveh gostiScih pa 5 % vseh leZiSC. Preostala leZis¢a pa so v enajstih
apartmajih (5 %), v planinskem domu (3 %) in na eni turisti¢ni kmetiji z nastanitvijo (2 %) (Graf 1).
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Graf 1: Stevilo in struktura stalnih lezi$¢ v nastanitvenih objektih v mestni ob¢ini Kriko na dan 9.
12. 2022

20; 3%
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222; 30%

M Hotel M Gostisce

M Prenocisce M Mladinska prenocisca

M Apartma M Soba, pocitnisko stanovanje ali pocitniska hisa
M Planinski dom ali koca M Turisticna kmetija z nastanitvijo

Vir: AJPES, Register nastanitvenih obratov, 9. 12. 2022 (AJPES, 2023).

Stalna lezis¢a v mestni obcini Krsko predstavljajo 15 % vseh stalnih lezis¢ v posavskih obcinah, kar je
1 % vec kot leto poprej. V vseh obcinah regije Posavje je bilo v letu 2021 namrec registriranih skupaj
4.873 stalnih leZis¢, od tega najvec v obcini BreZice (77 %). V primerjavi z letom 2020, ko je zaradi
stalnih leZis¢ v regiji. Ob tem velja poudariti, da se je Stevilo leZis¢ v obdobju 2019-2021 v regiji Posavje
povecalo edino v mestni obcini Krsko (za 11 %), pri cemer je najvec novih lezisc v hotelih, prenociscih
in sobah. V vseh ostalih obcinah je Stevilo leZis¢ ostalo na priblizno enaki ravni, v obcini BreZice pa je
prislo do obcutnega zmanjSanja. Kljub rasti Stevila prenocis¢ pa tako turisticni ponudniki kot tudi
obcani v pomanjkanju kakovostnih nastanitev za turiste vidijo eno od pomembnih slabosti turizma

mestne obcine Krsko.
Turizem na podezelju in vinarji

Lega krske pokrajine in njen relief sta ugodna tudi za razvoj kmetijske in turisticne dejavnosti. Pridne
roke domacinov so grice krske kotline spremenile v rodovitne sadovnjake in vinograde, kjer pridelujejo
sorte grozdja primerne za cvicek PTP ter beli in rdedi bizelj¢éan PTP (laski rizling, kraljevina, modra
frankinja, Zametna crnina, rumeni plavec) ter ostale sorte primerne za pridelavo mirnih in penecih vin
(chardonnay, modri pinot, sauvignon). V mestni obcini je poleg peninoteke na gradu Rajhenburg Se 8
vinarjev, ki s ponudbo odli¢nih vin sooblikujejo turisticno ponudbo destinacije Krsko, in sicer: Hisa
frankinje Kerin, Hisa vina Grabnar, Kunej vino & cokolada, Klet KrS§ko, Posestvo Albiana, Vinska klet
Dular, Vinska klet Jarkovi¢, Vinska klet Pirc in Vinska klet Kodela. Navedeni vinarji se vkljucujejo v
turisticno ponudbo z ogledom vinskih kleti in degustacijskimi prostori. Poleg teh so prisotni Se ostali
vinogradniki, ki se ukvarjajo izklju¢no s prodajo vina, ter stevilna vinogradniska drustva.

Skozi obcino se vijejo tudi vinske turistiCne ceste: Bizeljsko sremiska vinska turisti¢cna cesta,
Podgorjanska vinska turisti¢na cesta, Gornje dolenjska vinska turisti¢na cesta. V mestni ob¢ini so tudi
3 izletniske kmetije in 2 turisticni kmetiji.

Konferencne in vecnamenske dvorane ter Sportni objekti

Pomemben del sekundarne turisticne ponudbe mestne obcine predstavljajo sodobno opremljene
konferencne in ve€namenske dvorane za organizacijo seminarjev, poslovnih in motivacijskih srecanj,
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»team buildingov«, kongresov, konferenc, delavnic, izobrazevanj in drugih poslovnih dogodkov.
Konferencne in veCnamenske dvorane so predvsem v Hotelu City, Kulturnem domu Krsko, v Gostilni in
Hotelu Kunst, na gradu Rajhenburg in v Hotelu Tri Lucke (CPT Krsko, 2022). Poslovna srec¢anja je mozno
dopolniti z raznovrstnimi aktivnostmi v naravi (kolesarjenjem, tekom, pohodnistvom, jahanjem, lovom,
ribolovom, kopanjem) ter ogledom kulturnih znamenitosti.

Mestna obcina Krsko ima zelo pestro mrezo Sportnih objektov. Dva pomembnejsa Sportna objekta v
mestni ob¢ini Kréko sta kompleks Stadiona Matije Gubca in Bazen Brestanica. Stevilni $portni objekti
se nahajajo ob javnih zavodih, in sicer kot odprti Sportni objekti (Sportna igrisca, atletske steze ...) in
zaprti Sportni objekti (Sportne dvorane, Solske telovadnice ...). V zadnjem obdobju je mestna ob¢ina
Krsko veliko investirala v zagotavljanje pogojev za mnoZi¢no ukvarjanje s Sportom in rekreacijo. Gradile
so se in urejale kolesarske steze, sprehajalne poti, trim poligoni. Mestna obcina zagotavlja redno
sofinanciranje delovanja ¢ez 70 izvajalcev $porta. Ceprav so $portni objekti namenjeni predvsem
ob¢anom, pa predstavljajo tudi pomemben del sekundarne turisti¢cne ponudbe mestne obcine.

V mestni obcini Kr§ko so tudi moznosti za rekreacijo in preZivljanje aktivnega oddiha ter priprav za
Sportnike in Sportne ekipe. Rekreativno, profesionalno ali zgolj iz radovednosti se lahko turisti vkljucijo
v Sportne aktivnosti, hkrati pa spoznajo tudi naravo in ljudi, ki bivajo na tem obmocju. Pomembnejse
aktivnosti so pohodniStvo, kolesarjenje, lov, ribolov, kopanje in plavanje, speedway, gokart,
konjenistvo, zracni Sporti.

Krsko ljubiteljem kolesarjenja odpira mozZnosti prijetne rekreacije in neposreden stik z naravo. Med
pomembnejse kolesarske poti, ki so objavljene na spletni strani visitkrsko.com?, sodijo: Sremiska
kolesnica, Na Bohor, Stajerska pentlja, Kranjska pentlja, Brestani$ka kolesarska pot, Kolesarske poti
Povezani s Savo. Kolesarjenje se povezuje v doZivetja, med katerimi izstopata DoZivetje cokolade in
okusov z e-kolesi in DoZivetja vina in okusov z e-kolesi (CPT Krsko, 2023).

Pomembnejse pohodniske in tematske poti, so: Knapovska pot, Pot Josipine HoCevar, Pot stirih slapov,
Pot trapistov, VinogradniSka pohodna pot Raka, U¢na peSpot Pikapolonica, Dunajska pot, KroZna pot
po Bohorju, Sprehod med bohorske zgodbe in slapove, Pot po Trski gori, Pohodne poti okoli Leskovca,
Pot na Bohor, Pot na Planino 1 in 2, Starograjska pot, BrestaniSska pohodna pot in Pohodnisko
dozivljajska pot Krskocara.

Drustva, TIC in CPT Krsko

V mestni obcini Kr§ko deluje 12 turisti¢nih ter Stevilna kulturna in Sportna drustva, ki pripravljajo
prireditve, razlicne aktivnosti in skrbijo za poseben utrip na mikro destinaciji, mnoga tudi za ohranjanje
naravnih vrednot in kulturne dediscine ter ljudskih obicajev.

Za turisti¢no promocijo in informiranje v obcini skrbi CPT Krsko, ki upravlja tudi Turisti¢no informacijski
center (TIC).

2.2.3  Turisti¢ni proizvodi in dozivetja

Bogata kulturna dedisc¢ina, narava in dobro razvita gostinska ponudba omogocajo oblikovanje
edinstvenih dozivetij. V zadnjih letih je v mestni obcini Krsko turistom na voljo kar nekaj vodenih
dozivetij, ki z izgrajeno turisticno infrastrukturo povezujejo kulturo, naravo in tradicijo v eno- in
vecdnevna organizirana doZivetja. Med doZivetji prevladujejo kulinaricna dozivetja, ki temeljijo na
lokalni ponudbi okusov in specialitet, kot so krskopoljski prasi¢, kopun, sladkovodne ribe, cvicek, modra
frankinja, penine, cokoladno vino itd. Vse te dobrote v najrazli¢nejsih izvirnih preoblekah najdejo svoje

8 Link: https://www.visitkrsko.com/kolesarske-poti/ (CPT Kr$ko, 2023)
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mesto pri lokalnih ponudnikih (Klet Kr§ko, Kunej vino & c¢okolada, Gostilna Kunst, Tri Lucke) in se
povezujejo z ostalimi turisticnimi znamenitostmi v obdcini (kolesarjenje, pohodnistvo, kultura in
kulturna dediscina, aktivnosti in oddih ob in na vodi itd.). Vrhunska kulinari¢na doZivetja destinacije
Krsko se trzijo pod regijsko zas¢iteno blagovno znamko Okusi Posavja (CPT, 2023), ki jo upravlja CPT
Krs$ko. Pod sloganom »sveZe-lokalno-okusno« moci zdruzujejo vrhunski kuharji, vinarji, pivovarji in
pridelovalci v regiji Posavje. Ponudniki gastronomski produkt krepijo skozi celo leto, predvsem pa
stremijo k unikatnim, inovativnim in trajnostnim programom, ki so povezani z namestitvami in
okuSanjem vrhunske hrane in vin. Vse skupaj vodi v doZivetja za zahtevnega gosta. V mesecu
septembru se odvija Mesec Okusov Posavja s Stevilnimi kulinari¢nimi in vinskimi dogodki. Okusi
Posavja so iz uliénega festivala prerasli v obetaven turisti¢ni produkt celotne regije, ki pomembno
prispeva k pozicioniranju destinacije Posavja in destinacije Krsko in k rasti njene prepoznavnosti na
turisticnem trgu. Trenutno je v regijsko znamko vklju¢enih 24 ponudnikov, ki so vstopili v shemo
ocenjevanja. V shemo lahko kadarkoli vstopijo novi ponudniki, ki se vkljucijo v ocenjevanje.

Slika 2: Blagovna znamka Okusi Posavja in Program meseca Okusov Posavja 2022

)

MESEC

kusov

Best wines of Posavje Srecanje turisticnih ponudnikov: Vecer gastronomije - Sprehod po Posavju
Klet Kriko/info@klet-krsko.si “Moé regenerativnega turizma Gostilna RepovEfinfe@qgostilna-repovz.si

za razvoj zelenega Posavja”

Tri lucke/Organizator RRA Posavjes
Veder penin Albiana agencija@rra-posavje.si Lokalni pozdrav jeseni s plesno glasbo
Pasestvo Albiana/info@albiana.si Restavracija Ajdafinfo@hotel -ajdovec.com

Sommelierjev izbor Wine & Dine
Uliéni festival Okusi Posavja na poletni terasi Treh ludhk Steak pafnih govedi & Tajfl r
Staro mestno jedro Krékega i luckefinfe@iriiucke.si (vino, sok in olje) S0l %
arganizator CPT Krsko/info

cptkrsko.si Turisticne kmefija Grobelnik/
info@grobelnik.si

Evrosad trZnica- dan odprtih vrat in
r okuianje lokalnih dobrot iz kmetij
% a J Evrosad Trinicafinfo@evrosad.si Kulinariéno glasbeni veéer z Nuo Derendo
//:' Gostilng Kunst/gostilna@kunse.si

. ————

Vir: https://www.visitkrsko.com/okusi-posavja-2022 (Pridobljeno: 27. 5. 2023)

Edinstveno dozivetje, ki povezuje turisticno ponudbo zaledja mesta Krsko z najpomembnejso
gospodarsko panogo v mestni obcini — energetiko, je interaktivni in multimedijski center Svet energije,
ki ga je v letu 2011 ustanovila druzba GEN energija d.o.o. Obiskovalcem omogoca poglobljeno
potovanje v svet energije in energetike. Podaja celovite in strokovno utemeljene informacije o pomenu
energije in njene rabe v vsakdanjem Zivljenju, tehnologijah proizvodnje elektri¢ne energije ter njenih
gospodarskih, druzbenih in okoljskih vidikih. Spodbuja razumevanje vloge obnovljivih virov energije,
ucinkovite rabe energije in trajnostne proizvodnje elektri¢ne energije. Center sestavljajo interaktivni
multimedijski eksponati, ki upostevajo sodobne trende in nacine predstavljanja. Center je zasnovan v
dveh delih. V pritli¢ju se nahaja celovita interaktivna razstava o energetiki in energiji. V kleti je
zasnovana »eksperimentalnica«, v kateri lahko obiskovalci samostojno odkrivajo razlicne poskuse s
podrocja elektrotehnike, magnetizma, elektrostatike, elektromagnetizma in drugih vsebin, povezanih
z elektriko. Center organizira razlicne dogodke za mlade in druge skupine obiskovalcev (npr. Kreativni
pogledi mladih na nizkooglji¢no prihodnost) (GEN Energija d.o.o., 2023). Svet energije je zanimiv ne le
za Solarje temvec tudi za druge obiskovalce, ki obisk zdruZijo z obiskom drugih turisti¢nih tock v
destinaciji. V prihodnjem strateskem obdobju predstavlja tudi pomembno tocko za uresnicevanje ciljev
trajnostnega razvoja in zaveze mestne obcine Krsko k spodbujanju zelenega prehoda z ukrepi in
aktivnostmi na podrocju turizma.
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Glavna tema drugih dozivetij je kultura in kulturna dediscina, aktivno v naravi ter doZivetja ob in na
vodi. Ponudniki v destinaciji Kr§ko sooblikujejo tudi druga edinstvena doZivetja v Posavju, med katerimi
posebej omenjamo 5-zvezdi¢no doZivetje Sedem velicastnih gradov Posavja, ki je certificirano z
znakom »Slovenia Unique Collection — Recommended by STB « in predstavljeno med »TOP« doZivetji
Slovenije na spletni strani STO.

Slika 3: Sedem velicastnih gradov s certifikatom SUE — Recommended by STO

Sedem veli¢astnih — navdihujoce zgodbe

gradov Posavja

Vir: Spletna stran STO. Pridobljeno 1. 6. 2023: https://www.slovenia.info/sl/dozivetja/edinstvena-dozivetja-
slovenije

Prireditve so pomembne za prepoznavnost destinacije in njeno promocijo. V mestni ob¢ini se vsako
leto izvaja vrsta kulturnih, zabavnih, Sportnih in sejemskih prireditev, ki so postale Ze tradicionalne, a
so namenjene predvsem ob¢anom. Med njimi je najvec kulturnih prireditev, kjer prevladujejo koncerti
pevskih zborov in raznih skupin. V zadnjem ¢&asu se ponovno obujajo tudi razne Sege in obicaji. Po
rezultatih ankete med obcani so prireditve zaZelene, vendar obcani Zelijo, da bi bile storitve na
prireditvah cenovno bolj dostopne. V manjsi meri pa ob¢ani menijo, da bi jih bilo potrebno izboljsati tudi
v organizacijskem smislu®. V mestni ob¢ini Kriko je tudi veliko $portnih prireditev. Med njimi velja posebej
omeniti mednarodna tekmovanja v speedwayu. Poleg tega se vsako leto izvede vrsta nogometnih in
teniskih turnirjev, pohodov, tekov, veslaskih in kolesarskih tekmovanj in podobno.

Prireditve organizirajo vecinoma turisticna, kulturna, Sportna, planinska in druga drustva. Pomembno
vlogo pri organizaciji prireditev v mestni obcini ima CPT Krsko. Z vidika turizma je pomembna predvsem
prireditev Okusi Posavja — festival vina in kulinarike, ki vkljuCuje splet vrste prireditev, ki jih organizirajo
zainteresirani gostinci in vinarji v sodelovanju s CPT in postajajo v slovenskem merilu prepoznaven
kulinari¢ni dogodek Posavja in destinacije Krsko. Poleg tega sta za turiste pomembni Se prireditvi Festival
piva & bbq Krsko ter Druzinski piknik v parku, ki zaradi vsebine in programa prav tako privabljata
obiskovalce iz ostalih regij.

9 Anketa za pripravo Strategije razvoja turizma mestne ob¢ine Kr$ko 2023-2030 za obcane.
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2.3  ANALIZA TURISTICNEGA POVPRASEVANJA
Stevilo turistov in noéitev v mestni ob&ini Kréko

Mestno obcino Krsko je po statisti¢nih podatkih v letu 2022 obiskalo 9.985 turistov, ki so skupaj ustvarili
24.767 nocitev. Od leta 2015 pa do izrednega leta 2020, ki ga je zaznamovala pandemija, je opazna rast
Stevila domacih in tujih gostov ter njihovih nocitev, vendar so vrednosti v letu 2018, ko je bilo doseZzeno
najvecje Stevilo gostov in nocitev, Se vedno niZje od leta 2008 (Graf 3). Pandemija je povzrocila velik
upad predvsem Stevila tujih gostov in turistov v letu 2020, vendar je Ze v letu 2021 doseZena ponovna
rast, ki se je nadaljevala tudi v letu 2022. V strukturi gostov pa v letu 2021 ponovno vodilno mesto
prevzemajo tuji gosti. Iz prikaza je razvidno, da v Krskem prevladujejo prenocitve tujih gostov, vendar
je pritem potrebno upostevati, da so med tujimi gosti zajeti tudi in predvsem sezonski delavci iz tujine,
kar je razvidno iz prikaza glavnih tujih trgov mestne obcine Krsko na Sliki 4 spodaj. Do visokega porasta
Stevila tujih gostov in nocitev v letu 2018 je prisSlo zaradi spremenjene metodologije zajemanja
podatkov in remonta v Nuklearni elektrarni Krsko. Zaradi te specifike je analiza turistiénega
povprasevanja le delno uporabna, saj ne odraza v popolnosti dejanskega gibanja Stevila gostov, ki
mestno obcino obis¢ejo kot turisti in ne kot sezonski delavci.

Graf 2: Prihodi in nocitve domacih in tujih gostov v obcini Krsko v obdobju 2008-2022
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Vir: SURS, februar 2023; STO, februar 2023 za leto 2022

Slika 4: Prikaz glavnih tujih trgov mestne obcine Krsko, leto 2022
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Vir: STO, Interaktivni portal, februar 2023 (STO, 2023)
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Po podatkih iz internih evidenc Mestne obcine Krsko o pobrani turisti¢ni taksi je Stevilo ustvarjenih
nocitev v obcini bistveno vecje od statisticnih podatkov. V letu 2021 je bilo tako evidentiranih nekaj
vec kot 25.000 nocitev, vendar pomemben del teh nocitev ustvarijo sezonski delavci, ki so oprosceni
placila turisti¢ne takse in ne sodijo v kategorijo turistov. Po mnenju CPT pa je spodbudno, da je glede
na podatke o pobrani turisticni taksi v letu 2021 opazna ponovna rast Stevila evidentiranih nocitev (CPT
Krsko, 2022).

Sezonska komponenta

Mestna obcina Krsko ima tipicno eno, t. j. poletno sezono, ki traja od junija do oktobra. Najvec gostov,
predvsem tujih, prihaja v ob¢ino avgusta. Prenocitve domacih gostov so bolj enakomerno porazdeljene
od pomladi do jeseni, z izjemo leta 2021, ko so tudi domaci gosti v obcini najveckrat prenocevali v

avgustu. Po sezonski komponenti se mestna obcina Krsko ne razlikuje bistveno od regije Posavije.

Graf 3: Gibanje Stevila prenocitev po mesecih v mestni obcini KrSko v letih 2019, 2021 in 2022
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Vir: SURS, februar 2023

Dnevni obiskovalci mestne obcine Krsko

Podatki o dnevnih gostih kaZejo, da je je mestna obcina Krsko danes znacilna destinacija za dnevne
izlete. Po zabeleZenih podatkih posameznih organizacij (CPT Krsko, 2022), je bilo Stevilo dnevnih gostov

v letu 2020 naslednje:

Tabela 2: Stevilo obiskovalcev pomembnejsih kulturnih in drugih znamenitosti v mestni ob¢ini
Krsko v letu 2020

KULTURNA ZNAMENITOST STEVILO OBISKOVALCEV

Svet energije (NEK) 3.478
Kulturni dom Krsko 11.552 (v Zivo) in 3.849 (obisk spletnih dogodkov)
Mestni muzej Krsko 3.648 (v zivo) in 1.288 (obisk spletnih dogodkov)
Galerija Krsko 412
Grad Rajhenburg 12.247 (v Zivo) in 229 (obisk spletnih dogodkov)
Valvasorjeva knjiZznica Krsko 7.290
Ogled kapucinske knjiznice 511
Ogled speedway zbirke 476
SKUPAIJ 39.614 obiskovalcev in 5.366 obiskov spletnih

dogodkov

Vir: (CPT Krsko, 2022)
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2.4 ORGANIZIRANOST TURIZMA V MESTNI OBCINI KRSKO

Na strateSkem nivoju vlogo nosilca razvoja turizma prevzema Mestna obcina Krsko, ki je za namen
spodbujanja razvoja turizma v letu 2008 ustanovila javni zavod Center za podjetnistvo in turizem Krsko
(CPT Krsko). Ta prevzema vlogo operativnega nosilca razvoja turizma v smeri oblikovanja novih in
nadgradnje obstojecih turisti¢nih produktov, povezovanja ponudbe in promocije turizma v mestni
obdini. Za razvoj turisti¢ne infrastrukture skrbi Mestna obcina Krsko. Za informiranje gostov skrbi
Turisti¢no informacijski center Krsko, ki deluje v okviru CPT Kr$ko. K razvoju in oblikovanju turisticne
ponudbe mestne obcine pomembno prispevajo turisti¢na, kulturna, Sportna in druga drustva.

CPT Krsko deluje primarno na podrocju mestne obcine Krsko, v sklopu promocije in razvoja turisti¢nih
produktov Okusi Posavja in Festival pohodnistva pa deluje tudi na obmocju celotnega Posavja. Na
podrocju razvoja je CPT aktivno vkljuen v pripravo in izvedbo EU projektov na obmocju celotnega
Posavja (Modra frankinja, Okusi ribo, DoZivi energijo reke Save, Ribje legende, SveZe, okusno, lokalno).

Storitve zavoda so okvirno opredeljene v Odloku o ustanovitvi javnega zavoda Center za podjetnistvo
in turizem Krsko. Pretezni del storitev sodi v sklop javnih storitev, ki se financirajo iz sredstev prora¢una
mestne obcine Krsko. Poleg tega CPT opravlja tudi gospodarsko dejavnost, za razvojne projekte pa
prihodke pridobiva tudi iz sredstev razli¢nih programov EU. V letu 2022 so celotni prihodki zavoda
Center za podjetnistvo in turizem po fakturirani realizaciji znasali 550.928 EUR. Iz naslova Mestne
obcine Krsko je zavod prejel 409.338 EUR (74,3 % celotnih prihodkov), 122.529 EUR iz drZavnega
proracuna in EU za projekte (22,2 % celotnih prihodkov) in 7.085 EUR iz gospodarskih dejavnosti (1,3
% celotnih prihodkov). Za namen izvajanja vsebin na podroc¢ju turizma je Mestna ob¢ina Krsko v letu
2022 zavodu CPT Krsko zagotovila 284.500 EUR. Znesek je namenjen kritju razvojnih in promocijskih
aktivnosti, vklju¢no z javnimi dogodki na prostem skupaj ter placami in materialnimi stroski zavoda
(CPT Krsko, 2022).

Iz Letnega porocila javnega zavoda Center za podjetnistvo in turizem Krsko za poslovno leto 2022 (CPT
Krsko, 2022) je razvidno, da CPT izvaja naloge in aktivnosti na vseh podrocij delovanja, opredeljenih v
Odloku o ustanovitvi. Vse naloge in aktivnosti v celoti ustrezajo dejavnostim in aktivnostim, ki jih
izvajajo sodobno organizirane lokalne destinacijske organizacije. CPT je aktivno vkljuéen v razvojne
aktivnosti SirSe posavske regije in aktivno sodeluje s Slovensko turisti¢no organizacijo (STO). Razvito
ima partnersko sodelovanje z Zdruzenjem za pohodnistvo & kolesarjenje GIZ in MreZo postajalis¢
Camperstop, sodeluje tudi z Ob¢&insko turisti¢no zvezo in drugimi organizacijami v regiji in drzavi.

Turisticno informacijski center (TIC) opravlja naslednje naloge:

- posredovanje turisti¢nih informacij,

- priprava programov glede na povprasevanje,

- dnevna komunikacija z uporabniki,

- koordinacija turisti¢nih vodnikov,

- koordinacija letnega/obdobnega koledarja prireditev.

TIC deluje tudi kot receptivni informacijski center ter kontaktna tocka za turisti¢ne agencije, ki Zelijo
pripeljati goste na podrocje na destinacijo Posavje. Zanje pripravlja programe ter organizira izvedbo
programa v destinaciji. Te storitve opravlja kot del javne sluzbe.

Kaj pravijo o CPT Krsko in organiziranosti turizma v mestni obc¢ini KrSko obcani in turisticni
ponudniki?

Rezultati spletne ankete med obcani in delavnice s turisticnimi ponudniki kaZejo na povecano

prepoznavnost CPT Krsko v zadnjih petih letih. Skoraj 70 % vprasanih bolj vidno vlogo CPT Krsko vidi
kot najvecji napredek na podrocju turizma, kar je pohvalno in kaze, da je CPT Krsko v zadnjih petih letih
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uspel utrditi svojo pozicijo upravljalca turizma v mestni obcini in okrepiti sodelovanje s turisti¢nimi
ponudniki. To predstavlja odlicno podlago za nadaljnji uspeSen razvoj turizma v mestni obdini.

Kljub temu na podrocju organiziranosti turizma turisti¢ni ponudniki in ob¢ani prepoznavajo nekaj

izzivov, ki jih naslavljamo v novem strateskem obdobju. Med njimi so najpogosteje omenjeni nasledniji:

- Pri¢akuje se $e bolj intenzivno in ucinkovito informiranje in obveséanje obcanov in turisti¢nih
ponudnikov o dejavnosti CPT Krsko, njegovi viogi in funkcijah ter letnih nacrtih dela, ki bi morali
biti usklajeni in dogovorjeni z zainteresiranimi turisti¢nimi ponudniki.

- Turisti¢no informacijsko dejavnost v destinaciji bi morali izboljsati s podaljsanjem odpiralnih ¢asov
in z vzpostavitvijo dodatnih turisti¢no informacijskih tock, predvsem na lokaciji ob vstopu v mestno
obdino z avtoceste in ob ostalih vpadnicah.

- Nepopolno razumevanje vloge in nalog CPT Krsko in tudi Mestne obcine Krsko na podrocju razvoja
turizma pri turisti¢nih ponudnikih in drugih deleznikih, ki so povezani s turizmom, kjer se jima
pogosto pripisuje vecja vloga in odgovornost, kot jo dejansko imata. Podcenjuje pa se pomen
aktivnega sodelovanja turisti¢nih ponudnikov pri sooblikovanju razvojnih usmeritev in tudi
uresni¢evanju skupaj zastavljenih strateskih ciljev z ustvarjanjem novih inovativnih turisti¢nih
storitev in proizvodov, skrbjo za zagotavljanje visoke kakovosti njihovih storitev in proizvodov ter
s trzenjem celovite turisti¢ne ponudbe destinacije. Enako velja tudi za drustveni sektor in deleznike
javnega sektorja.

- Turistiéni ponudniki sami priznavajo, da je povezovanje med njimi $e precej $ibko. Se najbolje so
organizirani vinarji, medtem ko je sodelovanje pri ostali ponudnikih slabo. To kazejo tudi rezultati
spletne ankete, kjer le polovica anketiranih turisti¢nih ponudnikov potrjuje, da sodeluje z drugimi
turisticnimi ponudniki, pri cemer jih manj kot desetina sodeluje z vec kot desetimi ponudniki.
Vetina sodeluje z enim (33 %) ali do tremi turistiénimi ponudniki (40 %). Sibko pa je tudi
povezovanje turisticnih ponudnikov v regiji Posavje z drugimi ob¢inami.

2.5 ZAVEZA TRAINOSTNEMU RAZVOJU TURIZMA

Razvoj turizma se lahko Steje za uspeSnega za destinacijo le, Ce se izvaja na trajnosten nacin, tako da
turisti¢na industrija v najvecji moZni meri koristi lokalnemu prebivalstvu in da se obcutljiva obmocja
ter kulturna dedis¢ina zascitijo in ohranijo za prihodnje generacije (Ministrstvo za gospodarstvo,
turizem in Sport, 2022).

Skupni imenovalec vsem ciljem Strategije razvoja turizma obcine Krsko 2018-2022 je bil trajnostni
koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse usmeritve in razvojne aktivnosti na podro¢ju turizma
v obdini. V skladu s tem se je mestna obcina Krsko v letu 2022 vkljucila v nacionalni program in
certifikacijsko shemo — Zeleno shemo slovenskega turizma (ZSST), ki pod krovno znamko Slovenia
Green zdruZuje vsa prizadevanja za trajnostni razvoj turizma v Sloveniji, destinacijam in ponudnikom
ponuja konkretna orodja za oceno in izboljSanje trajnostnega delovanja in skozi znamko Slovenia Green
to zeleno delovanje tudi promovira (STO, 2023).

Februarja 2022 je bil Mestni obcini Krsko kot turisti¢ni destinaciji na podlagi prejete ocene v okviru

Zelene sheme slovenskega turizma podeljen znak Slovenia Green Destination GOLD. Oblikovana je
zelena ekipa. Zelene zaveze so predstavljene na spletni strani visitkrsko.si.
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Slika 5: Zlati znak Slovenia Green Destination

Vir: (STO, 2023)

V mesecu juliju 2022 se je obcinski svet Mestne obcine Krsko seznanil z Akcijskim nacrtom ukrepov Zelene
sheme slovenskega turizma za razvoj trajnostnega turizma v mestni obcini Krsko za obdobje 2022-2024
(CPT, 2022). V akcijskem nacrtu so na podlagi rezultatov porocila o presoji, priporocil preveritelja ter
kadrovskih in organizacijskih zmoZnosti opredeljene aktivnosti, casovni in finanéni okvir ter odgovorne
osebe za realizacijo posameznih aktivnosti. Zastavljeni so konkretni cilji, ki jih bo moZno realizirati do
prihodnje presoje v letu 2025 (CPT Krsko, 2022).

V letu 2022 imata po 2 turisticna ponudnika pridobljena znaka Slovenia Green Acommodation in Slovenia
Green Cuisine (CPT, 2023).

Izziv prihodnjega strateSkega obdobja je celovito nasloviti podnebne spremembe, ki se v zadnjem casu
kaZejo v vedno pogostejsih ekstremnih vremenskih pojavih, ter spodbuditi ostale turisticne ponudnike k
trajnostnemu razvoju in pridobivanju zelenih znakov. Rezultati ankete med turisti¢nimi ponudniki namre¢
kaZzejo, da skoraj tretjina anketiranih turisti¢nih ponudnikov ne ve, da ima mestna obcina pridobljen znak
Slovenia Green Destination. Enako velja tudi za anketirane oblane mestne obdine. Po anketi kar 70 %
turisti¢nih ponudnikov tudi ne razmislja, da bi sami pridobili znak, s katerim bi potrjevali svojo zavezo k
trajnostnemu razvoju. Le malo vec od polovice anketiranih pa bi pomo¢ mestne obdcine Krsko spodbudila k
pridobivanju zelenega znaka ali drugega znaka kakovosti.

2.6 BLAGOVNA ZNAMKA DESTINACIJE KRSKO

Strategija razvoja turizma obcine Kr§ko 2018-2022 je kot glavni cilj na podrocju trZenja postavila jasno
pozicioniranje, povecanje prepoznavnosti in ugleda ter priklic destinacije Krsko na turisti¢ni zemljevid
regije in Slovenije (CPT Krsko, 2018). V okviru tega je bil kot cilj dolo¢eno tudi oblikovanje jasne
blagovne znamke turisti¢ne destinacije z edinstveno zgodbo, ki bo prispevala k vecji prepoznavnosti
obcine Krsko kot turisticne destinacije, uspesnejsi promociji, trzenju in prodaji turisti¢nih dozZivetij na
ciljnih trgih.

Mestna obcina Krsko in CPT Krsko sta v letu 2019 pristopila k oblikovanju blagovne znamke destinacije
Krsko — Krsko — polni energije, ki v celoti povzema strateske usmeritve za oblikovanje nove blagovne
znamke destinacije. V letu 2019 je sprejela Odlok o dolocitvi in uporabi celostne graficne podobe
turisticne ponudbe v obcini Krsko, ki dolo¢a pogoje, nacine in postopke za njeno uporabo (Mestna
obdina Krsko, 2019). lzdelan je Prirocnik za uporabo celostne graficne podobe turisticne ponudbe v
obdini Krsko, ki opredeljuje vsebino simbola in slogana blagovne znamke (Mestna obcina Krsko , 2019).
Opisi celostne graficne podobe so v celoti predstavljeni v nadaljevanju.

Razpoznavni simbol je linija, ki se v svojevrstnem ritmu, alternaciji, prepletanju, vitalnem gibaniju,
potovanju in raziskovanju splete in poveze v krozno, tockovno obliko. Ta sledi likovni formi simbola
energije - atoma, a se od njega toliko odmakne, da lahko interpretacija zajame tudi simbole cveta,
detajlov iz Krske arhitekture, hribovito pokrajino, Savo, pohodne poti ipd. Z dodanimi gradienti simbol
dobi obé&utek prostora - tretje dimenzije. Se dodatno se poudari preplet linij. Kadar se pojavi v barvni
razlicici, v njem prevladuje zelena barva, ki se preliva v odtenke modre in rumene. Gradienti dajejo
pridih sodobnosti. Izbira sveZih zelenih in modrih barv je usmerjena k odtenkom narave, z dodatkom
rumene pa k toplini sonca in energije.
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Slogan besedno zaobjame pomen znaka. Je kratek, zvened, zapomljiv in pomensko vecplasten.
Odkrivanje pomenskih plasti slogana vzbuja Stevilne asociacije, ki sovpadajo z vizijo turisticnega razvoja
Mestne obcine KrSko. Beseda energija se pomensko nanasa na proizvodnjo, po kateri je mesto
poznano, in na vitalnost, ki jo cutimo v sebi, ko dobro razpolozeni odkrivamo nekaj novega in pozitivho
naravnani is¢emo Sportna ali kulturna doZivetja. Slogan obenem subtilno, vendar povsem jasno
sporoca, da je ravno mesto Krsko tisto, ki svojim prebivalcem in obiskovalcem omogoca in ponuja
obcutenje te izjemne Zivljenjske moci, ki jo prinasajo pozitivne izkuSnje in skrb za bogatenje
posameznika (Mestna obcina Krsko , 2019).

Slika 6: Blagovna znamka turizma destinacije KrSko
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Vir: Priro¢nik uporabe celostne grafi¢ne podobe turisti¢cne ponudbe v ob¢ini Krsko, 2019

CPT Krsko je v skladu z novo celostno graficno podobo turisticne ponudbe destinacije posodobil vsa
promocijska gradiva ter izdelal raznovrsten promocijski material in spominke (spominske kartice, dezniki,
mape, bombazni nahrbtniki, termovke, kerami¢ni loncki, svinéniki, nogavice, ocala, brisace, osveZilci zraka,
transparenti), ki jih na pobudo distribuira vsem turisticnim ponudnikom, organizatorjem prireditev in
drugim zainteresiranim deleznikom. Blagovna znamka se uporablja v vseh komunikacijskih gradivih
(digitalnih in klasi¢nih), ki jih uporabljata CPT Krsko in Mestna obcina Krsko. S tem se krepi njena
prepoznavnost tako v obcini kot na turisticnih trgih.

Nova blagovna znamka je po rezultatih spletne ankete dobro sprejeta tako med obcani (78 %) kot med
turisti¢nimi ponudniki, ki so z znamko 100-odstotno zadovoljni. Izziv na tem podroc¢ju je povecanje njene
prepoznavnosti med obcani in med turisticnimi ponudniki. Po anketi danes namrec blagovno znamko pozna
42 % vprasanih obcanov in komaj polovica vprasanih turisticnih ponudnikov. Drug izziv pa predstavlja
majhna uporaba destinacijske blagovne znamke med turisti¢nimi ponudniki, kar kaZe na to, da se ti $e niso
popolnoma identificirali z njo. Posledi¢no njenega skupnega sporocila — »polni energije« — Se ne uporabljajo
oz. izkoris¢ajo pri razvoju in trzenju svojih storitev, proizvodov in doZivetij. Prav tako je v naslednjem
strateSkem obdobju blagovno znamko potrebno bolj jasno uporabiti za povezavo med turisticno
ponudbo ter energetsko in industrijsko identiteto mesta.

2.7 OCENA URESNICEVANJA STRATESKIH CILJEV 2018-2022

Mestna obcina Krsko si je v Strategiji razvoja turizma za obdobje 2018-2022 kot temeljni strateski cilj
postavila optimalno izkoristiti vse svoje konkurencne prednosti v smeri uspesnega razvoja, trzenja in
promocije ter vecje prepoznavnosti mestne obcine Krsko kot turisti¢ne destinacije in s tem doseci vecjo
konkurencnost turizma. Za doseganje temeljnega cilja si je zastavila kvantitativne in kvalitativne

20



razvojne in trzenjske strateske cilje, za doseganje katerih je opredelila 17 ukrepov v okviru petih
prioritetnih podrocij s podrobneje dolocenimi aktivnostmi v okviru Akcijskega nacrta. Skupni
imenovalec vsem ciljem je bil trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse usmeritve
in razvojne aktivnosti na podrocju turizma v mestni obcini.

V procesu priprave Strategije razvoja turizma v mestni obcini Krsko 2023—-2030 smo pripravili celovito
oceno uresnicevanja strateskih ciljev preteklega strateSkega obdobja, ki je v celoti predstavljena v
Analizi stanja (Priloga 1). V tej tocki povzemamo glavne ugotovitve.

Glavna ugotovitev je, da je destinacija KrSko v strateSkem obdobju 2018-2022 kljub neugodnim
razmeram za turizem zaradi pandemije virusa covid-19 naredila pomemben razvojni premik na
podrocju turizma na vseh petih prioritetnih podrocjih in uspesno izvedla pretezni del naértovanih
aktivnosti, ki so prispevale k visoki stopnji uresni¢evanja strateskih ciljev.

Kvantitativni cilji zaradi omejitev poslovanja turizma v ¢asu pandemije niso bili doseZeni. Kljub temu
rast Stevila gostov in turistov v letih 2021 in 2022 kaze, da bo turizem v mestni obc¢ini Krsko
najverjetneje Ze v letu 2023 dosegel stanje iz ¢asa pred pandemijo. Stevilo leZi$¢ se zaradi negotovosti
v Casu pandemije tudi ni podvojilo. Kljub temu pa se je Stevilo lezis¢ v letu 2022 v primerjavi z letom
2019 povecalo za 15,5 %, kar kaZze na pozitiven premik, ki ga z ustreznimi spodbudami lahko v

prihodnjem strateskem obdobju Se izboljsamo.

Za razliko od kvantitativnih ciljev je stopnja doseganja kvalitativnih razvojnih in trzenjskih ciljev zelo
visoka. Pozitivni razvojni premiki in napredek so bili dosezen na vseh petih prioritetnih podrocjih.
Skupna ocena napredka po petih prioritetnih podrocjih je povzeta v Sliki 7.

Slika 7: Ocena napredka po petih prioritetnih podrocjih
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Pomemben napredek je bil dosezen na podrocju organiziranosti in upravljanja destinacije Krsko, kjer
je CPT Krsko v sodelovanju z Mestno obcino Krsko uspel vzpostaviti model upravljanja destinacije, ki
zagotavlja ucinkovito izvajanje vseh glavnih funkcij upravljanja in predstavlja dobro podlago za
nadaljnjo krepitev povezovanja in sodelovanja s turisticnimi ponudniki in drugimi s turizmom
povezanimi delezniki v destinaciji in SirSe v regiji Posavje. Ob tem velja posebej omeniti odli¢no
pozicioniranje CPT v upravljanju destinacije Posavje in njeno aktivno povezovanje in sodelovanje s STO
in produktnimi zdruzenji na nacionalni ravni. Aktivna vloga CPT na regionalnem in nacionalnem nivoju
prispeva k vecji prepoznavnosti destinacije Krsko med strokovno turisti¢no javnostjo in s tem pomaga
tudi k lazjemu prepoznavaniju in vkljucevanju turisti¢nih ponudnikov in turistiéne ponudbe v turisti¢ne
programe in dozivetja Posavja in Slovenije. Bolj vidno vlogo CPT Krsko kot upravljalca turizma v
destinaciji v veliki meri prepoznavajo tako obcani kot tudi turisti¢ni ponudniki.

Dobra organiziranost in vzpostavljen model upravljanja destinacije Krsko sta nedvomno prispevala k
uspesnemu izvajanju ukrepov in aktivnosti na vseh drugih prioritetnih podrocjih. Destinacija Krsko je
tako v tem strateSkem obdobju dosegla viden napredek v razvoju in dvigu kakovosti novih,
avtenticnih turisticnih proizvodov, storitev in dozivetij, predvsem na podrodju gastronomije in
kulinari¢nih dozivetij, kjer so s podporo in nudenjem strokovne pomoci prispevali k vidnemu izboljSanju
sodelovanja in povezovanja vinarjev, gostincev ter tudi drugih turisti¢nih ponudnikov in kulturne
dediscine pri oblikovanju vrhunskih kulinariénih doZivetij, ki so zdruzena pod zasciteno blagovno
znamko Okusi Posavja. Ta postaja vedno bolj prepoznavna in predstavlja velik potencial za bolj jasno
pozicioniranje in vecjo prepoznavnost destinacije Krsko na turisticnem trgu. Ob kulinari¢nih dozivetjih
je bil velik napredek doseZen tudi na podrocju ponudbe dozZivetij kulture, kjer izstopa 5-zvezdi¢no
dozZivetje Sedem velicastnih gradov Posavja. Investicije v urejanje obstojecih in novih kolesarskih in
pohodniskih poti Mestne obcine Krsko in vrsta drugih investicij v izgradnjo javne turisticne
infrastrukture ter v kulturno dediscino so prispevale k oblikovanju vrste aktivnih doZivetij narave in
kulture.

Turisticna ponudba destinacije je predstavljena na novi, sodobni spletni strani www.visitkrsko.si. CPT
Krsko je v tem obdobju moéno okrepil promocijske in trZzenjske aktivnosti z uporabo klasi¢nih in
digitalnih orodij trinega komuniciranja ter prevzel vlogo trZenja turisticnih proizvodov, storitev in
dozivetij s pripravo ponudb in koordinacijo doZivetij med vklju¢enimi turisti¢cnimi ponudniki na podlagi
prejetih povprasevanj. Izjemno pomemben dosezek, ki je Ze in Se bo prispeval k vedji prepoznavnosti
destinacije Kr$ko, je oblikovanje nove blagovne znamke KrSko — polni energije. Ta je izredno dobro
sprejeta med turisti¢nimi ponudniki, pa tudi med obcani. CPT je v tem strateSkem obdobju z izvedbo
vrste usposabljanj in izobraZevanj za turisticne ponudnike prispeval tudi k dvigu znanj, vescin in
kompetenc turisticnih ponudnikov.

Napredek na podrocju turizma v mestni ob¢ini je prepoznan tako med obcani kot med turisti¢nimi
ponudniki. Najvecji napredek je prepoznan na podrocju izgradnje nove javne turisti¢ne infrastrukture
(predvsem kolesarskih poti in novih urejenih pohodniskih poti), bolj atraktivni ponudbi kulinari¢nih
doZivetij in prireditev ter izboljsanju ponudbe nastanitvenih kapacitet.

Kljub vidnemu napredku v turizmu destinacije KrSko ostajajo slabosti in izzivi, ki jih je treba nasloviti in
z ustreznimi ukrepi odpraviti v naslednjem strateSkem obdobju. Med najvecje slabosti anketirani
obcani in turisticni ponudniki uvri¢ajo »neizkoriséenost« starega mestnega jedra, industrijo v sredis¢u
mesta (predvsem VIPAP), ki mocno kvari ambient celotnega mesta, premalo kakovostnih nastanitvenih
kapacitet, ki bi v destinacijo pritegnile vecje Stevilo ve¢dnevnih gostov, pomanjkljivo informiranje
obiskovalcev in v tem okviru predvsem kratek obratovalni ¢as TIC-a ter premalo turisti¢nih
usmerjevalnih tock in informacijskih tock, ki bi obiskovalce usmerjale in jih obvescale o sicer vedno bolj
pestri in kakovostni turisti¢ni ponudbi destinacije.

22



Ocena doseganja razvojnih in trzenjskih ciljev z opisom izvedenih ukrepov in aktivnosti, ocena
napredka ter predstavitev klju¢nih izzivov in usmeritev za naslednje stratesko obdobje so v celoti
predstavljene v Tocki 1.2.1. Analize stanja (Priloga 1). V celoti smo jih uporabili za pripravo temeljnih
strateskih usmeritev in razvojnih ciljev v novem strateskem obdobju.

2.8 TRENDIV TURIZMU

Po podatkih Svetovne turisti¢ne organizacije (UNWTO) turizem po hudem padcu Stevila potovanj v ¢asu
pandemije virusa covid-19 hitro okreva. Prihodi mednarodnih turistov so v prvem cCetrtletju 2023 dosegli 80
%, v Evropi pa Ze 90 % ravni pred pandemijo. Turisti¢ni strokovnjaki ocenjujejo, da bo mednarodni turizem
dosegel nivo potovanj iz leta 2019 Ze v letu 2024. Zaradi neugodnih gospodarskih razmer (inflacija,
energetska kriza) in vojne v Ukrajini bodo po napovedi Svetovne turisticne organizacije turisti potovali v
bliznje destinacije, pomemben kriterij za izbiro pa bo vrednost za denar (UNWTO, 2023).

Pandemija virusa covid-19 je pomembno vplivala na turizem in na spremenjeno obnasanje turistov. V tej
tocki predstavljamo najpomembnejse trende, ki so pomembni za razvoj turizma v mestni obcini Krsko.
Trendi so povzeti po Strategiji slovenskega turizma 2022-2028 (Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in
Sport, 2022).

Trend 1: Kriti¢en odnos do razmerja med kakovostjo in ceno

Z vse vec potovalnimi izkusnjami so turisti vse bolj obcutljivi na to, da za svoj denar dobijo Se boljSo storitev
od pri¢akovane. Za privlacne in edinstvene turisticne produkte (objekti, storitve, doZivetja) so pripravljeni
nameniti vse vec denarja.

Trend 2: Pomen avtenti¢nosti in lokalnosti destinacije
Za turisti¢ne destinacije je izredno pomembno, da Se dodatno okrepijo edinstvene elemente na destinaciji
in turistom ponudijo »lokalno izkusnjo, ki je druge destinacije ne morejo kar enostavno kopirati.

Trend 3: Vse vecja priljubljenost prezivljanja aktivnega dopusta
Svetovni trendi nas ucijo, da poskusajo ljudje Ziveti vedno bolj zdravo, zato je vedno vec turistov aktivnih
med dopustom (npr. pohodnistvo, kolesarjenje, smucanje, golf itd.).

Trend 4: Namesto enega ali dveh daljsih, vec krajsih dopustov

Nacini preZivljanja dopusta so se v zadnjem desetletju izjemno spremenili. Turisti si namesto enega ali dveh
daljsih dopustov velikokrat privoscijo vec krajsih dopustov. V porastu so t. i. »mestni pobegi« ali vikendi v
naravi. Zaradi trendov in tendenc ter omejitvenih dejavnikov, ki so posledica eventualno trajajoce krize
zaradi virusa covid-19, je pri¢akovati na€rtovanje enega daljSega dopusta na leto in ve€ krajsih v bliznje
destinacije.

Trend 5: NarascajoCe povprasevanje po s sprostitvijo povezanem dopustu oziroma t. i. begu iz
vsakdanjega Zivljenja

Za mnoge ljudi je danasnje Zivljenje prevec stresno in to zlasti za tiste, ki Zivijo v velikih mestih. To stanje
pogosto vodi do notranjih nemirov, napetosti in Zelje po sprostitvi v naravnem ali »pocasnejSem« okolju.
Turisti si med vikendi ali prazniki Zelijo predvsem pobegniti iz vsakdanjega Zivljenja ter kakovostno preZiveti
Cas z druzino in prijatelji.

Trend 6: Potovanja z avtom, avtobusom ali vlakom

Stevilo potovanj z letalom je zaradi pandemije drasti¢no upadlo in vse ve¢ turistov se odlo¢a za potovanje z
avtom, avtobusom ali vlakom v bliznje ali srednje oddaljene destinacije. Iz tega se je razvil nov, tako
imenovan »low travel« trend, katerega poudarek je ne samo na preZivljanju dopusta na ciljni destinaciji,
ampak tudi na poti do tja. Ta trend se bo zaradi tendenc po zniZanju oglji¢cnega odtisa iz naslova turisti¢nih
potovanj soocil s prilagoditvami na nizkoogljicna prevozna sredstva in trajnostne oblike mobilnosti.
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2.9 TURIZEM V SLOVENII IN STRATEGIJA SLOVENSKEGA TURIZMA 2022-2028

Slovenski turizem po pandemiji okreva hitreje od evropskega in svetovnega povprecja. V letu 2022 je bilo
zabeleZenih 5,86 milijonov prihodov turistov (od tega 67 % tujih), ki so skupaj ustvarili 15,58 milijonov
nocitev (od tega 65 % tujih), kar je le Se 16 % manj od leta 2019. Po podatkih Banke Slovenije je bil zasluzek
od izvoza potovanj 2,91 milijarde evrov. DosezZeni rezultati so spodbudni in kaZejo, da bo slovenski turizem
lahko Ze v letu 2023 dosegel raven turistiCnega prometa iz leta 2019 (STO, 2023).

Slika 8: Glavni kazalci slovenskega turizma v letu 2022
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Vir: STO (2023). Turizem v Stevilkah 2022.

Primerjava poloZaja slovenskega turizma z drugimi drzavami EU, kjer je bil padec BDP-ja iz turizma
precej visji, navaja k oceni, da slovenski turizem zaradi pandemije ni izgubil na mednarodni
konkurencnosti. Po mnenju avtorjev Strategije slovenskega turizma 2022-2028 pa je pandemija
poglobila sicerSnje strukturne teZave panoge, ki se odrazajo v podpovprecni dodani vrednosti ter
kadrovskemu in kakovostnemu primanjkljaju. To na srednji in dolgi rok lahko ovira okrevanje in
ohranjanje konkurencnosti panoge (Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in Sport, 2022).

2.9.1 Strategija slovenskega turizma 2022-2028

Strategija slovenskega turizma 2022-2028 podaja klju¢ne usmeritve razvoja turizma v Sloveniji,
katerim naj bi sledile vse turisti¢ne destinacije. V nadaljevanju povzemamo glavne strateske usmeritve
slovenskega turizma, ki jih bomo upostevali pri pripravi Strategije razvoja turizma v mestni ob¢ini Kr§ko
2023-2030.

Kljuéni izzivi slovenskega turizma, ki so predstavljeni v slovenski turisti¢ni strategiji, so prikazani v

spodniji Sliki 9. 1z analize stanja turizma v mestni obcini Krsko lahko povzamemo, da vecina teh izzivov
obstaja tudi v mestni obcini Krsko.
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Slika 9: Kljucni izzivi slovenskega turizma
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Vir: MGTS (2022). Strategija slovenskega turizma 2022-2028.

Na podlagi identificiranih izzivov je v Strategiji slovenskega turizma 2022-2028 opredeljena nadgrajena
vizija, ki naj bi vse deleznike v turizmu zdruzZila v nujno potrebnem premiku k bolj uravnotezenemu in
odpornemu turizmu, ki je prijazen do narave in lokalnega prebivalstva, ima bolj izrazen karakter slovenske
identitete in viSjo dodano vrednost ter je v interesu vseh deleznikov. V skladu s tem je nova vizija
slovenskega turizma:

ZELENA BUTICNOST.
Manjsi odtis. Vecja vrednost za vse.

Z nadgrajeno vizijo in novo strategijo se Zeli izpostaviti pomen razvoja raznolike in kakovostne
slovenske podjetniske ponudbe v turizmu (buti¢nosti) in avtenti¢nosti (pristnosti in lokalnega
karakterja Slovenije), »ki naj nas — v povezavi z zavezanostjo trajnostnim principom — razlikuje od
mednarodne konkurence in krepi lokalne skupnosti, regije in Slovenijo kot celoto« (MGTS, 2021).

Cilj v tem strateskem obdobju je, da se slovenski turizem oz. Slovenija trzno pozicionira kot zelena
buti¢na destinacija za individualnega odgovornega gosta, ki ceni naravo, zdravje, kulturna dozZivetja
in avtenticni karakter lokalnih skupnosti.

Elementi trznega pozicioniranja so:

- ZELENO - Slovenija turizem razvija na uravnoteZen in odgovoren nacin, po mednarodnih
standardih trajnosti (uposStevanje vseh treh stebrov trajnosti).

- BUTICNO - Ustvarjamo kakovostno ponudbo z vi$jo dodano vrednostjo, po trajnostnih standardih
in po meri individualnega odgovornega obiskovalca.

- Nagovarjamo INDIVIDUALNEGA, ODGOVORNEGA, zahtevnejSega gosta, ki v skladu s trendi
novega luksuza iSce in ceni avtenti¢na, edinstvena in kakovostna (5-zvezdi¢na) doZivetja.

- Slovenija je destinacija, kjer je NARAVA vedno na dosegu. Narava, ki navdihuje in vabi k
aktivnostim. Narava, ki nas u¢i pomena odgovornega ravnanja.
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-V Sloveniji se ¢lovek ustavi in poskrbi za svoje ZDRAVIE in dobro pocutje. Stoletja tradicije in
edinstvene termo-mineralne vode in naravni zdravilni faktoriji.

- Slovenija na sticiScu Alp, Krasa, Mediterana in Panonske niZine nudi raznolika in lahko dostopna
KULTURNA DOZIVETJA z mo&nim lokalnim AVTENTICNIM KARAKTERJEM.

- Varna destinacija, majhne, uravnotezene in gostoljubne lokalne skupnosti.

Vizijo slovenskega turizma in temeljne strateske usmeritve bomo upostevali pri pripravi Strategije
razvoja turizma v mestni obcini Krsko 2023-2030.

2.10 SWOT ANALIZA

V tej tocki smo zbrali glavne ugotovitve o tem, kje smo mocni in kje Sibki, kje so priloZnosti, ki jih
moramo izkoristiti, in kje nevarnosti, ki se jim poskusamo izogniti. Prednosti, slabosti, priloZnosti in
nevarnosti predstavljamo v SWOT matriki v Tabeli 3.

Tabela 3: SWOT matrika turizma destinacije Krsko

PREDNOSTI,

SLABOSTI,

KI JIH BO POTREBNO ODPRAVITI
SODELOVANIJE IN POVEZANOST TURISTICNIH
PONUDNIKOV

dostopnost z vlakom). -
RAZVOJNI POTENCIAL PRIMARNE TURISTICNE PONUDBE

KI JIH BOMO IZKORISTILI
UGODNA LOKACUA
- Geostrateska lega (blizina Zagreba, avtoceste, letalisca,

Premajhna povezanost med ponudniki in
premalo navzkriznega trZzenja med njimi.

Privlatna kombinacija bogate kulturne in sakralne
dediscine ter arheoloskih najdisc.

Zelena narava s poudarkom na energiji, vodi in
aktivnostih v naravi.

Reki Sava in Krka (aktivnosti na rekah).
Ohranjena tradicionalna kulturna krajina in velika
krajinska pestrost.

OBSTOJECA TURISTIENA PONUDBA

Vrhunska ponudba vin in kulinari¢nih doZivetij (Okusi
Posavja).

Obstojece tematske, pohodniske ter kolesarske poti.
Butic¢nost ponudbe.

Tradicionalne prireditve, festivali, tudi uveljavljene
mednarodne prireditve (npr. speedway).

Individualni pristop do obiskovalcev in turistov
(preprostost, dobra energija, odprtost, prijaznost ...).
Infrastruktura za Sportni turizem.

Vzpostavljena destinacijska organizacija z razvitimi
funkcijami upravljanja turizma.

Visoka podpora Mestne obcine Krsko pri spodbujanju
razvoja turizma.

RAZVITO GOSPODARSTVO, KMETIJSTVO POTENCIAL ZA
SODELOVANIE IN USTVARJANIJE SINERGUJ IN
POVEZOVANIE V LOKALNIH VERIGAH

Razvitost energetike in iz tega poudarjena »energija«
kot temeljni element razlikovalnosti (Svet energije).
Bogata obrtno-podjetniska tradicija in znanje.

Premajhna vklju¢enost turisti¢nih
ponudnikov v aktivno sooblikovanje in
izvajanje letnih programov dela CPT.
Premajhno sodelovanje turisticnih
ponudnikov v regiji in z drugimi obCinami
(izjema vinariji in gostinci).

1ZKORISCENOST POTENCIALA PRIMARNE
TURISTICNE PONUDBE

»Umiranje« starega mestnega jedra.
Se premajhna izkori¢enost kulturne
dedisc¢ine in naravnih danosti.

OBSTOJECA TURISTIENA PONUDBA

Velike razlike v kakovosti posameznih
turisti¢nih proizvodov in storitev (od
vrhunske do povprecne).

Premalo kakovostnih nastanitvenih
kapacitet.

PROMOCIJA IN TRZENJE/PREPOZNAVNOST

Se premalo prepoznana destinacija.
Prodajna funkcija doZivetij destinacije Se
ni vzpostavljena.

Premalo turisti¢no informacijskih tock,
predvsem na vstopnih tockah v
destinacijo.

Pomanjkljiva usmerjevalna in turisti¢na
signalizacija.
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PREDNOSTI,

SLABOSTI,

Kl JIH BOMO IZKORISTILI

- Tradicija sirarske, loncarske in kovaske obrti.

- 4.500 kmetijskih gospodarstev s primarnimi kmetijskimi
pridelki v regiji.

- Posavje je najvedji pridelovalec sadja in zelenjave v
Sloveniji.

-V Posavju je najvec ribogojcev v Sloveniji.

PROMOCIJA IN TRZENJE/PREPOZNAVNOST

- Oblikovana destinacijska blagovna znamka Krsko —
polni energije.

- Mocna blagovna znamka Okusi Posavja.

- Vklju¢enost v »TOP« doZivetje Sedem velicastnih
gradov Posavija.

PRILOZNOSTI,

Kl JIH MORAMO ZAGRABITI
TRENDI V TURIZMU K AVTENTICNIM DOZIVETJEM

- Velik potencial v destinaciji Krsko za razvoj.

TRENDI V TURIZMU K ZELENEMU TURIZMU

- Zeleni (trajnostni koncept) razvoj turizma.

- Krsko kot najvecji energetski bazen v Sloveniji in
prizadevanja energetikov k trajnostni proizvodnji
energije z nizkim ogljicnim odtisom.

RAZPOLOZLJIVOST RAZVOJNIH SPODBUD ZA TURIZEM

- Sofinanciranje razvoja kakovostnih buti¢nih zelenih

turisti¢nih proizvodov in doZivetij ter investicij v
turisti¢ne projekte.
- Sofinanciranje digitalizacije turizma.
RAST PREPOZNAVNOSTI DESTINACIJE POSAVIE
- Sooblikovanje »TOP« turisti¢nih proizvodov in dozZivetij.
- Povezovanje na promocijskem in trzenjskem podrocju.
UREJENOST KULTURNO ZGODOVINSKIH OBJEKTOV V
OBCINI
UREJENOST SPORTNE INFRASTRUKTURE V OBCINI
- PriloZnost za razvoj novih turisti¢nih proizvodov.
Vir: Avtor

K1 JIH BO POTREBNO ODPRAVITI

- Premalo intenzivna promocija destinacije
ob avtocesti.

- Premajhna uporaba destinacijske
blagovne znamke Krsko — polni energije
pri turisticnih ponudnikih in drugih
deleznikih.

KADRI

- Pomanjkanje kvalificiranih kadrov.

- Sibko sodelovanje s $olami za
privabljanje mladih.

NEVARNOSTI,

KI SE JIM BO TREBA IZOGNITI
POMANJKANJE KADROV
- Pomanjkanje znanj.
- Nezainteresiranost za delo v turizmu

zaradi nizkih dohodkov.

ZAKONODAIJNE IN ADMINISTRATIVNE OVIRE

- Nizek interes za delo na podrocju
turizma.

- Opuscanje dejavnosti turizma.

- Premalo financnih sredstev.

NOVE ZDRAVSTVENE KRIZE

VOINA V UKRAIJINI

TERORIZEM

NOVA GOSPODARSKA KRIZA
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3 VIZIJA, POSLANSTVO, VREDNOTE, CILJI IN STRATESKE
USMERITVE

V tem poglavju odgovarjamo na naslednji vprasanji: kaj in kdo Zelimo biti ter kako se vidimo v
prihodnosti? S tem postavljamo strateski okvir delovanja na podrocju razvoja v novem strateSkem
obdobju do leta 2030. Opredelimo poslanstvo, vizijo in temeljno stratesko usmeritev ter razvojne cilje,
ki jih Zelimo uresniciti v tem razvojnem obdobju. Pri tem sledimo temeljnim strateskim usmeritvam
razvoja slovenskega turizma, opredeljenim v Strategiji slovenskega turizma 2022—-2028 (MGTS, 2021).

3.1 POSLANSTVO

Poslanstvo mora biti skupno vsem deleZnikom na podrocju turizma v mestni obcini Krsko, saj ga morajo
skupaj udejanjati. Poslanstvo je torej tesno partnerstvo med vsemi delezniki, ki lahko pripomorejo k
razvoju turizma in k skupni turisti¢ni zgodbi destinacije. Tako bo ustvarjena vecja vrednost za vse (za
obiskovalce, ponudnike in za domacine). Ce bo mestna ob&ina Krko bolj razvita, privlaéna, kakovostna,
prepoznavna in povezana, bo taksno postalo tudi SirSe obmocje. Enako velja tudi obratno.

Poslanstvo vseh ljudi v mestni obcini Krsko, ki so na kakrsenkoli nacin povezani s turizmom, je, da
skozi sodelovanje in partnerstvo razvijajo skupno turisticno zgodbo, ki mestni obcini daje lastno in
prepoznavno identiteto in ustvarja vzdusje pozitivnega, privlacnega in kakovostnega mestnega in
podeZelskega okolja.

Vsak na svoj nacin prispeva k obogatitvi in inovativni ponudbi in tako gostu nudi pristno, priviacno
in aktivno dozZivetje.

Pri tem delezniki sledijo konceptu trajnostnega razvoja, ki poleg odgovornega izkoris¢anja naravnih,
kulturnih, zgodovinskih in drugih danosti prispeva k socialni in ekonomski blaginji obcanov, s tem ko
omogoca kakovostno bivanje in ustvarja moZnosti za zaposlovanje in podjetnistvo.

3.2 VIZIA

Z vizijo dolo¢imo, kakSna destinacija Zelimo biti oz. postati v nekem dolo¢enem obdobju in kaj Zelimo
doseci na podrocju turizma z vidika poslovanja in doseganja Zelene pozicije na trgu. Gradimo jo na
posebnostih in konkurencnih prednostih destinacije. Daje nam podlago za strateske usmeritve in cilje
v prihodnjem ¢asovnem obdobju. Pri oblikovanju vizije smo sledili nadgrajeni viziji slovenskega turizma
za stratesko obdobje 2022-2028 (MGTS, 2021). Ta je usmerjena v povezovanje in nujno potreben
premik k bolj uravnoteZzenemu in odpornemu turizmu, ki je prijazen do narave in lokalnega prebivalstva,
ima bolj izrazen karakter slovenske identitete in viSjo dodano vrednost ter je v interesu vseh deleZnikov.
Vizija slovenskega turizma je: »ZELENA BUTICNOST. Manj3i odtis. Vedja vrednost za vse«.

Vizija turisticnega razvoja mestne obcine Krsko je:

Mestna obcina Krsko bo postala prepoznana v Sirsem prostoru kot buticna zelena, aktivna in zdrava
destinacija za izlet ali nekajdnevni oddih, navdahnjen z energijo, ki izvira iz energetske identitete
mesta ter njene bogate naravne in kulturne dediscine, vrhunskih okusov vina in jedi, tradicije,
razvitega gospodarstva in kmetijstva, Sportne infrastrukture ter ljudi.

Energija je temeljni element razlikovalnosti mestne obcine in njene turisticne ponudbe, ki se bo
odraZala v vsakem posameznem turisticnem proizvodu in celovitih doZivetjih mestne obcine. Energija
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bo tisti element, ki ga bo prispevala v oblikovanje doZivetij v Sirsi posavski regiji in makrodestinaciji
Termalna Panonska Slovenija.

Energija bo tudi tisti element, ki bo povezal turisticne ponudnike, lokalne pridelovalce in podjetnike
drugih dejavnosti v mocne lokalne verige, v katerih bodo skupaj ustvarjali vrhunske, avtenti¢ne
proizvode in doZivetja za visoko zadovoljstvo najzahtevnejsih gostov, visjo dodano vrednost vseh in
za visjo kakovost bivanja obcanov.

Gostom in obiskovalcem vizija sporofa, da je mestna obcina KrSko prostor, kjer se bodo z
visokokakovostnimi in avtenti¢nimi dozZivetji ter gostoljubnimi domacini napolnili z energijo za
doseganje uspehov in polno uZivanje Zivljenja.

Turisticnim ponudnikom in vsem s turizmom povezanim deleZnikom vizija sporo¢a, da bo mestna

obdina Krsko:

- navdusevala obiskovalce in turiste s pristnimi, vrhunskimi in med seboj povezanimi kulinari¢nimi in
kulturnimi dozZivetji ter aktivnimi doZivetji narave, ki bodo z doseganjem vrhunske kakovosti imela
vi$jo dodano vrednost;

- zelena destinacija z zelenimi ponudniki, ki dosledno sledi nacelom trajnostnega razvoja z
ohranjanjem kulturne dediscine ter skrbi za okolje, ob¢ane in podjetnike.

Podjetnikom drugih dejavnosti in pridelovalcem raznovrstnih pridelkov sporoca, da so dobrodosli in
da turizem lahko ob njihovi pripravljenosti za sodelovanje s turisticnimi ponudniki prispeva k trzenju
njihovih proizvodov in storitev in ustvarjanju visje dodane vrednosti tudi njim.

Obcanom vizija sporoca, da so del turizma mestne obcine in da s turizmom izboljSujemo kakovost
Zivljenja v mestni obcini.

3.3 VREDNOTE

Vrednote so Ze vpete v identiteto prebivalcev mestne obcine Kriko:

Toplina, pristnost, prijaznost, spostovanje tradicije, prvinskost, varnost, domacnost, buti¢nost in
pozitivna energija.

Te vrednote izkoristimo za prehod v trZenju od produktov k ljudem.

Destinacije ne predstavljamo vec samo skozi produkte, ampak predvsem skozi vrednote ljudi, ki tu
Zivijo. Te se odraZajo tudi v storitvah in proizvodih, ki jih sicer prodajamo in so z vidika vrednot
sekundarnega pomena.

3.4 TEMELINISTRATESKI CILJ IN STRATESKA USMERITEV

Destinacija Krsko je v zadnjem strateSkem obdobju 2018-2022 dosegla vecino zastavljenih ciljev, s
katerimi je vzpostavila dobre in trdne temelje za uspesen razvoj turizma in preboj med prepoznavne
turisticne destinacije. Zdaj je ¢as za premik na drugo zahtevnejso stopnjo delovanja, na kateri bo
dosegla odli¢nost med zelenimi buti¢nimi destinacijami Slovenije in bo Siroko prepoznana med
obiskovalci doma in v tujini.

Temeljni strateski cilj je s partnerskim sodelovanjem vseh turisticnih in s turizmom povezanih
deleznikov optimalno izkoristiti vse konkurenéne prednosti za oblikovanje odli¢ne, buticne turisti¢ne
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ponudbe. S premisljenim trZzenjem in promocijo Zelimo doseci, da bo Krsko prepoznano kot destinacija
zelenih, buti¢nih in prvovrstnih doZivetij za zahtevnejse in odgovornejse obiskovalce in goste. Cilj je
doseci vecjo konkurencnost turizma, visjo dodano vrednost turistic¢nih in vseh s turizmom povezanih
deleznikov v mestni obcini ter visjo kakovost Zivljenja obcanov.

Skupni imenovalec vsem ciljem, ki jih zasledujemo, je trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti
vgrajen v vse usmeritve in razvojne aktivnosti na podrocju turizma v mestni obcini in ki ga izvajamo
preko Zelene sheme slovenskega turizma.

Iz temeljnega stratesSkega cilja izhaja temeljna strateska usmeritev razvoja turizma mestne obcine v
novem strateSkem obdobju, ki sledi glavnim usmeritvam strateskega razvoja slovenskega turizma in
naslavlja klju¢ne izzive, konkurencne prednostiin priloznosti, ki jih ima mestna obcina na tem podrocju.

TEMELINA STRATESKA USMERITEV JE

OKREPITI PARTNERSKO SODELOVANJE PRI SKUPNEM UPRAVLIANJU DESTINACIJE KRSKO
zato,

DA BOMO SKUPAJ, BOL) POVEZANI MED SEBOJ, S PODJETJI IN PRIDELOVALCI V MESTNI
OBCINI IN SIRSI REGIJI TER OBCANI LAHKO USTVARJALI NOVA »TOP« ZELENA IN BUTICNA
DOZIVETJA DESTINACUE IN SIRSE REGIJE POSAVIE.

Z njimi bomo ob vzporednem
- SPODBUJANIJU INOVATIVNOSTI IN PRIZADEVANJU VSEH ZA DVIG IN DOSEGANJE

VISOKE KAKOVOSTI PROIZVODOV, STORITEV IN DOZIVETIJ,
= UREJANJU IN IZGRADNJI NOVE TURISTICNE INFRASTRUKTURE
in
= 1ZBOLJSANJU TRZNO PRODAINIH AKTIVNOSTI POD DOSLEDNO UPORABLIENO
BLAGOVNO ZNAMKO KRSKO — POLNI ENERGIJE
dosegli
VISOKO PREPOZNAVNOST KRSKEGA KOT ZELENE, BUTICNE, ENERGIJE POLNE DESTINACIJE
NA CILINIH TRGIH
in s tem
POVECALI DODANO VREDNOST VSEM

ter

NAVDUSILI MLADE ZA DELO V TURIZMU.

Temeljne strateSke usmeritve v nadaljevanju prevajamo v razvojne cilje in nadalje v razvojno trzenjski
model, ki podrobneje predstavlja poti za sledenje strateskim usmeritvam in doseganje razvojnih ciljev.
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3.5 RAZVOINICIUI

Iz temeljne strateske usmeritve izpeljujemo 6 razvojnih ciljev in 26 podciljev.

RAZVOINI CILJ 1: UVELJAVLIEN KONCEPT ZELENEGA TRAJNOSTNEGA RAZVOJA TURIZMA

Clu11
ClL 1.2
ClL 1.3

Ohranjanje znaka Slovenia Green Destination Gold.
Povecanje Stevila turisti¢nih ponudnikov z zelenim znakom kakovosti.
Prepoznaven zelen ambient javnih prostorov v mestni obcini.

RAZVOINI CIU 2: RAZVITA PONUDBA BUTICNIH ZELENIH IN ENERGUE POLNIH TURISTICNIH
PROIZVODOV IN DOZIVETIJ ZA ZAHTEVNEJSE IN ODGOVORNE GOSTE

Clu2.1

Clu 2.2
Clu 2.3

ClLJ2.4

ClL 2.5

ClLJ 2.6

Clu 2.7
ClL 2.8

Ciu 2.9

Razvita visokokakovostna buti¢na zelena kulinaricna dozivetja in doZivetja kulturne
dedisc¢ine in njihova vklju¢enost v buti¢na 5-zvezdi¢na dozZivetja regije Posavje.

Razviti sestavljeni »TOP« turisti¢ni proizvodi in doZivetja.

Izkoristiti razvito energetiko, ostalo gospodarstvo, podjetnistvo, obrtnistvo,
rokodelstvo in kmetijstvo za krepitev lokalnih verig vrednosti.

Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP«
turisticnih proizvodov in doZivetij.

Povecati Stevilo digitalno obogatenih buti¢nih zelenih turisti¢nih proizvodov in
doZivetij.

Povecati Stevilo licenciranih turisti¢nih in drugih specializiranih vodnikov v turizmu.
Vzpostaviti sodoben sistem turisti¢ne signalizacije in turisticno informacijskih tock.
Vzpostaviti sodobno mreZzo kolesarskih, pohodniskih in tematskih poti z ucinkovitim
modelom upravljanja in razvitimi storitvami za doseganje buti¢ne, zelene in energije
polne izkusnje za obiskovalce.

Povecati Stevilo visokokakovostnih nastanitvenih kapacitet.

RAZVOJNI CILJ 3: VISOKA KAKOVOST TURISTICNE PONUDBE ZA DVIG DODANE VREDNOSTI

ClLJ 3.1
ClL 3.2

Dvig kakovosti turisti¢nih proizvodov in celovite turisticne ponudbe destinacije.
Vzpostavitev celovitega modela spremljanja kakovosti turisticne ponudbe.

RAZVOINI CILJ 4: OKREPLJENA TRZNA POZICIJA IN PREPOZNAVNOST DESTINACIJE KRSKO

CllJ4.1

ClLJ 4.2

CiL 4.3

CiLJ 4.4

Nadgradnja programa promocije in trZzenja destinacije v skladu z novo vizijo ter
temeljno stratesko usmeritvijo razvoja, trendi v trzenjskem komuniciranju in uporabo
sodobnih digitalnih resitev.

Vzpostavljen ucinkovit model partnerskega sodelovanja pri promociji in trZzenju
turisticne ponudbe destinacije.

Prepoznavna blagovna znamka Krsko — polni energije med turisticnimi ponudniki in
obcani ter njena polna uporaba v vseh segmentih turisti¢cne ponudbe destinacije.
Vzpostavljen ucinkovit model prodaje turisti¢nih proizvodov in doZivetij destinacije.

RAZVOINI CILJ 5: TURIZEM JE KARIERNA PRILOZNOST ZA OBCANE IN GENERATOR TRGA ZA

PODJETNIKE

ClL 5.1

ClL 5.2

Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP«
turisticnih proizvodov in doZivetij.
Spodbuditi inovativnost in kreativnost v turizmu.
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ClLU 5.3 Razviti avtenti¢ne, lokalne, visokokakovostne proizvode in storitve.

Clu5.4 Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev za oZivitev starega mestnega jedra

CIL 5.5 Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev, ki bodo povezali turizem z energetsko in
gospodarsko identiteto mesta in potrebo po blazenju podnebnih sprememb.

RAZVOINI CILJ 6: UCINKOVITO PARTNERSKO UPRAVLIANJE TURIZMA

CiLJ6.1 Nadgraditi model upravljanja destinacije v smeri aktivnega vkljuevanja turisti¢nih
ponudnikov v upravljanje destinacije.

ClLJ 6.2 Okrepiti sodelovanje med turisti¢nimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi
delezniki v destinaciji in regiji.

ClLJ 6.3 Spodbuditi povezovanje deleznikov v lokalnih verigah vrednosti v destinaciji in regiji.

4 RAZVOINI MODEL Z AKCIJSKIM NACRTOM

Razvojne cilje uresni¢ujemo z ukrepi in aktivhostmi preko petih prioritetnih podrocij in sicer:

PRIORITETNO PODROCJE1 RAZVOJ ZELENEGA TRAJNOSTNEGA TURIZMA

PRIORITETNO PODROCJE 2 RAZVOJ CELOLETNIH BUTICNIH ZELENIH IN ENERGIJE POLNIH
TURISTICNIH PROIZVODOV IN DOZIVETIJ

PRIORITETNO PODROCIJE 3 PROMOCIJA, TRZENJE IN PRODAJA

PRIORITETNO PODROCJE4 USTVARJANJE KARIERNIH IN PODJETNISKIH PRILOZNOSTI V
TURIZMU

PRIORITETNO PODROCIE5 ORGANIZIRANOST IN UPRAVLIANJE TURIZMA

Prioritetna podrocja z opredeljenimi ukrepi in aktivnostmi, nosilci in partnerji priizvedbi ter terminskim
nacrtom so predstavljena v nadaljevanju. V akcijskem naértu odgovarjamo na vprasanja: kaj je
potrebno narediti, kaksne ukrepe in aktivnosti je potrebno izvesti, kje zaceti, kako naj si sledijo
aktivnosti in kdo naj jih izvede? Viri, ki jih potrebujemo za njihovo izvedbo, so predstavljeni v
Poglavju 5.

4.1 PRIORITETNO PODROCIJE 1: RAZVOJ ZELENEGA TRAJNOSTNEGA TURIZMA
Izhodisca in kljucni izzivi

Trajnostni razvoj turizma je temeljna strateSka usmeritev slovenskega turizma, ki jo uresnicuje preko
Zelene sheme slovenskega turizma (STO, 2023). Razvojna politika na podrocju trajnosti je
osredotocena na dvig trajnostnega poslovanja na ravni destinacij in ponudnikov ter na pospesSeno
uresnicevanje obljube o zeleni Sloveniji in zniZanju ogljicnega odtisa v praksi. To bo posledi¢no
pripomoglo k vecji prepoznavnosti Slovenije kot ene vodilnih destinacij na podrocju razvoja
odgovornega, okolju in druzbi prijaznega turizma z nizkim odtisom in dodatno vrednostjo za vse
deleznike (MGTS, 2021).

Destinacija Krsko se je vkljucila v Zeleno shemo slovenskega turizma in v letu 2022 pridobila znak
Slovenia Green Destination Gold. Oblikovana je zelena ekipa. Zelene zaveze so predstavljene na
spletni strani visitkrsko.si. Pridobitev znaka je bila dobro predstavljena obcanom in turisticnim
ponudnikov, od katerih dve tretjini vesta za pridobitev znaka. Kljub temu povecanje prepoznavnosti
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zelenega znaka destinacije in njene zaveze k trajnostnemu razvoju med obcani in turisticnimi
ponudniki ostaja prioritetno podrocje delovanja v tem strateSkem obdobju.

V mesecu juliju 2022 se je obcinski svet Mestne obcine Krsko seznanil z Akcijskim nacrtom ukrepov
Zelene sheme slovenskega turizma za razvoj trajnostnega turizma v mestni obcini KrSko za obdobje
2022-2024 (CPT, 2022). V Akcijskem nacrtu so na podlagi rezultatov porocila o presoji, priporocil
preveritelja ter kadrovskih in organizacijskih zmozZnosti opredeljene aktivnosti, casovni in financni okvir
ter odgovorne osebe za realizacijo posameznih aktivnosti. Zastavljeni so konkretni cilji, ki jih bo moZno
realizirati do prihodnje presoje v letu 2025 (CPT Krsko, 2023). Med njimi posebej omenjamo ukrepe za
blazitev in prilagajanje podnebnim spremembam, ki vkljuCujejo pripravo nacrta za upravljanje s krizami
v turizmu, osvescanje turisti¢nih ponudnikov, prebivalcev in obiskovalcev o podnebnih spremembah,
vzpostavitev mehanizma za merjenje ogljicnega odtisa obiskovalcev in izdelavo kompenzacijske sheme
za izravnavo ogljicnega odtisa obiskovalcev. Za razvoj kreativnih resitev, s katerimi bo turizem mestne
obcine Krsko prispeval k nizjemu ogljicnemu odtisu obiskovalcev, bo vzpostavljeno Se tesnejse
sodelovanje z vodilnim energetskim podjetjem GEN in njegovim Svetom energije, ki Ze izvaja vrsto
aktivnosti in projektov za prehod v nizkoogljicno druzbo. S tem bo turizem mestne obcine Krsko
izkoristil svojo glavno razlikovalno prednost do drugih turisti¢nih destinacij — bogato znanje, tradicijo
in pozicijo najvecjega proizvajalca elektri¢ne energije v Sloveniji.

K izpolnjevanju zelene obljube bo pripomoglo tudi urejanje destinacije po merilih zelenega turizma z
vlaganiji v zelene resitve, kot so pitniki vode, kosi za locevanje odpadkov tudi na javnih povrsinah in
spodbujanje e-mobilnosti v mestni obdini, pa tudi drugi ukrepi in aktivnosti za prilagajanje podnebnim
spremembam.

Za izpolnjevanje zelene obljube pa ni dovolj le pridobitev zelenega znaka destinacije. Pomembno je, da
trajnostno in zeleno delujejo turisti¢ni ponudniki. Na tem podrocju je napredek Sibak, saj imata samo
dva turisticna ponudnika (Hotel Kunst in Tri lu¢ke) pridobljen znak Slovenia Green Accommodation. Po
anketi kar 70 % turisti¢nih ponudnikov ne razmislja, da bi sami pridobili znak, s katerim bi potrjevali
svojo zavezo k trajnostnemu razvoju. Priblizno polovico anketiranih turisti¢nih ponudnikov bi k
pridobivanju tega ali drugega znaka kakovosti spodbudila pomo¢ Mestne obcine Krsko. lzziv tega
strateSkega obdobja je spodbuditi turisticCne ponudnike k trajnostnemu razvoju in pridobivanju
zelenih znakov.

Tabela 4: Povzetek napredka, izzivov in priloZnosti Prioritetnega podrocja 1

NAPREDEK 1ZZIVI PRILOZNOSTI
Zaveza trajnostnemu razvoju in
obljubi o zeleni Sloveniji je
temeljna strateska usmeritev
na ravni drzave.

Vkljucitev v Zeleno shemo
slovenskega turizma in pridobitev
zlatega znaka Slovenia Green
Destination Gold.

Prilagajanje turizma podnebnim
spremembam, ki se Ze kazejo v
ekstremnih vremenskih pojavih.

Le 2 turisti¢na ponudnika imata
pridobljen zeleni znak Slovenia
Green Accommodation.

Paleta spodbud za prehod v
zeleno gospodarstvo.

Imenovan zelen koordinator in
vzpostavljena zelena ekipa.

Svet energije in bogato znanje

Pripravljen Akcijski nacrt ukrepov Interes za pridobitev zelenega s podrodja trajnostne

Zelene sheme slovenskega turizma za | znaka kakovosti in kateregakoli proizvodnje elektrike za razvoj
razvoj trajnostnega turizma v mestni | znaka kakovosti nasploh je zelo kreativnih resitev za

obcini Krsko za obdobje 2022-2024. majhen. zmanjSevanje ogljicnega odtisa

obiskovalcev.
Vzpostavljen sistem spremljanja
zadovoljstva obiskovalcev, obc¢anov
in turisti¢nih ponudnikov. Prve
ankete izvedene v letu 2021.

Premalo izkoris¢eno energetsko
znanje za oblikovanje kreativnih
zelenih resitev v turizmu.
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Glavni cilji

RAZVOINI CIL 1: Uveljavljen koncept zelenega trajnostnega razvoja turizma

CllJ1.1 Ohranjanje zlatega znaka Slovenia Green Destination.

ClLJ1.2 Povecanje Stevila turisti¢nih ponudnikov z zelenim znakom kakovosti.

ClLJ1.3 Prepoznaven zelen ambient javnih prostorov s ponudbo zelene energije v mestni obcini
Krsko.

Ukrepi in aktivnosti

Ukrep 1.1: Uresnicevanje zelene zaveze destinacije

CPT Krsko bo v tem strateSkem obdobju skrbel za uresnicevanje zelene zaveze destinacije s pripravo
dvoletnih akcijskih nacrtov ukrepov Zelene sheme slovenskega turizma za razvoj trajnostnega turizma
v mestni obcini. Za uspesno izvajanje ukrepov akcijskega nacrta bo usposabljal zelenega koordinatorja
ter skrbel za sprotno obvescanje obcanov in turisticnih ponudnikov o nacrtovanih in izvedenih
aktivnosti. V ta namen bo organiziral dogodke na temo zelenih resitev. Za spremljanje doseganija ciljev
bo izvajal letne ankete o zadovoljstvu obc¢anov, turisti¢nih ponudnikov in obiskovalcev.

Aktivnosti

A1.1.1 | Priprava inizvajanje akcijskih nacrtov ukrepov Zelene sheme slovenskega turizma za
razvoj trajnostnega turizma v mestni obdini.

A1.1.2 | Usposabljanje zelenega koordinatorja.

A 1.1.3 | Organizacija najmanj enega dogodka letno na temo zelenih resitev v mestni obcini
Krsko.

A1.1.4 | Izvajanje letnih anket o zadovoljstvu obcanov, turisti¢nih ponudnikov in gostov
(povezanz A2.2.4.).

Ukrep 1.2: Spodbujanje turisticnih ponudnikov za pridobivanje zelenih znakov

Za povecanje interesa turisticnih ponudnikov za pridobivanje zelenih znakov kakovosti je potrebno v
prvi vrsti dvigniti nivo razumevanja pomena in koristi zelenih, pa tudi drugih znakov kakovosti med
turisticnimi ponudniki. V ta namen bo poudarek dan:

= organizaciji usposabljanj in izobrazevanj na temo pomena znakov kakovosti za trzenje turisti¢nih
proizvodov in storitev, pa tudi za povecanje ucinkovitosti in poslovne uspesnosti podjetij.

= strokovni pomoci zainteresiranim turisticnim ponudnikom pri pridobivanju zelenih znakov.

= vkljuevanju trajnostnih kriterijev v razvojne spodbude na podrocju turizma v mestni obcini.

Aktivnosti

Al21 Organizacija najmanj enega usposabljanja in izobraZevanja na temo pomena znakov
kakovosti za turisticne ponudnike.

A 1.2.2 | Organizacija in izvajanje strokovne pomoci turisti¢nim ponudnikom pri pridobivanju
zelenih znakov.
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Ukrep 1.3: Vlaganja v ureditev destinacije po merilih zelenega turizma

Za uresniCevanje obljube zelenega turizma je zelo pomemben tudi izgled oz. sploSen ambient
destinacije, ki vsem — obiskovalcem, ob¢anom in turisticnim ponudnikom — kaZe zavezo in usmerjenost
destinacije k zelenemu turizmu.

V ta namen bo Mestna obcina Krsko v tem strateskem obdobju v okviru urejanja javnih prostorov in
povrsin sledila nacelom trajnostnega in zelenega urejanja prostora in poskrbela za ureditev pitnikov za
vodo, kosev za lo¢eno odlaganje odpadkov, tabel z navodili za zeleno ravnanje ipd.

Zeleni ambient mesta bo dopolnjen z razvojem kreativhe ponudbe nizkoogljicne energije, ki bo
dostopna obiskovalcem in prebivalcem mestne obcine. Za ta namen so aktivnosti predstavljene v

ukrepu 5.3 v prioritetnem podrocju 4.

Aktivnosti

A 1.3.1 | Urejanje javnih povrsin in prostorov v mestni ob¢ini v skladu z naceli trajnostnega in
zelenega urejanja prostora.

Tabela 5: Prioritetno podrocje 1: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja

Obdobje izvajanja
2026- | 2029-
2028 | 2030

Ukrep 1.1: Priprava in izvajanje akcijskih
Uresnicevanje nacrtov ukrepov Zelene sheme
) | CPT/MO
zelene zaveze slovenskega turizma za razvoj Kréko X X X
destinacije trajnostnega turizma v mestni
obcini.
1.1.2 | Usposabljanje zelenega
CPT X X X

koordinatorja.

1.1.3 | Organizacija najmanj enega
dogodka letno na temo zelenih | CPT X X X
reSitev v mestni obdini Krsko.

1.1.4 | lzvajanje letnih anket o
zadovoljstvu obcanov,

o o CPT X X X
turisti¢nih ponudnikov in
gostov (povezanz A2.2.4.).
Ukrep 1.2: 1.2.1 | Organizacija najmanj enega
Spodbujanje usposabljanja in izobraZevanja
turistic¢nih na temo pomena znakov CPT X X X
. kakovosti za turisti¢ne
ponudnikov za .
dobivani ponudnike.
pr: O.hlvanjlf 1.2.2 | Organizacija in izvajanje
zelenih znakov Miglaokix
strokovr_1e pomc.JC| 'Furls'_ucnl.m CPT X X X
ponudnikom pri pridobivanju
zelenih znakov.
Ukrep .1.3: 1.3.1 | Urejanje javnih poyrsnjlln. MO Kriko X X X
Vlaganja v prostorov v mestni obcini v
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ureditev skladu z naceli trajnostnega in
destinacije po zelenega urejanja prostora.
merilih zelenega

turizma

4.2 PRIORITETNO PODROCIJE 2: RAZVOJ CELOLETNIH BUTICNIH ZELENIH IN
ENERGIJE POLNIH TURISTICNIH PROIZVODOV IN DOZIVETIJ

Izhodisca in kljucni izzivi

V preteklem strateSkem obdobju je destinacija KrSko razvijala paleto turistiénih proizvodov, ki so
temeljili na identificiranih potencialih naravne in kulturne dedis¢ine in so bili usklajeni s produktno
matriko makrodestinacij Termalna in Panonska Slovenija. Fokus tega obdobja je bil spodbuditi
povezovanje sicer kakovostne, a razprSene turisticne ponudbe v edinstvena, avtenti¢na turisticna
dozivetja. Najvecji napredek na tem podrocju so turisti¢ni ponudniki ob sodelovanju in mocni podpori
CPT Krsko in Mestne obcine Krsko uspeli narediti v segmentu kulinari€¢nih dozZivetij, kulturnih dozivetij
(predvsem grad Rajhenburg) in aktivnosti v naravi (predvsem kolesarjenje in pohodnistvo).
Najpomembnejsi dosezek na podrocju razvoja turistiéne ponudbe v preteklem strateSkem obdobju pa
je oblikovanje 5-zvezdi¢nega doZivetja Sedem veli¢astnih gradov Posavja s pridobljenim znakom
kakovosti Slovenian Unique Experience in oblikovanje zascitene blagovne znamke Okusi Posavja, v
okviru katere so predstavljena najboljsa, vrhunska dozZivetja lokalnih vinarjev in gostincev. Ostali
produktni segmenti v preteklem strateSkem obdobju Se niso naredili vidnega koraka naprej bodisi
zaradi premajhnega Stevila motiviranih turisti¢nih ponudnikov bodisi zaradi pomanjkanja ustrezne
infrastrukture in prostorskih pogojev za hitrejsi razvoj. Slednje velja predvsem za produktni segment
turizma ob in na vodi, za katerega Mestna obcina Krsko ureja prostorske pogoje in dokumentacijo.
Pomemben dejavnik, ki je vplival na hitrost in uspesnost razvoja posameznih turisti¢nih proizvodov, je
bil poleg infrastrukturnih moznosti tudi dosezek na podrocju povezovanja in sodelovanja turisti¢nih
ponudnikov. Ponudniki na podrocju gostinstva in vinarji so se uspeli povezati in vzpostaviti tvorno
sodelovanje. Pri ostalih turisti¢nih ponudnikih pa je to Se pomanjkljivost, ki jo je treba odpraviti v tem
strateSkem obdobju. Ukrepi za ta namen so predvideni v okviru prioritetnega podrocja 5:
Organiziranost in upravljanje destinacije.

Zarazliko od uspesnega razvoja turizma v zaledju mesta napredek v samem mestu v preteklem obdobju
ni viden. Nasprotno, po oceni ve€ine obcanov in turisticnih ponudnikov staro mestno jedro izgublja
svojo atraktivnost za turiste. Kot eno najvecjih slabosti turizma v mestni ob¢ini so izpostavili tudi
neugledno industrijsko obmocje (VIPAP), ki mo¢no kvari izgled in podobo mesta. V tem strateSskem
obdobju tako ostaja pomembna usmeritev iskanje reSitev za oZivitev starega mestnega jedra in bolj
jasno povezovanje turizma mestne obcine z energetsko in industrijsko identiteto mesta, ki predvsem
v energetskem delu daje turizmu edinstveno razlikovalno prednost do drugih destinacij. Svet energije
je vtem kontekstu osrednja turisticna atrakcija mesta in podstat za razvoj novih turisti¢nih proizvodov
in doZivetij v mestu. Ukrepi in aktivnosti za oZivitev starega mestnega jedra in povezovanja turizma z
energetsko in gospodarsko identiteto mesta so predvideni v okviru prioritetnega podrocja 4:
Ustvarjanje kariernih in podjetniskih priloZnosti v turizmu.

Doiivetja, ki povezujejo gastronomijo, vina, kulturo in kulturno dediS¢ino, so najmocnejsa
kombinacija v destinaciji, zato na njej gradimo in jo izpostavljamo kot »TOP« dozivetja destinacije
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Krsko v tem strateSkem obdobju. Ob tem pa razvijamo povezave z dokaj dobro razvitimi in
kakovostnimi aktivnostmi v naravi (s poudarkom na kolesarjenju in pohodnistvu) ter drugimi produkti,
kot so turizem ob in na vodi, Sportni turizem, turizem na podeZelju in poslovni turizem, ter dodajamo
nove perspektivne produktne skupine, npr. izletniski turizem in kroZzna potovanja (touring). V sredisce
postavljamo Svet energije kot unikaten turisti¢ni proizvod destinacije, ki najbolj neposredno podpira
blagovno znamko Krsko — polni energije in v kombinaciji z vodilnimi turisti¢nimi proizvodi omogoca
oblikovanje edinstvenih »TOP« dozivetij z visoko razlikovalno prednostjo pred ostalimi destinacijami s
podobnimi turisticnimi proizvodi in doZivetji.

Kljuéni element »TOP« dozivetij destinacije je visoka kakovost posameznih turisti¢ni proizvodov in
dozivetij. UCinkovit mehanizem za spodbujanje dviga kakovosti so certifikacijski sistemi kakovosti, ki z
dolocenimi kriteriji usmerjajo turistiCne ponudnike k izvajanju izboljSav turisti¢nih proizvodov in
poslovnih procesov. V skladu s tem je pomembno podrocje delovanja uvajanje sistemov certificiranja
turisticne ponudbe in v okviru tega predvsem spodbujanje turisticnih ponudnikov k pridobivanju
znakov kakovosti bodisi v okviru Zelene sheme slovenskega turizma bodisi drugih uveljavljenih
domacih in mednarodnih znakov kakovosti.

CPT Krsko je v preteklem strateSkem obdobju spodbujal turisticne ponudnike k pridobitvi znakov
kakovosti. Okusi Posavja imajo vzpostavljen certifikacijski sistem kakovosti, ki predstavlja celostno
upravljanje gastronomije v regiji in predstavlja pomemben mehanizem za spodbujanje dviga
kakovosti gastronomske in enoloske ponudbe destinacije in SirSe regije Posavja. Tudi destinacija
Krsko je vtem obdobju pridobila zlati znak Slovenia Green Destination, v okviru katerega je CPT Krsko
v letu 2021 tudi vzpostavil sistem merjenja stopnje zadovoljstva obiskovalcev. Manjsi pa je bil
napredek pri turisticnih ponudnikih, saj sta znak Green Accommodation uspela pridobiti le dva
turisticna ponudnika (Gostilna in hotel Kunst, Tri Lucke). Nespodbudni so tudi rezultati ankete in
delavnic s turisticnimi ponudniki, ki kaZzejo, da preteZni del turisti¢nih ponudnikov $e ne razmislja o
pridobivanju znaka kakovosti. To navaja na potrebo po povecanju razumevanja pomena in koristi
znakov kakovosti za turisticne ponudnike in nasploh o pomenu kakovosti za doseganje visje dodane
vrednosti. V skladu s tem je pomembna aktivnost tega strateskega obdobja sistemati¢no spodbujanje
dviga kakovosti turisticne ponudbe v destinaciji.

Za oblikovanje kakovostnih buti¢nih turisti¢nih proizvodov je potrebno zagotoviti tudi kakovostno
turisticno infrastrukturo. Mestna obcina Krsko ima dobro razvito javno turisti¢no infrastrukturo,
predvsem na podrocju kulturne dediscine, Sportnih objektov ter kolesarskih in pohodniskih poti, kar
potrjujejo rezultati anket med obcani in turistiénimi ponudniki ter mnenje udeleZencev delavnic. Ti
napredek na podrocju razvitosti javne turisti¢ne infrastrukture postavljajo med glavne dosezke oz.
izboljSave na podrocju turizma v zadnjih petih letih. Pri tem izpostavljajo predvsem napredek v
urejenosti, oznacenosti in izgradnji novih kolesarskih poti in raznovrstnosti pohodniskih ter tematskih
poti. Mestna obcina Krsko je v tem obdobju izvedla ali pa Se izvaja vse investicije v javno turisti¢no
infrastrukturo, ki so vklju¢ene v Nacrt razvojnih programov (NRP). Z investiranjem v izgradnjo nove
javne turisticne infrastrukture in pripravo prostorskih pogojev bo nadaljevala tudi v novem strateskem
obdobju. Okvirni nabor nacrtovanih investicij v tem strateskem obdobju je v Prilogi 1.

Kljucni izziv na podrocju turisticne infrastrukture v destinaciji KrSko ostaja postavitev celovite
turisticne signalizacije in izboljSanje dostopnosti informacij o turisticni ponudbi destinacije za
obiskovalce. V preteklem strateSkem obdobju je bil pripravljen nacrt postavitve celovite turisti¢ne
signalizacije v mestni obcini, ki pa Se ni v celoti izveden in se Se dograjuje z novimi turisticno
informacijskimi tablami in usmerjevalnimi tablami na prometnicah in ob avtocesti. Uresnicitev nacrta
predstavlja pomembno aktivnost za naslednje stratesko obdobje, saj dobra obveséenost potnikov, ki
potujejo po avtocesti, pomembno prispeva k prepoznavnosti turisticne ponudbe destinacije in lahko
pomembno prispeva k ve¢jemu obisku tranzitnih gostov, pa tudi drugih potencialnih obiskovalcev. Za
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izboljSanje dostopnosti informacij obiskovalcem bomo v tem strateSkem obdobju oblikovali mrezo
turisticnih informacijskih tock pri zainteresiranih turisticnih ponudnikih.

Pomemben del turisticne infrastrukture predstavlja zadostno Stevilo visokokakovostnih turisti¢nih
nastanitev v hotelih, penzionih in drugih atraktivno urejenih oblikah nastanitev (tematski apartmaji,
turisticne kmetije, zidanice, glamping hiske ipd.). Po statisti¢nih podatkih (SURS, 2023) se je Stevilo
leziS¢ v mestni obcini Krsko v letu 2022 v primerjavi z letom 2019 povecalo za 15,5 % (iz 702 na 811
lezis$¢). Po mnenju turisticnih ponudnikov se je kakovost turisticnih nastanitev v zadnjih letih sicer
izboljsala, vendar pa je skupno Stevilo kakovostnih nastanitev Se majhno in v prihodnosti lahko
postane ovira za generiranje vecje vrednosti v turizmu mestne ob¢ine. Nadaljnje spodbujanje vlaganj
v razvoj novih turisti¢nih nastanitvenih kapacitet tako ostaja ena od pomembnih razvojnih prioritet.
V ta namen bo Mestna obcina Krsko proucila moZnosti za ureditev kakovostnih nastanitvenih kapacitet
v javnih objektih (bivii dijaski dom v starem mestnem jedru) in objektih kulturne dedis¢ine (Srajbarski
turn?®) ter nadaljevala z urejanjem prostorskih podlag za gradnjo turisti¢nih nastanitvenih kapacitet in
urejanjem lokacij za izgradnjo kampov, glampingov, postajalis¢ za avtodome in avtenti¢nih tematskih
parkov. Se naprej bo zagotavljala finan¢ne spodbude zasebnim vlagateljem za vlaganja v turisti¢ne
nastanitve in projekte ter s tem izkoristila interes ob¢anov za vlaganja v turizem.

Pomemben izziv v tem strateSkem obdobju predstavlja tudi ureditev javnega prevoza, ki bo izboljsal
mobilnost gostov po destinaciji. Poleg spodbujanja uporabe koles se bo v tem strateskem obdobju
proucila moznost uvajanja t. i. dinamicnih javnih prevozov potnikov po destinaciji, kar je tudi ena od
usmeritev v slovenski turisti¢ni strategiji. Uvajanje novih inovativnih resitev za izboljSanje mobilnosti
obiskovalcev pa je tudi sestavni del ukrepa za spodbujanje podjetnistva v turizmu v okviru prioritetnega
podrocja 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniskih priloznosti v turizmu.

Tabela 6: Povzetek napredka, izzivov in priloZnosti prioritetnega podrocja 2

NAPREDEK 1ZZIVI PRILOZNOSTI
Nadaljnji razvoj »TOP« doZivetij
destinacije in vkljucevanje v
»TOP« doZivetja regije Posavje.
Bolj jasna povezava z energetsko
identiteto mesta (tradicija,
znanje, prizadevanja energetikov
za prehod v nizkoogljicno druzbo).

Spodbude za dvig kakovosti
turisti¢nih proizvodov v
slovenski strategiji razvoja
turizma.

Uspesna povezava turisti¢nih
proizvodov in storitev v edinstvene,
kakovostne integralne turisticne
proizvode in doZivetja.

Nacrtovani nacionalni programi

Razvita vodena in individualna . 0w
(Slovenija, dezZela sporta,

dozivetja, ki povezujejo

astronomsko in enolotko ponudbo s Precejsnje razlike v kakovosti rekreacije in zdravja in
Eulturo naravo. tradiciio inpz posameznih turisti¢nih Slovenija), buti¢na evropska
; ra'enZ) turistir‘lfno infr;strukturo v proizvodov; od visoke kakovosti kulturna identiteta in

gral do povprecne. ustvarjalnost za spodbujanje

eno in ve¢ dnevna organizirana

I dviga kakovosti in inovativnosti
dozivetja.

ponudbe na teh podrocjih.
Oblikovani dve »TOP« doZivetji: 5-
zvezdi¢no doZivetje Sedem

veli¢astnih gradov Posavja (grad Pocasen napredek in Nadrtovane spodbude in
Rajhenburg) in Okusi Posavja — nezainteresiranost turisti¢nih nagrajevanje inovativnosti v
zascitena blagovna znamka z ponudnikov za pridobivanje gostinstvu in drugih segmentih
vzpostavljenim certifikacijskim znakov kakovosti. turizma.

sistemom kakovosti, ki ga upravlja

CPT Krsko.

10 Realizacija je odvisna od odloditve drzave.

38



NAPREDEK

Vzpostavljen okvirni sistem
spremljanja zadovoljstva
obiskovalcev.

Napredek pri urejenosti, oznacenosti
in izgradnji novih kolesarskih poti in
raznovrstnosti pohodniskih poti in
sploSno dobro stanje in razvitost
javne turisti¢ne infrastrukture.

Dvig kakovosti nastanitvenih
kapacitet.

Glavni cilji

1ZZIVI

Turisti¢na signalizacija in
izboljSanje dostopnosti informacij
o turisti¢ni ponudbi destinacije.

Premajhno Stevilo kakovostnih
nastanitvenih kapacitet.

Staro mestno jedro kljub
urejenosti kulturne dediscine in
ponudbi dozivetij kulture
»umira«.

Vecja uporaba digitalnih resitev za
doseganje boljSe uporabniske
izkusnje.

PRILOZNOSTI

Velik poudarek vecjemu
vklju€evanju in valorizaciji
kulturne dedis¢ine v turizmu v
slovenski strategiji turizma,
vklju¢no s spodbujanjem
ozivljanja zgodovinskih
mestnih sredisc.

Nacrtovane spodbude za
sofinanciranje nalozb v javno in
skupno turisti¢no
infrastrukturo.

Nacrtovane spodbude za
vlaganja v obnovo in izgradnjo
kakovostnih nastanitvenih
kapacitet.

Nacrtovane spodbude za
uvajanje digitalnih tehnologij v
razvoj zelenih, buti¢nih
turisti¢nih proizvodov in
doZivetij (vzpostavitev
nacionalne »marketplace«
platforme).

RAZVOINI CILJ 2: Razvita ponudba buticnih zelenih in energije polnih turisti¢nih proizvodov in
dozivetij za zahtevnejSe in odgovorne goste

ClJ2.1

Razvita visokokakovostna buti¢na zelena kulinari¢na doZivetja in doZivetja kulturne

dediscine in njihova vklju¢enost v buti¢na 5-zvezdicna doZivetja regije Posavje.

ClL 2.2

Clu 2.3 Izkoristiti

razvito energetiko,

Razviti sestavljeni »TOP« turisti¢ni proizvodi in doZivetja.
ostalo gospodarstvo,

podjetniStvo, obrtnistvo,

rokodelstvo in kmetijstvo za krepitev lokalnih verig vrednosti.

ClLJ 2.4

turisticnih proizvodov in doZivetij.

Ciu 2.5

doZivetij.
Cll 2.6
Clu 2.7

Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP«
Povecati Stevilo digitalno obogatenih buti¢nih zelenih turisticnih proizvodov in

Povecati Stevilo licenciranih turisti¢nih in drugih specializiranih vodnikov v turizmu.
Vzpostaviti sodoben sistem turisti¢ne signalizacije in turisticno informacijskih tock.

ClL 2.8

ClL 2.9

Vzpostaviti sodobno mrezo kolesarskih, pohodniskih in tematskih poti z ucinkovitim
modelom upravljanja in razvitimi storitvami za doseganje buti¢ne, zelene in energije
polne izkusnje za obiskovalce.

Povecati Stevilo visokokakovostnih nastanitvenih kapacitet.

RAZVOIJNI CIU 3: Visoka kakovost turisticne ponudbe za dvig dodane vrednosti

ClLJ 3.1
CiL 3.2

Dvig kakovosti turisti¢nih proizvodov in celovite turisticne ponudbe destinacije.
Vzpostavitev celovitega modela spremljanja kakovosti turisticne ponudbe.
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Ukrepi in aktivnosti

UKREP 2.1: Spodbujanje razvoja celoletnih visokokakovostnih, buti¢nih, energije polnih turisti¢nih
proizvodov in doZivetij s poudarjenim lokalnim karakterjem

V novem strateSkem obdobju je temeljna usmeritev na podrocju razvoja turisticnih proizvodov
krepitev konkurencnosti glavnih turisticnih produktov z razvojem in oblikovanjem sestavljenih
(integralnih) turisti¢nih proizvodov in dozivetij z visSjo dodano vrednostjo. Pri tem sledimo scenariju
slovenske turisti¢ne strategije »Nekaj vec€ in veliko bolje«, v katerem je poudarek dan znatnemu dvigu
kakovosti storitev, objektov in infrastrukture ter dvigu kakovosti ¢loveskega dejavnika ob zmernem
zagotavljanju obsega razpolozZljivih kadrov (MGTS, 2021). Ta scenarij v celoti ustreza temeljni strateski
usmeritvi destinacije Krsko.

Fokus produktne strategije je usmeritev v nadaljnji razvoj turisti¢nih proizvodov in dozivetij, ki imajo
izrazit lokalni karakter in so se izkazali kot najbolj mo¢ni v smislu doseganja kakovosti, potenciala za
nagovarjanje zahtevnega gosta in s tem doseganja visoke dodane vrednosti ter omogocanja celoletne
prodaje. Kot Ze omenjeno v sredisce postavljamo Svet energije, ki v kombinaciji z vodilnimi turisti¢nimi
proizvodi omogoca oblikovanje edinstvenih »TOP« doZivetij z visoko razlikovalno prednostjo pred
ostalimi destinacijami s podobnimi turistiénimi proizvodi in doZivetji. V skladu s tem izhodis¢em je
oblikovana matrika turisti¢nih proizvodov destinacije Krsko, v kateri turisticne proizvode delimo na
vodilne, perspektivne in turisticne proizvode s potencialom.

Slika 10: Matrika turisti¢nih proizvodov destinacije Krsko

OUTDOOR AKTIVNOSTI
PERSPEKTIVNI (POHODNISTVO,
KOLESARJENJE, TURIZEM
NA/OB VODI
<zt GASTRONOMIJA SVET Iz(llJJLl:I.'rlElJ:l\?;-\
S
= ENERGHE DEDISCINA
=
SPORT, DOZIVETJA V
NARAVI, PRIREDITVE, »
IZLETNISKI TURIZEM, SESTAVLIENI TURISTICNI
S POTENCIALOM POSLOVNI TURIZEM PROIZVODI
Vir: Avtor

Vodilna turisti¢na proizvoda sta:

= GASTRONOMIA, ki vkljuuje gastronomsko-kulinariéno ponudbo, in se uspeSno razvija pod
blagovno znamko Okusi Posavja.
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= DOZIVETJA KULTURE IN KULTURNE DEDISCINE z gradom Rajhenburg kot temeljnim elementom
kulturne dediscine, vklju¢enim v 5-zvezdic¢no doZivetje Slovenije.

Razlikovalno prednost do drugih destinacij gradimo na povezavi s Svetom energije in drugimi proizvodi
in storitvami, ki odrazajo energetsko identiteto mesta.

Med perspektivne turisticne proizvode uvrs¢amo:

= AKTIVNOSTI V NARAVI (OUTDOOR) in v tem okviru predvsem:
o pohodnistvo in
o kolesarjenje, za kar ima destinacija Ze vzpostavljeno dobro urejeno mrezo poti.
o Turizem ob in na vodi, vendar je za ta segment potrebno najprej urediti celovito
infrastrukturo, da se bo lahko uspesno trzil na turisti¢cnem trgu. Ze danes pa se lahko
izpostavlja ribiStvo.

Vse ostale produktne skupine, in sicer Sportni turizem, turizem na kmetijah, poslovni turizem in
dozZivetja v naravi sodijo v skupino turisti¢nih proizvodov, ki sami po sebi niso dovolj mocni tako po
obsegu kot tudi po kakovosti, da bi na njih gradili prepoznavnost destinacije. Njihov potencial za
nadaljnji razvoj vidimo v povezovanju z vodilnimi turistinimi proizvodi (gastronomijo in kulturno
dediscino) in oblikovanju sestavljenih turisti¢nih proizvodov, pri ¢emer bodo tudi obrobni produkti na
racun vodilnih turisti¢nih proizvodov povecali svojo razlikovalnost in s tem dodano vrednost (npr.
kombinacija turizma na kmetiji s kulturnim doZivetjem na gradu Rajhenburg in obiskom peninoteke —
vse to s kolesom). V skupino turisti¢nih proizvodov dodajamo tudi izletniski in tranzitni turizem, ki ima
ob ustreznem trzenju potencial za dodajanje vrednosti ostalim turisticnim proizvodom in dozZivetjem.
To Se posebej velja za tranzitni turizem, kjer z razvojem kreativne ponudbe nizkoogljicne elektrike lahko
v destinacijo privabimo posebno ciljno skupino obiskovalcev (npr. voznike elektri¢nih vozil).

V skladu s takSno razvrstitvijo turisticnih proizvodov v tem strateskem obdobju razvoj turisti¢nih
proizvodov osredoto¢amo na:

= nadaljnje spodbujanje razvoja visokokakovostnih buticnih in zelenih kulinari¢nih dozivetij in
dozivetij kulturne dedis¢ine in njihovo vkljuevanje v buticna 5-zvezdicna dozZivetja regije
Posavje, pri cemer krepijo razlikovalno prednost s poudarjenim elementom energije.

= spodbujanje razvoja sestavljenih turisticnih proizvodov in doZivetij, ki bodo povezovali proizvode,
storitve in doZivetja turistinih proizvodov gastronomije, kulture in kulturne dedis¢ine s
spoznavanjem energetske identitete mesta.

Povezovalni element razvoja je uporaba sodobnih digitalnih resitev, s katerimi bomo prispevali k Se
boljsi izkusnji doZivetij obiskovalcev in izboljsali notranjo ucinkovitost in uspesnost poslovanja
turisti¢nih ponudnikov. Med njimi posebej izpostavljamo digitalni »storytelling«, AR (obogateno
resni¢nost), VR (virtualno resni¢nost) in e-vstopnice, ki jih kot izvedljive in dostopne digitalne resitve
priporoca tudi Strategija digitalne preobrazbe slovenskega turizma 2022-2026 (STO, 2022).

Nosilec teh aktivnosti bo CPT Krsko, ki bo nudil strokovno pomo¢ pri povezovanju zainteresiranih
turisticnih in s turizmom povezanih deleZnikov (z usposabljanjem, organizacijo »match-making«
dogodkov in drugih oblik srecanj zainteresiranih turistiénih ponudnikov) in kot aktivni partner
sodeloval pri razvoju tistih sestavljenih turisti¢nih doZivetij, v katere lahko prispeva svoje storitve ali
proizvode (npr. peninoteka). V ostalih primerih mora pobuda priti s strani zainteresiranih turisti¢nih in
s turizmom povezanih deleznikov (upravljalcev javne turisticne infrastrukture, drustev idr.).
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Lokalni karakter bomo novo oblikovanim turisticnim proizvodom in doZivetjem dodajali z
vklju¢evanjem energije oz. energetske identitete mesta, lokalnih pridelkov in izdelkov obrti,
tradicionalnih rokodelskih izdelkov ter raznovrstnih storitev podjetij v mestni obcini in Posavju. To
bomo dosegli s spodbujanjem vzpostavljanja lokalnih verig vrednosti z izvajanjem aktivnosti, ki so
opredeljene kot prioritetno podrocje 5: Organiziranost in upravljanje. V tem okviru sta predvidena
ukrepa 5.2., in sicer v prvi fazi organiziranje srecanj in »match-making« dogodkov, v drugi fazi pa razvoj
sodelovalne »marketplace« platforme, organizacija usposabljanj in izobrazevanj na temo razvoja
lokalnih verig vrednosti in organizacija Studijskih tur z ogledom primerov dobrih praks. Pomembna
aktivnost CPT Krsko v tem okviru bo tudi nudenje strokovne pomoci pri razvoju in izvedbi skupnih
projektov. Vzpostavili bomo certifikacijski sistem za lokalne, avtenti¢ne, visokokakovostne proizvode
in storitve, s katerimi bomo Se poudarili lokalni karakter turisticne ponudbe destinacije in obenem
turizem v mestni obcini pozicionirali kot generator podjetniskih priloZznosti. Ukrepi in aktivnosti za to
podrocje so predstavljeni v poglavju Prioritetno podrocje 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniskih
priloZnosti v turizmu.

Za ustvarjanje vrhunskih dozivetij mora destinacija imeti razvito ponudbo raznovrstnih storitev, kot
so turistiCha in razna specialna vodenja (npr. kolesarjenje), prevozi, ponudbe raznovrstnih
sprostitvenih storitev in programov, animacija ipd. Razvoj teh bomo spodbujali v okviru programov
spodbujanja podjetnistva, ki ga izvaja CPT KrSko (ukrepi so predstavljeni v poglavju Prioritetno
podrocje 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniskih priloZnosti v turizmu). Za vrhunska doZivetja so Se
posebej pomembni visokokakovostni in usposobljeni turisticni in specializirani vodniki, saj ti
omogocajo bolj poglobljeno, zeleno in varno izkusnjo in dodajajo vrednost celotnemu produktu oz.
dozivetju. V mestni obcini Krsko je nekaj turisti¢nih vodnikov, manjka pa specializiranih vodnikov (npr.
za kolesarske izlete ipd.), zato bomo organizirali usposabljanja in izobraZevanja za zainteresirane
obcane in zagotovili tudi sofinanciranje pridobivanja licenc za turisticne in druge specializirane
vodnike.

Nenazadnje je za oblikovanje 5-zvezdi¢nih doZivetij potrebna inovativnost in kreativnost, zato bomo
v tem strateSkem obdobju posebno pozornost namenili tudi spodbujanju inovativnosti in kreativnosti,
predvsem med mladimi, in sicer v okviru programov spodbujanja podjetnistva, ki jih bo CPT Krsko
prilagodil turisticnim dejavnostim. Nacini spodbujanja inovativnosti in kreativnosti so podrobneje
predstavljeni v poglavju Prioritetno podrocje 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniskih priloZznosti v
turizmu.

Aktivnosti

A2.1.1 | Organizacija usposabljanj, »match-making« dogodkov in drugih oblik sre¢anj
zainteresiranih turisti¢nih ponudnikov za razvoj butic¢nih zelenih doZivetij, vkljuéno s
razvojem sestavljenih turisti¢nih doZivetij razli¢nih produktnih skupin.

A 2.1.2 | VkljuCevanje turisti¢nih proizvodov in storitev, ki jih upravlja CPT Krsko, v sestavljena
turisticna doZivetja in programe (npr. peninoteka).

A 2.1.3 | Spodbujanje vzpostavljanja lokalnih verig vrednosti z aktivnostmi opredeljenimi v
ukrepu 5.2 in aktivnostmi 5.2.1.

A2.1.4 | Proucitev moznosti za vzpostavitev »marketplace« spletne platforme za povezovanje
ponudnikov v lokalnih verigah vrednosti (v mestni obcini Krsko ali regiji Posavje).

A2.1.5 | Pripravainizvedba projekta povezovalne »marketplace« spletne platforme v skladu z
rezultati aktivnosti A 2.1.4.

A2.1.6 | Usposabljanja in animacijski dogodki za spodbujanje obc¢anov in podjetnikov k razvoju
raznovrstni storitev (povezano z ukrepi in aktivhostmi v okviru prioritetnega podrocja 4:
Ustvarjanje kariernih in podjetniskih priloZnosti v turizmu).
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A 2.1.7 | Organizacija in izvajanje izobraZevanj za pridobitev licenc za turisti¢ne in druge
specializirane vodnike.

A 2.1.8 | Priprava inizvajanje javnih razpisov za sofinanciranje izobraZevanj za turisticne in druge
specializirane vodnike.

A 2.1.9 | Organizacija usposabljanj in pomoc turisti¢nim ponudnikom pri uvajanju digitalnih
reSitev v razvoj turisti¢nih proizvodov in doZivetij.

UKREP 2.2: Spodbujanje dviga kakovosti turisti¢nih proizvodov in turistiche ponudbe destinacije

S spodbujanjem dviga kakovosti turisti¢nih proizvodov in celovite turistiéne ponudbe sledimo cilju
doseganija visje dodane vrednosti v turizmu.

Kakovost bomo spodbujali predvsem s spodbujanjem turisti¢nih ponudnikov k pridobivanju znakov
kakovosti v okviru Zelene sheme slovenskega turizma, pa tudi drugih znakov kakovosti in certifikata
Okusi Posavja. V ta namen bomo organizirali usposabljanja in nudili strokovno pomoc zainteresiranim
turisticnim ponudnikom pri izpolnjevanju kriterijev za pridobitev znakov kakovosti. V okviru
Turisticnega foruma bomo nagrajevali turisticne ponudnike, ki so pridobili znak kakovosti, in s
promocijskimi sporocili ozavescali turisti¢ne ponudnike, zakaj je pridobitev znaka kakovosti pomembna
in kaksSne so koristi zanje. Turisticne ponudnike bomo spodbuijali k vklju¢evanju v produktna interesna
zdruZenja na nacionalni ravni.

Druga pomembna aktivnost v okviru tega ukrepa je vzpostavitev celovitega sistema spremljanja
kakovosti posameznih turisticnih proizvodov in storitev ter kakovosti celovite turisticne ponudbe
destinacije. V ta namen bo CPT Krsko nadgradil model spremljanja zadovoljstva gostov v okviru Zelene
sheme slovenskega turizma. Nadgrajeni model bo vkljuceval nabor kazalcev za spremljanje
zadovoljstva obiskovalcev, ob&anov in turisti€nih ponudnikov s posameznimi turisti¢nimi proizvodi in
dozZivetji.

Aktivnosti

A2.2.1 | Sistemati¢no spodbujanje kakovosti turisti¢nih proizvodov in storitev z izobraZevanjem
in usposabljanjem turisti¢nih ponudnikov in drugih deleznikov v turizmu.
A 2.2.2 | Spodbujanje turisti¢nih ponudnikov k pridobivanju znakov kakovosti in vkljuevanje v

certificirane blagovne znamke (Okusi Posavja, Zelena shema slovenskega turizma, Zero
Waste ipd.)

A 2.2.3 | Spodbujanje turisti¢nih ponudnikov k vkljuéevanju v produktna interesna zdruzenja na
ravni drzave (Outdoor, Kongresni urad ipd.) z obvesc¢anjem o mozZnostih, vsebinah
delovanja in nacinu vklju¢evanja ter z izvajanjem dogodkov v organizaciji produktnih
zdruzenj v Mestni ob¢ini Krsko.

A2.2.4 | Vzpostavitev celovitega sistema spremljanja kakovosti turisticne ponudbe v destinaciji
(priprava kazalnikov za spremljanje kakovosti v turizmu, ankete o zadovoljstvu
obiskovalcev, turisti¢nih ponudnikov in obcanov, letno spremljanje dodane vrednosti
gostinskih in turisti¢nih ponudnikov ter primerjava s slovenskim povprecjem in
povprecjem v regiji Posavje).
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UKREP 2.3: Nadaljnje urejanje obstojece in razvoj nove javne turisti¢ne infrastrukture

NaloZzbe v javno turisticno infrastrukturo so nujne za povecanje dodane vrednosti v turizmu skozi
kakovost, raznolikost in privlacnost doZivetij ter urejenost turisticnih destinacij. V tem strateskem
obdobju nadaljujemo z vlaganji v urejanje obstojece in razvoj nove javne turisti¢ne infrastrukture.

Aktivnosti bodo prioritetno usmerjene v celovito ureditev turisticne signalizacije ob avtocesti, na
vstopnih tockah v mestno obcino in v mestni obCini ter na izboljSanje turisticno informacijske
dejavnosti. Slednjo bomo izboljsali z vzpostavitvijo mreze turisticno informacijskih tock pri
zainteresiranih turisti¢nih ponudnikih in vseh drugih s turizmom povezanih deleZnikih. CPT Krsko bo za
te tocke zagotovil usposabljanje kadrov, ki bi pri turistiénih ponudnikih opravljali tudi delo
informatorjev, in oskrboval mreZo turisticno informacijskih tock z informativnim in promocijskim
gradivom.

Srednjero¢no se prouci moznost izgradnje sodobno zasnovanega srediS¢a za obiskovalce oz.
vozliS¢nega centra z informacijami, druzabnimi prostori za sreCevanje obiskovalcev in vodnikov,
garderobami, sanitarijami, servisi in izposojevalnicami opreme, polnilnicami za elektri¢éne avtomobile
ter drugimi kreativnimi storitvami in proizvodi za zmanjSanje ogljicnega odtisa, itd. Moznost izgradnje
takSnega centra se prouci na lokaciji ob na¢rtovanem novem bazenu v Krskem. Vsebinski koncept
vozlis¢nega centra se v najvecji moZni meri uporablja tudi pri vseh drugih nacrtovanih investicijah v
izgradnjo informacijskih ali interpretacijskih centrov ob posameznih turisticnih znamenitostih (npr.
ureditev vstopne tocke v Ajdovsko jamo).

V tem strateSkem obdobju se nadaljuje z urejanjem kolesarskih, pohodniskih in tematskih poti v
destinaciji, pri ¢emer se za zagotavljanje fizicne kakovosti poti in kakovosti izkusnje obiskovalcev
prevetri obstojeci sistem upravljanja teh poti predvsem v smeri zagotavljanja sistemskega
financiranja urejanja in vzdrZevanja poti ter usposabljanja specializiranih vodnikov (vklju¢eno v ukrep
2.1, aktivnosti 2.1.7 in 2.1.8), ki bodo z vodenjem manjsih skupin gostov po teh poteh produktu
kolesarjenja in pohodnistva dodajali elemente edinstvenosti destinacije in konkurencno razlikovalnost
tega segmenta turisti¢ne ponudbe do istovrstne ponudbe drugih destinacij.

Pomemben projekt v tem strateSkem obdobju predstavlja tudi ureditev javnega prevoza, ki bo
izboljsal mobilnost gostov po destinaciji. Glavna aktivnost bo prouditev moznosti uvajanja t. i.
dinamiénih javnih prevozov potnikov po destinaciji po principu »mobility on demand, ki je tudi ena
od usmeritev na podrocju izboljSanja mobilnosti v slovenski turisti¢ni strategiji. Projekt se pripravlja
povezano z nacrtovanimi ukrepi in aktivhostmi za uvajanje novih inovativnih resitev za izboljSanje
mobilnosti obiskovalcev v okviru prioritetnega podrocja 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniskih
priloZnosti v turizmu.

Poseben projekt v okviru tega ukrepa je priprava projekta za celovito oZivitev starega mestnega jedra,
kar je sicer kompleksen projekt, ki presega podrocje turizma. Lahko pa turizem prispeva vrsto resitev,
saj staro mestno jedro predstavlja pomembno turisticno tocko v mestu. Za oZivitev starega mestnega
jedra bodo klju¢ne kreativne ideje ter pripravljenost prebivalcev in podjetnikov za izvedbo investicij.
Zato smo nacrtovane aktivnosti umestili v poseben ukrep v okviru prioritetnega podrocja 4: Ustvarjanje
kariernih in podjetniskih priloznosti v turizmu (ukrep 5.2).

Aktivnosti
A 2.3.1 | Izvedba celovite ureditve turisti¢ne signalizacije ob avtocesti, na vstopnih tockah v

mestno obcino in v mestni obcini.
A 2.3.2 | Vzpostavitev mreze TIC pri zainteresiranih turisti¢nih in drugih s turizmom povezanih

ponudnikov in zagotovitev kakovostnega delovanja z usposabljanji informatorjev.
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A 2.3.3 | Proucitev moznosti in priprava projekta izgradnje sodobno zasnovanega sredisc¢a za
obiskovalce oz. vozlisénega centra z informacijami (ob novem bazenu v Krskem ali na
drugi lokaciji).

A 2.3.4 | Preverba ucinkovitosti sedanjega sistema upravljanja (vzdrZevanja in urejanja)
kolesarskih, pohodniskih in tematskih poti.

A 2.3.5 | Priprava modela in izvedba sistemskega financiranja upravljanja kolesarskih,
pohodniskih in tematskih poti.

A 2.3.6 | Proucitev moznost uvajanja t. i. dinamicnih javnih prevozov potnikov po destinaciji po
principu »mobility on demand« oz. priprava najbolj optimalne resitve za izboljSanje
mobilnosti obiskovalcev (povezano z ukrepi prioritetnega podrocja 4).

A 2.3.7 | Priprava inizvajanje projektov in investicij v turizmu v skladu s tockami, ki so opisane v
poglavju Nabor idej in idejnih projektov v turizmu (Priloga 2).

UKREP 2.4: Spodbujanje vlaganj v obnovo in izgradnjo kakovostnih nastanitvenih kapacitet in drugih
zasebnih investicij v turizem

S tem ukrepom Zelimo izkoristiti predvsem interes obfanov za vlaganja v ureditev ali izgradnjo
kakovostnih turisti¢nih nastanitvenih kapacitet in drugih investicij v turizem. To bomo zagotovili s:

= pripravo prostorskih pogojev za vlaganja v zasebno turisti¢no infrastrukturo,

= sofinanciranjem vlaganj v izgradnjo kakovostnih nastanitvenih kapacitet in drugih zasebnih
investicij v turizem, ki podpirajo uresnicevanje vizije, temeljnih strateskih usmeritev in razvojnih
ciljev turizma v mestni obcini Krsko, in z

= nudenjem strokovne pomodi pri prijavah na drzavne javne razpise za spodbujanje investicij v
turizmu.

S ciljem povecanja Stevila kakovostnih nastanitvenih kapacitet se proucijo tudi moznosti za ureditev
javnih objektov v nastanitvene kapacitete (npr. bivii dijaski dom, Srajbarski turn), pri ¢emer pa je
potrebno Ze pri na€rtovanju investicije v obnovo pripraviti tudi jasen in ekonomsko upravi¢en model
upravljanja.

Vsem spodbudam za izvedbo investicij v turizmu je skupno dejstvo, da bodo med pogoje za odobritev
sofinanciranja vkljuceni t. i. zeleni kriteriji, kot sta zaveza k pridobitvi zelenega certifikata in zaveza k
¢im nizjemu ogljicnemu odtisu. S tem podpiramo zeleno usmeritev turizma mestne obcine Krsko.

Aktivnosti

A2.4.1 | Kontinuirano urejanje prostorskih pogojev za vlaganja v zasebno turisti¢no infrastrukturo
(priprava OPN).

A2.4.2 | Priprava in izvajanje letnih ali dvoletnih razpisov za sofinanciranje vlaganj v zasebno
turisticno infrastrukturo (s poudarkom na vlaganja v visokokakovostne, buti¢ne
nastanitvene kapacitete, zgrajene v skladu z zelenimi merili).

A 2.4.3. | Nudenje strokovne pomodi pri prijavah na drZzavne javne razpise za spodbujanje investicij
v turizmu (povezano z ukrepom 5.2, aktivnost 5.2.8).

A2.4.4 | Priprava nabora moznih javnih objektov za preureditev v kakovostne nastanitvene
kapacitete.

A 2.4.5 | Priprava projektne dokumentacije z modeli upravljanjainizvedba projektov iz potrjenega
nabora (A 2.4.4).
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Tabela 7: Prioritetno podrocje 2: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja

Obdobje izvajanja
2026- | 2029-
2028 | 2030

UKREP 2.1:

visoko-
kakovostnih,
buticnih in
energije polnih
turisticnih
proizvodov in
doZivetij s
poudarjenim
lokalnim
karakterjem.

Razvoj celoletnih,

Organizacija usposabljanj,
»match-making« dogodkov in
drugih oblik srec¢anj
zainteresiranih turisti¢nih
ponudnikov za razvoj butic¢nih
zelenih doZivetij, vklju¢no s
razvojem sestavljenih
turisticnih dozivetij razli¢nih
produktnih skupin.

CPT/
ponudniki

2.1.2

Vkljuevanje turisti¢nih
proizvodov in storitev, ki jih
upravlja CPT Krsko v
sestavljena turisti¢na dozZivetja

in programe (npr. peninoteka).

CPT/
ponudniki

2.13

Spodbujanje vzpostavljanja
lokalnih verig vrednosti z
aktivnostmi opredeljenimi v
ukrepu 5.2 in z aktivnostmi
2.2.1.

CPT

2.14

Proucitev moZnosti za
vzpostavitev povezovalne
»marketplace« spletne
platforme za povezovanje
ponudnikov v lokalnih verigah
vrednosti (v mestni ob¢ini ali
regiji Posavje).

CPT

2.1.5

Priprava in izvedba projekta
povezovalne »marketplace«
spletne platforme v skladu z
rezultati aktivnosti A 2.2.4.

CPT

2.1.6

Usposabljanja in animacijski
dogodki za spodbujanje
obcanov in podjetnikov k
razvoju raznovrstnih storitev
(povezano z ukrepiin
aktivnostmi v okviru
prioritetnega podrocja 4:
Ustvarjanje kariernih in
podjetniskih priloZznosti v
turizmu).

CPT
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2.1.7

Organizacija in izvajanje
izobraZevanj za pridobitev
licenc za turisti¢ne in druge
specializirane vodnike.

CPT

2.1.8

Priprava in izvajanje javnih
razpisov za sofinanciranje
izobrazevanj za turisti¢ne in
druge specializirane vodnike.

MO Krsko

2.1.9

Organizacija usposabljanj in
pomoc turisti¢nim
ponudnikom pri uvajanju
digitalnih resitev v razvoj
turisti¢nih proizvodov in
dozivetij.

CPT

UKREP 2.2:
Spodbujanje
dviga kakovosti
turisti¢nih
proizvodov in
turistiCne
ponudbe
destinacije.

22.1

Sistemati¢no spodbujanje
kakovosti turisti¢nih
proizvodov in storitev z
izobraZzevanjem in
usposabljanjem turisti¢nih
ponudnikov in drugih
deleZnikov v turizmu.

CPT

2.2.2

Spodbujanje turisti¢nih
ponudnikov k pridobivanju
znakov kakovosti in
vkljucevanje v certificirane
blagovne znamke (Okusi
Posavja, Zelena shema
slovenskega turizma, Zero
Waste ipd.).

CPT

2.2.3

Spodbujanje turisti¢nih
ponudnikov k vklju¢evanju v
produktna interesna zdruzZenja
na ravni drzave (Outdoor,
Kongresni urad ipd.) z
obves¢anjem o moznostih,
vsebinah delovanja in nacinu
vklju€evanja in z organizacijo
dogodkov v organizaciji
produktnih zdruzenj v Mestni
obcini Krsko.

CPT/
Ponudniki

224

Vzpostavitev celovitega
sistema spremljanja kakovosti
turisticne ponudbe v
destinaciji (priprava kazalnikov
za spremljanje kakovosti v

CPT
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turizmu, ankete o zadovoljstvu
obiskovalcev, turisti¢nih
ponudnikov in obcanov, letho
spremljanje dodane vrednosti
gostinskih in turisti¢nih
ponudnikov in primerjava s
slovenskim povprec¢jem in
povprecjem v regiji Posavje).

UKREP 2.3:
Nadaljnje
urejanje
obstojece in
razvoj nove javne
turistiCne
infrastrukture.

2.3.1

Izvedba celovite ureditve
turisti¢ne signalizacije ob
avtocesti, na vstopnih tockah v
mestno obcino in v mestni
ob¢ini.

MO Krsko

2.3.2

Vzpostavitev mreze TIC pri
zainteresiranih turisti¢nih in
drugih s turizmom povezanih
ponudnikih in zagotovitev
kakovostnega delovanja z
usposabljanji informatorjev.

CPT/
MO Krsko/
Ponudniki

2.3.3

Proucitev moznosti in priprava
projekta izgradnje sodobno
zasnovanega sredisca za
obiskovalce oz. vozlis¢nega
centra z informacijami (ob
novem bazenu v Kr§kem ali na
drugi lokaciji).

MO Krsko

234

Preverba ucinkovitosti
sedanjega sistema upravljanja
(vzdrZevanja in urejanja)
kolesarskih, pohodniskih in
tematskih poti.

MO Krsko/
oTz/
Drustva

2.3.5

Priprava modela in izvedba
sistemskega financiranja
upravljanja kolesarskih,
pohodniskih in tematskih poti.

MO Krsko

2.3.6

Proucitev moZnosti uvajanja t.
i. dinamicnih javnih prevozov
potnikov po destinaciji po
principu »Mobility on
demand« oz. priprava najbolj
optimalne resitve za
izboljsanje mobilnosti
obiskovalcev (povezano z
ukrepi prioritetnega podrocja
4.

MO Krsko
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2.3.7 | Priprava in izvajanje projektov
in investicij v turizmu v skladu .
o MO Krsko X X X

z naborom turisti¢nih

projektov (Priloga 1).
UKREP 2.4: 2.4.1 | Kontinuirano urejanje
Spodbujanje prostorskih pogojev za
vlaganj v obnovo
in izgradnjo
kakovostnih

nastanitvenih
kapacitet in dvoletnih razpisov za

drugih zasebnih sofinanciranje vlaganj v
investicij v zasebno turisti¢no
turizem. infrastrukturo (s poudarkom

, . MO Kriko X X X
vlaganja v zasebno turisti¢no

infrastrukturo (priprava OPN).
2.4.2 | Priprava in izvajanje letnih ali

, MO Krgko X X X
na vlaganja v

visokokakovostne buti¢ne
nastanitvene kapacitete,
zgrajene v skladu z zelenimi
merili).
2.4.3 | Nudenje strokovne pomodi pri
prijavah na drZavne javne
razpise za spodbujanje
investicij v turizmu (Povezano P X X X
z ukrepom 5.2 in aktivnostjo
5.2.8).
2.4.4 | Priprava nabora mozZnih javnih
objektov za preureditev v .
. MO Krsko X
kakovostne nastanitvene
kapacitete.
2.4.5 | Priprava projektne
dokumentacije z modeli
upravljanja in izvedba MO Krsko X X X
projektov iz potrjenega nabora

(A2.4.4).

4.3 PRIORITETNO PODROCIE 3: PROMOCIJA, TRZENJE IN PRODAJA

Izhodisca in kljucni izzivi

CPT Krsko je v preteklem strateskem obdobju oblikoval sodoben model promocije in trZenja turisticne
destinacije. Destinacija KrSko ima vzpostavljeno novo spletno stran visitkrsko.si, ki z uporabo modernih
digitalnih tehnologij in orodij na pregleden in za uporabnika enostaven nacin predstavlja celovito
turisticno ponudbo destinacije in v vseh segmentih turistiéne ponudbe poudarja temeljno razlikovalno
prednost destinacije — energijo. CPT Krsko kontinuirano nadgrajuje funkcionalnosti spletne strani v
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skladu z novimi digitalnimi tehnologijami in trzenjskimi orodji. Turisti¢na ponudba destinacije Krsko je
zelo dobro vkljucena v predstavitev turisticne ponudbe destinacije Posavje.

V novem strateskem obdobju bomo promocijo in trZenje nadgradili v skladu z novo vizijo in temeljno
stratesko usmeritvijo. Promocija bo ob ohranjeni »image« promociji destinacije Krsko prioritetno
usmerjena v podporo trZenju in prodaji Ze razvitih » TOP« turisti¢nih proizvodov in dozZivetij (premik od
razvoja k trzenju »TOP« turisticnih proizvodov in dozivetij) za ciljni trzni segment zahtevnejsih
obiskovalcev, ki iS¢ejo vrhunska, avtenti¢na in zelena gastronomska in kulturna dozivetja, povezana z
dozivetji v naravi. V trzno komunikacijskih sporocilih bomo poudarjali zavezo k zelenemu trajnostnemu
razvoju (komunikacija zlatega znaka Slovenia Green Destination in Krskega kot energetskega centra
Slovenije s ponudbo nizkoogljicne energije), avtenti¢no kulturno identiteto in povezanost turizma z
lokalnimi verigami vrednosti, s ¢imer postopoma prehajamo od klasicne promocije k bolj druzbeno
odgovornemu trZzenju, ki nagovarja odgovornejSega, osvescenega in druzbeno aktiviranega
posameznika. TakSen koncept trzenja je skladen s strateskimi usmeritvami slovenskega turizma (MGTS,
2021) in z glavnimi trendi v turisticnem povprasevaniju.

Pomemben izziv tega strateSkega obdobja je izboljSanje partnerskega sodelovanja turisti¢nih
ponudnikov pri skupni promociji in trZzenju turisticne ponudbe destinacije. To sodelovanje je danes
Se presibko. S tem pa se izgubljajo sinergijski ucinki, ki jih prinasa povezano in partnersko trzenje
celovite turisticne ponudbe destinacije.

Pomemben dosezek za povecanje prepoznavnosti mestne obcine Krsko kot turisticne destinacije je
oblikovanje nove blagovne znamke Krsko — polni energije, ki v celoti sledi strateskim smernicam in za
pozicioniranje na trgu izkorisca unikatno razlikovalno prednost mestne obcine Krsko, ki je drugi ne
morejo z lahkoto posnemati, t. j. energetsko identiteto mesta. Vzpostavljen je model upravljanja z
znamko. lzdelana je nova celostna graficna podoba znamke, pa tudi promocijski materiali, ki
komunicirajo znamko med obiskovalci in SirSe. CPT Krsko skrbi za distribucijo novega promocijskega
materiala turisticnim ponudnikom. Rezultati ankete med obcani kaZejo, da je blagovna znamka Ze
dokaj dobro prepoznana med njimi, saj jo pozna 42 % vprasanih. DeleZ prepoznavanja blagovne
znamke med turisti¢nimi ponudniki je blizu 60 %. Slednji so tudi popolnoma zadovoljni z oblikovno
reSitvijo in sloganom znamke, medtem ko je stopnja zadovoljstva med ob¢ani malo niZja (78 %), pa
vendarle visoka. V tem strateSkem obdobju nadaljujemo z aktivhostmi za povecanje prepoznavnosti
blagovne znamke v smeri poudarjanja prizadevanj turizma za blaZenje podnebnih sprememb,
povecanja njene uporabe za oblikovanje kreativnih in unikatnih turisticnih spominkov ter predvsem
povecanja njene uporabe v promocijskih in trzenjskih aktivnostih turisticnih ponudnikov. Vecina
turisticnih ponudnikov danes namrec blagovne znamke Se ne uporablja.

Za uspesSno trZenje je pomembno dobro razumevanje zadovoljstva in motivov ciljnih skupin
obiskovalcev, pa tudi uéinkov posameznih promocijskih in trzenjskih aktivnosti destinacije. V skladu s
tem bodo aktivnosti usmerjene tudi v vzpostavitev sistema za spremljanje motivov glavnih trznih
segmentov in ucinkov izvedenih trzenjskih aktivnosti.

Koncni cilj vseh promocijskih in trzenjskih aktivnosti je uspeSna prodaja turisti¢nih proizvodov in
dozivetij. V preteklem razvojnem obdobju je bilo na¢rtovano, da bodo prodajno funkcijo prevzele
lokalne turistiCne agencije in organizatorji potovanj, a se je izkazalo, da je njihov interes za to prenizek
0z. ga ni. Prodajno funkcijo na ravni turisti¢ne destinacije je vsaj posredno prevzel CPT Krsko, ki v okviru
TIC-a poleg informiranja zainteresiranih obiskovalcev pripravlja tudi Zeljam obiskovalcev prilagojene
turisticne programe in doZivetja ter koordinira in organizira pripravo in izvedbo turisti¢nih programov
z vklju€enimi turisti¢nimi ponudniki. TakSna resitev je za to stopnjo razvitosti in obsega povprasevanja
primerna. Z rastjo povprasevanja pa bo prodajno funkcijo potrebno organizirati na bolj u¢inkovit nacin.
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Zato okrepitev prodajne funkcije na ravni destinacije v tem strateSkem obdobju ostaja pomemben
cilj, za doseganje katerega se iS¢ejo predvsem ucinkovite digitalne resitve za pospesitev prodaje

turisticnih proizvodov.

Tabela 8: Povzetek napredka, izzivov in priloZznosti na prioritetnem podrocju 3

NAPREDEK

Oblikovan sodoben model promocije
in trZzenja destinacije.

Moderna digitalna orodja trznega
komuniciranja so vgrajena in
uporabljena na novi spletni strani
visitkrsko.si., ki na pregleden in za
uporabnika enostaven nacin
predstavlja celovito turisti¢no
ponudbo destinacije.

Oblikovana je nova blagovna znamka

Krsko — polni energije, ki jo podpira
vecina ponudnikov in obcanov.

Postavljeni so temelji za razvoj

prodajne funkcije na ravni destinacije.

Glavni cilji

1ZZIVI

Nadgradnja programa promocije
in trzenja v skladu z novo vizijo
in temeljnimi razvojnimi
usmeritvami destinacije.

Premajhna vklju¢enost
turisti¢nih ponudnikov v
partnersko trZenje in promocijo
destinacije.

Hiter razvoj digitalizacije zahteva
stalno nadgrajevanje
funkcionalnosti spletnih strani z
novimi digitalnimi orodji trznega
komuniciranja.

Vecina turisti¢nih ponudnikov ne
uporablja destinacijske znamke
Krsko — polni energije.

Prodajna funkcija na ravni
destinacije Se ni vzpostavljena.
Interes za prodajo med TO/TA je
majhen.

PRILOZNOSTI
Digitalizacija je pomembna
strateska usmeritev
slovenskega turizma. lzdelana
je Strategija digitalne
preobrazbe slovenskega
turizma 2022-2026 s
predvidenimi ukrepi za
krepitev uvajanja digitalnih
resitev za ucinkovito trZenje in
prodajo turisti¢nih proizvodov
in doZivetij.

Nacrtovana je vecja
izpostavljenost nosilcev znakov
Slovenia Green v promocijskih
aktivnostih STO.

Nacrtovane so digitalne resitve
za pospesitev »co-marketinga«
in »co-brandinga« na nivoju
drzave.

Nacrtovan razvoj spletne
platforme »marketplace« za
trzenje in prodajo turisti¢nih
proizvodov in doZivetij na
drzavni ravni.

RAZVOINI CIL 4: Okrepljena trZzna pozicija in prepoznavnost destinacije Krsko

Nadgradnja programa promocije in trZzenja destinacije v skladu z novo vizijo in temeljno

stratesko usmeritvijo razvoja, trendi v trzenjskem komuniciranju in uporabo sodobnih

Vzpostavljen ucinkovit model partnerskega sodelovanja pri promociji in trZenju

Prepoznavna blagovna znamka Krsko — polni energije med turisticnimi ponudniki in

obcani in njena polna uporaba v vseh segmentih turisticne ponudbe destinacije.

ClLl4.1
digitalnih resitev.
ClL 4.2
turisticne ponudbe destinacije.
ClL 4.3
ClLJ4.4

Vzpostavljen ucinkovit model prodaje turisti¢nih proizvodov in doZivetij destinacije.
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Ukrepi in aktivnosti

Ukrep 4.1: Nadgradnja programa promocije in trZzenja v skladu z novo vizijo in temeljnimi razvojnimi
usmeritvami in trendi v trznem komuniciranju

V novem strateskem obdobju se program promocije in trzenja nadgradi v skladu z novo vizijo in
temeljno stratesko usmeritvijo, ki ob ohranjanju »image« promocije destinacije Krsko — polni energije
aktivnosti prioritetno usmerja v podporo trzenju in prodaji razvitih buti¢nih zelenih »TOP« turisti¢nih
proizvodov v okviru vodilnih turisticnih proizvodov (ti so predstavljenih v poglavju Prioritetno
podrocje 2) za novo opredeljene ciljne trzne segmente in geografske trge. S tem ukrepom podpiramo
premik od razvoja »TOP« turisti¢nih proizvodov in storitev k njihovemu ucinkovitemu trzenju.

Ciljna trZzna pozicija destinacije Krsko

Ciljna trzna pozicija destinacije Krsko izhaja iz blagovne znamke Krsko — polni energije. V skladu s tem
se destinacija Krsko na domacem in tujih trgih pozicionira kot mesto polno energije. Energija je glavna
razlikovalna prednost mestne obcine, ki jo je potrebno vkljucevati v vse nove proizvode, storitve in
doZivetja ter v vse promocijske in trzenjske aktivnosti na domacem in tujih trgih. Nekaj primerov, ki jih
CPT Krsko Ze uporablja pri trznem pozicioniranju, je predstavljenih v Sliki 2. Pomembno pri tem je, da
pozicijski slogan »KrSko — polni energije« postane temeljni element trinega pozicioniranja pri vseh
turisticnih ponudnikih in s turizmom povezanih deleZnikih.

Slika 11: Primeri elementov trznega pozicioniranja turizma mestne ob¢ine Krsko

Vir: Povzeto po http://www.visitkrsko.si. Pridobljeno: 25. 5. 2023

Ciljne skupine obiskovalcev in ciljni trgi
V skladu s temeljno stratesko usmeritvijo destinacija Krsko razvija »TOP« turisticne proizvode in
doZivetja za zahtevnejse obiskovalce, ki iS¢ejo vrhunska, avtenticna in zelena gastronomska in kulturna

doZivetja, povezana z aktivnostmi v naravi. To je temeljna ciljna skupina obiskovalcev.

Iz dolocitve temeljne ciljne skupine obiskovalcev lahko dolo¢imo njihovo segmentacijo po motivu
prihoda in njihovem dohodkovnem statusu.
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Glavni motivi prihoda obiskovalcev v destinacijo so:

>

2>

2>

DRUZENJE Z DRUZINO ALI PRIJATELJI, predvsem za obiskovalce iz mest, ki si Zelijo pobegniti iz
vsakdanjega Zivljenja in predvsem med vikendi in prazniki kakovostno preZziveti ¢as z druZino ali
prijatelji.

UZIVANJE V EDINSTVENIH, AVTENTICNIH KULINARICNIH DOZIVETJIH IN VINU, predvsem za
premoznejSe obiskovalce, ki so za privlacna, edinstvena in avtenti¢na doZivetja pripravljeni
nameniti ve¢ denarja, in tudi za nov segment tranzitnih gostov, ki se na poti do ciljne destinacije
ne ustavljajo zgolj zaradi pocitka, temvec si Zelijo dozZivetij Ze na poti do konéne destinacije, njihovo
potovanje pa je povezano z uporabo javnih prevoznih sredstev (t. i. »low travel« trend).
ODKRIVANJE KULTURNE DEDISCINE IN LOKALNEGA KARAKTERIJA, predvsem za obiskovalce
razvitih turisti¢nih destinacij, ki v ¢asu svojih pocitnic Zelijo spoznati in dozZiveti ¢im vec avtenti¢nih
lokalnih izkuSenj tudi izven izbrane destinacije, in za tranzitne goste, ki potujejo do konéne
destinacije z javnimi prevoznimi sredstvi.

AKTIVNI ODDIH V NARAVI, predvsem kot preZivljanje vikendov v naravi s ciljem narediti nekaj
dobrega za svoje zdravije.

OBISK PRIREDITEV IN DRUGIH DOGODKOV, predvsem tradicionalnih in tematskih.

Po vrsti in €asu, prezivetem v destinaciji, so ciljne skupine:

>

>

IZLETNIKI, ki prihajajo iz bliznjih mest predvsem z motivom druZenja s prijatelji in druzino, uZivanja
v kulinari¢nih dozivetjih in odkrivanja kulturne dediscine.

GOSTI RAZVITIH TURISTICNIH DESTINACL, ki pridejo predvsem z namenom odkrivanja kulturne
dediscine in lokalnega karakterja, tudi povezanega s kulinari¢nimi dozivetji, bodisi individualno ali
kot del organiziranih izletov.

VIKEND OBISKOVALCI, ki prihajajo predvsem z namenom kakovostnega preZivljanja prostega ¢asa
z druzino ali prijatelji, predvsem z aktivnostmi v naravi, kulinariénimi doZivetji in atraktivnimi
dozivetji kulturne dediscine.

POSLOVNEZI, ki prihajajo v destinacijo zaradi poslovnih namenov, pri tem pa Zelijo del prostega
¢asa preiziveti v uzivanju v kulinari¢nih doZivetjih, spoznavanju kulture in kulturne dedis¢ine in tudi
z aktivnostmi v naravi.

PODIJETJA (»team building«), ki prihajajo v vecini na enodnevni obisk in iS¢ejo atraktivne,
avtenti¢ne sestavljene turisticne programe in doZivetja v segmentu aktivnosti v naravi,
gastronomije in kulturne dediscine.

TRANZITNI GOSTI, ki prihajajo v destinacijo na pocitek na poti do konéne destinacije in koristijo
predvsem nastanitev in gostinske storitve.

NOVA SKUPINA TRANZITNIH GOSTOV (»low travel«), ki v ciljno destinacijo potujejo z javnimi
prevoznimi sredstvi (avtobusi, vlaki) ali z e-avtomobili in se ustavljajo na poti ne le z namenom
pocitka, temvec iS¢ejo avtenti¢na doZivetja v destinacijah na poti.

VECDNEVNI OBISKOVALCI, ki prihajajo z namenom preZiveti aktivni oddih v naravi, obogaten z
vrhunskimi kulinari¢nimi in kulturnimi dozivetji. Ta ciljna skupina je od vseh najbolj zanimiva, pa
tudi najbolj zahtevna, saj destinacija Krsko Se ni prepoznana na trgu kot destinacija za ve¢dnevni
oddih. Zato bo trZenju te ciljne skupine potrebno posvetiti Se posebno pozornost pri izbiri pravih
trzenjskih in prodajnih orodij in poti.

Demografska segmentacija obiskovalcev in segmentacija po njihovem statusu nista klju¢na elementa
segmentacije. Po statusu med ciljne skupine sodijo individualni gosti, pari in druZine. Po demografski
segmentaciji med ciljne skupine sodijo tako mladi (aktivni del prebivalstva) kot starejsi. Za vse je
pomembno le, da po dohodkih sodijo v visji srednji in premoZnejsi sloj.
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Glavni ciljni trgi

Pri izbiri glavnih ciljnih trgov upostevamo trende v potovalnih navadah turistov v ¢asu po pandemiji
virusa covid-19 ter zahtevno geopoliticno situacijo zaradi vojne v Ukrajini. Ciljni trgi so opredeljeni na
strateski ravni in predstavljajo temeljne usmeritve, ki se prevajajo v konkretne trZenjske aktivnosti na
posameznih trgih v okviru priprave letnih programov dela CPT Krsko.

Glavni cilji trgi destinacije KrSko v tem strateskem obdobju so tako:
= DOMACI TRG, ki ostaja primarni trg do normalizacije razmer na tujih trgih.

= TRGI SOSEDNJIH DRZAV - Hrvaska, Avstrija, Italija, Madzarska, s poudarkom na bliznjih velikih
mestih, kot so Zagreb, Gradec, Dunaj, Budimpesta, Trst.

Goste iz oddaljenejsih razvitih zahodnoevropskih trgov nagovarjamo preko specializiranih TO/TA za
vodilne in perspektivne turisti¢ne proizvode destinacije (gastronomija in kulturna ponudba, aktivnosti
V naravi).

Bolj oddaljenih trgov, s katerih gosti prihajajo z letali, v tem strateSkem obdobju ne uvr§s¢amo med
ciline trge. lzkoris¢amo pa priloZznost intenzivnega trZenja dnevnih izletov v razvitih turisti¢nih
destinacijah in v vecjih mestih sosednjih drzav, kjer bodo gosti iz teh trgov preZivljali svoje pocitnice.

V spodniji tabeli je prikazana matrika ciljnih gostov in trgov, ki jo kot strateSko usmeritev uporabljamo
pri oblikovanju promocijskih in trzenjskih aktivnosti za posamezno ciljno skupino obiskovalcev na
posameznih ciljnih trgih. Matrika nam daje usmeritve, koga naj nagovarjamo na posameznih ciljnih
trgih in s katerimi turisti¢nimi proizvodi in doZivetji. TemnejSe obarvana polja pomenijo velik interes in
motiv za prihod, svetleje obarvana polja pa manjsi, sekundaren interes in motiv za prihod, ki pa ga v
trzni komunikaciji vseeno ne spregledamo, ampak ga dodajamo kot poseben element, ki lahko Se
poveca primarni motiv za prihod.

Tabela 9: Matrika ciljnih gostov in trgov destinacije Krsko

UZIVANJEV  ODKRIVANJE
EDINSTVENIH, = KULTURNE
AVTENTICNIH  DEDISCINE

DRUZENJE

MOTIV PRIHODA 2

AKTIVNI

O e - Soe
S IEa CILINI TRG pRUATEL)) DPOZVETJIHIN  LOKALNEGA
VINU KARAKTERJA
IZLETNIKI DOMACI, BLIZNJA VELIKA
MESTA
GOSTI RAZVITIH LJUBLJANA, OBALA,
TURISTIENIH JULIJSKE ALPE (BLED,
DESTINACI) KRANJSKA GORA)
TRANZITNI GOSTI ZAHODNA EVROPA
VIKEND OBISKOVALCI | DOMACI, BLIZNJA VELIKA
MESTA
POSLOVNEZI POSLOVNI GOSTI
PODJETIJ V MESTNI
OBCINI
PODIETJA — »TEAM DOMACI, ZAGREB
BUILDING«
NOVA SKUPINA ZAHODNA EVROPA
TRANZITNIH GOSTOV
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UZIVANJEV  ODKRIVANIJE
EDINSTVENIH,  KULTURNE
AVTENTICNIH =~ DEDISCINE
KULINARIENIH IN

DRUZENJE
y4
DRUZINO

MOTIV PRIHODA AKTIVNI

ODDIH V

omsﬁ?ﬁmw CILINI TRG PRuf\L\LTIEm DOZIVETJIHIN LOKALNEGA VARAVI
VINU KARAKTERJA
VECDNEVNI DOMACI, SOSEDNIJI
OBISKOVALCI TRGI, ZAHODNA EVROPA

OBISK PRIREDITEV DOMACI, BLIZNJA VELIKA

MESTA

Vir: Avtor

Strateske usmeritve za trzno komuniciranje in izbiro prodajnih poti

Programi promocije in trZenja se pripravljajo na letni osnovi z usmeritvami za naslednje leto. V
programih upostevamo naslednje strateSke usmeritve.

V trzno komunikacijskih sporocilih bomo poudarjali:

>
>

>

energijo kot temeljno razlikovalno prednost destinacije Krsko,

zavezo k zelenemu trajnostnemu razvoju s poudarjeno komunikacijo pridobljenega zlatega znaka
Slovenia Green Destination ter z izvedenimi aktivnostmi, projekti in dosezki na tem podrocju,
avtenticno kulturno identiteto in povezanost turizma z lokalnimi verigami vrednosti, ko bodo te
vzpostavljene.

S tem postopoma prehajamo od klasi¢ne promocije k bolj druzbeno odgovornemu trZzenju, ki nagovarja
odgovornejSega, osveStenega in druzbeno aktiviranega posameznika, in uveljavljamo koncept
»povabljenega« gosta, torej gosta, ki ga Zelimo in ki ceni nase vrednote. TakSen koncept trzenja je v
skladu s strateskimi usmeritvami slovenskega turizma (MGTS, 2021) in z glavnimi trendi v turisticnem
povprasevanju.

V trinem komuniciranju bomo sledili novostim na podro¢ju digitalnih resitev, ki jih bomo sproti uvajali
v programe promocije in trzenja destinacije in jih prakti¢cno uporabljali kot nadgrajene funkcionalnosti
spletnih strani visitkrsko.si.

Za trzno komuniciranje bomo uporabljali naslednja trZzenjska orodja in prodajne poti:

>
>
>
>

oglasevanje in PR prispevki v tiskanih medijih, radiu in TV na ciljnih trgih;

udeleZbo na sejmih, delavnicah in drugih turisti¢nih dogodkih na ciljnih trgih;

Studijske ture za novinarje, turisti¢ne agencije in organizatorje potovanj, blogerje in vplivneZe;
socialna omrezja (Facebook, Instagram ipd.).

Posebno pozornost bomo namenili:

2>

v

krepitvi sodelovanja s specializiranimi TO in TA ter platformami, ki so usmerjene v trienje
dolocenih turisticnih proizvodov in doZivetij (npr. gastronomska doZivetja, kulturna doZivetja,
»outdoor« aktivnosti) in imajo mocne, profilirane in segmentirane baze kupcev oziroma dostop do
njih,

povecani promociji/oglasevanju ob avtocestah,

»road-show-om« v vedjih mestih,
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= vzpostavitvi promocijskih tock in oglasevanja v razvitih slovenskih turisticnih destinacijah v ¢asu
visokih sezon ter organizaciji predstavitvenih dogodkov v teh destinacijah (kot npr. degustacije vin,
nagradnimiigrami ipd.).

Za uspesSno trZenje je pomembno dobro razumevanje zadovoljstva in motivov ciljnih skupin
obiskovalcev, pa tudi uéinkov posameznih promocijskih in trzenjskih aktivnosti destinacije. V skladu s
tem bodo aktivnosti v tem strateskem obdobju usmerjene tudi v vzpostavitev sistema za spremljanje
motivov glavnih trinih segmentov, predvsem s spremljanjem rezultatov trznih raziskav, ki jih pripravlja
STO, in sistema za spremljanje ucinkov izvedenih trzenjskih aktivnosti.

Aktivnosti

A4.1.1 | Priprava inizvajanje letnih programov promocije in trznega komuniciranja v skladu s
strateSkimi usmeritvami in v skladu s smernicami slovenske turisti¢ne strategije.

A4.1.2 | Sprotno spremljanje novosti na podrocju digitalnih resitev ter nadgradnja
funkcionalnosti spletnih strani in uporaba digitalnih novostih v vseh segmentih
promocije in trzenja.

A4.1.3 | Redno spremljanje rezultatov trznih raziskav STO in drugih dostopnih raziskav trga.

A4.1.4 | Vzpostavitev sistema za redno preverjanje ucinkov izvedenih promocijskih in trzenjskih
aktivnosti.

A 4.1.5 | Aktivno vkljucevanje promocijskih in trzenjskih aktivnosti v trzenjske programe in
aktivnosti vodilnih destinacij Cate? in Posavije.

A4.1.6 | Aktivno sodelovanje s STO in produktnimi interesnimi zdruzeniji pri pripravi in izvedbi
promocijskih in trzenjskih aktivnosti.

Ukrep 4.2: Spodbujanje partnerstva s turisticnimi ponudniki pri promociji in trZzenju za vecjo
ucinkovitost in prepoznavnost destinacije na turisticnem trgu

Pomanjkanje partnerskega sodelovanja turisticnih ponudnikov v destinaciji je eden od kljuénih izzivov
novega strateSkega obdobja, ki ga naslavljamo z ukrepi in aktivnostmi v skoraj vseh prioritetnih
podrocjih, najbolj celostno v prioritetnem podroc¢ju 5: Organiziranost in upravljanje turisticne
destinacije.

S tem ukrepom bomo spodbudili partnerstvo s turisticnimi ponudniki pri nacrtovanju in izvajanju
skupnih programov promocije in trZenja, s ¢imer Zelimo v vecji meri izkoristiti sinergijske ucinke
usklajene in povezane promaocije in trzenja vseh klju¢nih turisti¢nih ponudnikov v destinaciji.

V ta namen bomo izvajali aktivnosti, s katerimi bomo spodbuijali turisticne ponudnike k aktivni udelezbi
ne le pri izvajanju promocijskih in trZzenjskih aktivnosti, temvec tudi pri pripravi in potrjevanju letnih
programov promocije in trzenja, ki jih pripravlja CPT Krsko.

Pomembna aktivnost bo proucitev moznosti vzpostavitve lokalne »co-marketing« platforme, preko
katere bi zdruzZevali in laZzje usklajevali trzenjske in promocijske aktivnosti posameznih turisti¢nih
ponudnikov. Na tej podlagi bi oblikovali partnerske aktivnosti, s katerimi bomo dosegli sinergijske
ucinke ter povecali Stevilo in predvsem ucinek promocijskih in trzenjskih aktivnosti na prepoznavnost
in samo prodajo turisti¢nih proizvodov in doZivetij v destinaciji. TakSna platforma za partnersko trzenje
turisticne ponudbe je nacrtovana tudi v slovenski turisti¢ni strategiji. S ciljem lazjega in hitrejSega
vklju¢evanja turisticnih ponudnikov destinacije Krsko v nacionalno »co-marketing« platformo bomo
zacCeli z aktivnostmi v tej smeri Ze na ravni destinacije. Proucili bomo platformo, preverili interes za
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vklju€evanje turisti¢nih ponudnikov ter na tej podlagi tudi identificirali moZnosti in priloZnosti, ki bi jih
prinesla vzpostavitev taksne platforme k vedji u€inkovitosti trZzenja turisticne ponudbe destinacije.

Druga aktivnost, ki jo bomo izvedli v tem okviru je proucitev moznosti »co-brandinga« v destinaciji. V
destinaciji namrec¢ deluje precej uspesnih podjetij v drugih gospodarskih dejavnostih. Preverili bomo,
ali bi z navzkrizno promocijo lahko povecali ucinkovitost trzenjskih aktivnosti in prispevali k vedji
prepoznavnosti mestne obcine Krsko kot mestne obcine z razvitim gospodarstvom in turizmom.

Ta ukrep je namenjen tudi povecanju prepoznavnosti blagovne znamke Krsko — polni energije. V tem
okviru bomo izvajali aktivnosti, s katerimi bomo spodbujali turisti¢ne ponudnike, pa tudi podjetja iz
drugih gospodarskih panog in javne institucije k uporabi blagovne znamke v njihovih promocijskih in
komunikacijskih aktivnostih in materialih.

Aktivnosti

A 4.2.1 | VkljuCevanje turisti¢nih ponudnikov v pripravo letnih programov promocije in trzenja s
predhodnim organiziranjem zbiranja predlogov za promocijske in trzenjske aktivnosti v
naslednjem letu in organiziranjem posvetov s turisti¢nimi ponudniki pred potrditvijo
letnega programa (povezano z ukrepi prioritete 5: Organiziranost in upravljanje
destinacije).

A4.2.2 | Prouditev vzpostavitve »co-marketing« platforme na nivoju destinacije.

A 4.2.3. | Vzpostavitev pilotne »co-marketing« platforme na nivoju destinacije v primeru potrjene
izvedljivosti v okviru A 4.2.2.

A 4.2.4 | Proucitev vzpostavitve »co-branding« platforme na nivoju destinacije.

A 4.2.5 | Vzpostavitev pilotne »co-branding« platforme na nivoju destinacije v primeru potrjene
izvedljivosti v okviru A 4.2.4.

A 4.2.6 | Spremljanje razvoja nacionalne »co-marketing« platforme in aktivno vklju¢evanje
turisticne ponudbe destinacije.

A 4.2.7 | Redno spodbujanje turisti¢nih ponudnikov in drugih s turizmom povezanih deleznikov k
uporabi blagovne znamke Kr$ko — polni energije v svojih promocijskih in trzenjskih
materialih.

Ukrep 4.3: Okrepiti prodajno funkcijo turisticnih proizvodov in doZivetij destinacije

CPT Krsko bo tudi v tem strateskem obdobju opravljal vlogo organizatorja in koordinatorja priprave
turisticnih programov in doZivetij na podlagi prejetih povprasevanj. S ciljem izboljSanja prodajne
funkcije in ob upostevanju dejstva, da destinacija Se ni dovolj zanimiva za turisticne agencije in
organizatorje potovanj, se bosta v okviru tega ukrepa izvajali predvsem dve aktivnosti, in sicer:

= Okrepljeno sodelovanje s turisticnimi agencijami in organizatorji potovanj, ki so specializirani za
prodajo posebnih turisti¢nih proizvodov. Pri tem ciljamo predvsem na TA in TO, ki so specializirane
za ponudbo gastronomskih, kulinari¢nih doZivetij, posebnih doZivetij vina, kulturnih dozZivetij in
»outdoor« aktivnosti, posebej kolesarjenja, pohodnistva in ribolova.

= Proucitev izvedljivosti vzpostavitve lokalne spletne prodajne platforme z rezervacijskim sistemom,
ki bi delovala po principu spletne trgovine z moZnostjo direktnega spletnega nakupa po
posameznih in predvsem sestavljenih turisti¢nih proizvodih in doZivetjih. Prouditev izvedljivosti
taksne platforme je predvidena tudi v aktualni strategiji slovenskega turizma in predstavlja enega
od kljuc¢nih predlogov Strategije digitalne preobrazbe slovenskega turizma 2022—-2026 (STO, 2022).
Proucitev lokalne platforme in njena vzpostavitev bosta prispevali k lazjemu vklju¢evanju
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turisti¢nih ponudnikov v nacionalno prodajno platformo (t. i. »marketplace« platformo), ko bo ta
pripravljena.

Aktivnosti

A 4.3.1 | Nacdrtno iskanje in vzpostavljanje stikov ter sodelovanja s specializiranimi TA/TO za
prodajo gastronomskih, kulinari¢nih in kulturnih dozZivetij ter aktivnosti v naravi.

A 4.3.2 | Organizacija Studijskih tur za specializirane TA/TO

A 4.3.3 | Priprava Studije izvedljivosti za vzpostavitev lokalne spletne prodajne platforme z

rezervacijskim sistemom.

A 4.3.4 | Pilotna vzpostavitev in zagon spletne prodajne platforme v primeru pozitivhega
rezultata A 4.3.3.
A 4.3.5 | Spremljanje razvoja nacionalne »marketplace« platforme in aktivno vkljucevanje

turisticne ponudbe destinacije v projekt.

Tabela 10: Prioritetno podrocje 3: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja

Obdobje izvajanja
2026- | 2029-
2028 | 2030

Ukrep 4.1: Priprava in izvajanje letnih
Nadgradnja programov promocije in
programa trznega komuniciranja v skladu = CPT/ X X X
promocije in s strateSkimi usmeritvami in Ponudniki
trzenja v skladu z smernicami slovenske
novo vizijo in turisticne strategije.
temeljnimi 4.1.2 | Sprotno spremljanje novosti
razvojnimi na podrodju digitalnih resitev
usmeritvami in ter nadgradnja funkcionalnosti
trendi v trznem spletnih strani in uporaba CPT X X X
komuniciranju. digitalnih novostih v vseh

segmentih promocije in

trzenja.

4.1.3 | Redno spremljanje rezultatov
trznih raziskav STO in drugih CPT X X X

dostopnih raziskav trga.

4.1.4 | Vzpostavitev sistema za redno
preverjanje ucinkov izvedenih
promocijskih in trzenjskih
aktivnosti.

CPT X

4.1.5 | Aktivno vklju¢evanje
promocijskih in trzenjskih
aktivnosti v trzenjske CPT X X X
programe in aktivnosti vodilnih
destinacij Cate? in Posavije.
4.1.6 | Aktivno sodelovanje s STO in
produktnimi interesnimi

CPT X X X
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zdruzenjl pri pripravi in izvedbi
promaocijskih in trzenjskih
aktivnosti.

Obdobje izvajanja

2026—- | 2029-
2028 | 2030

Ukrep 4.2:
Spodbujanje
partnerstva s
turisti¢nimi
ponudniki pri
promociji in
trzenju za vecjo
ucinkovitost in
prepoznavnost
destinacije na

turisticnem trgu.

42.1

Vklju€evanje turisti¢nih
ponudnikov v pripravo letnih
programov promocije in
trzenja s predhodnim
organiziranjem zbiranja
predlogov za promocijske in
trzenjske aktivnosti v
naslednjem letu in
organiziranjem posvetov s
turisticnimi ponudniki pred
potrditvijo letnega programa
(povezano z ukrepi Prioritete
5: Organiziranost in
upravljanje destinacije).

CPT/
Ponudniki

4.2.2

Proucitev vzpostavitve »co-
marketing« platforme na
nivoju destinacije.

CPT

4.2.3

Vzpostavitev pilotne »co-
maketing« platforme na nivoju
destinacije v primeru potrjene
izvedljivosti v okviru A 4.2.2.

CPT/
Ponudniki

4.2.4

Proucitev vzpostavitve »co-
branding« platforme na nivoju
destinacije.

CPT

4.2.5

Vzpostavitev pilotne »co-
branding« platforme na nivoju
destinacije v primeru potrjene
izvedljivosti v okviru A 4.2.4.

CPT/
Podjetja in
javne
institucije

4.2.6

Spremljanje razvoja
nacionalne »co-marketing«
platforme in aktivno
vklju¢evanje turisti¢ne
ponudbe destinacije.

CPT/
Ponudniki

4.2.7

Redno spodbujanje turisti¢nih
ponudnikov in drugih s
turizmom povezanih
deleznikov k uporabi blagovne
znamke Krsko — polni energije
v svojih promocijskih in
trzenjskih materialih.

CPT/
Ponudniki
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Obdobje izvajanja
2026- | 2029-
2028 2030

Ukrep 4.3: Nacrtno |skanje in
Okrepiti prodajno vzpostavljanje stikov ter
funkcijo sodelovanja s specializiranimi CPT/
turisti¢nih TA/TO za prodajo o X X X
. . . T Ponudniki
proizvodov in gastronomskih, kulinaricnih in
dozivetij kulturnih dozivetij ter
destinacije. aktivnosti v naravi.
4.3.2 | Organizacija Studijskih tur za CPT/
specializirane TA/TO. Ponudniki

4.3.3 | Priprava Studije izvedljivosti za
vzpostavitev lokalne spletne
prodajne platforme z
rezervacijskim sistemom.

CPT X X

4.3.4 | Pilotna vzpostavitev in zagon
spletne prodajne platforme v CPT/
primeru pozitivnega rezultata Ponudniki
A4.33.

4.3.5 | Spremljanje razvoja

nacionalne »marketplace«
. . CPT/
platforme in aktivno . X X X
oL . oL Ponudniki
vklju€evanje turistic¢ne

ponudbe destinacije v projekt.

4.4 PRIORITETNO PODROCIE 4: USTVARJANJE KARIERNIH IN PODJETNISKIH
PRILOZNOSTIV TURIZMU

Izhodisca in kljucni izzivi

Za razvoj visokokakovostnih, avtenti¢nih buti¢nih turisti¢nih proizvodov in doZivetij je potrebno razviti
paleto raznovrstnih proizvodov in storitev od ponudbe velneskih storitev, inovativnih storitev prevoza
in animacije do razvoja avtenti¢nih lokalnih proizvodov, ki temeljijo na rokodelstvu in tradicionalni
obrti. Z njimi dodajamo vrednost » TOP« turistiénim proizvodom in doZivetjem destinacije Krsko.

Mestna obcina Krsko ima razvito energetiko, ostalo gospodarstvo in podjetniStvo, obrt, rokodelstvo in
kmetijstvo, ki pa danes Se niso povezani s turizmom v lokalne verige vrednosti. Turizem v mestni obdini
Se ni prepoznan kot dejavnost, ki ustvarja trg za podjetnike iz drugih gospodarskih dejavnosti in
kmetijstva, pa tudi za prodajo rokodelskih izdelkov in izdelkov tradicionalnih obrti, ki so v mestni ob¢ini
Krsko Se ohranjene (loncarstvo ....). Z razvojem turizma v mestni obcini se torej odpirajo priloZnosti za
nove podjetniSke podjeme. Z njimi lahko prispevamo k oZivitvi starega mestnega jedra in k razvoju
kreativnih storitev in proizvodov za prilagajanje in blaZenje podnebnih sprememb.

Klju€ni izziv na tem podrocju pa je, kako spodbuditi obcane, podjetnike iz drugih dejavnosti in
predvsem mlade, da bodo prepoznali turizem kot generator trga za Stevilne proizvode in storitve, ki
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predstavljajo karierne priloZnosti zanje. Rezultati ankete med obcani kazejo na relativno nizek interes
za vlaganja v turizem. Vendar kljub temu slaba petina anketiranih ob¢anov razmislja o vlaganjih v
turizem, pri ¢emer jih najvec Zeli vlagati v raznovrstne nastanitvene kapacitete. Drugi pa so izrazili
interes za organizacijo doZivetij v naravi, Sportne aktivnosti, turizem na kmetijah in turisticno vodenje.
Poleg pricakovanega sofinanciranja projektov in investicij s strani Mestne obcine Krsko (52 %
anketirancev), si 20 % anketiranih obcanov, ki razmisljajo o vstopu v turisticno dejavnost, Zeli tudi
pomoc oz. svetovanje pri pridobivanju drzavnih subvencij za vlaganja v turizem.

Ta izziv bomo naslovili z izvedbo ukrepov in aktivnosti, ki bodo usmerjeni v ozavescanje in informiranje
obcanov in podjetnikov o priloZznostih v turizmu, spodbujanje inovativnosti in kreativnosti predvsem
med mladimi ter v organizacijo podpore pri razvoju podjetniskih podjemov v turizmu. Pri tem bomo v
najvedji mozni meri izkoristili obstoje€e mehanizme in instrumente za spodbujanje podjetnistva v
okviru programa, ki ga izvaja CPT Krsko. Bomo pa jih prilagodili in dopolnili s specificnimi aktivnostmi
na podrocju turizma. Skupni imenovalec vsem spodbudam in razvojnim vlaganjem v turizem je
upostevanje zelenih kriterijev, kar je v skladu z zavezo o zelenem delovanju in razvoju turizma
destinacije.

Tabela 11: Povzetek napredka, izzivov in priloZnosti na prioritethem podrocju 4

NAPREDEK 1ZZIVI PRILOZNOSTI

Turizem je generator trga za
raznovrstne storitve in
proizvode, ki dopolnjujejo
»TOP« turisti¢ne proizvode in
dozZivetja.

Razvita energetika, ostalo
gospodarstvo, podjetnistvo,
obrt, rokodelstvo in kmetijstvo
v mestni obcini kot priloZznost
za sodelovanje in vkljucevanje
njihovih proizvodov in storitev
v turisti¢ne proizvode in
dozZivetja.

Interes za vlaganja v turizem

Razviti »TOP« turisti¢ni proizvodi. e .
’ ¢ P med obcani je nizek, vendar je.

Turizem ni prepoznan kot
karierna priloZnost in generator
trga za podjetnistvo.

Glavni cilji

RAZVOINI CIL 5: Turizem je karierna priloZnost za obcane in generator trga za podjetnike

ClLJ5.1 Spodbuditi razvoj raznovrstnih zelenih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP«
turisticnih proizvodov in doZivetij.

CILJ 5.2 Spodbuditi inovativnost in kreativnost v turizmu.

ClLU 5.3 Razviti avtenti¢ne, lokalne, visokokakovostne zelene proizvode in storitve.

ClLJ5.4 Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev za oZivitev starega mestnega jedra

CILJ 5.5 Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev, ki bodo povezali turizem z energetsko in

gospodarsko identiteto mesta in potrebo po blazenju podnebnih sprememb.
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Ukrepi in aktivnosti

Ukrep 5.1: Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP« turisti¢nih
proizvodov

Stem ukrepom Zelimo povecati moznosti za izrabo podjetniskih priloZnosti v turizmu in s tem prispevati
k ustvarjanju dodane vrednosti »TOP« turisti¢nih proizvodov in doZivetij. V tem okviru bodo aktivnosti
usmerjene v:

= ozavesScanje in informiranje podjetnikov in obfanov o priloznostih, ki jih ustvarja turizem za
podjetnistvo z organizacijo delavnic, informiranjem preko spletnih strani CPT Krsko, ki so
namenjene podjetnikom, ter povezovanjem podjetnikov s turisti¢nimi ponudniki,

organizacijo svetovanja podjetnikom v okviru programa spodbujanja podjetnistva,

organizacijo usposabljanj za podjetnistvo v turizmu,

organizacijo Studijskih tur za ogled primerov dobrih praks,

organizacijo in izvedbo natecajev za najboljso turisticno podjetnisko idejo, ki bo predstavljena na
letnem Turisticnem forumu,

strokovno podporo pri razvoju inovativnih in kreativnih proizvodov in storitev in pomoc¢ pri
pridobivanju financnih sredstev za njihovo izvedbo.

L I 7 P O P

Aktivnosti se bodo izvajale v okviru letnih na¢rtov promocije in spodbujanja podjetnistva, ki jih izvaja
CPT Krsko. Aktivnosti se bodo po potrebi prilagodile specifikam turisticne dejavnosti.

Pomembni dopolnilni produkti, s katerimi povecujemo lokalni karakter » TOP« turisticnih proizvodov
in doZivetij, so avtenti¢ni spominki, ki temeljijo na lokalni tradiciji, obrti, rokodelstvu ter tipicnih
lokalnih prehranskih izdelkih. S ciljem spodbuditve razvoja avtenticnih lokalnih spominkov, proizvodov
in storitev bomo organizirali delavnice z zainteresiranimi delezniki in natecaje za najbolj inovativne in
kreativne resitve ter tako oblikovali nabor »TOP« avtenti¢nih proizvodov in storitev destinacije. V tem
okviru bomo posebej spodbudili kreativno uporabo blagovne znamke Krsko — polni energije za razvoj
raznovrstnih spominkov.

Aktivnosti

A5.1.1 | Priprava programa spodbujanja podjetnistva v turizmu oz. prilagoditev programa
spodbujanja podjetnistva specifikam turisticne dejavnosti, ¢e se bo to izkazalo za
potrebno.

A5.1.2 | Izvedba programa spodbujanja podjetnistva v turizmu.

A5.1.3 | Priprava in izvedba natecaja za najboljSo podjetnisko idejo v turizmu.

Ukrep 5.2: Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev za oZivitev starega mestnega jedra

Ozivitev starega mestnega jedra je kompleksen projekt, ki presega podrocje turizma. Mestna obcina
Krsko bo v tem strateSkem obdobju pripravila celovit projekt, v okviru katerega se bodo proucile
moznosti za razvoj atraktivnih turisti¢nih proizvodov, storitev in doZivetij, ki bodo v staro mestno jedro
poleg obcanov privabili tudi vecje Stevilo obiskovalcev. OZivitev starega mestnega jedra namrec¢ sodi
med pomembne tocke za razvoj turizma v mestu ter lahko k vecji povezanosti turizma s kulturo,
gospodarstvom in lokalnim prebivalstvom.

Pri pripravi in izvedbi projekta je potrebno najprej vzpostaviti sodelovanje z Zdruzenjem zgodovinskih
mest Slovenije, ki je nosilec projekta ozivljanja slovenskih zgodovinskih mestnih srediS¢ v okviru
slovenske strategije razvoja turizma. Njegova vloga bo usmerjanje in iskanje optimalnih resitev za
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uravnoteZen razvoj turizma ter drugih dejavnosti v starem mestnem jedru, ki bodo dopolnjevale
vsakdanje Zivljenje domacinov.

V pripravo projekta pa je potrebno ¢im bolj aktivno vkljuciti prebivalce, podjetnike in drustva, ki bodo
prispevali svoje ideje in razvijali turisticne proizvode, storitve in doZivetja. Aktivnosti za spodbujanje
razvoja proizvodov in storitev za oZivljanje starega mestnega jedra bodo podobne kot v ukrepu 5.1 in
podrobneje predstavljene v celovitem projektu oZivitve starega mestnega jedra.

Pomemben del projekta bodo prireditve in drugi dogodki, ki Ze sedaj predstavljajo pomemben del
dogajanja v starem mestnem jedru. Na tem podrocju bo glavna aktivnost priprava ocene obstojecega
nacina organizacije in izvajanja prireditev, predvsem z vidika u¢inkovitosti organizacije in vioge drustev
pri organizaciji in izvedbi.

Aktivnosti

A5.2.1 | Vkljucitev v ZdruZenje zgodovinskih mest Slovenije.

A5.2.2 | Priprava inizvajanje celovitega projekta ozivitve starega mestnega jedra.

A5.2.3 | Pripravainizvedba natecaja oz. programa spodbud za kreativne podjetniske ideje v
starem mestnem jedru (povezano z aktivnostjo 5.2.2).

A5.2.4 | Ocena nacina organizacije in izvajanja prireditev v starem mestnem jedru in v mestni
obdini Krsko.

A.5.2.5 | Priprava prenovljenega modela prireditev v mestni ob¢ini Krsko.

Ukrep 5.3: Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev, ki bodo povezali turizem z energetsko in
gospodarsko identiteto mesta in potrebo po blazenju podnebnih sprememb

S tem ukrepom Zelimo bolje povezati turizem z gospodarstvom in poudariti energetsko identiteto
mesta s skupnim razvojem kreativnih resSitev za zmanjSevanje ogljicnega odtisa obiskovalcev in
turisticnih ponudnikov. To je tudi ena od pomembnih aktivnosti destinacije Krsko za blaZenje
podnebnih sprememb.

Kljuéni partner ukrepa je Svet energije oz. Skupina GEN, ki Ze izvaja vrsto atraktivnih dogodkov in
aktivnosti za osvescanje prebivalcev in obiskovalcev o podnebnih spremembah ter iskanju kreativnih
reSitev za prehod v nizkoogljicno druzbo in drugih trajnostnih reSitev za proizvodnjo in dobavo
elektricne energije. V skladu s tem je prva aktivnost tega ukrepa nadgradnja sodelovanja CPT s Svetom
energije in priprava skupnega programa spodbujanja razvoja kreativnih resitev za zeleni prehod v
turizmu mestne obdine Krsko. Program bo vkljuceval nacrt dogodkov, aktivnosti, nagradnih natecajev
in podobnih aktivnosti ter tudi morebiten nacrt skupnih investicij za blazenje podnebnih sprememb.

Aktivnosti

A5.3.1 | Dogovor s Svetom energije za pripravo programa spodbujanja zelenega prehoda v
turizmu.

A5.3.2 | Priprava programa spodbujanja zelenega prehoda v turizmu.

A5.3.3 | lzvedba programa spodbujanja zelenega prehoda v turizmu (povezano z aktivnostmi
Ukrepa 5.1).

A5.3.4 | Priprava inizvedba investicij za blaZzenje podnebnih sprememb.
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Tabela 12: Prioritetno podrocje 4: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja

Obdobje izvajanja
2026- | 2029-
2028 | 2030

Ukrep 5.1: Priprava programa
Spodbuditi razvoj spodbujanja podjetnistva v
raznovrstnih turizmu oz. prilagc.)dit.ev
proizvodov in prog_ran?va spodbu.ja?nja cPT
. . podjetnistva specifikam
storitev za dvig turisticne dejavnosti, ¢e se bo
vrednosti »TOP« to izkazalo za potrebno.
turisticnih 5.1.2. | lzvedba programa spodbujanja | oy
proizvodov. podjetnistva v turizmu.
5.1.3. | Priprava in izvedba natecaja za
naj podjetnisko idejo v CPT
turizmu.
Ukrep 5.?:. . 5.2.1 Vkljuat.evv.Zdruzenje ) MO Kriko
Spodbuditi razvoj zgodovinskih mest Slovenije.
proizvodov in 5.2.2 | Priprava in izvajanje celovitega
storitev za projekta oZivitve starega MO Krsko
ozivitev starega mestnega jedra.
mestnega jedra. 5.2.3 | Priprava in izvedba natecaja
0z. programa spodbud za
kreativne podjetniske ideje v CPT
starem mestnem jedru
(povezano z aktivnostjo 5.2.2).
5.2.4 | Ocena nacina organizacije in MO Kriko/
izvajanja prireditev v starem CcPT/
mestnem jedru in v mestni .
vy drustva
obcini Krsko.
5.2.5 | Priprava prenovljenega modela
prireditev v mestni ob&ini MO Krsko
Krsko.
Ukrep 5.3: 5.3.1 | Dogovor s Svetom energije za CPT/
Spodbuditi razvoj pripravo programa MO Kriko/
proizvodov in spodbujanja zelenega prehoda | g, ot
storitev, ki bodo v turizmu. ..
Lo energije
povezali turizem -
z energetsko in >.3.2 Prlpravzjl programa CPT/Svet
gospodarsko spod.bUJanJa zelenega prehoda energije
identiteto mesta v turizmu. —
in potrebo po 5.3.3 | Izvedba programa spodbujanja
blazenju zelenega prehoda v turizmu CPT/Svet
podnebnih (povezano z aktivnostmi energije
sprememb. ukrepa 5.1).
5.3.4 | Priprava in izvedba investicij za | MO Krsko/
blaZzenje podnebnih zasebni
sprememb. vlagatelji
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4.5 PRIORITETNO PODROCIJE 5: ORGANIZIRANOST IN UPRAVUANJE DESTINACIJE
Izhodisca in kljucni izzivi

Dobra organiziranost in upravljanje turizma na destinacijski ravni je temeljni pogoj za uspesen razvoj
turizma. Zato je bil eden od glavnih razvojnih ciljev Mestne obline Krsko na podrocju turizma v
preteklem strateSkem obdobju vzpostavitev ucinkovitega modela organiziranosti turizma v mestni
obcini. Ta bo zagotovil vecje povezovanje in sodelovanje zainteresiranih turisti¢cnih ponudnikov pri
oblikovanju avtenti¢nih doZivetij, vklju¢evanju v doZivetja vodilnih turisti¢nih destinacij Cate? in
Posavje ter makrodestinacij Termalna in Panonska Slovenija ter pri skupni promociji in trzenju na
globalnem trgu pod enotno blagovno znamko.

Analiza stanja kaze, da je CPT Krsko v sodelovanju z Mestno obcino Krsko uspel vzpostaviti model
upravljanja destinacije, ki zagotavlja izvajanje vseh glavnih funkcij upravljanja destinacije in predstavlja
dobro podlago za nadaljnje uclinkovito upravljanje ter krepitev povezovanja in sodelovanja s
turisticnimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi deleZniki v destinaciji in SirSe v regiji Posavje.
CPT Krsko je v preteklem strateskem obdobju nadgradil svoj model upravljanja in prevzel aktivno
vlogo destinacijske organizacije Krsko, usposobil kadre za izvajanje funkcij destinacijskega
managementa ter vzpostavil sistem rednega komuniciranja za osvescanje strokovne javnosti in
obcanov o dejavnostih CPT, nacrtovanih aktivnostih in doseZenih uspehih. S tem je postavil temelje
sistemati¢nega usmerjanja razvoja in trzenja turizma na nivoju destinacije. Pozitivni rezultati teh
aktivnosti se kaZejo v vecji prepoznavnosti CPT in njegovega dela na podrocju turizma med obcani in
turisticnimi ponudniki. Slednji bolj vidno vlogo CPT pri spodbujanju razvoja turizma celo vidijo kot
enega od najvecjih napredkov na podrocju turizma v zadnjem strateskem obdobiju.

CPT je tudi aktivno vklju¢en v razvojne aktivnosti SirSe posavske regije in aktivho sodeluje s
Slovensko turisti¢no organizacijo (STO). Razvito ima partnersko sodelovanje z ZdruZzenjem Outdoor
Slovenije, GIZ in MreZo postajalis¢ Camperstop, sodeluje tudi z Obcinsko turisticno zvezo in drugimi
organizacijami v regiji in drzavi. Pozitiven premik v nadgradnji modela upravljanja je aktivna vkljucitev
CPT v regijsko destinacijsko organizacijo RRA Posavje, kar je Ze prispevalo k izboljSanju sodelovanja in
povezovanja na regionalnem nivoju s pripravo skupnih razvojnih projektov, v katerih je dobro
vklju€ena turisti¢na ponudba destinacije Krsko. Najbolj odmevna skupna projekta zadnjega strateskega
obdobja sta projekt oblikovanja 5-zvezdi¢nega doZivetja Sedem veli¢astnih gradov Posavja in projekt
Okusi Posavja, ki postajata najbolj prepoznavna turisti¢na proizvoda Posavja.

lzziv za naslednje stratesko obdobje predstavlja zagotovitev aktivnega partnerstva turisticnih
ponudnikov in drugih s turizmom povezanih deleznikov v destinaciji pri razvoju in skupnem
upravljanju destinacije. Sodelovanje med turisticnimi ponudniki in njihovo aktivho vkljucevanje v
razvojne in trZenjske aktivnosti je sicer vzpostavljeno, predvsem pri udelezbi na dogodkih in
prireditvah, ki jih organizira CPT, pri pripravi skupnih promocijskih materialov in pri udelezbi na sejmih,
borzah in drugih predstavitvah turizma. CPT spodbuja povezovanje med turisticnimi ponudniki in
medsebojno poznavanje z izvajanjem raznovrstnih izobraZzevalnih delavnic pri razlicnih turisti¢nih
ponudnikih. Na novi spletni strani visitkrsko.si so organizirane e-novice, na katere se lahko narocijo
turisticni ponudniki in ostala zainteresirana javnost.

Kljub temu pa je opazno pomanjkanje bolj aktivnega vkljucevanja turisticnih ponudnikov v
oblikovanje letnih nacrtov dela CPT. Na delavnicah je bilo namrec zaznati, da turisti¢ni ponudniki CPT
prepoznavajo prevec kot vodjo, ki bo poskrbel za vse, sami pa bi samo sodelovali pri izvedbi. S tem se
izgublja pomemben element ucinkovitega upravljanja destinacije — to je partnerstvo pri razvoju
turizma, kjer se pricakuje aktivna vloga in tudi delitev nalog in odgovornosti za doseganje postavljenih
ciljev. TakSno percepcijo je potrebno zaceti spreminjati s poudarjanjem vlog in nalog turisti¢nih
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ponudnikov in ostalih s turizmom povezanih deleZnikov v destinaciji pri uresnicevanju razvojnih
ciljev turizma ter z njihovim bolj aktivnim vklju¢evanjem v upravljanje CPT.

Z vidika organiziranosti turizma pa je poleg vzpostavljenega sodelovanja med CPT in turisti¢nimi
ponudniki pomembno tudi aktivho povezovanje in sodelovanje med turisticnimi ponudniki. Na tem
podro¢ju turistiéni ponudniki sami priznavajo, da je sodelovanje med njimi $e precej $ibko. Se najbolje
so organizirani vinarji, medtem ko ostali ponudniki na tem podrocju e morajo narediti korak naprej.
Se bolj Sibko je povezovanje turisti¢nih ponudnikov v regiji Posavje in z drugimi ob&inami.

V smernicah razvoja slovenskega turizma je mocno izpostavljena potreba po povezovanju turisticnih
ponudnikov s podjetji, kmeti in drugimi deleZzniki v lokalne verige vrednosti, s ¢Cimer se Zeli povecati
izrabo raznovrstnih izdelkov in pridelkov za oblikovanje avtenti¢nih turisti¢nih proizvodov in dozZivetij
in tudi pokazati, da turizem lahko ustvarja trge za prodajo izdelkov in pridelkov domacih podjetij in
pridelovalcev. Mestna obcina Krsko ima razvito gospodarstvo, podjetniStvo in obrtniStvo. Posavje je
najvecji pridelovalec sadja in zelenjave v Sloveniji. V regiji je okrog 4.500 kmetijskih gospodarstev s
primarnimi kmetijskimi pridelki. V Posavju je najvec ribogojcev v Sloveniji. Vse to kaze na ogromen
potencial za oblikovanje «TOP« turisticnih programov in dozivetij s spodbujanjem sodelovanja in
povezovanja med turisticnimi ponudniki vzdolz lokalnih verig vrednosti. Ta potencial je potrebno
zacCeti izkorisc¢ati v tem strateskem obdobju.

Tabela 13: Povzetek napredka, izzivov in priloZnosti na prioritetnem podrocju 5

PRILOZNOSTI
Dobro razvito gospodarstvo,
podjetnistvo, kmetijstvo in
vinogradnistvo predstavljata
izjemen potencial za
ustvarjanje avtenticnih
turisti¢nih proizvodov in
dozivetij. Le povezati se je
treba z njimi.

NAPREDEK 1ZZIV1

Vzpostavljen model upravljanja
destinacije z vsemi funkcijami
upravljanja in usposobljenimi kadri
(redno izvajanje letnih nacrtov dela).

Sodelovanje med turisti¢nimi
ponudniki je Sibko (izjema vinariji
in gostinci).

Povezovanje med turisti¢nimi
ponudniki razlicnih dejavnosti
(npr. nastanitve — "outdoor,
gostinstvo — kultura, kulturna

CPT Krsko med turisti¢nimi ponudniki
pozicioniran in prepoznan kot
destinacijska organizacija, ki usmerja

razvoj in trZenje turizma.

Vzpostavljeno sodelovanje med CPT in
zainteresiranimi turisti¢nimi ponudniki
(zgledno, a $e ne dovolj).
Vzpostavljeno aktivno sodelovanje CPT
z vodilno destinacijo Cate? Posavje,
RRA Posavje, STO in produktnimi
zdruZeniji z vidno vlogo CPT pri razvoju
regijskih turisti¢nih produktov (5-
zvezdi¢no doZivetje Sedem veli¢astnih
gradov Posavja, Okusi Posavja).

Glavni cilji

dediscina) v destinaciji in Se bolj
v regiji je Sibko.

Premalo aktivna vloga turisti¢nih
ponudnikov pri upravljanju
destinacije.

Presibko povezovanje s
podjetniki, obrtniki, rokodelci in
pridelovalci Zivil v lokalne verige
vrednosti.
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RAZVOINI CILU 6: Uc¢inkovito partnersko upravljanje turizma

CiLJ6.1 Nadgraditi model upravljanja destinacije v smeri aktivnega vkljuevanja turisti¢nih
ponudnikov v upravljanje destinacije.

ClLJ 6.2 Okrepiti sodelovanje med turisticnimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi
delezniki v destinaciji in regiji.

ClLJ 6.3 Spodbuditi povezovanje deleznikov v lokalnih verigah vrednosti v destinaciji in regiji.

Ukrepi in aktivnosti

UKREP 6.1: Nadgradnja modela upravljanja destinacije

CPT Krsko v sodelovanju z Mestno obcino Krsko v tem strateSkem obdobju nadaljuje z izvajanjem vseh
funkcij upravljanja destinacije od razvoja turisti¢nih proizvodov in doZivetij do informiranja, promocije,
trZzenja in trajnostnega razvoja turizma preko Zelene sheme slovenskega turizma. Klju¢ni premik na
podrocju upravljanja destinacije v tem strateSkem obdobju je zagotoviti vecje vkljucevanje
zainteresiranih klju¢nih turisticnih ponudnikov v upravljanje destinacije v smislu njihove aktivne
udelezbe pri pripravi in izvedbi letnih programov dela CPT ter spremljanju njihove izvedbe. V ta namen
bo CPT Krsko uvedel redna mesecna srecanja s turisti¢nimi ponudniki in vzpostavil komunikacijsko
platformo, preko katere bodo zainteresirani turisti¢ni ponudniki in drugi s turizmom povezani delezniki
v mestni obcini lahko posredovali svoje ideje in predloge, s katerimi bodo prispevali k razvoju in trzenju
turisticne ponudbe destinacije v dolo¢enem letu, in sicer z vklju¢evanjem promocije celovite ponudbe
destinacije Krsko v lastne trzenjske aktivnosti na specifi¢nih trgih, ki niso opredeljeni kot glavni ciljni
trgi, organizacijo promocijskih dogodkov, predlogi za razvoj novih povezanih turisti¢nih proizvodov in
dozivetij, predlogi za vlaganja v novo zasebno ali javno-zasebno turisti¢no infrastrukturo ipd. Z
namenom bolj aktivnega vklju¢evanja turisti¢nih ponudnikov v upravljanje destinacije se enkrat letno
izvede Turisticni forum, ki bo postal osrednji tradicionalni turisticni dogodek v mestni ob¢ini Krsko,
katerega osrednji del bo vedno predstavitev doseZzkov preteklega leta in predloga dela za naslednje
leto ter nagrajevanje najbolj zasluznih deleznikov za dosezke v preteklem letu v kombinaciji z
usposabljanji in predstavitvami aktualnih tem v turizmu.

Cilja tega strateskega obdobje sta tudi prilagoditev organiziranosti turizma nacrtovani nadgradniji
organizacijske sheme slovenskega turizma ter vklju¢evanje in aktivho sodelovanje pri upravljanju
turizma v regiji Posavje.

Aktivnosti

A6.1.1 | Redno izvajanje letnih programov dela v skladu s strateskimi usmeritvami in akcijskim
nacrtom in v skladu s smernicami slovenske turisticne strategije.

A6.1.2 | Redna mesecna srecanja s turisticnimi ponudniki.

A6.1.3 | Vzpostavitev komunikacijske platforme — preko spletne strani visitkrsko.si — za
razpravo, usklajevanje in pripravo letnih programov dela na podrocju turizma v mestni
obcini.

A6.1.4 | Priprava programske zasnove Turisticnega foruma in redno letno izvajanje.

A 6.1.5 | Spremljanje razvoja nacionalnega projekta nadgradnje organizacijske sheme
slovenskega turizma in uskladitev organiziranosti turizma v destinaciji z novo shemo.

A6.1.6 | Aktivno vkljuevanje v vodilno destinacijsko organizacijo v regiji Posavje.
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UKREP 6.2: Okrepiti sodelovanje med turisticnimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi
deleZniki ter podjetji in pridelovalci v lokalnih verigah vrednosti v mestni ob¢ini in regiji

Izvedba aktivnosti v okviru ukrepa 5.1 bo prispevala tudi k izboljSanju sodelovanja med CPT Krsko,
Mestno obcino Krsko in turisti¢nimi ponudniki. V tem strateskem obdobju pa je potrebno okrepiti tudi
sodelovanje med turisti¢nimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi deleZniki v destinaciji in
regiji. Njihovo medsebojno poznavanje je klju¢ za prepoznavanje podjetniskih priloznosti in idej za
oblikovanje novih zelenih, avtenticnih turisti¢nih proizvodov in doZivetij, za katere bo v tem strateskem
obdobju na voljo obseZen finan¢ni paket v okviru programov EU. CPT Krsko v vlogi destinacijske
organizacije pri tem lahko pomaga z rednim informiranjem vseh zainteresiranih deleznikov, z
organizacijo rednih srecanj zainteresiranih turisti¢nih in s turizmom povezanih deleznikov ter z
organizacijo in izvedbo izobraZzevanj in usposabljanj za posamezne skupine turisti¢nih ponudnikov ter
druge deleznike na teme, ki spodbujajo sodelovanje med njimi (npr. kako povezati nastanitev s
ponudbo kolesarjenja, kulinaricnega in kulturnega doZivetja). Dokazano ucinkovit mehanizem za
spodbujanje sodelovanja je tudi organizacija Studijskih tur z ogledi primerov dobrih praks v slovenskih
in tujih turisti¢nih destinacijah.

S ciljem krepitve medsebojnega poznavanja turisticnih ponudnikov razli¢nih skupin in tudi za
vzpostavitev sodelovanija turisti¢nih ponudnikov s podjetniki, kmeti in drugimi delezniki v mestni obcini
je dober nadin tudi organizacija t. i. »match-making« srec¢anj. Ta so namenjena spoznavanju turisti¢nih
ponudnikov in drugih deleznikov ter iskanju skupnih interesov oz. moznosti za poslovno sodelovanje
na podrocju turizma. Organizacija taksnih dogodkov zahteva dobro predhodno pripravo, predvsem s
predhodnim zbiranjem interesov o0z. pripravo predstavitev zainteresiranih podjetij in drugih
deleZnikov, ter z izraZzenimi interesi in podrodji za sodelovanje.

V Strategiji slovenskega turizma 2022-2028 je za namen uspeSnega povezovanja turisti¢nih
ponudnikov v lokalnih verigah vrednosti predvidena podpora destinacijam za oblikovanje digitalnih
platform za vzpostavljanje verig vrednosti in kratkih dobavnih poti ter medpanoZno sodelovanje, kjer
se ponudniki (kmetijstvo, obrt, industrija, prevoznistvo, kultura, naravni parki, gostinstvo, turizem)
lahko povezujejo, ustvarjajo integralno turisticno ponudbo, oblikujejo kratke lokalne, regijske in
nacionalne dobavne verige in skupaj ustvarjajo vecjo in bolj avtenti¢no vrednost v celotni verigi. TakSna
platforma deluje kot »marketplace« za turisti¢ne in s turizmom povezane deleZznike. CPT Krsko bo v
tem strateSkem obdobju pristopil k pripravi taksSne platforme, pri cemer se predhodno prouci moZznost
vzpostavitve platforme na regionalnem nivoju.

Pomembna aktivnost CPT v tem okviru je tudi nudenje strokovne pomoci skupinam turisti¢nih in drugih
deleznikov pri razvoju njihovih skupnih poslovnih idej in pripravi prijav na javne razpise za podporo
razvoju turisticnih produktov in krepitev lokalnih verig vrednosti, ki so predvidene v smernicah razvoja
slovenskega turizma v tem strateSkem obdobju. Mestna obcina Krsko pri tem lahko sodeluje s
finan¢nimi spodbudami turisticnim ponudnikom za pripravo projektne dokumentacije za prijave na
javne razpise. V drzavnih javnih razpisih priprava projektne dokumentacije obicajno ni upravicen
strosek, kar marsikoga odvrne od prijave oz. so prijave neuspesne zaradi slabo pripravljene projektne
dokumentacije, Ceprav so projekti vsebinsko dobri.

Aktivnosti:
A6.2.1 | Redno informiranje vseh zainteresiranih deleznikov o0 moZnostih sodelovanja in
povezovanja s primeri dobrih praks (vinarji).

A 6.2.2 | Organizacija rednih srecanj zainteresiranih turisti¢nih in s turizmom povezanih
deleZnikov.
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A 6.2.3 | Organizacija in izvajanje usposabljanj, izobraZzevanj in Studijskih tur za posamezne
skupine turisti¢nih ponudnikov in za turisticne ponudnike ter druge deleznike na teme,
ki spodbujajo sodelovanje med njimi.

A 6.2.4 | Organizacija in izvedba »match-making« srec¢anj za skupine, kjer Ze obstoji interes za
sodelovanje oz. kjer se vidi moZnost razvoja skupnih turisti¢nih proizvodov.

A 6.2.5 | Priprava inizvedba projekta vzpostavitve digitalne platforme za vzpostavljanje lokalnih
verig vrednosti in kratkih dobavnih poti ter za medpanozno sodelovanje. Prouci se
optimalna razlicica (regijsko ali na nivoju mestne obcine).

A6.2.6 | Preucitev optimalne razlicice in moznih oblik strokovne pomoci turisti¢nim ponudnikom
za razvoj turisticnih proizvodov in pripravo projektov v okviru programa podjetnistva oz.
vzpostavitev samostojnega modela za turizem.

A 6.2.7 | Redno izvajanje informativnih dni za objavljene javne razpise za spodbude v turizmu.
A6.2.8 Proucitev, priprava in izvajanje javnih razpisov za sofinanciranje priprave projektne
dokumentacije in prijav na javne razpise za spodbujanje razvoja turisti¢nih proizvodov
in projektov (Mestna obcina Krsko).

Tabela 14: Prioritetno podrocje 5: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja

Obdobje izvajanja
2026- | 2029-
2028 | 2030

UKREP 6.1. Redno izvajanje letnih programov

Nadgradnja dela v skladu s strateskimi
modela usmeritvami, akcijskim nacrtom in | CPT X X X
upravljanja smernicami slovenske turisti¢ne
destinacije. strategije.

6.1.2 | Redna mesecna srecanja s
ey o CPT X X X
turisticnimi ponudniki.

6.1.3 | Vzpostavitev komunikacijske
platforme — preko spletne strani
visitkrsko.si — za razpravo,

. S . CPT X
usklajevanje in pripravo letnih
programov dela na podrocju

turizma v mestni obcini.

6.1.4 | Priprava programske zasnove
Turisti¢nega foruma in redno CPT X
letno izvajanje.

6.1.5 | Spremljanje razvoja nacionalnega
projekta nadgradnje
organizacijske sheme slovenskega
. . . CPT X X
turizma in uskladitev
organiziranosti turizma v

destinaciji z novo shemo.

6.1.6 | Aktivno vklju¢evanje v vodilno
destinacijsko organizacijo v regiji CPT X X X
Posavje.

UKREP 6.2. 6.2.1 | Redno informiranje vseh
Okrepiti zainteresiranih deleZnikov o

CPT X X X
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Obdobje izvajanja

sodelovanje med
turisti¢nimi
ponudniki in
drugimi s
turizmom
povezanimi
delezniki ter
podjetji in
pridelovalci v
lokalnih verigah
vrednosti v
mestni ob¢ini in
regiji.

moznostih sodelovanja in
povezovanja s primeri dobrih
praks (vinarji).

2026—- | 2029-
2028 | 2030

6.2.2

Organizacija rednih srecanj
zainteresiranih turisticnih in s
turizmom povezanih deleznikov.

CPT

6.2.3

Organizacija in izvajanje
usposabljanj, izobraZevanj in
Studijskih tur za posamezne
skupine turisti¢nih ponudnikov in
za turisti¢ne ponudnike ter druge
deleZnike na teme, ki spodbujajo
sodelovanje med njimi.

CPT

6.2.4

Organizacija in izvedba »match-
making« srecanj za skupine, kjer
Ze obstoji interes za sodelovanje
oz. kjer se vidi moZnost razvoja
skupnih turisti¢nih proizvodov.

CPT

6.2.5

Priprava in izvedba projekta
vzpostavitve digitalne platforme
za vzpostavljanje lokalnih verig
vrednosti, kratkih dobavnih poti in
medpanozno sodelovanje. Prouci
se optimalna razli¢ica (regijsko ali
na nivoju mestne obcine).

CPT

6.2.6

Preucitev optimalne razlicice in
moznih oblik strokovne pomoci
turisticnim ponudnikom za razvoj
turisticnih proizvodov in pripravo
projektov v okviru programa
podjetnistva oz. vzpostavitev
samostojnega modela za turizem.

CPT

6.2.7

Redno izvajanje informativnih dni
za objavljene javne razpise za
spodbude v turizmu.

CPT

6.2.8

Proucitev, priprava in izvajanje
javnih razpisov za sofinanciranje
priprave projektne dokumentacije
in prijav na javne razpise za
spodbujanje razvoja turisti¢nih
proizvodov in projektov.

MO
Krsko
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5 FINANCNIOKVIR

Strategija je ambiciozno zastavljena, njeno izvajanje pa bo odvisno od financnih in kadrovskih virov,
odziva turisti¢nih in s turizmom povezanih deleznikov in nepredvidljivih zunanjih okolis¢in.

Pri pripravi financnega okvira so bile upostevane naslednje predpostavke:

- ovrednoteni so ukrepi, projekti in aktivnosti, ki jih je potrebno uvesti za realizacijo zastavljenih
ciljev,

- osnovne redne aktivnosti in place obstojecih zaposlenih v CPT Krsko niso vklju¢ene,

- ovrednoteni so le ukrepi javnega in javno-zasebnega znacaja, na katere imata Mestna obcina Krsko
in CPT Krsko vpliv,

- financne ocene so podane na podlagi projektne dokumentacije (Ce obstaja), preteklih izkusenj in
poznavanja razmer na trgu,

- zasebne nalozbe so vkljuéene na podlagi lastne ocene samo za vlaganja v nastanitvene kapacitete
in turisti¢ne projekte,

- voceno so vkljuena sredstva proracuna Mestne obcine Krsko za sofinanciranje zasebnih vlaganj v
nastanitvene kapacitete in turisti¢éne projekte,

- voceno niso vkljuCene nacrtovane investicije v Sportno infrastrukturo (npr. Bazen Krsko),

- obseg financiranja s strani proracuna Mestne obc¢ine Kr§ko, namenjen podrocju turizma, ostaja vsaj
na ravni iz leta 2023,

- zaizvedbo investicij v javno turisti¢no infrastrukturo so naértovani zunanji viri financiranja (EU, RS),
ki so opredeljeni glede na pogoje, poznane v ¢asu priprave strategije.

Okvirni finan¢ni nacrt je zato potrebno razumeti le kot usmeritev oz. orientacijski okvir za pripravo
letnih financnih nacrtov za spodbujanje razvoja turizma v mestni obcini. Nacrti bodo izdelani v skladu
z vsakokratno aktualno situacijo in se bodo prilagajali obsegu razpolozljivih sredstev obcinskega
proracuna.

V celotnem strateskem obdobju od 2023 do 2030 je tako vrednost strategije ocenjena na
15.997.600,00 EUR oz. povprecno letno na 1.999.700,00 EUR. Financno se v javhem delu izvaja prek
proracuna in NRP Mestne obcine Krsko, ki vkljuCuje tudi sredstva za izvajanje letnih programov CPT
KSko in drugih javnih sluzb oz. upravljalcev javne infrastrukture Mestne obcine Krsko, pa tudi sredstva
projektov, financiranih s strani drugih virov (EU, RS) ter zasebnih virov za financiranje vlaganj v
nastanitvene kapacitete in druge turisti¢ne projekte.

Tabela 15: Okvirni financni nacrt

PP1 RAZVOJ ZELENEGA

TRAJNOSTNEGA TURIZMA 208.000,00 208.000,00 0,00 0,00

RAZVOJ CELOLETNIH BUTICNIH
ZELENIH IN ENERGIJE POLNIH
TURISTICNIH PROIZVODOV IN
DOZIVETI

PP2

13.734.600,00 | 8.394.600,00 | 4.340.000,00 | 1.000.000,00

PROMOCIJA, TRZENJE IN

PP3 PRODAJA

1.040.000,00 935.000,00 75.000,00 30.000,00
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USTVARJANJE KARIERNIH IN

PP4  PODJETNISKIH PRILOZNOSTIV 145.000,00 105.000,00 40.000,00 0,00
TURIZMU
ORGANIZIRANOST IN

PP5 RAVILLANIE TURIZMA 870.000,00 870.000,00 0,00 0,00
SKUPA) 15.997.600,00 | 10.512.600,00 | 4.455.000,00 | 1.030.000,00
Povprecno na leto (8 let) 1.999.700,00 1.314.075,00 556.875,00 128.750,00

Vir: Avtor

6 SPREMUANIJE IN VREDNOTENIJE IZVAJANJA STRATEGIJE

Strategija razvoja turizma v mestni obcini Krsko je krovni strateski dokument za usmerjanje ter
financiranje delovanja in nalozb na podrocju turizma v destinaciji Krsko oz. na obmocju Mestne obcine
Krsko.

Obdobje veljavnosti

Strategija razvoja turizma v mestni ob¢ini Krsko velja do vklju¢no leta 2030, ¢eprav so njena dolgorocna

vizija, strateski cilji in nekateri projekti zastavljeni za daljSe ¢asovno obdobje. Strategijo razvoja turizma

v mestni obcini Krsko 2023-2030 je obravnaval in sprejel obcinski svet Mestne obcine Krsko na
seji, dne

Spreminjanje strategije

Na uresnievanje zastavljenih ciljev bodo v naslednjih dveh letih vplivali prilagajanje turisticnega
gospodarstva in destinacije na razmere nove normalnosti po epidemiji virusa covid-19, neugodna
gospodarska situacija in vojna v Ukrajini. V okviru spremljanja izvajanja strategije zato v letu 2026
priporo¢amo izvedbo vmesne evalvacije in sprejetje odloCitve o morebitni novelaciji strategije.
Strategija pa se tudi sprotno prilagaja aktualni situaciji, casovnemu poteku nacrtovanih projektov in
razpoloZljivosti spodbud, predvidenih v Strategiji slovenskega turizma 2022-2028.

Novelirano strategijo sprejme mestni svet Mestne obcine Krsko.
Organizacija izvajanja in financiranja
Za izvajanje strategije v javnem delu so zadolZeni:

- Mestna obdina Krsko,
- CPT Krsko v vlogi destinacijske organizacije,
- drugi obcinski javni zavodi, podjetja in upravljalci javne turisti¢ne in druge infrastrukture.

Usmeritve Strategije razvoja turizma v mestni obcini Krsko predstavljajo izhodis¢e za pripravo letnih
nacrtov CPT Krsko in strokovno podlago za nacrtovanje in izvajanje ostalih politik Mestne obcine Krsko,
zlasti prometne, kulturne, Sportne, prostorske, okoljske, podnebne, kmetijske in gospodarske.

V izvajanje strategije se aktivno vkljucijo drustva, ki imajo interes in tudi razpoloZljive vire (predvsem
kadrovske) za izvajanje skupaj dogovorjenih nalog in aktivnosti.
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Za izvajanje strategije v zasebnem delu so zadolZeni turisti¢ni ponudniki, ki morajo prevzeti aktivno
vlogo pri skupnem upravljanju destinacije in izvajati podjetniSke nacrte v skladu z njihovimi razvojnimi
programi in usmeritvami.

Spremljanje izvajanja

Za operativno spremljanje izvajanja strategije razvoja sta zadolZzena Mestna obcina Krsko (Oddelek za
gospodarske dejavnosti) in CPT Krsko, ki o izvajanju strategije na letni ravni porocata v okviru svojega
letnega poslovnega porocila. Kljuéni elementi spremljanja izvajanja strategije so:

- doseganje razvojnih ciljev,

- uresnicevanje ukrepov iz akcijskega nacrta posameznih strateskih podrocij in opredelitev
odstopanj s predlogom za spremembo, omilitev tveganj oz. pospesitev izvajanja strategije v
primeru vecjih zaostankov,

- predlogi za novelacijo strategije, Ce je to potrebno.

V podporo spremljanju izvajanja CPT Krsko organizira vsakoletno srecanje vseh turisti¢nih ponudnikov
na destinaciji (Turisti¢ni forum), kjer predstavi analizo preteklega leta in oceno izvajanja strategije ter
skupaj s turisti¢cnimi delezniki zacrta koncept programa dela za prihodnje enoletno obdobje.

Vrednotenje izvajanja strategije

Uspesnost in uinkovitost izvajanja ter doseganja ciljev strategije se uresnicujeta prek evalvacije
strategije. Za potrebe predmetne strategije se priporoca dve vrednoteniji, in sicer:

- vmesno vrednotenje v letu 2026 in v letu 2028, ko se tudi zaklju¢uje stratesko obdobje na nivoju
drzave,

- ob koncu obdobja izvajanja strategije v letu 2030, pri ¢emer zaklju¢na evalvacija vsebuje celostno
oceno uspesnosti uresnicevanja strategije s priporocili za pripravo nove.
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1 UvOoD

Analiza stanja turizma v mestni obcini Krsko je pripravljena z namenom pridobitve podlag za pripravo
Strategije razvoja turizma v mestni ob¢ini Krsko 2023 — 2030, ki predstavlja temeljni razvojni dokument
mestne obcine na podrocju turizma v tem strateSkem obdobiju.

Z analizo stanja odgovarjamo na vprasanja KDO SMO, KAJ SMO, in KJE SMO na podroc¢ju turizma, s
ciljem ugotoviti, kakSen je bil napredek na podrocju turizma v zadnjem strateskem obdobju, kaksna je
pozicija turisticne destinacije KrSko na globalnem turistiCnem trgu ter kaksni so njeni potenciali in
kljuéni izzivi za nadaljnji razvoj turizma.

Za pripravo Analize stanja smo proucili vse razpoloZljive dokumente in druge javno dostopne vire ter

statisti¢ne podatke. Pomemben vir informacij predstavljata izvedeni spletni anketi med ob¢ani (n=185)

in turisticnimi ponudniki (n=37) ter izvedene delavnice s posameznimi interesnimi skupinami

turisti¢nih ponudnikov ali s turizmom povezanih deleZnikov (javnega in drustvenega sektorja), ki smo

jih izvedli v marcu in aprilu 2023 in sicer:

- 16.3.2023 s turisticnimi ponudniki s podrocij gastronomije (gostinci in vinarji) in turisti¢nih
namestitev;

- 17.3.2023 s turisti¢cnimi ponudniki s podrodij kulture, mladine, Sporta in ostalih dozivetij;

- 6.4.2023 z obcani in predstavniki prostovoljnih drustev v mestni ob¢ini Krsko.

Ugotovitve iz delavnic in spletnih vprasalnikov smo dopolnili s sedmimi poglobljenimi intervjuji s
predstavniki posameznih interesnih skupin turisti¢nih ponudnikov in drugih, za turizem pomembnih
deleznikov v mestni obcini, ter s predstavniki CPT Krsko in Mestne obcine Krsko.

Analizo stanja postavljamo v SirSi kontekst razvoja turizma v svetovnem merilu in predvsem v
kontekst razvoja slovenskega turizma ter glavnih usmeritev na tem podrocju v prihodnjih sedmih letih.
V skladu s tem v drugem delu analize predstavljamo strnjen pregled stanja in trendov v turizmu, ki ga
dopolnjujemo s pregledom stanja in strateskih usmeritev slovenskega turizma nove Strategije
slovenskega turizma 2022 — 2028 (MGTS, 2023).

Analizo zaklju¢ujemo s pregledom glavnih prednosti in slabosti ter priloZnosti in nevarnosti, ki smo
jih skupaj z zainteresiranimi turisti¢nimi ponudniki v ob¢ini identificirali na delavnicah in preverili v SirSsi
zainteresirani javnosti s pomocjo spletnega vprasalnika ter pregledom razpoloZljivih materialov in
gradiv na temo turizma v mestni obcini Krsko. Ugotavljamo, kje ima mestna obcina primerjalne in
razlikovalne prednosti v primerjavi z ostalimi turisticnimi destinacijami na katerih lahko v prihodnje
gradi svojo prepoznavnost na globalnem turisticnem trgu, katere so najvecje slabosti, ki jih je potrebno
odpraviti, katere priloZnosti lahko izkoristi in kakSne nevarnosti lahko negativno vplivajo na razvoj
turizma v mestni ob¢ini.

Ugotovitve analize stanja sluZijo kot podlaga za opredelitev poslanstva, vizije in temeljnih strateskih
usmeritev, s katerimi odgovarjamo na vprasanje, kaj in kdo Zelimo biti, kako se vidimo v prihodnosti.



2 TURIZEM V MESTNI OBCINI KRSKO

2.1.1 Mestna ob¢ina Kr$ko v prostoru, dostopnost in gospodarstvo!

Mestna obéina Kr$ko se razteza na povrsini 286,5 km? in se nahaja v jugovzhodnem delu Slovenije, kjer
se dolina reke Save razsiri v prostrano Krsko polje, preko katerega se na juznem obrobju vije reka Krka.
Ima 158 naselij in 16 krajevnih skupnosti, v njej Zivi okrog 26.200 prebivalcev. LeZi v krski kotlini ob
krskem polju, ez njo teceta reki Krka in Sava, obrobljena z Bohorjem in Gorjanci.

Obmocje Krsko je prometno lahko dostopno. Turisti potujejo najvec z lastnimi avtomobili. 1z zahodne
Slovenije je najhitrejSa pot po avtomobilski cesti Ljubljana - Zagreb. Pri Drnovem je odcep za Krsko. Iz
mariborske smeri se pripelje po obsavski cesti, malo pred Krskim je odcep za Brestanico in Senovo. Od
tam naprej pelje cesta na Kozjansko proti Celju, Ptuju, Mariboru in v nasprotni smeri znova v Krsko. Na
obmodju so tri ZelezniSke postaje: Brestanica, Krsko in Libna, ki povezujejo promet iz ljubljanske,
mariborske in zagrebske smeri. Iz smeri Zagreba je dostop po avtocesti do Drnovega. Letalis¢a so v
Zagrebu in Ljubljani.

Slika 1: Geografska umestitev mestne ob¢ine Krsko
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Mestna obcina Krsko je v Sloveniji in svetu znana po edini slovenski jedrski elektrarni. Poslovno okolje
mestne obcine predstavlja najvecji energetski bazen Slovenije, saj se v njem, poleg Nuklearne
elektrarne, nahajajo Se Stevilna uspesna energetska podjetja kot je GEN energija, Termoelektrarna
Brestanica, Hidroelektrarna Krsko, pa tudi Fakulteta za energetiko.

Danes je Krsko osrednje mesto Posavja in obcinsko sredis¢e. Obnovljeno staro mestno jedro daje
mestu Krsko sliko urejenosti in znacilnost upravnega sredisca (obcina, upravna enota, okrozno sodisce,
tozilstvo, davéni urad, policijska uprava, policijska postaja, center za socialno delo, zavod za
zaposlovanje, zavod za zdravstveno zavarovanje Slovenije).

V obcini je cutiti ugodno podjetnisko klimo, oblikovanje novih poslovnih in obrtnih con pa je eden
pomembnejSih dejavnikov nadaljnjega razvoja in odpiranja novih delovnih mest. Temelj
gospodarskega razvoja doloca tudi konkurenc¢na ponudba komunalno opremljenih zemljis¢ v poslovnih
conah, ki se ponasajo z izjemno stratesko pozicijo, ob glavhem cestnem in Zelezniskem koridorju ter

1 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (Pridobljeno: 11.2.2023).



tako omogocajo izjemno ugodne logisti¢ne povezave, kar z urejeno infrastrukturo in naborom kadrov
pomeni konkurenc¢no prednost, ki jo s pridom izkoris¢a veliko lokalnih, nacionalnih in svetovnih
podjetij. Geostrateska pozicija mestne obcine ob glavnem cestnem in ZelezniSkem koridorju, skupaj z
bliZzino letalis¢a v Zagrebu in bodocega letalis¢a v Cerkljah ob Krki predstavlja tudi pomembno prednost
in priloZnost za turizem mestne obcine.

Gospodarski razvoj je s podjetnistvom, trgovino, obrtjo, kmetijstvom in turizmom v vse vedjem
razmahu. (Mestna obcina Krsko, 2023).

2.1.2 Turizem v oc¢eh ob¢anov mestne obcine Krsko

Obcani mestne obéine Kr$ko, ki so izpolnili spletno anketo?, v ve¢ kot 90% menijo da ima mestna
obcina Krsko potencial za razvoj turizma. V pretezni meri (47%) prepoznavajo turizem kot dejavnost,
ki bi ob primernih razvojnih ukrepih lahko dopolnjevala gospodarstvo obline, dobra tretjina pa jih
meni, da bi bil turizem lahko pomembna gospodarska dejavnost v mestni obcini.

Polovica jih meni, da je turizem v zadnjih petih letih napredoval, se razvil, druga polovica pa ne vidi
napredka. Pogresajo vecjo informiranost in tudi vecje vkljuevanje obcanov v razvojne aktivnosti na
podrocju turizma.

Turizem prepoznavajo kot dejavnost, ki jim prinasa vec koristi kot slabosti. Med koristmi turizma
najbolj izpostavljajo, da jim turizem Ze danes omogoca boljSe moznosti za prezivljanje prostega Casa,
predvsem zaradi izgrajene javne turisti¢ne infrastrukture in v tem okviru urejenih in oznacenih novih
kolesarskih in raznovrstnih pohodniskih poti in atraktivne ponudbe kulinari¢nih dozivetij in gostinske
ponudbe nasploh. Kot glavne slabosti turizma danes pa vidijo, neugledno industrijsko obmocgje, ki kvari
izgled celega mesta, nepovezanost turisticnih ponudnikov in zato pomanjkanje celovitih doZivetij, pa
tudi Se ne dovolj dobra gostinska ponudba in neprepoznavnost turizma mestne obcine.

Kot glavne priloZnosti za nadaljnji razvoj turizma in konkurenéne prednosti mestne obcine na podrocju
turizma v primerjavi s podobnimi destinacijami v Sloveniji uvrscajo bogato kulturno dedis¢ino z gradom
Rajhenburg kot najveckrat izpostavljeno kulturno dedis¢ino in turistiéno znamenitost, gastronomijo in
vinarstvo, izjemno naravno okolje, ki omogoca raznovrstne aktivnosti v naravi (pohodnistvo,
kolesarjenje, aktivnosti ob in na vodi), energetiko in v tem okviru predvsem NEK ter Sportni turizem, ki
ga omogoca zgrajena Sportna infrastruktura. V okviru Sporta je posebej izpostavljen speedway.

2.1.3 Turisticna ponudba mestne obcine Krsko

Turisticno ponudno mestne obcine Krsko oblikuje bogata kulturna in naravna dedis¢ina (primarna
turisticna ponudba), razvita javna in zasebna turisti¢na infrastruktura (sekundarna turisti¢na ponudba)
ter turisticni proizvodi, storitve in doZivetja (turistiCna superstruktura). V nadaljevanju prikazujemo
glavne znacdilnosti posameznih delov turisti¢cne ponudbe mestne obcine Krsko.

2.1.3.1. Primarna turisti¢na ponudba

Primarna turistiéna ponudba? mestne ob¢ine Kriko obsega bogato kulturno dedi$¢ino pa tudi
naravne znamenitosti, ki predstavljajo potencial za nadaljnji razvoj turizma v obcini. V slikoviti pokrajini

2 Anketo je izpolnilo 185 obcanov.
3 Opis primarne turisti¢ne ponudbe je povzet po dokumentu Analiza stanja turizma obéine Kriko na osnovi podatkov za leto
2021, december 2022, CPT Krsko.



med Gorjanci in Bohorjem, se sedanjost prepleta in dopolnjuje z dedis¢ino davno minulih stoletij. To
je svet v malem, ki je vsem dogodkom navkljub uspel obdrZati svojo nekdanjo pristnost®.

Krsko polje je prodnata dolina, prepletena s travniki in polji, preko katerih se na juznem obrobju vije
reka Krka. Gricevnato pokrajino na severu, na levem bregu reke Save, zakljucuje krSko hribovje — z
gozdovi porasceno pobocje Bohorja. Celotno Krsko polje obdajajo manjsi grici, porasli s sadovnjaki in
vinogradi, na jugu pa se konca ob vznoZju Gorjancev, porascenih z bukovimi gozdovi, v katerih domuje
divjad. Na zahodu zaokrozuje dolino Krakovski pragozd, ki je zas¢iteno podrocje nekaterih redkih in
ogrozenih Zivalskih in rastlinskih vrst®.

Z razvojnega vidika med najpomembnejse naravne vrednote uvrs¢amo:
e  Krakovski gozd
e Gorjance
e Bohorin slapove na Bohorju
e Rudnik rjavega premoga Senovo
e Ajdovsko jamo
e Ribniki Mackovci pri Brestanici
e RekiKrko in Savo.

Te naravne vrednote so dostopne in tudi Ze vklju¢ene v turisticno ponudbo destinacije.

Krsko ima tudi veliko obmocij Nature 2000 (28.652,877 ha povrsine obcine; 5820,602 ha povrsine
Natura 2000; 20,31% v obgini Krsko®) zavarovanih obmocij in biotsko pestrost tudi z ostalimi obmogji
naravnih vrednot, ki predstavljajo pomembno naravno dedisc¢ino.

Kulturna in sakralna dediscina, arheoloska najdisca ter pomembnejse osebnosti

Obcina Krsko ima bogato zgodovino, saj so se na njenem ozemlju prepletale usode in Zivljenjske poti
Stevilnih zgodovinsko pomembnih osebnosti, med katerimi omenjamo Sirsi javnosti bolj znana Adama
Bohorica, Jurija Dalmatina, ki sta mo¢no zaznamovala ¢as protestantizma in pridobivanja prvih
slovenskih knjig v 16. stoletju. Po Dalmatinovi zaslugi smo Slovenci kot 12. narod na svetu, Ze od leta
1584 prebirali Sveto pismo v svojem jeziku.

V obcini se nahajajo razli¢ni kulturno zgodovinski objekti, ki s svojo vsebino pricajo o zanimivostih in
lepotah preteklosti. V teh objektih so urejeni razni muzeji in galerije. Ob vstopu v mesto Krsko iz celjske
smeri se nahaja Valvasorjev kompleks, kjer ima svoje prostore Mestni muzej Krsko. Ta odkriva Zivljenje
in sledi polihistorja Janeza Vajkarda Valvasorja, dobroto izjemne zZenske 19. stoletja Josipine HoCevar
in umetniska dela akademskega kiparja in medaljerja Vladimirja Stovi¢ka.

V mestnem srediS¢u se nahaja tudi celovito obnovljena Mencingerjeva hisa, znana po krskem
odvetniku in pisatelju, pa tudi po tem, da je del svojega Zivljenja v njej preZivel veliki polihistor Janez
Vajkard Valvasor. Znamenitost ponuja ogled Mencingerjeve spominske sobe z razstavljenimi predmeti
iz njegove zapuscine, sobo s freskami protestantskih portretov iz 16. stoletja, kot izjemnih tovrstnih
fresk v slovenskem prostoru. Med zanimivimi pa je prav gotovo tudi rekonstruirana avtenti¢na susilnica
sadja iz. 19. stoletja in nekatere zelo redke arheoloske najdbe. V starem mestnem jedru je tudi
Cebelarski center, ki celovito predstavlja ¢ebelarstvo v Posavju. Zasnovan je z namenom omogoditi

4 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11.2.2023).
5 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11. 2. 2023).
6 Vir: http://www.natura2000.si/fileadmin/user_upload/knjiznica/predstavitve/delez_po_obcinah.pdf, dostop 16.9.2020



ljudem vpogled v ¢ebelarsko delo in Zivljenje cebel. Omogoca vpogled v cebelarska opravila, opremo,
ki se uporablja za delo s ¢ebelami, kako tudi stik s éebelami in vpogled v &ebelji panj’.

Med sredis¢nimi tockami kulturne dediscine v mestni obcini Krsko izstopa eden izmed najstarejsih
gradov na Slovenskem — grad Rajhenburg, ki vabi s svojo z raznovrstno muzejsko dejavnostjo in
zanimivimi zgodbami preteklosti skozi razstave in druge dogodke. NajnovejSa razstava »Vitezi
Rajhenburski« predstavlja prva stoletja delovanja reprezentativne utrdbe salzburSke nadskofije kot
tudi druZino, ki je za nadSkofe upravljala posest. Z vitezi Rajhenburskimi so v lokalnem in SirSem
prostoru povezane Stevilne enote danasnje kulturne dedis¢ine, med drugimi plastika brestaniske
Socutne in grajske renesancne poslikave. Razstava pa poleg druZinske zgodovine pokaze tudi elemente
nadina Zivljenja pripadnikov posameznih stanov srednjeveske druzbe®. Obiskovalce pri¢akuje pestra
ponudba izdelkov lokalnih rokodelcev, vrhunska restavracija, in $tevilne prireditve®. V letu 2021 je
Mestna obcina Krsko na gradu vzpostavila moderno opremljeno peninoteko z namenom promocije
SirSega vinogradniSkega obmocja in predvsem vinarjev, ki v zadnjih nekaj letih pridelujejo vrhunske
penine. CPT Krsko, kot upravljalec peninoteke ponuja vodena doZivetja s predstavitvijo zgodbe
blagovne znamke Okusov Posavja in okusanjem posavskih penin (CPT Krsko, 2022).

Med najpomembnejSe kulturno zgodovinske znamenitosti, ki so v vecini primerov Ze vklju¢ene v
turistiéno ponudbo mestne obdine Krsko, tako Stejemo:

. grad Rajhenburg,

. grad Raka,

. Galerijo Krsko,

. mestni park Krsko (Dvorana v parku, Hocevarjev mavzolej, Gaj zasluznih ob¢ank in ob¢anov v
Krskem),

. Mencingerjevo hiso,

. Mestni muzej Krsko,

. Valvasorjevo in Kapucinsko knjiznico s kapucinskim samostanom in cerkvijo,

. Muzej tehniske dediscine v Ravnah (vhod v jamo) in na Restanju (‘MasSinhaus' ali strojnica),

. Srajbarski turn, ki ga je potrebno obnoviti, da se bo lahko vkljucil v turisti¢no ponudbo,

. Mavzolej Anastazija Griina,

. industrijsko dedis¢ino.

Kulturno dedis¢ino dopolnjujejo bogata arheoloska najdisca, in sicer:

. Ajdovska jama

o Brestanica — arheolosko najdisce grad Rajhenburg,

. Drnovo - Neviodunum - ostanki rimskega pristanisc¢a na robu vasi Drnovo,
. Dunaj nad Krskim

. Libna,

. Podbocje — Stari Grad.

Mnoge najdbe hranijo v Narodnem muzeju v Ljubljani, Naravoslovhem muzeju na Dunaju, Posavskem
muzeju v BreZicah in v Joaneum v Gradcu.

O pradavni naseljenosti pricajo arheoloske najdbe v Ajdovski jami, ki segajo vse tja v kameno dobo.
Zgodnja Zelezna doba je svoje neme price pustila na Libni nad Krskim. Ostanki nekdanjega rimskega
mesta in reCnega pristanis¢a Neviodunum pa so Se vedno vidni pri Drnovem. Srednji vek je postavil
gradove in Stevilne, Se danes dobro ohranjene cerkve v mestu Krsko, Brestanici, Leskovcu in drugod, ki

7 Povzeto po spletni strani https://www.visitkrsko.com (Pridobljeno:27.5.2023)
8 Povzeto po spletni strani https://www.gradrajhenburg.si /Pridobljeno 27.5.2023)
% Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11.2.2023).
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tvorijo bogato sakralno dedi3¢ino s $tevilnimi cerkvami®®. Z vidika turizma med njimi izpostavljamo
romarsko in zupnijsko cerkev Zupnije Brestanica Baziliko Lurske matere boZje v Brestanici, ki je
imenovana tudi Slovenski Lurd. Cerkev dandanes sodi med najvecje v Sloveniji in je hkrati najvecja
v Posavjull.

2.1.3.2. Sekundarna turisti¢na ponudba

Sekundarna turisticna ponudba mestne obcine Krsko zajema nastanitvene objekte, gostinske objekte,
turisticne agencije, vinske kleti in turisticne kmetije, turisticno informacijske centre, turisti¢na, kulturna
in Sportna drustva, druge ponudnike turisti¢nih in s turizmom povezanih dejavnosti ter javno turisti¢no
infrastrukturo, v katero uvrSamo urejene kolesarske, pohodniske in vinske poti, ter postajalisce za
avtodome.

Turisti¢ne nastanitve

Po podatkih Registra nastanitvenih obratov (AJPES, 2023) je bilo 9. decembra 2022 v mestni obcini
Krsko registriranih 30 obratov s ponudbo turisti¢nih nastanitev, ki so imeli skupaj registriranih 737
stalnih leZis¢. Od tega jih je najvec¢ v 4-ih hotelih (30%) in v 4-ih prenociscih (po 30%), z 18% delezem
pa jim sledijo lezis¢a v kategoriji sob, pocitniskih stanovanj in his. Teh je skupaj 11. V dveh hostlih je
skupaj 8 % vseh leZis¢, v dveh gostiscih pa 5% vseh leZiSC. Preostala lezis¢a pa so v 11-ih apartmajih
(5%), v planinskem domu (3%) in na eni turistic¢ni kmetiji z nastanitvijo (2%) (Graf 1).

Graf 1: Stevilo in struktura stalnih lezi$¢ v nastanitvenih objektih v mestni ob¢ini Kréko na dan
9.12.2022

M Hotel ™ Gostisce

M Prenocisce M Mladinska prenocisca

M Apartma M Soba, pocitnisko stanovanje ali pocitniska hisa
M Planinski dom ali koca M Turisti¢na kmetija z nastanitvijo

Vir: AJPES, Register nastanitvenih obratov, 9.12.2022 (AJPES, 2023).

vev v vevyv

Stalna leZisca v mestni obcini KrSko predstavljajo 15 % vseh stalnih leZiS¢ v posavskih ob¢inah, kar je
1 % vec kot leto poprej. V vseh obcinah regije Posavje je bilo v letu 2021 namrec registrirano skupaj
4.873 stalnih leZis¢, od tega najvec v obcini BreZice (77 %). V primerjavi z letom 2020, ko je zaradi

vevyv

pandemije priSlo do zmanj$anja Stevila stalnih lezis¢, je v letu 2021 opazna 2-odstotna ponovna rast

vevyv vYev v

Stevila stalnih lezis¢ v regiji. Ob tem velja poudariti, da se je Stevilo leZis¢ v obdobju 2019 - 2021 v
regiji Posavje povecalo edino v mestni obcini Krsko (za 11%). V vseh ostalih obcinah je Stevilo lezis¢

ostalo na priblizno enaki ravni, v obcini BreZice pa je prislo do obCutnega zmanjsanja Stevila lezis¢ (Graf
2).

10 povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11.2.2023).
11 povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 27.5.2023).
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Graf 2: Stalna leZisc¢a v prenocitvenih objektih v Posavju in mestni ob¢ini KrSko v letu 2021

STEVILO STALNIH LEZISC PO OBCINAH V POSAVIU, LETO 2019 - 2021
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Vir: SURS, december 2022

Struktura lezis¢ v mestni obcini Krsko je razvidna tudi iz spodnje Tabele 1. V primerjavi z letom 2020

vev v Vv v

se je v letu 2021 spremenila struktura stalnih leZis¢ in sicer se je povecalo Stevilo stalnih leZis¢ v hotelih

(za 16 stalnih lezisc), v prenociscih (za 15 stalnih lezis¢) ter sobah, pocitniskih stanovanjih in hisah (za

13 lezis¢). Obcutno pa se je v tem obdobju zmanjsalo Stevilo lezis¢ v gostiscih (za 19 stalnih lezZis¢). V
ostalih vrstah nastanitvenih obratov v tem obdobju ni bilo sprememb.

Tabela 1: Prenocitvene zmogljivosti v mestni obcini Kr§ko po vrstah nastanitvenega obrata, na dan
8.9.2020, 27.10.2021 ter 9.12.2022

Vrsta nastanitvenega St. St.stalnih  St.stalnih  St.stalnih  Razlika  Razlika
obrata obratov - lezis¢ — lezis¢ — lezis¢ — 2022/ 2022/20
9.12.2022 8.9.2020 27.10.2021 9.12.2022 2021 20

Hotel 4 206 235 222 -13 16

Gostisce 2 57 44 38 -6 -19

Prenocisce 4 209 148 224 76 15

Miladinska prenocisca 2 56 56 56 0 0

Apartma 5 26 32 26 -6 0

Soba, pocitnisko 11 122 111 135 24 13

stanovanje ali

pocitniska hisa

Planinski dom ali koca 1 20 20 20 0 0

Turisticna kmetija z 1 16 16 16 0 0

nastanitvijo

SKUPAJ 30 712 662 737 75 25

Vir: AJPES, Register nastanitvenih obratov, dostop 8.9.2020 in 27.10.2021 in 9.12.2022

vev v

Kljub rasti Stevila prenocis¢ pa tako turisti¢ni ponudniki kot tudi ob¢ani v pomanjkanju kakovostnih
nastanitev za turiste vidijo eno od pomembnih slabosti turizma mestne obcine.



Po podatkih portala EBONITETE.SI*?, je bilo v mestni ob¢ini Kr$ko v letu 2021 registriranih 96 gostinskih
obratov (SKD dejavnost | — Gostinstvo), od tega 11 v dejavnosti I.55 Gostinske nastanitvene dejavnosti
in 85 v dejavnosti 1.56 Dejavnost strezbe jedi in pijac. Stevilo od leta 2019 ostaja nespremenjeno.

V mestni obcini delujejo tudi 4 poslovni subjekti, registrirani pod glavno dejavnostjo N79 - Dejavnost
potovalnih agencij, organizatorjev potovanj in s potovanji povezanih dejavnosti, ki pa so usmerjeni
predvsem v ponudbo potovanj domacinom in manj v trienje turistiCne destinacije Krsko
(EBONITETE.SI, 2023).

Turizem na podezelju in vinarji

Lega krske pokrajine in njen relief sta ugodna tudi za razvoj kmetijske in turisticne dejavnosti. Pridne
roke domacinov so grice krske kotline spremenile v rodovitne sadovnjake in vinograde, kjer pridelujejo
sorte grozdja primerne za cvi¢ek PTP ter beli in rdeci bizeljcan PTP (laski rizling, kraljevina, modra
frankinja, Zametna ¢rnina, rumeni plavec) in ostale sorte primerne za pridelavo mirnih in penecih vin
(chardoonay, modri pinot, sauvignon). V mestni obcini je poleg Peninoteke na gradu Rajhenburg Se 8
vinarjev, ki s ponudbo odli¢nih vin sooblikujejo turisti¢cno ponudbo destinacije Krsko in sicer:

e Hisa frankinje Kerin,

e HiSavina Grabna,

e Kunejvino & ¢okolada,

e Klet Krsko,

e Posestvo Albiana,

e \Vinska klet Dular,

e Vinska klet Jarkovic,

e Vinska klet Pirc in

e Vinska klet Kodela.

Navedeni vinarji se vkljucujejo v turistiéno ponudbo z ogledom vinskih kleti in degustacijskimi prostori.
Poleg teh so prisotni Se ostali vinogradniki, ki se ukvarjajo izklju¢no s prodajo vina ter Stevilna
vinogradniska drustva.

Skozi obcino se vijejo tudi vinsko turisticne ceste:
¢ Bizeljsko sremiska vinsko turisti¢na cesta,

e Podgorjanska vinsko turisti¢na cesta,

e Gornjedolenjska vinsko turisti¢na cesta.

V mestni obcini so tudi 3 izletniSke kmetije in 2 turisticni kmetiji.

Pomemben del sekundarne turisticne ponudbe mestne obcine predstavljajo sodobno opremljene
konferencne in ve¢namenske dvorane za organizacijo seminarjev, poslovnih in motivacijskih srecanj,
»team buildingov«, kongresov, konferenc, delavnic, izobrazevanj in drugih poslovnih dogodkov.
Konferencéne in ve¢namenske dvorane so predvsem v Hotelu City, Kulturnem domu Krsko, v Gostilni in
Hotelu Kunst, na gradu Rajhenburg in v Hotelu Tri Lucke (CPT Krsko, 2022). Poslovna srec¢anja je mozno
dopolniti z raznovrstnimi aktivnostmi v naravi (kolesarjenjem, tekom, pohodnistvom, jahanjem, lovom,
ribolovom, kopanjem) ter ogledom kulturnih znamenitosti.

Mestna obcina Krsko ima zelo pestro mrezo Sportnih objektov. Vecinoma so to javni Sportni objekti, v
lasti lokalne skupnosti. Dva pomembnejsa Sportna objekta v mestni obcini Krsko sta kompleks stadiona
Matije Gubca in Bazen Brestanica. Stevilni $portni objekti se nahajajo ob javnih zavodih in sicer kot

12 (EBONITETE.SI, 2023)
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odprti Sportni objekti (Sportna igris¢a, atletske steze...) in zaprti Sportni objekti (Sportne dvorane,
Solske telovadnice...). V zadnjem obdobju je mestna obcina Krsko veliko investirala v zagotavljanje
pogojev za mnozi¢no ukvarjanje s Sportom in rekreacijo. Gradile so se in urejale kolesarske steze,
sprehajalne poti, trim poligoni. Mestna obcina zagotavlja redno sofinanciranje delovanja ¢ez 70
izvajalcev $porta. Ceprav so $portni objekti namenjeni predvsem ob¢anom, pa predstavljajo tudi
pomemben del sekundarne turisti¢cne ponudbe mestne obcine.

V mestni obcini Kr$ko so tudi moznosti za rekreacijo in prezivljanje aktivhega oddiha ter priprav za
Sportnike in Sportne ekipe. Rekreativno, profesionalno ali zgolj iz radovednosti se lahko turisti vkljucijo
v Sportne aktivnosti, hkrati pa spoznajo tudi naravo in ljudi, ki bivajo na tem obmocju. Pomembnejse
aktivnosti so pohodnistvo, kolesarjenje, lov, ribolov, kopanje in plavanje, speedway, gokart,
konjenistvo, zracni Sporti.

KrSko odpira ljubiteljem kolesarjenja moznosti prijetne rekreacije in neposreden stik z naravo,
predvsem se znotraj CLLD poleg obstojecih poti razvijajo nove trase, ki povezujejo posamezne
ponudnike in pridelovalce. Glede na moderno tehnologijo so cestne oznacbe manj pomembne, saj si
je s pametnim telefonom mogoce nalozZiti gpx trase. Med pomembnejse kolesarske poti, ki so
objavljene na spletni strani visitkrsko.com??, sodijo: Sremiska kolesnica, Na Bohor, Stajerska pentlja,
Kranjska pentlja, Brestaniska kolesarska pot, Kolesarske poti Povezani s Savo. Kolesarjenje se povezuje
v dozZivetja, med katerimi izstopata DozZivetje cokolade in okusov z e-kolesi in DoZivetja vina in
okusov z e-kolesi. (CPT Krsko, 2023)

Pomembnejse pohodniske poti, ki so predstavljene na spletni strani visitkrsko.com, so:
¢ Knapovska pot,

e Pot Josipine Hocevar,

e Pot stirih slapov,

e Pot trapistov,

e Vinogradniska pohodna pot Raka,

e Ucna pespot Pikapolonica,

e Dunajska pot,

e KroZna pot po Bohorju,

¢ Sprehod med bohorske zgodbe in slapove,
e Pot po Trski gori,

e Pohodne poti okoli Leskovca,

e Pot na Bohor,

e PotnaPlaninolin?2,

e Starograjska pot,

e Brestaniska pohodna pot.

V mestni obcini je Se vec pohodniskih poti, ki pajih je potrebno urediti tako, da bodo dosegale primerno
kakovost, ki jo pri¢akujejo sodobni turisti.

V mestni obcini Krsko deluje 12 turisti¢nih ter stevilna kulturna in Sportna drustva, ki pripravljajo
prireditve, razlicne aktivnosti in skrbijo za poseben utrip na mikro destinaciji, mnoga tudi za ohranjanje
naravnih vrednot in kulturne dediscine ter ljudskih obicajev.

Za turisti¢no promocijo in informiranje v obcini skrbita Turisti¢no informacijski center (TIC) in Center
za podjetnistvo in turizem obcine Krsko, ki je osrednja organizacija za promocijo in razvoj turizma v
obdini in po svojih funkcijah ustreza destinacijski management organizaciji.

13 Link: https://www.visitkrsko.com/kolesarske-poti/ (CPT Kr$ko, 2023)
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Najpomembnejsi turisticni proizvodi in doZivetja mestne obcine Krsko so predstavljeni v nadaljevanju.

Bogata kulturna dedis¢ina, narava in dobro razvita gostinska ponudba omogocata oblikovanje
edinstvenih doZivetij. V zadnjih letih je v mestni obcini Krsko turistom na voljo kar nekaj vodenih
dozivetij, ki povezujejo kulturo, naravo, tradicijo z zgrajeno turisticno infrastrukturo v eno in vec
dnevna organizirana doZivetja. Med dozivetji prevladujejo kulinari¢éna dozivetja, ki temeljijo na
lokalni energiji okusov kot so krskopoljski prasi¢, kopun, sladkovodne ribe, cvi¢ek, modra frankinja,
penine, ¢okoladno vino, itd. Vse te dobrote v najrazli¢nejsih izvirnih preoblekah najdejo svoje mesto
pri lokalnih ponudnikih (Klet Krsko, Kunej vino & ¢okolada, Gostilna Kunst, Tri Lucke) in se povezujejo
z ostalimi turistiénimi znamenitostmi v obcini (kolesarjenje, pohodnistvo, kultura in kulturna dediscina,
aktivnosti in oddih ob in na vodi itd.). Vrhunska kulinari¢na dozZivetja destinacije Krsko se trZijo pod
regijsko zas€iteno blagovno znamko Okusi Posavja (CPT, 2023), ki jo upravlja CPT Krsko. Pod sloganom
sveze-lokalno-okusno zdruzZujejo moci vrhunski kuhariji, vinarji, pivovarji in pridelovalci v regiji Posavje.
Ponudniki krepijo gastronomski produkt skozi celo leto, predvsem strmijo k unikatnim, inovativnim in
trajnostnim programom povezanimi z namestitvami in okusanjem vrhunske hrane in vin. Vse skupaj
vodi v doZivetja za zahtevnega gosta. V mesecu septembru se odvija Mesec Okusov Posavja s Stevilnimi
kulinari¢nimi in vinskimi dogodki. Okusi Posavja so iz uli¢nega festivala prerasli v obetaven turisti¢ni
produkt celotne regije, ki pomembno prispeva k pozicioniranju destinacije Posavja in destinacije Krsko
in k rasti njene prepoznavnosti na turisticnem trgu.

Trenutno je v regijsko znamko vklju¢enih 24 ponudnikov. V shemo lahko kadarkoli vstopijo novi
ponudniki, ki se vkljucijo v ocenjevanje.

Slika 2: Blagovna znamka Okusi Posavja in Program meseca Okusov Posavja 2022

)

MESEC

kusov

Best wines of Posavje Sretanje turistiénih ponudnikov: Veder gastronomije- Sprehod po Posavju
Klet Kriko/info@klet-krsko.si “Mod regenerativiega turizma Gostilna RepovEfinfo@qostilna-repovz.si

za razvoj zelenega Posavja™

Tri lucke/Orgenizator RRA Posavies
Veéer penin Albiana agencija@rra-posavie.si Lokalni pozdrav jeseni s plesno glasbo

Posestvo Albiana/info@albiana.si Restavracija Ajdafinfo@hotel-ajdovec.com

Sommelierjev izbor Wine & Dine
Uliéni festival Okusi Posavja na poletni terasi Treh ludk Steak padnih govedi & Tajfl
Staro mestno jedro Krkega I luckefinfa@iritucice,si (vine, sok in olje) %

arganizator CPT Kriko/info@cptkrsko.si Turisticna kmetija Grobelnik/ I
info@grobelnik.st £ L

Evrosad trZnica- dan odprtih vrat in
okusanje lokalnih dobrot iz kmetij
2 “ ¥ Evrosad Trznicafinfo@evrosad.si Kulinaricno glasbeni vecer z Nuso Derendo
/: Gostiing Kunsi/gostiina@kunst.si

= ———————————

Vir: https://www.visitkrsko.com/okusi-posavja-2022 (Pridobljeno: 27.5.2023)

Glavna tema drugih dozivetij je kulturna dediscina, aktivno v naravi, dozZivetja ob in na vodi ter
nakupovanje. Ponudniki v destinaciji Krsko sooblikujejo tudi druga edinstvena doZivetja v Posavju, med
katerimi posebej omenjamo 5-zvezdi¢no dozZivetje Sedem velicastnih gradov Posavja, ki je
certificirano z znakom »Slovenia Unique Collection — Recommended by STB « in predstavljeno med
»TOP« dozivetji Slovenije na spletni strani STO.

Edinstveno dozivetje, ki povezuje turisticno ponudbo zaledja mesta KrSko z najpomembnejso
gospodarsko panogo v mestni obcini — energetiko, je interaktivni in multimedijski center Svet energije,
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ki ga je v letu 2011 ustanovila druzba GEN energija d.o.o. Obiskovalcem omogoca poglobljeno
potovanje v svet energije in energetike. Podaja celovite in strokovno utemeljene informacije o pomenu
energije in njene rabe v vsakdanjem Zivljenju, tehnologijah proizvodnje elektricne energije ter njenih
gospodarskih, druzbenih in okoljskih vidikih. Spodbuja razumevanje vloge obnovljivih virov energije,
ucinkovite rabe energije in trajnostne proizvodnje elektricne energije. Center sestavljajo interaktivni
multimedijski eksponati, ki upoStevajo sodobne trende in nacine predstavljanja. Center je zasnovan v
dveh delih. V pritli¢ju se nahaja celovita interaktivna razstava o energetiki in energiji. V kleti je
zasnovana »eksperimentalnica«, v kateri lahko obiskovalci samostojno odkrivajo razlicne poskuse s
podrocja elektrotehnike, magnetizma, elektrostatike, elektromagnetizma in drugih vsebin, povezanih
z elektriko. Center organizira razlicne dogodke za mlade in druge skupine obiskovalcev (npr. Kreativni
pogledi mladih na nizkoogljicno prihodnost) (GEN Energija d.o.o., 2023). Svet energije je zanimiv ne le
za Solarje temvec tudi za druge obiskovalce, ki obisk zdruZijo z obiskom drugih turisti¢nih tock v
destinaciji. V prihodnjem strateskem obdobju predstavlja tudi pomembno tocko za uresni¢evanije ciljev
trajnostnega razvoja in zaveze mestne obcine Krsko k spodbujanju zelenega prehoda z ukrepi in
aktivnostmi na podrocju turizma.

Slika 3: Sedem velicastnih gradov s certifikatom SUE — Recommended by STO

Sedem veli¢astnih — navdihujoce zgodbe

gradov Posavja

Vir: Spletna stran STO. Pridobljeno 1.6.2023: https://www.slovenia.info/sl/dozivetja/edinstvena-dozivetja-
slovenije?page=1&locale=s|&sort=price_asc&category=1219

Prireditve so pomembne za prepoznavnost destinacije in njeno promocijo. V mestni obcini se vsako
leto izvaja vrsta kulturnih, zabavnih, Sportnih in sejemskih prireditev, ki so postale Ze tradicionalne
vendar so namenjene predvsem obCanom. Med njimi je najvec kulturnih prireditev, kjer prevladujejo
koncerti pevskih zborov in raznih skupin. V zadnjem ¢asu se ponovno obujajo tudi razne Sege in obicaji.
Rezultati ankete med obcani kaZejo, da so prireditve pri njih zaZelene, vendar pa je precej izrazena Zelja
po bolj cenovno dostopnih storitvah in v manjsi meri tudi po izbolj$anju organizacije le-teh!4. V mestni
obcini Krsko je tudi veliko Sportnih prireditev. Med njimi velja posebej omeniti mednarodna tekmovanja

14 Anketa za pripravo Strategije razvoja turizma mestne ob¢ine Kr$ko 2023 — 2030 za ob¢ane.
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v speedwayu. Poleg tega se vsako leto izvede vrsta nogometnih turnirjev, pohodov, tekov, veslaskih in
kolesarskih tekmovanj in podobno.

Prireditve organizirajo veCinoma turisticna, kulturna, Sportna, planinska in druga drustva. Pomembno
vlogo pri organizaciji prireditev v mestni obcini ima CPT Krsko. Z vidika turizma je pomembna predvsem
prireditev Okusi Posavja — festival vina in kulinarike, ki vklju€uje splet vrste prireditev, ki jih organizirajo
zainteresirani gostinci in vinarji v sodelovanju s CPT in postajajo v slovenskem merilu prepoznaven
kulinari¢ni dogodek Posavja in destinacije KrSko. Poleg tega sta za turiste pomembni Se prireditvi: Festival
piva & bbq Krsko ter Druzinski piknik v parku, ki zaradi vsebine in programa prav tako privabljata
obiskovalce iz ostalih regij.

2.1.4 Analiza turisticnega povprasevanja

Mestno obcino Krsko je po statisti¢nih podatkih v letu 2022 obiskalo 9.985 turistov, ki so skupaj ustvarili
24.767 nocitev. Od leta 2015 pa do izrednega leta 2020, ki ga je zaznamovala pandemija, je opazna rast
Stevila domacih in tujih gostov ter njihovih nocitev, vendar so vrednosti v letu 2018, ko je bilo doseZzeno
najvecje Stevilo gostov in nocitev, Se vedno niZje od leta 2008 (Graf 3). Pandemija je povzrodila velik
upad predvsem Stevila tujih gostov in turistov v letu 2020, vendar je Ze v letu 2021 doseZena ponovna
rast, ki se je nadaljevala tudi v letu 2022. V strukturi gostov pa v letu 2021 ponovno vodilno mesto
prevzemajo tuji gosti. Iz prikaza je razvidno, da vseskozi v Krskem prevladujejo prenoditve tujih gostov,
vendar je pri tem potrebno upostevati, da so med tujimi gosti zajeti tudi in predvsem sezonski delavci
iz tujine. Do visokega porasta Stevila tujih gostov in nocitev v letu 2018 je priSlo zaradi spremenjene
metodologije zajemanja podatkov in remonta v Nuklearne elektrarne Krsko.

Graf 3: Prihodi in nocitve domacih in tujih gostov v ob¢ini Kr§ko v obdobju 2008 — 2022
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Vir: SURS, februar 2023; STO, februar 2023 za leto 2022

Pri razlagi podatkov je zato potrebno upostevati, da je bil skozi leta precejSen deleZ v nocitvah na racun
sezonskih delavcev iz tujine, predvsem iz bivsih jugoslovanskih republik. Poleg tega je potrebno nujno
upostevati vpliv obseznejsih remontov Nuklearne elektrarne Krsko, kar znatno povecuje prihode in
nocitve v tistem letu. Zaradi te specifike je analiza turisti€nega povprasevanja le delno uporabna, saj
ne odraZa v popolnosti dejanskega gibanja Stevila gostov, ki mestno obcino obiscejo kot turisti in ne
kot sezonski delavci.
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Graf 4: Struktura nocitev tujih gostov po drzavi izvora v mestni ob¢ini Krsko v letu 2022
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Vir: STO, Interaktivni portal, februar 2023 (STO, 2023)

Slika 4: Prikaz glavnih tujih trgov mestne obcine Krsko, leto 202

Vir: STO, Interaktivni portal, februar 2023 (STO, 2023)

Stevilo gostov in nocitev v mestni ob¢ini Kriko predstavlja le majhen 3-odstotni del ustvarjenih nocitev
v Posavju, kjer prevladuje razvita turisticna destinacija BreZice. V slovenskem merilu pa je ta delez
prakti¢no zanemarljiv in kaZe, da obc¢ina Krsko danes po obisku gostov Se ne sodi med pomembnejse

turisti¢ne destinacije v regiji in Se manj v Sloveniji (Graf 5).
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Graf 5: Struktura prenocitev turistov v Posavju in v ob¢ini Krsko, leto 2022
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Po podatkih iz internih evidenc Mestne obcine Krsko o pobrani turisti¢ni taksi je Stevilo ustvarjenih
nocitev v obcini bistveno vecje od statisticnih podatkov. V letu 2021 je bilo tako evidentiranih nekaj
vec kot 25.000 nocitev, vendar pomemben del teh nocitev ustvarijo sezonski delavci, ki so oprosceni
placila turisticne takse in ne sodijo v kategorijo turistov. Po mnenju CPT pa je spodbudno, da je glede
na podatke o pobrani turisti¢ni taksi v letu 2021 opazna ponovna rast Stevila evidentiranih nocitev (CPT
Krsko, 2022).

Sezonska komponenta

Mestna obcina Krsko ima tipi¢no eno, poletno sezono, ki traja od junija do oktobra. Najvec gostov,
predvsem tujih, prihaja v obCino avgusta. Prenocitve domacih gostov so boj enakomerno porazdeljene
od pomladi do jeseni, z izjemo leta 2021, ko so tudi domaci gosti v obcini najveckrat prenocevali v
avgustu. Po sezonski komponenti se mestna obcina Krsko ne razlikuje bistveno do regije Posavije.

Graf 6: Gibanje Stevila prenoditev po mesecih v mestni obcini KrSko v letih 2019, 2021 in 2022
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Podatki o dnevnih gostih kaZejo, da je je mestna obclina KrSko danes znacilna destinacija za dnevne
izlete. Po zabeleZenih podatkih posameznih organizacij (CPT Krsko, 2022), je bilo Stevilo dnevnih gostov
v letu 2020 naslednje:

Tabela 2: Stevilo obiskovalcev pomembnejsih kulturnih in drugih znamenitosti v mestni ob¢ini
Krsko v letu 2020

Svet energije (NEK) 3.478
Kulturni dom Krsko 11.552 (v Zivo) in 3.849 (obisk spletnih dogodkov)
Mestni muzej Krsko 3.648 (v zivo) in 1.288 (obisk spletnih dogodkov)
Galerija Krsko 412
Grad Rajhenburg 12.247 (v Zivo) in 229 (obisk spletnih dogodkov)
Valvasorjeva knjiznica Krsko 7.290
Ogled kapucinske knjiznice 511
Ogled speedway zbirke 476
SKUPAJ 39.614 obiskovalcev in 5.366 obiskov spletnih

dogodkov

Vir: (CPT Kréko, 2022)

2.1.5 Organiziranost turizma v mestni ob¢ini KrSko

Na strateSkem nivoju vlogo nosilca razvoja turizma prevzema Mestna obcina Krsko, ki je za namen
spodbujanja razvoja turizma v letu 2008 ustanovila javni zavod Center za podjetnistvo in turizem Krsko
(CPT Krsko). Ta prevzema vlogo operativnega nosilca razvoja turizma v smeri oblikovanja novih in
nadgradnje obstojecih turisticnih produktov, povezovanja ponudbe, oZje promocije in razvoja
turisticne infrastrukture. Za informiranje gostov skrbi Turisti¢no informacijski center Krsko. K razvoju
in oblikovanju turisti¢ne ponudbe obcine pomembno prispevajo turisti¢na, kulturna Sportna in druga
drustva v obcini.

Center za podjetni$tvo in turizem Kriko (CPT Kr$ko)*® je bil ustanovljen dne 2.10.2008 kot javni zavod
na podlagi Odloka o ustanovitvi javnega zavoda Center za podjetnistvo in turizem. Odlok v 7. in 8. ¢lenu
doloca dejavnosti, ki jih zavod opravlja kot javno sluzbo na podroc€ju podjetnistva in turizma. Poleg tega
pa lahko poleg dejavnosti, ki predstavlja javno sluzbo, opravlja tudi druge dejavnosti, s katerimi
dopolnjuje osnovno dejavnost in so potrebne za njegov obstoj. Tako so v 9. ¢lenu dolo¢ene dejavnosti,
ki jih zavod opravlja kot trzno dejavnost. V letu 2020 je bil zaradi poenotenja delovanja javnih zavodov
na obmocju Mestne obcine Krsko sprejet nov Odlok o ustanovitvi javhega zavoda Centra za
podjetnistvo in turizem Krsko (Uradni list RS, $t. 29/20) ter Statut JZ CPT Krsko z dne 3. 9. 2020.

CPT Krsko deluje primarno na podrocju mestne obcline Krsko, v sklopu promocije in razvoja turisti¢nih
produktov Okusi Posavja in Festival pohodniStva pa deluje tudi na obmocju celotnega Posavja. Na
podrodju razvoja je CPT aktivno vkljucen v pripravo in izvedbo EU projektov na obmocju celotnega
Posavja (Modra frankinja, Okusi ribo, DozZivi energijo reke Save, Ribje legende, Sveze, okusno, lokalno).

Vizija

CPT Krsko je postati prepoznavna in osrednja tocka inovacijskega razvoja podjetnistva. Podjetnistvo in
inovativnost pri mladih naj bo izziv za ustvarjanje lastnega delovnega mesta, CPT Krsko kot institucija
pa zanesljiv partner, mentor in svetovalec pri uresni¢evanju teh idej. Na podrocju turizma postati bolj

15 Opis povzet po: Letno poro&ilo javnega zavoda Center za podjetniétvo in turizem Kriko za poslovno leto 2022, februar 2023
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prepoznavna destinacija v regiji, povezovati se z vsemi delezniki, ki se kakorkoli dotikajo turizma.
Spodbujati kakovostni in inovativni razvoj storitev ter povezovati Zze obstojece turisti¢ne produkte.

Poslanstvo

CPT Krsko je dvig podjetniske kulture, vzpostavitev ucinkovitega podpornega sistema za dostop do
informacij in svetovalnih storitev za podjetnike, spodbujanje konkurencnosti in inovativnosti.
Sodelovati pri identifikaciji inovativnih podjetniskih idej in priloznosti, Se posebej za ranljive ciljne
skupine, kot so mladi, starejsi, invalidi in Zenske. Delovati v sprosc¢eni, kreativni in odprti skupnosti z
namenom izmenjave izkusenjin opogumljanje zainteresiranih k ustvarjanju lastnega delovnega mesta.
Na podrocju turizma je potrebno enakovredno vkljucevati vse turisticne deleznike v koncept enotne
turisticne ponudbe, promocija destinacije, spodbujanje in oblikovanje novih turisti¢nih produktov in
povezovanje na nivoju mestne obcine, regije in na nacionalnem nivoju. Med drugim pa tudi priprava
in udejanjanje strategije razvoja turizma.

CPT Krsko ima za svoje delovanje zastavljene dolgorocne in kratkorocne cilje. Glavni cilj na podrocju

turizma je povezati vse posamezne turisticne enote v celovito ponudbo, da le ta postane privlacna za

obiskovalce ter jim ponuditi bogato in nepozabno dozZivetje z namenom, da se bo ta na destinacijo Se

vrnil. Ravno tako spodbujati in nuditi podporo vsem lokalnim akterjem za oblikovanje novih turisti¢nih

produktov, doZivetij in dogodkov. IzvrSevanje nalog iz vsakokratne veljavne Strategije turizma mestne

obcine. V skladu z glavnim ciljem so oblikovani naslednji dolgoroc¢ni cilji:

e Oblikovati glavno turisticno blagovno znamko v skladu s predlogi, ki so sprejeti v Strategiji turizma
(obc¢ina Krsko/Posavije).

e Dopolniti obstojeci nabor spominkov ter z njimi opremiti specializirane trgovine na turisti¢nih
tockah.

e lzvajati celovito promocijo turizma za obmocje mestne obcine Krsko in Sirse.

e Razvojglavnih produktov, kot so npr. Okusi Posavja, Pohodnistvo in kolesarstvo, naravne vrednote,
kulturne znamenitosti, itd..

e Razvijati posebna tematska dozZivetja, razvoj 5* doZivetij, integralnih turisti¢nih produktov.

Storitve zavoda se navezujejo na poslanstvo zavoda in so okvirno opredeljene v Odloku o ustanovitvi
javnega zavoda Center za podjetnistvo in turizem Krsko. Pretezni del storitev sodi v sklop javnih
storitev, ki se financirajo iz sredstev proracuna mestne obcine Krsko. Poleg tega CPT opravlja tudi
gospodarsko dejavnost, za razvojne projekte pa prihodke pridobiva tudi iz sredstev razli¢nih programov
EU. V letu 2022 so celotni prihodki zavoda Center za podjetnistvo in turizem po fakturirani realizaciji
znasali 550.928 eur. Iz naslova Mestne obcine Krsko je zavod prejel 409.338 eur (74,3% celotnih
prihodkov), 122.529 eur iz drZzavnega proracuna in EU za projekte (22,2 % celotnih prihodkov) in 7.085
iz gospodarskih dejavnosti (1,3 % celotnih prihodkov). Za namen izvajanja vsebin na podrocju turizma
je Mestna obcina Krsko v letu 2022 zavodu CPT Krsko zagotovila 284.500 eur. Znesek je namenjen kritju
razvojnih in promocijskih aktivnosti vklju¢no z javnimi dogodki na prostem skupaj s placami in
materialnimi stroski zavoda (CPT Krsko, 2022).

Na podrocju turizma CPT Krsko v okviru javne sluzbe opravlja naslednje naloge in aktivnosti:

Promocija destinacije, ki vkljucuje:

e nacrtovanje in izvajanje promocije na raznih sejmih, prireditvah, turisti¢nih borzah, promocijskih
predstavitvah doma in v tujini.

e Urejanje in redno azZuriranje turisti¢nih spletnih portalov in drugih elektronskih medijev (Socialna
omreija - FB Visit KRSKO in FB Okusi Posavja, Instagram VisitKrsko, spletna stran
www.visitkrsko.com, www.okusiposavija.si ) in priprava ter urejanje vsebin za spletne strani
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regionalnih, produktnih in nacionalnih organizacij (www.slovenia.info, www.posavje.com,
www.outdooraktive.com, Odkrivajte zeleno Slovenijo z avtodomom, idr.).

Priprava gradiv za promocijo - digitalna promocija in druge objave, tiskani promocijski materiali,
foto, video vsebine in promocijske grafike.

Redna komunikacija z lokalnimi, regionalnimi in nacionalnimi mediji ter dnevna komunikacija
preko socialnih omrezij.

Organiziranje Studijskih tur za novinarje in turisticne agencije.

Organiziranje promocijskih dogodkov na temo kulinarike z lokalnimi ponudniki in gostinci.
Priprava turisti¢nih paketov, ki so vezani na namestitve.

Povezovanje in sodelovanje z razlicnimi institucijami na podrocju promocije turizma pri skupnih
promocijskih dogodkih, pripravi promocijskih materialov in objavah v medijih.

Organiziranje individualnih promocij destinacije Kr§ko v sodelovanju z nacionalnimi turisti¢nimi
organizacijami (Slovenska turisti¢na organizacija, Aktivna Slovenija GIZ, Turisti¢na zveza Slovenije,
JSKD, SGZ Celovec).

Organizacija in so-organizacija dogodkov in prireditev v mestni obcini, s poudarkom na koordinaciji
Z zunanjimi izvajalci, ponudniki na stojnicah, organizatorji posameznih delov programa in
glasbenimi izvajalci, pripravi ustrezne dokumentacije za prijavo prireditve, pripravi grafik za
promocijo.

Razvojne aktivnosti, ki vklju€ujejo:

redno spremljanje stanja turizma,

Izvajanje nalog in aktivnosti v skladu s Strategijo razvoja turizma obcine Kr§ko 2018-2022.
Projektno sodelovanje pri zasnovi in izvedbi razvojnih projektov. CPT Kr$ko je partner pri projektih
CLLD in tudi ¢lan Upravnega odbora LAS Posavje, pri katerih izvaja naloge, ki so v projektih
opredeljene ter naloge Upravnega odbora ter skupscine LAS Posavje. V letu 2022 so izvajali
projekte Dozivi energijo reke Save, Ribje legende, Sveze — Okusno — Lokalno ter v partnerstvu
sodelovali pri prijavi projektov Fini odmik in EKO okusi Slovenije, ki je v letu 2023 Ze v izvajanju, ter
GO GREEN, kjer pa pri prijavi niso bili uspesni (CPT Krsko, 2022).

Spodbujanje organiziranost in povezanost med turisticnimi ponudniki, lokalnimi zavodi in
prebivalci.

Spodbujanje in krepitev konkurenc¢nih prednosti z viSjo kakovostjo turisti¢nih proizvodov in
storitev.

Kreiranje dogodkov v sodelovanju z akterji na podroc¢ju turizma.

Sodelovanje in vklju¢evanje v raziskovalno in razvojno delo z institucijami znanja za dvig kakovosti
in kreiranje nove ponudbe ter nacinov trZenja.

Organiziranje in izvajanje izobrazevanj in konferenc z namenom razvijanja inovativne in atraktivne
turisticne ponudbe.

Povezovanje z razli¢nimi institucijami na podrocju skupnih razvojnih aktivnosti v turizmu.

V okviru CPT Krsko deluje Turisti¢no informacijski center (TIC), ki opravlja naslednje naloge:

posredovanje turisti¢nih informacij,

priprava programov glede na povprasevanje,

dnevna komunikacija z uporabniki,

koordinacija turisti¢nih vodnikov,

koordinacija letnega/obdobnega koledarja prireditev.

TIC deluje tudi kot receptivni informacijski center ter kontaktna tocka za turisticne agencije, ki Zelijo
pripeljati goste na podrocje na destinacijo Posavje. Zanje pripravlja programe ter organizira izvedbo
programa v destinaciji. Te storitve opravlja kot del javne sluzbe.
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TIC je pomembna vstopna informacijska tocka za obiskovalce destinacije Krsko. Med turisti¢nimi
ponudniki je zaznati interes po izboljSanju turisticno informacijske dejavnosti v destinaciji, z
podaljSanim ¢asom, ko je TIC odprt in z vzpostavitvijo dodatnih turisticno informacijskih tock,
predvsem na lokaciji ob vstopu v obcino z avtoceste in ob ostalih vpadnicah v obcino. Nepopolno
turisticna signalizacija, oznacenost glavnih turisticnih znamenitosti in informiranost o turisticni
ponudbi je po mnenju turisti¢nih ponudnikov, pa tudi ob¢anov ena od slabosti turizma mestne obcine.

Iz Letnega porocila javnega zavoda Center za podjetnistvo in turizem Krsko za poslovno leto 2022 (CPT
Krsko, 2022) je razvidno, da CPT izvaja naloge in aktivnosti na vseh podrocij delovanja, opredeljenih v
Odloku o ustanovitvi. Vse naloge in aktivnosti v celoti ustrezajo dejavnostim in aktivnostim, ki jih
izvajajo sodobno organizirane lokalne destinacijske organizacije. CPT je aktivno vkljucen v razvojne
aktivnosti SirSe Posavske regije in aktivno sodeluje s Slovensko turisticno organizacijo (STO). Razvito
ima partnersko sodelovanje z Zdruzenjem pohodnistvo & kolesarjenje GIZ in Mrezo postajalis¢
Camperstop, sodeluje tudi z Obcinsko turisti€no zvezo in drugimi organizacijami v regiji in drzavi.

Kaj pravijo o CPT Krsko in organiziranosti turizma v mestni ob¢ini KrSko obcani in turisticni
ponudniki?

Rezultati spletne ankete med obcani in delavnice s turisti¢nimi ponudniki kazejo na povecano
prepoznavnost CPT Krsko v zadnjih petih letih. Skoraj 70% vprasanih bolj vidno vlogo CPT Krsko Steje
kot najvecji napredek oz. izboljSanje stanja v turizmu, kar je pohvalno in kaZe, da je CPT Krsko v zadnjih
petih letih uspel utrditi svojo pozicijo upravljalca turizma v mestni obcini in okrepiti sodelovanje s
turisticnimi ponudniki. To predstavlja odlicno podlago za nadaljnji uspeSen razvoj turizma v mestni
obcini.

Kljub temu, pa rezultati anket kaZejo potrebo po Se bolj intenzivnem in ucinkovitem informiranju in
obvescanju obcanov in turisticnih ponudnikov o dejavnosti CPT Krsko, njegovi viogi in funkcijah ter
letnih nacrtih dela, ki bi morali biti usklajeni in dogovorjeni z zainteresiranimi turisticnimi ponudniki.

Tretjina turisti¢nih ponudnikov redno sodeluje s CPT Krsko, 50% pa obc¢asno, predvsem pri udelezbi na
dogodkih in prireditvah, ki jih organizira CPT (81%), pri pripravi skupnih promocijskih materialov (67%)
in pri udelezbi na sejmih, borzah in drugih predstavitvah turizma (43%). 1z tega lahko povzamemo, da
ima CPT Krsko vzpostavljeno dobro sodelovanje z zainteresiranimi turisticnimi ponudniki. lzziv se kaze
predvsem v razumevanju vloge in nalog CPT Krsko in tudi Mestne obcine Krsko na podrocju razvoja
turizma pri turisticnih ponudnikih in drugih deleznikih, ki so povezani s turizmom, kjer se jima
pogosto pripisuje vecja vloga in odgovornost kot jo dejansko imata, podcenjuje pa se pomen aktivnega
sodelovanja turisti¢nih ponudnikov pri sooblikovanju razvojnih usmeritev in tudi uresnic¢evanja skupaj
zastavljenih strateskih ciljev z ustvarjanjem novih inovativnih turisti¢nih storitev in proizvodov, skrbjo
za zagotavljanje visoke kakovosti njihovih storitev in proizvodov ter trzenju celovite turisticne ponudbe
destinacije. Enako velja tudi za drustveni sektor in deleznike javnega sektorja.

Z vidika organiziranosti turizma pa je poleg vzpostavljenega sodelovanja med lokalno turisti¢no
organizacijo in turisti¢nimi ponudniki pomembno tudi aktivno sodelovanje med turisti¢nimi ponudniki.
Na tem podrocju turisti¢ni ponudniki sami priznavajo, da je povezovanje med njimi Se precej Sibko.
Se najbolje so organizirani vinarji, medtem ko ostali ponudniki na tem podro¢ju $e morajo narediti
napredek. To kaZejo tudi rezultati spletne ankete, kjer le polovica anketiranih turisti¢nih ponudnikov
potrjuje, da sodeluje z drugimi turisti¢cnimi ponudniki, pri ¢emer jih manj kot desetina sodeluje z vec
kot desetimi ponudniki. Ve¢ina sodeluje z enim (33%) ali do tremi turisti¢nimi ponudniki (40%). Sibko
pa je tudi povezovanje turisticnih ponudnikov v regiji Posavje iz z drugimi obcinami.

Turistic¢ni ponudniki so zadovoljni z obstoje¢im stanjem organiziranosti turizma v obcini, pri cemer
najbolje ocenjujejo delo CPT Krsko in tudi Mestne obcine Krsko. Slabse pa ocenjujejo sodelovanje med
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seboj ter povezovanje z drugimi obcinami in v regiji. Kljub doseZzenemu napredku na podrocju
organiziranosti turizma v mestni obcini Krsko, krepitev povezovanja in sodelovanja med turisti¢nimi
ponudniki in bolj intenzivno povezovanje turisticnih ponudnikov v $irsi regiji Posavje in z drugimi
obcinami, ostaja pomemben izziv in prioriteta tudi v tem strateSkem obdobju.

2.1.6 Zaveza trajnostnemu razvoju turizma

Razvoj turizma se lahko Steje za uspeSnega za destinacijo le, Ce se izvaja na trajnosten nacin, tako da
turisti¢na industrija v najvecji mozni meri koristi lokalnemu prebivalstvu in da se na tak nacin obcutljiva
obmocdja ter kulturna dedisCina zascitijo in ohranijo za prihodnje generacije (Ministrstvo za
gospodarstvo, turizem in Sport, 2022).

Skupni imenovalec vsem ciljem Strategije razvoja turizma obcine Krsko 2018 - 2022 je bil trajnostni
koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse usmeritve in razvojne aktivnosti na podrocju
turizma v obcini. V skladu s tem se je mestna obcina Krsko v letu 2022 vkljucila v nacionalni program in
certifikacijsko shemo - Zeleno shemo slovenskega turizma (ZSST), ki pod krovno znamko SLOVENIA
GREEN zdruzuje vsa prizadevanja za trajnostni razvoj turizma v Sloveniji, destinacijam in ponudnikom
ponuja konkretna orodja za oceno in izboljSanje trajnostnega delovanja in skozi znamko Slovenia Green
to zeleno delovanje tudi promovira (STO, 2023).

Februarja 2022 je bil Mestni obcini Krsko kot turisti¢ni destinaciji na podlagi prejete ocene v okviru
Zelene sheme slovenskega turizma podeljen znak Slovenia Green Destination GOLD. Oblikovana je
zelena ekipa. Zelene zaveze so prestavljene na spletni strani www.visitkrsko.si.

Slika 5: Zlati znak Slovenia Green Destination

| SLOVEN A ¥

Vir: (STO, 2023)

V mesecu juliju 2022 se je obcinski svet Mestne obcline Krsko seznanil z Akcijskim nacrtom ukrepov Zelene
sheme slovenskega turizma za razvoj trajnostnega turizma v mestni obcini Krsko za obdobje 2022 — 2024
(CPT, 2022). V akcijskem nacrtu so na podlagi rezultatov porocila o presoji, priporoCil preveritelja ter
kadrovskih in organizacijskih zmoZnosti opredeljene aktivnosti, ¢asovni in financni okvir ter odgovorne
osebe za realizacijo posameznih aktivnosti. Zastavljeni so konkretni cilji, ki jih bo moZno realizirati do
prihodnje presoje v letu 2025 (CPT Krsko, 2022).

V letu 2022 imata pridobljena znaka Slovenia Green Acommodation 2 turisti¢na ponudnika in 2 turisti¢na
ponudnika znak Slovenia Green Cuisine (CPT, 2023).

Izziv prihodnjega strateskega obdobja je spodbuditi ostale turisticne ponudnike k trajnostnemu razvoju in
pridobivanju zelenih znakov. Rezultati ankete med turisti¢nimi ponudniki namrec¢ kaZejo, da skoraj tretjina
anketiranih turistiénih ponudnikov ne ve, da ima mestna obcina pridobljen znak Slovenia Green
Destinatiion. Enako velja tudi za anketirane obfane mestne obcline. Po anketi, kar 70% turisti¢nih
ponudnikov tudi ne razmislja, da bi sami pridobili znak, s katerim bi potrjevali svojo zavezo k trajnostnemu
razvoju. Le malo ve€ od polovice anketiranih pa bi pomo¢ mestne ob¢ine Krsko spodbudila k pridobivanju
tega znaka ali drugega znaka kakovosti.

21


http://www.visitkrsko.si/

lzziv torej je, kako spodbuditi turisticne ponudnike k pridobivanju znakov kakovosti. Vsekakor pa je
potrebno najti nacin, da zaveza trajnostnemu razvoju in prizadevanja Mestne ob¢ine Krsko in CPT na tem
podrocju postanejo bolj prepoznavne med turisticnimi ponudniki in med obcani.

2.1.7 Blagovna znamka destinacije Krsko

Strategija razvoja turizma obcine Krsko 2018 — 2022 je kot glavni cilj na podro¢ju trZzenja postavila jasno
pozicioniranje in povecanje prepoznavnost, ugled in priklic destinacije Krsko na turisti¢ni zemljevid
regije in Slovenije (CPT Krsko, 2018), v okviru katere je bil kot cilj doloc¢en tudi oblikovanje jasne
blagovne znamke turisti¢ne destinacije z edinstveno zgodbo, ki bo prispevala k vecji prepoznavnosti
obcine Krsko kot turisti¢ne destinacije, uspesnejsi promociji, trzenju in prodaji turisti¢nih doZivetij na
ciljnih trgih.

Mestna obcina Krsko in CPT Krsko sta v letu 2019 pristopila k oblikovanju blagovne znamke destinacije
Kréko — KRSKO - polni energije, ki v celoti povzema strate$ke usmeritve za oblikovanje nove blagovne
znamke destinacije. Izdelan je PriroCnik za uporabo celostne graficne podobe turisticne ponudbe v
obcini Krsko, ki opredeljuje vsebino simbola in slogana blagovne znamke (Mestna obcina Krsko, 2019).
Opisi celostne graficne podobe so v celoti predstavljeni v nadaljevanju.

Razpoznavni simbol je linija, ki se v svojevrstnem ritmu, alternaciji, prepletanju, vitalnem gibaniju,
potovaniju in raziskovanju, splete in povezZe v krozno, tockovno obliko. Ta sledi likovni formi simbola
energije - atoma, a se od njega toliko odmakne, da lahko interpretacija zajame tudi simbole cveta,
detajlov iz KrSke arhitekture, hribovito pokrajino, Savo, pohodne poti, ipd. Z dodanimi gradienti simbol
dobi obcutek prostora - tretje dimenzije. Se dodatno se poudari preplet linij. Kadar se pojavi v barvni
razli¢ici, v njem prevladuje zelena barva, ki se preliva v odtenke modre in rumene. Gradienti dajejo
pridih sodobnosti. Izbira sveZih zelenih in modrih barv je usmerjena k odtenkom narave, z dodatkom
rumene pa k toplini sonca in energije.

Slogan besedno zaobjame pomen znaka. Je kratek, zveneé, zapomljiv in pomensko vecplasten.
Odkrivanje pomenskih plasti slogana vzbuja Stevilne asociacije, ki sovpadajo z vizijo turisticnega razvoja
obcine Krsko. Beseda energija se pomensko nanasa na proizvodnjo, po kateri je mesto poznano, in na
vitalnost, ki jo ¢utimo v sebi, ko dobro razpoloZeni odkrivamo nekaj novega in pozitivho naravnani
iS¢emo Sportna ali kulturna doZivetja. Slogan obenem subtilno, vendar povsem jasno sporoca, da je
ravno mesto Krsko tisto, ki svojim prebivalcem in obiskovalcem omogoca in ponuja obcutenje te
izjemne Zivljenjske moci, ki jo prinasajo pozitivne izku$nje in skrb za bogatenje posameznika (Mestna
obcina Krsko , 2019).

Slika 6: Blagovna znamka turizma destinacije Krsko

KRSKO
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Vir: Priro¢nik uporabe celostne graficne podobe turisti¢cne ponudbe v obcini Krsko, 2019
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Blagovno znamko upravlja CPT Krsko, ki je v skladu z novo celostno graficno podobo turisti¢ne ponudbe
destinacije posodobil vsa promocijska gradiva, izdelal raznovrsten promocijski material in spominke
(spominske kartice, dezniki, mape, bombazni nahrbtniki, termovke, keramicni loncki, svin¢niki, nogavice,
ocCala, brisaCe, osvezilci zraka, transparenti), ki ga distribuira na Zeljo vsem turisticnim ponudnikom,
organizatorjem prireditev in drugim zainteresiranim deleZnikom. Blagovna znamka se uporablja v vseh
komunikacijskih gradivih (digitalnih in klasi¢nih), ki jih uporabljata CPT Krsko in Mestna ob¢ina Krsko. S tem
se krepi njena prepoznavnost tako v obcini kot na turisti¢nih trgih.

Nova blagovna znamka je po rezultatih ankete dobro sprejeta, tako med obcani (78%) kot tudi med
turisticnimi ponudniki, ki so z znamko 100-% zadovoljni. Izziv na tem podrocju pa predstavlja predvsem
povecanje njene prepoznavnosti tako med obcani, pa tudi med turisti¢cnimi ponudniki. Po anketi danes
namre¢ blagovno znamko pozna 42% vprasanih obcanov in komaj polovica vprasanih turisti¢nih
ponudnikov. Drug izziv pa predstavlja majhna uporaba destinacijske blagovne znamke med turisticnimi
ponudniki, kar kaZe na to, da se ti Se niso popolnoma identificirali z njo. Posledi¢éno njenega skupnega
sporocila — polni energije - Se ne uporabljajo oz. izkoriSc¢ajo pri razvoju in trZzenju svojih storitev, proizvodov
in doZivetij.

V naslednjem strateSkem obdobju je zato potrebno predvsem okrepiti in povecati prepoznavnost
destinacijske blagovne znamke med obcani in turisticnimi ponudniki ter mocno povecati oz.
spodbuditi njeno uporabo v promocijskih in trzenjskih aktivnostih pri turisticnih ponudnikih in pri
vseh ostalih, s turizmom povezanih deleznikov v mestni ob¢ini.

2.2 Ocena uresnicevanja strateskih ciljev

Mestna obcina Krsko si je v Strategiji razvoja turizma za obdobje 2018 — 2022 kot temeljni strateski cilj
postavila optimalno izkoristiti vse svoje konkurencne prednosti v smeri uspesSnega razvoja, trzenja in
promocije ter vecje prepoznavnosti mestne obcine Krsko kot turisti¢ne destinacije in s tem doseci vecjo
konkurenénost turizma mestne obcine. Za doseganje temeljnega cilja si je zastavila kvantitativne in
kvalitativne razvojne in trzenjske strateske cilje za doseganje katerih je opredelila 17 ukrepov v okviru
petih prioritetnih podrodij s podrobneje dolocenimi aktivnostmi v okviru Akcijskega nacrta.

Skupni imenovalec vsem ciljem je trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse
usmeritve in razvojne aktivnosti na podrocju turizma v mestni obdini.

Razvojni cilji:

1. Vzpostaviti model organiziranosti in upravljanja destinacije Krsko, ki bo temeljil na partnerskem
sodelovanju in povezovanju ter aktivni vlogi turisticnih ponudnikov in drugih subjektov pri
razvojnih in trZenjskih aktivnostih ter zagotovil sistemati¢no usmerjanje razvoja in trZzenja turizma
na nivoju destinacije.

2. Vzpostaviti ucinkovit model sodelovanja in povezovanja z drugimi obcéinami, vodilno turisticno
destinacijo Cate? in Posavje in makrodestinacijo Termalna in Panonska Slovenija, z STO in
nacionalnimi turisti¢nimi interesnimi zdruZeniji.

3. Spodbuditi dvig kakovosti obstojecih turisti¢nih proizvodov.

4. Spodbuditiinovativnost z razvojem modela nagrajevanja inovativnih turisti¢nih idej, s ¢imer Zelimo
vzpostaviti spodbudno okolje za inovacije in v turizem pritegniti mlade.

5. Vzpostaviti in kontinuirano izvajati programe usposabljanja kadrov na vseh ravneh.

6. Nadaljevati z izgradnjo in urejanjem turisti¢ne infrastrukture.

7. Pospesiti zasebna vlaganja v razvoj novih turisticnih namestitvenih kapacitet izgradnjo novih
turisticnih namestitvenih kapacitet.

8. Vzpostaviti ustrezen sistem monitoringa za sprotno spremljanje uresnicevanja strateskih ciljev.
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Trzenijski cilji:

Temeljni trZenjski cilj je bil jasno pozicionirati in povecati prepoznavnost, ugled in priklic destinacije na

turisticni zemljevid regije in Slovenije. Za doseganje tega cilja so bili opredeljeni naslednji speificni

trzenjski cilji:

1. Pripraviti nov model promocije in trZenja turisti¢nih doZivetij, ki bo temeljil na:

a. povezovanju turisticnih ponudnikov pri oblikovanju in partnerskem izvajanju promocijskih
in trZzenjskih aktivnosti na ravni destinacije ter
b. intenzivnem vklju¢evanju modernih digitalnih orodij trznega komuniciranja.

2. Spodbuditi povezovanje sedaj razprsene, sicer kakovostne turisticne ponudbe v edinstvena,
avtenti¢na turisti¢na dozivetja.

3. Vkljuciti edinstvene in kakovostne turisticne proizvode v TOP 5-zvezdicna doZivetja
makrodestinacije Termalna in Panonska Slovenija; najmanj 1 turisti¢ni proizvod vkljuéen v TOP
dozivetja Slovenije do konca strateskega obdobija je glavni strateski cilj.

4. Vzpostaviti novo, sodobno spletno stran turisticne ponudbe destinacije Krsko.

5. Zgraditi mocno in prepoznavno blagovno znamko turisticne destinacije z edinstveno zgodbo.

6. Razviti prodajno funkcijo turisti¢nih dozivetij kot koncne faze trzenjskih aktivnosti.

Kvantitativni razvojni in trZenjski cilji
1. Letna rast Stevila turistov 10%.
2. Letna rast stevila nocitev turistov 15%.

vevyv

3. Podvojitev Stevila turisti¢nih leziS¢ do konca strateskega obdobja.

2.2.1 Kako uspesni smo bili pri doseganju ciljev?

Mestna obcina Krsko si je v Strategiji razvoja turizma za obdobje 2018 — 2022 kot temeljni strateski cilj
postavila optimalno izkoristiti vse svoje konkurencéne prednosti v smeri uspeSnega razvoja, trienja in
promocije ter vecje prepoznavnosti mestne obcine Krsko kot turisti¢ne destinacije in s tem doseci vecjo
konkurencnost turizma. Za doseganje temeljnega cilja si je zastavila kvantitativne in kvalitativne
razvojne in trzenjske strateSke cilje za doseganje katerih je opredelila 17 ukrepov v okviru petih
prioritetnih podrocij s podrobneje dolocenimi aktivhnostmi v okviru Akcijskega nacrta. Skupni
imenovalec vsem ciljem je bil trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse usmeritve
in razvojne aktivnosti na podro¢ju turizma v mestni obcini.

V procesu priprave Strategije razvoja turizma v mestni obcini Krsko 2023 — 2030 smo pripravili celovito
oceno uresnicevanja strateskih ciljev preteklega strateSkega obdobja, ki je v celoti predstavljena v
Analizi stanja (Priloga 1). V tej tocki povzemamo glavne ugotovitve.

Glavna ugotovitev je, da je destinacija Krsko v strateSkem obdobju 2018 - 2022, kljub neugodnim
razmeram za turizem zaradi pandemije covid-19, naredila pomemben razvojni premik na podrocju
turizma na vseh petih prioritetnih podrocjih in uspesno izvedla pretezni del nacrtovanih aktivnosti, ki
so prispevale k visoki stopnji uresni¢evanja strateskih ciljev.

Kvantitativni cilji zaradi omejitev poslovanja turizma v ¢asu pandemije niso bili dosezeni. Kljub temu
rast Stevila gostov in turistov v letih 2021 in 2022 kaZze, da bo turizem v mestni obcini Krsko
najverjetneje Ze v letu 2023 dosegel stanje iz ¢asa pred pandemijo. Stevilo le#i$¢ se zaradi negotovosti
v ¢asu pandemije tudi ni podvojilo. Kljub temu pa se je Stevilo lezis¢ v letu 2022 v primerjavi z letom
2019 povecalo za 15,5%, kar kaze na pozitiven premik, ki ga z ustreznimi spodbudami lahko v

prihodnjem strateskem obdobju Se izboljSamo.
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Za razliko od kvantitativnih ciljev, je stopnja doseganja kvalitativnih razvojnih in trZenjskih ciljev zelo
visoka. Pozitivni razvojni premiki in napredek je bil dosezen na vseh petih prioritetnih podrogjih.
Skupna ocena napredka po petih prioritetnih podrocjih je povzeta v Sliki 7.

Slika 7: Ocena napredka po petih prioritetnih podrocjih

PRIORITETA 4:
lzgradnja mocne
blagovne znamke za

I &3 4 |

PRIORITETA 3:

PRIORITETA 1: PRIORITETA 2:
Organiziranost turizma Oblikovanje kakovostnih

PRIORITETA 5:

Madgradnja modela

promocije, trienja in Usposabljanje in razvoj

in upravljanje turisticne | in inovativnih turisticnih 5 s povetanje
S . prodaje turisticnih . kadrov
destinacije Krsko proizvodov roizvodov prepoznavnosti
P turistiéne destinacije

Ukrep 1.1: Wllﬂm Ukrep 2.1: Poverovanje
maodela sodelovanja med razpréene turistiéne ponudbe
turistitnimi ponudnild in s v edinstvena turistitna Ukrep 3.1: Celostna prenova

turizmom povezanimi dodivetja z vkljufevanjem modela promocije in trienja Ukrep 5.1: Usposabljan

deleEniki v obgini zgodb in legend turistitne destinacije r:.lpnsliine pnmu;:za =

Ukrep 4.1: Identifikacija
maoéne turisticne znambke
7 jasno identiteto

Ukrep 1.2: Nadgradnja
modela upravijanja
destinacije

Ukrep 3.2: Oblikovna in
funkcionalna nadgradnja

Ukrep 2.2: Priprava turistitnih

proizvodov za vidjuditev v spletne strani turistitne
nosilne produkte in JOP* destinacije Krsko
Ukrep 1.3: Vzpostavitev doZivetja makrodestinacije
sistema spremljanja Termalna in Panonska
uresnitevanja strateZkih Slovenija
usmeritew in ciljey
Ukrep 3.3: Razvoj prodajne
funkcije na ravni destinacije
Ukrep 1.4: Vzpostavitew
utinkovitega modela Ukrep 2.3: Spodbujanje
sodelovanja in povezovanja z kakovosti in inovativnosti

turisticnih proizvodow Ukrep 5.3: Vzpostavitev

sodelovanja z izobraZevalnimi
ustanovami s podrocja

turizma in gostinstva

drugimi obginami, vodilno
turistitno destinacijo Posavja
in makrodestinacijo Termalna
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zdruZenji

Ukrep 3.4: Priprava
komunikacijskega narta za
trienje dogodkov in
prireditey

Ukrep 2.4: Razvoj in nadgradnja
turistiéne infrastrukture

Ocenjevalna lestvica: 1 —zelo slabo; 5: odli¢no.
Vir: Lasten

Pomemben napredek je bil dosezen na podrocju Organiziranosti in upravljanja destinacije Krsko, kjer
je CPT Krsko v sodelovanju z Mestno obcino Krsko uspel vzpostaviti model upravljanja destinacije, ki
zagotavlja ucinkovito izvajanje vseh glavnih funkcij upravljanja in predstavlja dobro podlago za
nadaljnjo krepitev povezovanja in sodelovanja s turisticnimi ponudniki in drugimi s turizmom
povezanimi deleZniki v destinaciji in SirSe v regiji Posavje. Ob tem velja posebej omeniti odli¢no
pozicioniranje CPT v upravljanju destinacije Posavje in njeno aktivno povezovanje in sodelovanje z STO
in produktnimi zdruZenji na nacionalni ravni. Aktivna vloga CPT na regionalnem in nacionalnem nivoju
prispeva k vecji prepoznavnosti destinacije Krsko med strokovno turisticno javnostjo in s tem pomaga
tudi k lazjemu prepoznavanju in vkljucevanju turisti¢nih ponudnikov in turisti¢cne ponudbe v turisti¢ne
programe in doZivetja Posavja in Slovenije. Bolj vidno viogo CPT Krsko kot upravljalca turizma v
destinaciji v veliki meri prepoznavajo tako obc¢ani kot tudi turisti¢ni ponudniki.

Dobra organiziranost in vzpostavljen model upravljanja destinacije Krsko je nedvomno prispeval k
uspesnemu izvajanju ukrepov in aktivnosti na vseh drugih prioritetnih podrocjih. Destinacija Krsko je
tako v tem strateSkem obdobju dosegla viden napredek v razvoju in dvigu kakovosti novih,
avtenticnih turisticnih proizvodov, storitev in doZivetij, predvsem na podrodju gastronomije in
kulinariénih doZzivetij, kjer so s podporo in nudenjem strokovne pomoci prispevali k vidnemu izboljsanju
sodelovanja in povezovanja vinarjev, gostincev in tudi drugih turisti¢nih ponudnikov in kulturne
dediscine pri oblikovanju vrhunskih kulinari¢nih doZivetij, ki so zdruZeni pod zasciteno blagovno
znamko Okusi Posavja. Ta postaja vedno bolj prepoznavna in predstavlja velik potencial za bolj jasno
pozicioniranje in vecjo prepoznavnost destinacije Kr§ko na turisticnem trgu. Ob kulinari¢nih doZivetjih
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je bil velik napredek dosezen tudi na podrocju ponudbe doZivetij kulture, kjer izstopa pet-zvezdi¢no
doZivetje Sedem velicastnih gradov Posavja. Investicije v urejanje obstojecih in novih kolesarskih in
pohodniskih poti Mestne obcine Krsko in vrsta drugih investicij v izgradnjo javne turisti¢ne
infrastrukture ter kulturno dedis¢ino, so prispevale k oblikovanju vrste aktivnih dozivetij narave in
kulture.

Turisticna ponudba destinacije je predstavljena na novi, sodobni spletni strani www.visitkrsko.si. CPT
Krsko je v tem obdobju moc¢no okrepil promocijske in trzenjske aktivnosti z uporabo klasi¢nih in
digitalnih orodij trznega komuniciranja ter prevzel vlogo trienja turisti¢nih proizvodov, storitev in
doZivetij s pripravo ponudb in koordinacijo dozZivetij med vklju¢enimi turisticnimi ponudniki na podlagi
prejetih povprasevanj. Izjemno pomemben doseZek, ki je Ze in $e bo prispeval k vecji prepoznavnosti
destinacije Kr$ko, je oblikovanje nove blagovne znamke KRSKO — polni energije. Ta je izredno dobro
sprejeta med turisti¢nimi ponudniki, pa tudi med obcani. CPT je v tem strateSkem obdobju z izvedbo
vrste usposabljanj in izobraZevanj za turisti¢cne ponudnike prispeval tudi k dvigu znanj, vescin in
kompetenc turisti¢nih ponudnikov.

Napredek na podrocju turizma v mestni obdini je prepoznan tako med obcani in turisticnimi ponudniki.
Najvedji napredek je prepoznan na podrocju izgradnje nove javne turisticne infrastrukture (predvsem
kolesarskih poti in novih urejenih pohodniskih poti), bolj atraktivni ponudbi kulinari¢nih doZivetij,
prireditev in izboljSanju ponudbe nastanitvenih kapacitet.

Kljub vidnemu napredku v turizmu destinacije Kr§ko ostajajo slabosti in izzivi, ki jih je treba nasloviti in
z ustreznimi ukrepi odpraviti v naslednjem strateSkem obdobju. Med najvecje slabosti anketirani
obdani in turisti¢ni ponudniki uvrscajo »neizkoris¢enost« starega mestnega jedra, industrijo v sredis¢u
mesta (predvsem VIPAP), ki mo¢no kvari ambient celotnega mesta, premalo kakovostnih nastanitvenih
kapacitet, ki bi v destinacijo pritegnile vecje Stevilo ve¢dnevnih gostov, pomanjkljivo informiranje
obiskovalcev in v tem okviru predvsem kratek obratovalni ¢as TIC-a ter premalo turisti¢nih
usmerjevalnih tock in informacijskih tock, ki bi obiskovalce usmerjale in jih obvescale o sicer vedno bolj
pestri in kakovostni turisti¢ni ponudbi destinacije.

V nadaljevanju podrobneje prikazujemo doseganje razvojnih in trzenjskih ciljev, z opisom izvedenih
ukrepov in aktivnosti, oceno napredka ter predstavitvijo kljucnih izzivov in usmeritev za naslednje
stratesko obdobje.

2.2.1.1 Ocena doseganja razvojnih ciljev

ClU 1: Vzpostaviti model organiziranosti in upravljanja destinacije KrSko, ki bo
temeljil na partnerskem sodelovanju in povezovanju ter aktivni vlogi ’
turisticnih ponudnikov in drugih subjektov pri razvojnih in trZenjskih
aktivnostih ter zagotovil sistemati¢no usmerjanje razvoja in trZzenja turizma
na nivoju destinacije.

PRIORITETA 1: ORGANIZIRANOST TURIZMA IN UPRAVLIANJE TURISTICNE DESTINACIJE KRSKO

UKREP Vzpostavitev modela sodelovanja med turisticnimi ponudniki in s turizmom ’
1.1 povezanimi delezniki v obcini

IZVEDBA | Sodelovanje med turisti¢nimi ponudniki in njihovo aktivno vklju¢evanje v razvojne in
trzenjske aktivnosti je vzpostavljeno. Zainteresirani turisti¢ni ponudniki sodelujejo s
CPT predvsem pri udelezbi na dogodkih in prireditvah, ki jih organizira CPT, pri pripravi
skupnih promocijskih materialov in pri udelezbi na sejmih, borzah in drugih
predstavitvah turizma. CPT spodbuja povezovanje med turisticnimi ponudniki in
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UKREP
1.2

1ZVEDBA

medsebojno poznavanje z izvajanjem raznovrstnih izobrazevalnih delavnic pri razli¢nih
turisticnih ponudnikih. Na novi spletni strani visitkrsko.si so organizirane e-novice, na
katere se lahko narodijo turisti¢ni ponudniki in ostala zainteresirana javnost. Kar malo
umanjka je bolj aktivno vklju¢evanje turisti¢nih ponudnikov v samo oblikovanje letnih
nacrtov dela CPT. Na delavnicah je bilo namre¢ zaznati, da turisticni ponudniki CPT
prepoznavajo prevec kot vodjo, ki bo poskrbel za vse, sami pa bi samo sodelovali pri
izvedbi. S tem se izgublja pomemben element ucinkovitega upravljanja destinacije — to
je partnerstvo pri razvoju turizma, kjer se pric¢akuje aktivna vloga in tudi delitev nalog
in odgovornosti za doseganje postavljenih ciljev. Danes namre¢ prevladuje vtis, da je
CPT tisti, ki mora izvajati vse naloge in je edini skupaj z Mestno obcino Kr$ko odgovoren
za uspesen razvoj turizma. TaksSna percepcija pa ni v redu in jo je potrebno zaceti
spreminjati s poudarjanjem vlog in nalog turisti¢nih ponudnikov in ostalih s turizmom
povezanih deleznikov v destinaciji pri uresnievanju razvojnih ciljev turizma ter z
njihovim bolj aktivnim vklju¢evanjem v upravljanje CPT.

Z vidika organiziranosti turizma pa je poleg vzpostavljenega sodelovanja med
destinacijsko organizacijo CPT in turisticnimi ponudniki pomembno tudi aktivno
povezovanje in sodelovanje med turisticnimi ponudniki. Na tem podrocju turisti¢ni
ponudniki sami priznavajo, da je sodelovanje med njimi $e precej ibko. Se najbolje so
organizirani vinarji, medtem ko ostali ponudniki na tem podrocju Se morajo narediti
napredek. To kaZejo tudi rezultati spletne ankete, kjer le polovica anketiranih turisti¢nih
ponudnikov potrjuje, da sodeluje z drugimi turisti¢nimi ponudniki, pri cemer jih manj
kot desetina sodeluje z vec kot desetimi ponudniki. Vecina sodeluje z enim (33%) ali do
tremi turisti¢nimi ponudniki (40%). Sibko pa je tudi povezovanje turisti¢nih ponudnikov
v regiji Posavje iz z drugimi obc¢inami.

S

Nadgradnja modela upravljanja destinacije

CPT Krsko je v preteklem strateSkem obdobju nadgradil svoj model upravljanja in
prevzel aktivno vlogo destinacijske organizacije KrSko, usposobil kadre za izvajanje
funkcij destinacijskega managementa ter vzpostavil sistem rednega komuniciranja za
osvescanje strokovne javnosti in ob¢anov o dejavnostih CPT, nacrtovanih aktivnostih in
dosezenih uspehih. S tem je postavil temelje sistematicnega usmerjanja razvoja in
trZzenja turizma na nivoju destinacije. Pozitivni rezultati teh aktivnosti se kaZzejo v vedji
prepoznavnosti CPT in njegovega dela na podrocju turizma med obcani in turisti¢nimi
ponudniki. Slednji bolj vidno vlogo CPT pri spodbujanju razvoja turizma postavljajo celo
med najvecji napredek na podrocju turizma v zadnjem strateSkem obdobju. DoseZzen
napredek pri nadgradnji modela upravljanja destinacije predstavlja odli¢no podlago za
pridobitev statusa vodilne destinacije in vpisa v register vodilnih destinacij, ki bo v
skladu s sprejeto Strategijo slovenskega turizma 2022 — 2028 sluzil kot formalna osnova
za razpise, namenjene vzpodbujanju promocijskih, razvojnih in upravljavskih aktivnosti
na podrocju turizma v skladu s smernicami te strategije (Ministrstvo za gospodarstvo,
turizem in Sport, 2022).

KUUCNI 1ZZIVI IN Nadaljevanje/intenziviranje aktivnosti za aktivno vkljuéevanje turisti¢nih
USMERITVE ZA ponudnikov v razvoj in trienje turisti¢nih produktov;

NASLEDNIJE

STRATESKO OBDOBIE

Nadaljnja krepitev povezovanja in sodelovanja med turisti¢nimi
ponudniki posameznih podrocij in tudi med posameznimi podrodji (npr.
kultura & gastronomija, namestitve & outdoor aktivnosti itd.) in bolj
intenzivno povezovanje turisti¢nih ponudnikov v Sirsi regiji Posavje in z
drugimi obc¢inami.

Vzpostavitev javnih razprav oz. predstavitev letnih programov dela CPT
turisti¢nim ponudnikom in poudarjeno partnerstvo ter jasna delitev vlog in
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nalog posameznih turisti¢nih deleznikov (turisti¢nih ponudnikov, drustev,
ipd.).

Vklju¢evanje kompetentnih turisti¢nih ponudnikov v upravljavsko strukturo
CPT (Clanstvo v Svetu zavoda, oblikovanje strokovnega oziroma
programskega sveta , v katerega bodo vkljuc¢eni kompetentni in
reprezentativni turisti¢ni ponudniki destinacije in lahko tudi zunanji
strokovnjaki).

Uskladiti model upravljanja destinacije s smernicami Strategije slovenskega
turizma 2022 — 2028 za pridobitev statusa vodilne destinacije.

ClU 2: Vzpostaviti u€inkovit model sodelovanja in povezovanja z drugimi obcinami,
vodilno turisticno destinacijo Posavja in makrodestinacijo Termalna in
Panonska Slovenija, s STO in nacionalnimi turisti¢cnimi interesnimi zdruzenji.

PRIORITETA 1: ORGANIZIRANOST TURIZMA IN UPRAVLIANJE TURISTICNE DESTINACIE KRSKO

UKREP Vzpostavitev ucinkovitega modela sodelovanja in povezovanja z drugimi

1.4 obéinami, vodilno turisti¢no destinacijo Catez in Posavje in makrodestinacijo ’
Termalna in Panonska Slovenija, s STO in turisticnimi interesnimi zdruZenji

IZVEDBA | CPT je aktivno vkljuen v razvojne aktivnosti SirSe Posavske regije in aktivno sodeluje s
Slovensko turisticno organizacijo (STO). Razvito ima partnersko sodelovanje z
Zdruzenjem Outdoor Slovenije, GIZ in MreZo postajalis¢ Camperstop, sodeluje tudi z
Obcinsko turisti¢no zvezo in drugimi organizacijami v regiji in drZavi. Pozitiven premik v
nadgradnji modela upravljanja je aktivna vkljuCitev CPT v regijsko destinacijsko
organizacijo, RRA Posavje, kar je Ze prispevalo k izboljSanju sodelovanja in povezovanja
na regionalnem nivoju s pripravo skupnih razvojnih projektov, v katerih je dobro
vkljucena turisti¢na ponudba destinacije Kr§ko. Najbolj odmeven skupni projekt zadnjega
strateSkega obdobja je zagotovo projekt 5 zvezdi¢nega doZivetja Sedem veli¢astnih
gradov Posavja, omeniti pa velja tudi Okuse Posavja, ki postajajo najbolj prepoznaven
turisticni proizvod Posavja.

KUWUCENI 1ZZIVI IN Spodbujanje in podpora pri povezovanju in sodelovanju turisti¢nih
USMERITVE ZA ponudnikov v regiji in z drugimi obcinami za oblikovanje edinstvenih ITP
NASLEDNJE STRATESKO in doZivetij.

OBDOBIJE Siritev mreZe partnerjev na regionalni, nacionalni in produktni ravni.

ClU 3: Spodbuditi dvig kakovosti obstojecih turisticnih proizvodov ’
PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTICNIH PROIZVODOV

UKREP Spodbujanje kakovosti in inovativnosti turisticnih proizvodov ’
2.3

Kakovost je temeljna stratesSka usmeritev slovenskega turizma. Kakovostni proizvodi,
doZivetja, dvig kakovosti je podlaga za doseganje visje dodane vrednosti.
V preteklem strateSkem obdobju so bile nacrtovane aktivnosti za spodbujanje kakovosti
obstojecih turisticnih proizvodov usmerjene predvsem v izvedbo delavnic in
usposabljanj turisticnih ponudnikov o pomenu in nalinih zagotavljanja kakovosti
IZVEDBA  turisti¢nih proizvodov in storitev. Velik poudarek je bil dan pridobivanju t.i. »zelenih
certifikatov« v okviru Zelene sheme slovenskega turizma. Najpomembnejsi doseZzek na
tem podrocju je pridobitev certifikata Green Destination Gold. CPT je spodbujal
turisticne ponudnike k pridobitvi znakov kakovosti. Znak Green Accomodation sta
prejela le dva turisti¢na ponudnika (Gostilna in hotel Kunst, Tri Lucke). Napredek na tem
podrocju je pocasen. Bolj kot to pa je zaskrbljujoCe dejstvo, da rezultati ankete kazejo,
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KUWUCNI 1ZZIVI IN

da pretezni del turistiénih ponudnikov tudi Se ne razmislja o pridobivanju znaka
kakovosti (70% vprasanih), kar navaja na potrebo po povecanju razumevanja pomena
in koristi znakov kakovosti za turisti¢ne ponudnike. Polovico anketiranih ponudnikov bi
pomoc obcine ali CPT spodbudila k pridobitvi znaka kakovosti.

Za spodbujanje kakovosti je pomembno tudi oblikovanje zascitene blagovne znamke
Okusi Posavja, katere nosilec je CPT Krsko. Z zasciteno blagovno znamko Okusi Posavja
ponudniki v jugovzhodni regiji Zelijo dvigniti kakovost regijske ponudbe, storitev,
pridelkov in izdelkov. Izdelan je certifikacijski sistem, s katerim ponudniki lahko pridobijo
od 1 do 5 zlatih srékov, ki izrazajo kulinaricno kakovost v najboljSih gostilnah in
restavracijah, ali od 1 do 3 belih src¢kov, ki izrazajo zadovoljstvo gostov pri drugih
kulinari¢nih gostiteljih, v vinskih kleteh, na vinogradniskih kmetijah in vinotocih, v
pivnicah, slascicarnah ipd. (CPT, 2023).

Po oceni anketiranih in udeleZencev delavnic se je kakovost turisticne ponudbe in
posameznih turisticnih proizvodov in storitev izboljSala v segmentu nastanitvenih
kapacitet, oblikovanju novih inovativnih, edinstvenih proizvodov in storitev, v dvigu
kakovosti javne turisti¢ne infrastrukture in ponudbe kulturnih doZivetij. Analiza ankete
o stopnji zadovoljstva obiskovalcev destinacije Krsko s ponudbo in znacilnostmi
destinacije iz leta 2021 (CPT, 2023) pa kaZe na dokaj visoko stopnjo zadovoljstva z
elementi turisticne ponudbe ( ocene od 4,2 do 4,7, pri Cemer je najvisja ocena 5). Ocena
»vrednost za denar« je 4,5, kar je tudi zelo dober rezultat. To mnenje lahko tudi Stejemo
kot pozitiven premik k dvigu kakovosti turisticne ponudbe v destinaciji. Vendar pa je pri
tem potrebno upostevati, da turisticni ponudniki ne vidijo dviga kakovosti celovite
turisti¢ne ponudbe v destinaciji. Po mnenju strokovnjakov s podrocja turizma ima
destinacija z vidika kakovosti vec ravni turisti¢nih ponudnikov, od tistih, ki Ze ponujajo
visoko kakovostne storitve, proizvode in dozZivetja, pa do tistih, ki v kakovosti svojih
proizvodov in storitev Se zaostajajo. Te razlike v kakovosti storitev vplivajo na kakovost
turisticne ponudbe destinacije, zato spodbujanje dviga kakovosti storitev in proizvodov
tudi v naslednjem strateSkem obdobju ostaja pomembna aktivnost. Spodbudno je, da
ima CPT od leta 2021 vzpostavljen sistem merjenja stopnje zadovoljstva obiskovalcev,
ki ga kaze v prihodnosti po potrebi Se izpopolniti z vprasanji, ki bodo bolj podrobno
opisovali glavne prednosti in slabosti na podrocju kakovosti turisticne ponudbe in
storitev v destinaciji in tako omogocili bolj ciljano usmerjene ukrepe in aktivnosti k
spodbujanju kakovosti celovite turisticne ponudbe v destinaciji.

Nadaljnje sistemati¢no spodbujanje kakovosti turistic¢nih proizvodov in
storitev z izobraZevanjem in usposabljanjem turisti¢nih ponudnikov in
drugih deleznikov v turizmu

Spodbujanje turisti¢nih ponudnikov k pridobivanju znakov kakovosti in
vkljucevanje v certificirane blagovne znamke (Okusi Posavja, Zelena shema

USMERITVE ZA . .

NASLEDNJE slovenskgga turlzma?, ipd.) o . .

STRATESKO OBDOBIJE Vzpostavitev kazalnikov za spremljanje kakovosti v turizmu (ankete o
zadovoljstvu obiskovalcev, turisti¢nih ponudnikov in ob&anov; letno
spremljanje dodane vrednosti gostinskih in turisti¢nih ponudnikov in
primerjava s slovenskim povpreéjem in povprec¢jem v regiji Posavje.

ClU 4: Spodbuditi inovativnost z razvojem modela nagrajevanja inovativnih turisti¢nih

idej, s ¢imer Zelimo vzpostaviti spodbudno okolje za inovacije in v turizem X
pritegniti mlade
PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTICNIH PROIZVODOV

UKREP
2.3

Spodbujanje kakovosti in inovativnosti turisti¢nih proizvodov
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Spodbujanje inovativnosti in kreativnosti je pomembna aktivnost, s katero lahko
prispevamo k dvigu atraktivnosti, prepoznavnosti turisticne destinacije in tudi k dvigu
kakovosti ter poslediéno dodane vrednosti v turizmu destinacije. V tem strateSkem
obdobju je bila v ta namen predvidena vzpostavitev modela nagrajevanja inovativnih
turisti¢nih idej s katerim bi vzpostaviti spodbudno okolje za inovacije in v turizem
pritegnili mlade. Konkretni predvideni aktivnosti na tem podrocju sta bili izvedba letnih

IZVEDBA v e . ey S . . [T
nateCajev za najbolj inovativno turisticno idejo in nagrajevanje najboljsih in
organiziranje motivacijskih delavnic za oblikovanje inovativnih resitev v turizmu obcine,
predvsem med mladimi (vsaj 1x letno) Ti aktivnosti Se nista bili izvedeni. Spodbujanje
inovativnosti pa ostaja ena od klju¢nih usmeritev razvoja v naslednjem strateSkem
obdobju. Pritegnitev mladih v razmerah, ko zelo primanjkuje kadrov v turizmu, pa je
pomembna tudi s tega vidika.

KUUCNI 1ZZIVI IN Priprava modela za spodbujanje inovativnosti v turizmu, v povezavi z

USMERITVE ZA aktivnostmi CPT na podrocju podjetniStva

NASLEDNIJE Priprava in izvedba ukrepov in aktivnosti za spodbujanje inovativnosti v

STRATESKO OBDOBJE | turizmu.

CIU 5: Vzpostaviti in kontinuirano izvajati programe usposabljanja kadrov na vseh @
ravneh

PRIORITETA 5: USPOSOBLIENOST VSEH DELEZNIKOV V GOSTINSTVU IN TURIZMU

UKREP Usposabljanja za turisticne ponudnike ’

5.1

CPT ima vzpostavljen model rednega usposabljanja za turisticne ponudnike. Plan
IZVEDBA | izobraZzevanj je del letnih programov dela CPT. IzobraZevanja se odvijajo kontinuirano
Teme izobrazevanj vkljucujejo aktualne teme s podrocja turizma.
UKREP

5.2 Priprava motivacijskih programov za ob¢ane in mlade

Usposobljeni in motivirani kadri so kljuc za uspesen razvoj turizma v obdini. Zato je bilo
prizadevanje za zagotavljanje visoko usposobljenih, profesionalnih kadrov, ki imajo tudi
Zeljo in interes delati v turizmu pomembna prioriteta preteklega strateskega obdobja.
S pomanjkanjem usposobljenih in motiviranih kadrov za delo v turizmu se srecuje
celotna Slovenija. To dejstvo za obcino Krsko, ki ne sodi med razvite turisticne
destinacije, postavlja Se toliko bolj pomemben izziv - kako v ob¢ino pritegniti kadre za
delo v turizmu oz. kako motivirati obcane za iskanje kariernih priloznosti v turizmu. S
ciliem povecanja interesa za delo v turizmu v destinaciji Krsko so bile v preteklem
strateSkem obdobju predvidene aktivnosti, s katerimi bi spodbudili ob¢ane in predvsem
mlade k razmisljanju o iskanju svojih kariernih priloZnosti v turizmu. V tem okviru je bila
predvidena priprava in izvedba motivacijske kampanje ozaves$¢anja za obcane,
organizacija usposabljanj za obc¢ane, in organizacija motivacijskih sre¢anj na temo
turizma za mlade. Razen sodelovanja s turisticnim podmladkom osnovnih Sol, pri
delovanju katerih je mocno vpeta Obcinska Turisti¢na zveza, aktivnosti na tem podrocju
Se niso bile izvedene, oz. niso bile izvedene v obsegu, ki bi prispevale k pozitivnemu
premiku na tem podrocju. Ta nam kaZejo tudi rezulati ankete med obcani, ki ocenjujejo,
da so premalo obvesceni o razvoju turizma v mestni obcini (ocena 2,8 do 5) in da imajo
premalo moznosti za sodelovanje pri razvoju turizma (ocena 2,4 od 5). Posledicno je
tudi interes med obcani, da bi se zaceli ukvarjati s turizmom nizek, saj o tem razmislja
le 16% anketiranih obc¢anov. Ti bi se ukvarjali pretezno (57%) s ponudbo raznovrstnih
turiti¢nih nastanitev, organizacijo dozZivetij v naravi (39%), Sportnimi aktivnostmi (34%),
turizmom na kmetijah (32%) in turisti¢nim vodenjem (29%). Poleg pricakovanega

1ZVEDBA
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UKREP
5.3

1ZVEDBA

KUUCNI 1ZZIVI IN
USMERITVE ZA

NASLEDNIJE

sofinanciranja projektov in investicij s strani Mestne obcine Krsko (52% anketirancev),
si 20% anketiranih obcanov, ki razmisljajo o vstopu v turisticno dejavnost, Zeli tudi
pomoc oz. svetovanje pri pridobivanju drzavnih subvenij za vlaganja v turizem.
Vzpostavitev sodelovanja z izobrazevalnimi ustanovami s podrocja turizma in
gostinstva

Mladim je potrebno priblizati moznosti izobrazevanja v turizmu in gostinstvu v Sloveniji,
kar lahko najbolje naredimo z organizacijo informativnih dni srednjih, visjih strokovnih
in visokih Sol v KrSkem, pa tudi z organizacijo turisticnih kampov in poletnih Sol. Na tem
podrocju v preteklem strateSkem obdobju ni bilo izvedenih aktivnosti, zato vzpostavitev
aktivnega sodelovanja s turisticnimi in gostinskimi Solami ostaja pomembna aktivnost
v naslednjem strateSkem obdobju.

Za privabljanje mladih kadrov je pomembno tudi omogocanje mentorstva in opravljanja
obvezne prakse pri turisti¢nih ponudnikih v destinaciji. Mentorstvo se danes izvaja v
CPT in Mestni obcini Krsko. Mestna obdina Krsko tudi sofinancira prakti¢cno
izobraZevanje za deficitarne poklice, kamor sodi vecina poklicev s podro¢ja turizma in
gostinstva. S temi ukrepi je glede na poglabljanje kadrovske krize potrebno nadaljevati
tudi v prihodnjem strateSkem obdobiju.

Kriticno pomanjkanje kvalificiranih in motiviranih kadrov v turizmu v
Sloveniji in tudi v destinaciji Krsko.

IzboljSanje obvescenosti in vecje vkljuéevanje ob¢anov v razvoj turizma,
vkljuéno z obvescanjem o oblikah pomocdi in podpore pri razvoju turisti¢nih
projektov

Priprava in izvajanje komunikacijskih kampanj za obcane

Priprava usposabljanj ob¢anov na temo turizma

Organizacija motivacijskih srecanj na temo turizma za mlade

STRATESKO OBDOBJE Vzpostaviti sodelovanje z srednjimi, visjimi in visokimi Solami s podrocja

CiU 6:

turizma in gostinstva (organizacija informativnih dni Sol v KrSkem)
Nadaljnje omogocanje izvajanje obvezne prakse za dijake in Studente
turisticnih in gostinskih Sol s Siritvijo mreZe turisti¢nih ponudnikov, ki so
usposobljeni za izvajanje mentorstva dijakom in Studentom ter nadaljnje
sofinanciranje prakti¢nega usposabljanja za deficitarne poklice v gostinstvu
in turizmu.

Nadaljevati z izgradnjo in urejanjem turisti¢ne infrastrukture ’

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTICNIH PROIZVODOV

UKREP :
2.4

IZVEDBA

Razvoj in nadgradnja turisticne infrastrukture ’

Mestna obcina Krsko ima dobro razvito javno turisticno infrastrukturo, predvsem na
podrocju kulturne dediscine, Sportnih objektov, kolesarskih in pohodniskih poti, kar
potrjujejo rezultati anket med obcani in turisti¢nimi ponudniki ter mnenje udeleZzencev
delavnic, saj ti napredek na podrocju razvitosti javne turisti¢ne infrastrukture postavljajo
med glavne dosezke oz. izboljSave na podrocju turizma v zadnjih petih letih. Pri tem
izpostavljajo predvsem napredek pri urejenosti, oznacenosti in izgradnji novih
kolesarskih poti in raznovrstnosti pohodniskih poti. Mestna obcina Krsko je v tem
obdobju izvedla ali pa Se izvaja vse nacrtovane investicije v javno turisti¢no
infrastrukturo, ki so vklju¢ene v Nacrt razvojnih programov (NRP) mestne obcine. Izvaja
se projekt Celostne ureditve infrastrukture za razvoj turizma ob in na vodi. Za investicije
v ureditev Sportne in spremljajoCe infrastrukture za izvajanje aktivnosti na in ob vodi je
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KUUCNI I1ZZIVI IN
USMERITVE ZA

NASLEDNIJE

pripravljen idejni nacrt, v OPN so predlagana nova obmod¢ja. Nadaljnje naértovanje in
odkupi zemljis¢, ki bodo omogocali dostope do vode, pa bodo izvedeni v naslednjem
strateskem obdobju glede na to, kako bo potekalo potrjevanje predvidenih lokacij s
strani pristojnih institucij. Urejajo se tudi arheoloSka najdis¢a (Ajdovska jama) in
pripravljajo prostorski pogoji za pridobitev lokacij za razvoj avtenti¢nih tematskih
turisticnih proizvodov.

Iz NRP za leto 2023 (Mestna obcina Krsko, 2022) je razvidno, da bo Mestna obcina Krsko
tudi v naslednjem strateskem obdobju nadaljevala z investiranjem v izgradnjo nove javne
turisticne infrastrukture in pripravo prostorskih pogojev, ki bodo omogocali razvoj
turisticnih proizvodov v skladu s strateSkimi usmeritvami na podrocju turizma v ob¢ini.
Kljuéni izziv na podrocju turisti¢ne infrastrukture v destinaciji KrSko pa ostala postavitev
celovite turisticne signalizacije in izboljSanje dostopnosti informacij o turisticni
ponudbi destinacije za obiskovalce. V ta okvir sodi tudi izboljSanje oznacenosti vseh
turisticnih atrakcij, kjer obcani in turisti¢ni ponudniki ne vidijo ve¢jega napredka v zadnjih
letih, je pa za informiranost obiskovalcev in prepoznavnost posameznih turisti¢nih
znamenitosti v destinaciji to zelo pomembno. V tem strateSkem obdobiju je bil pripravljen
nacrt postavitve celovite turisticne signalizacije v mestni obcini, ki pa Se ni v celoti
izveden in se Se dograjuje z novimi turisticno informacijskimi tablami in usmerjevalnimi
tablami na prometnicah in ob avtocesti. Slednje predstavlja pomembno aktivnost za
naslednje stratesko obdobje, saj dobra obvescenost potnikov, ki potujejo po avtocesti,
pomembno prispeva k prepoznavnosti turisticne ponudbe destinacije in lahko
pomembno prispeva k veéjemu obisku, najprej tranzitnih gostov, pa tudi drugih
potencialnih obiskovalcev.

Za uspesen razvoj turizma je pomemben tudi celostni izgled destinacije. V okviru anket
in delavnic je bila kot ena najvecjih slabosti turizma v mestni obcini izpostavljeno
neugledno industrijsko obmocje (VIPAP), ki mocno kvari izgled in podobo mesta. Na tem
podrocju sicer sama Mestna obc¢ina Krsko nima veliko moZnosti za vplivanje, vendar kljub
temu velja razmisliti, na kakSen nacin bi lahko to slabost vsaj delno omilili. Drug izziv, ki
ga bo potrebno nasloviti v prihodnjem strateSkem obdobju pa je staro mestno jedro. Po
oceni vecine obcanov in turisti¢nih ponudnikov, staro mestno jedro, ¢eprav izredno lepo
urejeno, postaja vedno bolj prazno, s tem pa izgublja tudi svojo atraktivnost za turiste.
Ta izziv presega ambicije tega dokumenta, njegovo naslavljanje presega podrocje
turizma, temvec zahteva pripravo celovitega projekta oZivitve starega mestnega jedra, v
katerem turisti¢ni strokovnjaki lahko prispevajo ideje in resitve s podrocja turizma.

Izvedba projekta celovite turisti¢ne signalizacije v mestni obdini

Nadgraditi in razsiriti sistem turisti¢no informacijskih tabel in
usmerjevalnih tabel ob avtocesti in na ostalih prometnih vpadnicah v
mestno obcino ( z ureditvijo enotne oznacitve vseh turisti¢nih atrakcij.
Nadaljnja priprava in izvedba investicij v javno turisti¢no infrastrukturo v
skladu s strateskimi usmeritvami

STRATESKO OBDOBJE | Kako omiliti vpliv industrijskega dela mesta na urejenost in izgled mesta?

Skrb in investiranje v ohranjanje in izboljSanje celostne podobe in
urejenosti krajev v obcini.

Ozivitev starega mestnega jedra za obcane in obiskovalce.
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ClU 7:

Pospesiti zasebna vlaganja v obnovo obstojecih in izgradnjo novih turisticnih ’
namestitvenih kapacitet.

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTICNIH PROIZVODOV

UKREP :
2.4

1ZVEDBA

KUUCNI 1ZZIVI IN

Razvoj in nadgradnja turisti¢ne infrastrukture ’

Pomanjkanje kakovostnih turisticnih namestitvenih kapacitet je bilo v preteklem
strateskem obdobju prepoznano kot ena najvecjih pomanijkljivosti na podrocju turisti¢ne
infrastrukture v destinaciji Krsko. Zato se je razvoj usmerjal tudi v izgradnjo novih
zasebnih turisticnih namestitvenih kapacitet, priporo¢eno v manjsih avtenti¢nih
nastanitvenih enotah — zidanicah, objektih kulturne dedis¢ine (predvsem v starem
mestnem jedru), kmetijah, vinogradniskih posestvih, gradovih, ki se trZijo na nacin
razprsenega hotela. Za ureditev kampov, postajalis¢ za avtodome in glampingov, pa tudi
drugih oblik turisti¢nih namestitev in tematskih parkov je bila v tem strateskem obdobju
predvidena ureditev lokacij za gradnjo nastanitvenih kapacitet v OPN in proucitev
moznosti sofinanciranja zasebnih investitorjev pri njihovi izgradnji iz sredstev obcinskega
proracuna. V tem obdobiju je bilaizvedena sprememba OPN, s katerim so se na obmocju
Hipodroma Brege predvidele lokacije za ureditev glampingov in postajalis¢ za avtodome,
ki je tudi Ze zgrajeno. Mestna obcina Krsko je v tem obdobju preko razpisov sofinancirala
urejanje namestitvenih kapacitet. V pripravi je obnova objektov v starem mestnem
jedru, ki se bodo lahko uporabili tudi za ureditev turisti¢nih nastanitvenih kapacitet.
Proucen je bil tudi model za vzpostavitev razprSenega hotela, ki ostaja kot opcija za
skupno upravljanje in trzenje majhnih, razprsenih nastanitvenih kapacitet v mestni ob¢ini
tudi v tem strateSkem obdobju. Mestna obcina KrSko pripravlja projekte za izvedbo
investicij v ureditev namestitev v gradu Srajbarski turn in v biviem dijaskem domu. V
preteklem strateSkem obdobju je bilo izvedenih tudi nekaj zasebnih investicij v turisti¢ne
nastanitvene kapacitete, privatni turisti¢ni ponudniki pa imajo v nacrtu Se nekaj drugih
investicij.

Po statisti¢nih podatkih (SURS, 2023)se je stevilo leZis¢ v mestni obcini Krsko v letu 2022
v primerjavi z letom 2019 povecalo za 15,5% (iz 702 na 811 lezis¢). Skoraj 40% anketiranih
turisticnih ponudnikov ocenjuje, da se je ponudba turisti¢nih nastanitvenih kapacitet v
zadnjih letih v mestni obcini izboljSala. Tako meni tudi dobrih 30% obcanov. Vendar pa
tako turisti¢ni ponudniki kot tudi obcani med najvecje slabosti turizma v destinaciji
uvrs¢ajo premajhno Stevilo kakovostnih nastanitev, s katerimi bi v destinacijo lahko
privabili ve¢ ve¢dnevnih gostov. Nadaljnje spodbujanje vlaganj v razvoj novih turisti¢nih
nastanitvenih kapacitet tako ostaja ena od pomembnih razvojnih prioritet.

Premalo kakovostnih turisti¢nih nastanitvenih kapacitet v obcini.

Majhen interes za vlaganja v turizem pri obcanih, vendar je potrebno
»ujeti« izkazan interes obCanov za vlaganja v ureditev ali izgradnjo
kakovostnih turisti¢nih nastanitvenih kapacitet.

USMERITVE ZA Nadalini " o vl . b A dni ih
NASLEDNJE STRATESKO ada JI:Ue p<.)speseva?nje vlaganj v 9 n.ovo inizgra I’?JO n0\v/| .
OBDOBJE nastanitvenih kapacitet, z zagotavljanjem prostorskih moznosti, s

pomocjo pri sofinanciranju izvedbe investicij in svetovanjem pri
pridobivanju drzavnih subvencij za ta namen ter z urejanjem
razpolozljivih objektov (predvsem v starem mestnem jedru) v
kakovostne nastanitvene kapacitete.
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CiU 8: Vzpostaviti ustrezen sistem monitoringa za sprotno spremljanje uresnicevanja
strateskih ciljev. ’
PRIORITETA 1: ORGANIZIRANOST TURIZMA IN UPRAVLIANJE TURISTICNE DESTINACIE KRSKO
UKREP Vzpostavitev sistema spremljanja uresnicevanja strateskih usmeritev in ciljev ’
1.3

IZVEDBA | Spremljanje uresnievanja strateskih usmeritev in doseganje ciljev je vzpostavljeno na
nivoju Mestne obcine Krsko, ki uresniCevanje stratesSkih usmeritev spremlja preko
rednega porocanja o izvajanju aktivnosti iz akcijskega nacrta za uresnicevanje Strategije
razvoja turizma obcine Krsko 2018-2022 (Mestna obcina Krsko, 2022) Odboru za
gospodarstvo in turizem. Monitoring in evalvacijo uresni¢evanja redno izvaja tudi CPT in
o rezultatih obvesca Svet Zavoda, Obcinsko upravo in Obcinski svet. Med Obcinsko
upravo in CPT je vzpostavljeno redno usklajevanje in nacrtovanje aktivnosti.

KLIUCNIZZIVIIN V spremljanje uresnievanja strateskih usmeritev in ciljev bolj aktivno

USMERITVE ZA o . - o . . -
NASLEDNJE ::/kIJ-UCItI tudi turisti¢ne ponudnike in druge zainteresirane deleznike v
STRATESKO OBDOBJE | ~U"'ZMY-

2.2.1.2 Ocena doseganja trzenjskih ciljev

Temeljni trzenjski cilj preteklega strateSkega obdobja je bil jasno pozicionirati in povecati
prepoznavnost, ugled in priklic destinacije Krsko na turisticni zemljevid regije in Slovenije. Za
doseganje tega cilja je bilo v strategiji zastavljenih 6 trZenjskih ciljev. Stopnjo njihovega doseganja
predstavljamo v nadaljevanju.

ClL 9: Pripraviti nov model promocije in trZenja turisti¢nih dozivetij, ki bo temeljil na:
e povezovanju turisticnih ponudnikov pri oblikovanju in partnerskem
izvajanju promocijskih in trZenjskih aktivnosti na ravni destinacije ter ‘

e intenzivnem vkljucevanju modernih digitalnih orodij trinega
komuniciranja.
PRIORITETA 3: NADGRADNJA MODELA PROMOCIJE, TRZENJA IN PRODAJE NA RAVNI TURISTICNE
DESTINACIJE
UKREP Celostna prenova modela promocije in trZenja turisticne destinacije ‘
3.1

IZVEDBA | CPT Krsko je oblikoval sodoben model promocije in trZenja turisticne destinacije, ki sledi
sprejetemu strateSkemu modelu trzenja destinacije. Promocija in trZenje se izvaja v
skladu z letnimi programi CPT. Pomembna pomanjkljivost je, da CPT predvsem pri
oblikovanju programov promocije in trZenja destinacije, premalo vkljuduje
zainteresirane turisticne ponudnike in Se ni uspel v celoti razviti u¢inkovitega modela
partnerskega sodelovanja pri pripravi in izvedbi promocijskih in trZzenjskih aktivnosti.
Moderna digitalna orodja trZnega komuniciranja so vgrajena in uporabljena na novi
spletni strani visitkrsko.si. Na tem podrocju destinacija ne zaostaja za drugimi. Glede na
hiter razvoj digitalizacije pa stalno nadgrajevanje funkcionalnosti spletnih strani z novimi
digitalnimi orodji trinega komuniciranja in uporaba digitalnih reSitev nasploh ostaja
prioritetna razvojna usmeritev tudi v tem strateSkem obdobju.

Izbolj$ati partnerstvo pri promociji in trzenju turisti¢ne destinacije med

KUUCNI 1ZZIVI IN CPT in turisticnimi ponudniki v destinaciji
USMERITVE ZA Sledenje novostim in vpeljevanje novih digitalnih resitev na podrocju
NASLEDNIJE digitalizacije.

STRATESKO OBDOBJE | Spodbujanje digitalizacije pri turisti¢nih ponudnikih
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CiU 10:

Spodbuditi povezovanje sedaj razprsene, sicer kakovostne turisti¢ne ponudbe v
edinstvena, avtenticna turisticna dozivetja '

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTICNIH PROIZVODOV IN

DOZIVETU
UKREP
2.1

1ZVEDBA

KLUCNI 1ZZIVI IN

Povezovanje razprsene turisticne ponudbe v edinstvena turisti¢na doZivetja z '
vklju¢evanjem zgodb in legend

V zadnjem strateSkem obdobju je destinacija Krsko naredila pomemben korak naprej v
povezovanju kakovostne turisticne ponudbe v edinstvena turisticna dozZivetja. V zadnjih
letih je v mestni obcini Krsko turistom na voljo kar nekaj vodenih in individualnih
dozivetij, ki povezujejo kulturo, naravo, tradicijo z zgrajeno turisti¢no infrastrukturo v
eno in vec dnevna organizirana doZivetja. DoZivetja so pripravljena z veliko podporo CPT
in v sodelovanju s turisticnimi ponudniki. CPT je za pripravo dozZivetij organiziral
delavnice z zainteresiranimi turisti¢nimi ponudniki. DoZivetja so predstavljena na spletni
strani visitkrsko.si.

Med dozZivetji prevladujejo kulinari¢na doZivetja, ki temeljijo na lokalni energiji okusov
kot so krskopoljski prasi¢, kopun, sladkovodne ribe, cvicek, modra frankinja, penine,
cokoladno vino, itd. Vse te dobrote v najrazlicnejsih izvirnih preoblekah najdejo svoje
mesto pri lokalnih ponudnikih (Klet Krsko, Kunej vino & ¢okolada, Gostilna Kunst, Tri
Lucke) in se povezujejo z ostalimi turistiénimi znamenitostmi v obcini (kolesarjenje,
pohodnistvo, kultura in kulturna dediscina, aktivnosti in oddih ob in na vodi itd.). Glavna
tema drugih dozivetij je nakupovanje, aktivnho v naravi in doZivetja ob in na vodi.
Ponudniki v mestni obcini KrSko sooblikujejo edinstvena dozZivetja v Posavju, med
katerimi posebej omenjamo 5-zvezdi¢no doZivetje Sedem velicastnih gradov Posavja in
Okuse Posavija, v okviru katerih so predstavljena najboljSa doZivetja lokalnih vinarjev in
gostincev. CPT za razvoj in oblikovanje novih edinstvenih dozZivetij uspeSno pridobiva
sredstva EU. V dozivetjih prevladujejo kulinaricna dozZivetja. Mestna obcina Krsko
nacrtuje mapiranje zgodb, legend, obicajev, Seg in navad v sklopu izvajanja lokalnega
programa za kulturo, kar predstavlja pomemben vir za razvoj novih dozivetij. Ce
povzamemo, je destinacija Krsko v zadnjem obdobju uspela s sodelovanjem CPT in
zainteresiranimi turistiénimi ponudniki razviti precejSnje Stevilo kakovostnih in
avtenticnih dozivetij, ki omogocajo pripravo eno ali ve¢dnevnih programov dozivetij. Za
trzenje doZivetij je bilo v strategiji 2018 — 2022 predvidena tudi vzpostavitev spletnega
portala, preko katerega bi turisti lahko oblikovali »po meri narejene programe in
doZivetja«, vendar se je izkazalo, da turisti¢ni ponudniki Se niso pripravljeni na taksno
obliko trZzenja, saj ta zahteva skrbno nacrtovanje in spremljanje rezervacij ter seveda
dobro poznavanje nacina dela na spletnih portalih. Zato je vlogo pomoci pri oblikovanju
obiskovalcem in skupinam prilagojenih programov doZivetij prevzel CPT, ki na podlagi
povprasevanja pomaga obiskovalcem organizirati program, medtem ko placila
posameznih storitev, proizvodov in doZivetij obiskovalci poravnajo neposredno pri
turisticnih ponudnikih. TakSen nacin trZenja dozivetij je sicer pohvalen in spodbuden in
verjetno tudi primeren za prvo fazo razvoja. Z rastjo obsega povprasevanja pa bo
potrebno razmisliti o nadgradnji tega modela v smeri vecje avtomatizacije nakupnega
procesa z uporabo sodobnih digitalnih tehnologij, ali pa bo potrebno za izvajanje te
funkcije zaposliti nove kadre.

Vzpostavitev modela organiziranosti in spremljanja razvoja doZivetij

USMERITVE ZA . . . v i T . .
NASLEDNJE Premik od razvoja novih doZivetij k vzpostavitvi u€inkovitega trzenja
STRATESKO OBDOBIE obstojecih kakovostnih in avtenti¢nih doZivetij in programov (v skladu s

strategijo slovenskega turizma »Nekaj vec in veliko bolje«).
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Bolj jasno komuniciranje vloge CPT kot podporne institucije pri razvoju
doZivetij med turisticnimi ponudniki in prevzemanje bolj aktivne vloge pri
razvoju doZzivetij na strani turisti¢nih ponudnikov

Krepitev integralnih produktov na regijski/destinacijski ravni, ki so
kakovostni, organizirani, digitalizirani, imajo vzpostavljene rezervacijske
kanale in izpolnjujejo vse potrebne standarde za trZzenje na tujih trgih.

CIU 11: | Vkljuditi edinstvene in kakovostne turisticne proizvode v TOP 5-zvezdicna
doZivetja makrodestinacije Termalna in Panonska Slovenija; najmanj 1 '
turisticni proizvod vklju¢en v TOP dozZivetja Slovenije do konca strateskega
obdobja je glavni strateski cilj.

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTICNIH PROIZVODOV IN

DOZIVETU

UKREP Priprava turisti¢nih proizvodov za vkljucitev v nosilne produkte in TOP

2.2 doZivetja makrodestinacije Termalna in Panonska Slovenija '

IZVEDBA | Najpomembnejsi cilj na podrocju oblikovanja novih integralnih turisti¢nih proizvodov v
tem strateSkem obdobju je bil vklju¢evanje edinstvenih in kakovostnih turisti¢nih
proizvodov v TOP 5-zvezdi¢na dozivetja makrodestinacije Termalna in Panonska
Slovenija, saj to predstavlja enkratno priloZznost za povecanje prepoznavnosti in
uspesnejsSe pozicioniranje obcine Krsko kot turisticne destinacije na turisticnem trgu.
Destinacija Krsko je v tem strateskem obdobju uspela vpeti turisticne proizvode in
storitve v TOP dozZivetja Posavja. Sedem veli€astnih gradov Posavja je uvrséeno med pet-
zvezdi¢na dozZivetja Slovenije. CPT in Mestna obcina Krsko izvajata aktivno promocijo
turisti¢nih proizvodov in doZivetij destinacije v TOP dozivetja Posavja in SirSe. Med TOP
doZivetja Stejemo tudi Okuse Posavja, v katere je destinacija Krsko vkljucila najboljso
ponudbo posebnih lokalnih vin in hrane.

KUUCNI 1ZZIVI IN Nadaljevanje te aktivnosti tudi v prihodnjem strateSkem obdobju.
USMERITVE ZA
NASLEDNIJE Poudarijati razlikovalno prednost destinacije Krsko v regijskih turisti¢nih

STRATESKO OBDOBIE | proizvodih in dozivetjih.

CIU 12: | Vzpostaviti novo, sodobno spletno stran turisticne ponudbe destinacije Krsko. '

PRIORITETA 3: NADGRADNJA MODELA PROMOCIJE, TRZENJA IN PRODAJE NA RAVNI TURISTIENE
DESTINACUE

UKREP Oblikovna in funkcionalna nadgradnja spletne strani turisti¢ne destinacije '
3.2 Krsko

IZVEDBA | Destinacija KrSko ima vzpostavljeno novo spletno stran visitkrsko.si, ki na pregleden in za
uporabnika enostaven nacin predstavlja celovito turisticno ponudbo destinacije. CPT
KrSko spletno stran kontinuirano nadgrajuje funkcionalnosti spletne strani v skladu z
novimi digitalnimi tehnologijami in trzenjskimi orodji.

KUUCNI 1ZZIVI IN Nadaljevanje te aktivnosti tudi v prihodnjem strateSkem obdobju.

USMERITVE ZA

NASLEDNIJE

STRATESKO OBDOBJE
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ClLJ 13: | Zgraditi mocno in prepoznavno blagovno znamko turisticne destinacije z '
edinstveno zgodbo.

PRIORITETA 4: Izgradnja moc¢ne blagovne znamke

UKREP Identifikacija mocne turisticne znamke z jasno identiteto '

4.1

IZVEDBA | Destinacija Krsko je oblikovala novo blagovno znamko Krsko — polno energije, ki v celoti
sledi strateskim smernicam in za pozicioniranje na trgu izkoris¢a unikatno primerjalno
prednost obcine Krsko, ki je drugi ne morejo z lahkoto posnemati — ENERGIJA.
Vzpostavljen je model upravljanja z znamko. lzdelana je nova celostna graficna podoba
znamke in izdelani promocijski materiali, ki komunicirajo znamko med obiskovalci in
Sirse. CPT Krsko skrbi za distribucijo promocijskega materiala turisti¢cnim ponudnikom.

UKREP Doseganje hitre rasti prepoznavnosti znamke

4.2

IZVEDBA | Rezultati ankete med obcani kaze, da je blagovna znamka Krsko — polni energije Ze dokaj
dobro prepoznana med njimi, saj jo pozna 42% vprasanih. DeleZ prepoznavanja blagovne
znamke med turisticnimi ponudniki je blizu 60%. Slednji so tudi popolnoma zadovoljni,
medtem ko je stopnja zadovoljstva med ob¢ani malo nizja (78%), pa vendarle visoka. To
je dobro izhodisce za krepitev prepoznavnosti destinacije Krsko na turisticnem trgu. K
hitrejsi rasti prepoznavnosti znamke in s tem tudi destinacije pa bi prispevala ve(ja
uporaba znamke v njihovih promocijskih in trzenjskih aktivnostih in materialih. Vecina
turisticnih ponudnikov danes namrec¢ destinacijske znamke $e ne uporablja.

KUUCNI 1ZZIVI IN Povecati prepoznavnost znamke med obcani in turisti¢nimi ponudniki
USMERITVE ZA
NASLEDNIJE Spodbuditi uporabo znamke v promocijskih in trzenjskih aktivnostih

STRATESKO OBDOBJE  turisti¢nih ponudnikov.

CILJ 14: | Razviti prodajno funkcijo turisticnih dozZivetij kot koncne faze trZenjskih
aktivnosti.

PRIORITETA 3: NADGRADNJA MODELA PROMOCIJE, TRZENJA IN PRODAJE NA RAVNI TURISTICNE
DESTINACIJE

UKREP Razviti prodajno funkcijo na ravni destinacije

3.3

IZVEDBA | Interes za prodajo turisticnih doZivetij destinacije med organizatorji potovanj in
turisticnimi agencijami je bil preverjen, vendar je bil prenizek oz. ga ni. CPT je za
pospesevanje trzenja doZivetij organiziral vec Studijskih tur z vodstvi slovenskih in tujih
turisticnih agencij. V primeru pomanjkanja interesa s strani organizatorjev potovanj in
turisti¢nih agencij, je bilo v strategiji predvideno, da se prodajna funkcija organizira preko
CPT Krsko. Vendar za to obstojijo pravno formalne ovire, saj bi se v tem primeru CPT
moral registrirati kot turisti¢na agencija, kar pa je pravno formalno tezko urediti, glede
na to, da je CPT javni zavod. CPT tako danes opravlja funkcijo priprave ponudb na podlagi
povprasevanj, koordinira pripravo in izvedbo storitve, placila pa obiskovalci opravijo
neposredno pri udelezenih turisti¢nih ponudnikih. TakSna reSitev je po oceni za to
stopnjo razvitosti in obsega povprasevanja primerna. V prihodnjem strateSkem obdobju
pa bo potrebno najti resitev, s katero bi okrepili prodajno funkcijo na ravni destinacije.

KUUCNI 1ZZIVI IN Okrepiti sodelovanje in trzenje preko specializiranih organizatorjev

USMERITVE ZA potovanj in turisti¢nih agencij
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NASLEDNIJE Preveriti uspesnost in ucinkovitost poslovnih modelov drugih destinacijskih
STRATESKO OBDOBIJE | organizacij z vzpostavljeno prodajno funkcijo (registracija dejavnosti
organiziranja in prodaje turisti¢nih aranZzmajev).
Spremljati razvoj novih (predvsem digitalnih) prodajnih orodij in tehnologij

2.3 Trendi v turizmu

Po podatkih Svetovne turisticne organizacije (UNWTO) turizem po hudem padcu Stevila potovanj v ¢asu
pandemije covid-19 hitro okreva. Prihodi mednarodnih turistov so v prvem cetrtletju 2023 dosegli 80%, v
Evropi pa Ze 90% ravni pred pandemijo. Turisti¢ni strokovnjaki ocenjujejo, da bo mednarodni turizem
dosegel nivo potovanj iz leta 2019 Ze v letu 2024. Zaradi neugodnih gospodarskih razmer (inflacija,
energetska kriza) in vojne v Ukrajini, bodo po napovedi Svetovne turisticne organizacije turisti potovali v
bliznje destinacije, pomemben kriterij za izbiro pa bo vrednost za denar (UNWTO, 2023).

Pandemija covid-19 je pomembno vplivala na turizem in na spremenjeno obnasanje turistov. V tej tocki
predstavljamo najpomembnejse trende, ki so pomembni za razvoj turizma v mestni ob¢ini Krsko. Trendi so
povzeti po Strategiji slovenskega turizma 2022 — 2028 (Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in Sport, 2022)

Trend 1: Kriticen odnos do razmerja med kakovostjo in ceno

Z vse vec potovalnimi izkusnjami so turisti vse bolj obcutljivi na to, da za svoj denar dobijo Se boljSo storitev
od pri¢akovane. Za privlacne in edinstvene turisticne produkte (objekti, storitve, doZivetja) so pripravljeni
nameniti vse vec denarja.

Trend 2: Pomen avtenti¢nosti in lokalnosti destinacije
Za turisti¢ne destinacije je izredno pomembno, da $e dodatno okrepijo edinstvene elemente na destinaciji
in turistom ponudijo »lokalno izkusnjo, ki je druge destinacije ne morejo kar enostavno kopirati.

Trend 3: Vse vecja priljubljenost prezivljanja aktivnega dopusta
Svetovni trendi nas ucijo, da poskusajo ljudje Ziveti vedno bolj zdravo, zato je vedno vec turistov aktivnih
med dopustom (npr. pohodnistvo, kolesarjenje, smucanje, golf itd.).

Trend 4: Namesto enega ali dveh daljsih, vec krajsih dopustov

Nacini preZivljanja dopusta so se v zadnjem desetletju izjemno spremenili. Turisti si namesto enega ali dveh
daljsih dopustov velikokrat privoscijo vec krajSih dopustov. V porastu so t. i. »mestni pobegi« ali vikendi v
naravi. Zaradi trendov in tendenc ter omejitvenih dejavnikov, ki so posledica eventualno trajajoce krize
covid-19, je pricakovati nacrtovanje enega daljSega dopusta na leto in vec¢ krajSih v bliznje destinacije.

Trend 5: NarascajoCe povprasevanje po s sprostitvijo povezanem dopustu oziroma t. i. begu iz
vsakdanjega Zivljenja

Za mnoge ljudi je danasnje Zivljenje prevec stresno in to zlasti za tiste, ki Zivijo v velikih mestih. To stanje
pogosto vodi do notranjih nemirov, napetosti in Zelje po sprostitvi v naravnem ali »pocasnejSem« okolju.
Turisti si predvsem Zelijo med vikendi ali prazniki pobega iz vsakdanjega Zivljenja ter kakovostno prezivljanje
¢asa z druZino in prijatelji.

Trend 6: Potovanja z avtom, avtobusom ali vlakom

Potovanja z letalom so se zaradi covida-19 drasti¢no zmanjsala, tako se je vec turistov odlocilo za potovanje
z avtom, avtobusom ali vlakom v bliznje ali srednje oddaljene destinacije. Iz tega se je razvil nov, tako
imenovan »Low travel« trend, katerega poudarek je ne samo na prezivljanju dopusta na ciljni destinaciji,
ampak tudi na poti do tja. Ta trend se bo zaradi tendenc po zniZanju ogljicnega odtisa iz naslova turisti¢nih
potovanj soodil s prilagoditvami na nizkoogljicna prevozna sredstva in trajnostne oblike mobilnosti.
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2.4 Turizem v Sloveniji in Strategija slovenskega turizma 2022 - 2028

Slovenski turizem po pandemiji okreva hitreje od evropskega in svetovnega povprecja. V letu 2022 je bilo
zabelezenih 5,86 milijonov prihodov turistov (od tega 67% tujih), ki so skupaj ustvarili 15,58 milijonov
nocitev (od tega 65% tujih), kar je le Se 16% manj od leta 2019. Po podatkih Banke Slovenije je bil zasluzek
od izvoza potovanj 2,91 milijarde EUR. DoseZeni rezultati so spodbudni in kaZejo, da bo slovenski turizem
lahko Ze v letu 2023 dosegel raven turisticnega prometa iz leta 2019 (STO, 2023).

Slika 8: Glavni kazalci slovenskega turizma v letu 2022
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Vir: STO (2023). Turizem v Stevilkah 2022.

Pandemija covid-19 je prekinila trende predhodnega obdobja ter mocno in nesimetri¢no zarezala v
slovensko turisticno gospodarstvo in destinacije. ObseZna vladna intervencija je pomagala ohraniti
aktivnost vecine turisti¢nih, gostinskih in z njimi povezanih storitev, podjetij in delovnih mest.
Primerjava polozaja slovenskega turizma z drugimi drzavami EU, kjer je bil padec BDP-ja iz turizma
precej visji, navaja k oceni, da slovenski turizem zaradi covid-19 ni izgubil na mednarodni
konkurencnosti. Po drugi strani je pandemija poglobila sicer$nje strukturne tezave panoge, ki se
odrazajo v podpovprecni dodani vrednosti, kadrovskemu in kakovostnemu primanjkljaju. To pa na
srednji in dolgi rok lahko ovira okrevanje in ohranjanje konkurenénosti panoge (Ministrstvo za
gospodarstvo, turizem in Sport, 2022).

Odziv na pandemijo terja strategijo dveh korakov, v kateri gre lociti kratkorocno ukrepanje za
okrevanje panoge in doseganje trgov, od dolgoroc¢nega odpravljanja strukturnih tezav in krepitve
odpornosti. Razlicen poloZaj posameznih sektorjev in destinacij po covidu-19 zahteva prilagojene
strategije po produktih in (makro)destinacijah (Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in Sport, 2022).

Strategija slovenskega turizma 2022 — 2028 podaja klju¢ne usmeritve razvoja turizma v Sloveniji,
katerim naj bi sledile vse turisti¢ne destinacije. V nadaljevanju povzemamo glavne strateske usmeritve

slovenskega turizma, ki jih bomo upostevali pri pripravi Strategije razvoja turizma v mestni obcini Krsko
2023 -2030.

Kljucni izzivi slovenskega turizma so predstavljeni v spodniji sliki.
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Slika 9: Klju¢ni izzivi slovenskega turizma
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Vir: MGTS (2022). Strategija slovenskega turizma 2022 —2028.

Slovenski turizem v novem strateskem obdobju in »novi normalnosti« potrebuje nadgrajeno,
transformativno vizijo, ki nas bo zdruzila v nujno potrebnem premiku k bolj uravnotezenemu in odpornemu
turizmu, naravi ter lokalnemu prebivalstvu, prijaznemu, z bolj izrazenim karakterjem slovenske identitete,
odloc¢no visje dodane vrednosti in v interesu vseh deleznikov. V obsegu turizma Zelimo ustvariti nekaj vec
kot v predhodnem obdobju, predvsem pa Zelimo, da je to veliko kakovostnejse in veliko bolje; za vse.

V skladu s tem je nova vizija slovenskega turizma:
ZELENA BUTICNOST. Manjsi odtis. Veéja vrednost za vse.

Kljuéne znacilnosti nove vizije so:

5.
2. Poleg pomena

1. Usmerjena je 3. 4.
Nadalje krepi na ponudbeno Spodbuja Vse deleznike vﬁvg:io:)g::::e
Siroko sprejet stran dvig kakovosti usmerja k kulture

trajnostni (navznoter) in povezanosti odloéno visji - eI
koncept in ne na ciljno v celotni verigi dodani zdravja in '
razvoja turizma pozicijo vrednosti vrednosti kakovosti

(navzven) bivanja

Z nadgrajeno vizijo in novo strategijo Zelimo izpostaviti pomen razvoja raznolike in kakovostne slovenske
podjetniske ponudbe v turizmu (buti¢nosti) in avtenti¢nosti (pristnosti in lokalnega karakterja Slovenije), ki
naj nas — v povezavi z zavezanostjo trajnostnim principom — razlikuje od mednarodne konkurence in krepi
lokalne skupnosti, regije in Slovenijo kot celoto.

Slovenski turizem se v tem strateSkem obdobju ciljno trzno pozicionira kot Zelena buti¢na destinacija za
individualnega odgovornega gosta, ki ceni naravo, zdravje, kulturna doZivetja in avtentic¢ni karakter
lokalnih skupnosti.

Elementi trznega pozicioniranja so:

- ZELENO - Slovenija turizem razvija na uravnoteZen in odgovoren nacin, po mednarodnih
standardih trajnosti (upostevanje vseh treh stebrov trajnosti).
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- BUTICNO - Ustvarjamo kakovostno ponudbo z vi$jo dodano vrednostjo, po trajnostnih standardih
in po meri individualnega odgovornega obiskovalca.

- Nagovarjamo INDIVIDUALNEGA, ODGOVORNEGA, zahtevnejSega gosta, ki v skladu s trendi
novega luksuza is¢e in ceni avtenti¢na, edinstvena in kakovostna (5-zvezdi¢na) doZivetja.

- Slovenija je destinacija, kjer je NARAVA vedno na dosegu. Narava, ki navdihuje in vabi k
aktivnostim. Narava, ki nas u¢i pomena odgovornega ravnanja.

-V Sloveniji se ¢lovek ustavi in poskrbi za svoje ZDRAVIE in dobro pocutje. Stoletja tradicije in
edinstvene termo-mineralne vode in naravni zdravilni faktor;ji.

vvvvv

KULTURNA DOZIVETJA z moénim lokalnim AVTENTICNIM KARAKTERJEM.
- Varna destinacija, majhne, uravnotezene in gostoljubne lokalne skupnosti.

Vizijo slovenskega turizma in temeljne strateske usmeritve bomo upostevali pri pripravi Strategije
razvoja turizma v mestni ob¢ini Krsko 2023 —2030.

2.5 Ugotovitve — diagnoza

V tej tocki smo zbrali glavne ugotovitve o tem, KJE SMO MOCNI IN KJE SIBKI ter na tej podlagi oblikovali
klju¢ne dejavnike za nadaljnji uspesen razvoj turizma v destinaciji Krsko.

2.5.1 SWOT ANALIZA — NASE PREDNOSTI, SLABOSTI, PRILOZNOSTI IN NEVARNOSTI

.....

glavni akterji turizma v mestni obcini Krs$ko. V naslednjih tockah jih strukturiramo na najpomembnejse
prepoznane prednosti, na katerih je potrebno graditi nadaljnji razvoj turizma in na najpomembnejse
izzive, ki jih je treba ustrezno nasloviti s ciljem njihove odprave oz. pretvorbe v klju¢ne dejavnike
uspesnega razvoja turizma v mestni obcini.

Tabela 3: SWOT matrika turizma destinacije Krsko

PREDNOSTI, SLABOSTI,
K1 JIH BOMO IZKORISTILI K1 JIH BO POTREBNO ODPRAVITI

UGODNA LOKACUA SODELOVANIJE IN POVEZANOST TURISTICNIH
- Geostrateska lega (blizina Zagreba, avtoceste, letaliS¢a, = PONUDNIKOV

dostopnost z vlakom). - Premajhna povezanost med ponudnikiin
RAZVOJNI POTENCIAL PRIMARNE TURISTICNE PONUDBE premalo navzkriznega trzenja med njimi.
- Privla¢na kombinacija bogate kulturne in sakralne - Premajhna vkljuc¢enost turisti¢nih
dediscine ter arheoloskih najdisc. ponudnikov v aktivno sooblikovanje in
- Zelena narava s poudarkom na energiji, vodi in izvajanje letnih programov dela CPT.
aktivnostih v naravi. - Premajhno sodelovanje turisti¢nih

- RekiSava in Krka (aktivnosti na rekah).

- Ohranjena tradicionalna kulturna krajina in velika
krajinska pestrost.

OBSTOJECA TURISTICNA PONUDBA

- Vrhunska ponudba vin in kulinari¢nih dozivetij (Okusi

ponudnikov v regiji in z drugimi obc¢inami
(izjema vinarji in gostinci).
IZKORISCENOST POTENCIALA PRIMARNE
TURISTICNE PONUDBE
- »Umiranje« starega mestnega jedra.

Posavja). . : ’ .
- Obstojece tematske, pohodniske ter kolesarske poti. - Sepremajhna izkorisenost kulturne
dedisc¢ine in naravnih danosti.

- Buti¢nost ponudbe. N .
OBSTOJECA TURISTICNA PONUDBA

- Tradicionalne prireditve, festivali, tudi uveljavljene
mednarodne prireditve (npr. speedway).
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PREDNOSTI,

Kl JIH BOMO IZKORISTILI

SLABOSTI,
Kl JIH BO POTREBNO ODPRAVITI

- Individualni pristop do obiskovalcev in turistov
(preprostost, dobra energija, odprtost, prijaznost ...).

- Infrastruktura za Sportni turizem.

- Vzpostavljena destinacijska organizacija z razvitimi
funkcijami upravljanja turizma.

- Visoka podpora Mestne obcine Krsko pri spodbujanju
razvoja turizma.

RAZVITO GOSPODARSTVO, KMETIJSTVO POTENCIAL ZA

SODELOVANIE IN USTVARJANIJE SINERGU IN

POVEZOVANIJE V LOKALNIH VERIGAH

- Razvitost energetike in iz tega poudarjena »energija«
kot temeljni element razlikovalnosti (Svet energije).

- Bogata obrtno-podjetniska tradicija in znanje.

- Tradicija sirarske, loncarske in kovaske obrti.

- 4.500 kmetijskih gospodarstev s primarnimi kmetijskimi
pridelki v regiji.

- Posavje je najvedji pridelovalec sadja in zelenjave v
Sloveniji.

-V Posavju je najvec ribogojcev v Sloveniji.

PROMOCIJA IN TRZENJE/PREPOZNAVNOST

- Oblikovana destinacijska blagovna znamka Krsko —
polni energije.

- Mocna blagovna znamka Okusi Posavja.

- Vkljuéenost v »TOP« doZivetje Sedem velicastnih
gradov Posavja.

PRILOZNOSTI,

Kl JIH MORAMO ZAGRABITI
TRENDI V TURIZMU K AVTENTICNIM DOZIVETJEM

- Velike razlike v kakovosti posameznih
turisti¢nih proizvodov in storitev (od
vrhunske do povprecne).

- Premalo kakovostnih nastanitvenih
kapacitet.

PROMOCIJA IN TRZENJE/PREPOZNAVNOST

- Se premalo prepoznana destinacija.

- Prodajna funkcija dozZivetij destinacije Se
ni vzpostavljena.

- Premalo turisti¢no informacijskih tock,
predvsem na vstopnih tockah v
destinacijo.

- Pomanjkljiva usmerjevalna in turisti¢cna
signalizacija.

- Premalo intenzivna promocija destinacije
ob avtocesti.

- Premajhna uporaba destinacijske
blagovne znamke Krsko — polni energije
pri turisticnih ponudnikih in drugih
deleznikih.

KADRI

- Pomanjkanje kvalificiranih kadrov.

- Sibko sodelovanje s $olami za
privabljanje mladih.

NEVARNOSTI,

Kl SE JIM BO TREBA IZOGNITI
POMANJKANJE KADROV

- Velik potencial v destinaciji KrSko za razvoj.

TRENDI V TURIZMU K ZELENEMU TURIZMU

- Zeleni (trajnostni koncept) razvoj turizma.

- Krsko kot najvecji energetski bazen v Sloveniji in
prizadevanja energetikov k trajnostni proizvodniji
energije z nizkim ogljicnim odtisom.

RAZPOLOZLJIVOST RAZVOIJNIH SPODBUD ZA TURIZEM

- Sofinanciranje razvoja kakovostnih buti¢nih zelenih
turisti¢nih proizvodov in dozivetij ter investicij v
turisticne projekte.

- Sofinanciranje digitalizacije turizma.

RAST PREPOZNAVNOSTI DESTINACIJE POSAVIJE

- Sooblikovanje »TOP« turisti¢nih proizvodov in doZivetij.

- Povezovanje na promocijskem in trzenjskem podrocju.

UREJENOST KULTURNO ZGODOVINSKIH OBJEKTOV V

OBCINI

UREJENOST SPORTNE INFRASTRUKTURE V OBCINI

- PriloZnost za razvoj novih turisti¢nih proizvodov.

- Pomanjkanje znanj.

- Nezainteresiranost za delo v turizmu
zaradi nizkih dohodkov.

ZAKONODAIJNE IN ADMINISTRATIVNE OVIRE

- Nizek interes za delo na podrocju
turizma.

- Opuscanje dejavnosti turizma.

- Premalo finan¢nih sredstev.

NOVE ZDRAVSTVENE KRIZE

VOINA V UKRAJINI

TERORIZEM

NOVA GOSPODARSKA KRIZA
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Stevilka: 322-27/2022 (0408)
Datum: 23. 2. 2023

ZAPISNIK

SESTANKA O DOLOCVITVI PRIORITET PROJEKTOV
MESTNE OBCINE KRSKO NA PODROCJU TURIZMA

Sestanek je potekal v ¢etrtek, 23. 2. 2023 s priCetkom ob 11, v pisarni Zupana, Mestna
obdina Krsko.

Prisotni:

Janez Kerin — zupan, Ajda Strucl - v. d. direktorja ob&inske uprave, Andrej Sluga — vodja
oddelka za gospodarske dejavnosti, Gregor Brodnik — vi§ji svetovalec za gospodarske
dejavnosti.

Namen:

Sestanek je bil sklican na pobudo skrbnika podrocja turizma Gregorja Brodnika, in sicer z
namenom predstavitve vseh identificiranih pobud projektov na podroc¢ju turizma v obdobju
2018-2022 ter dolocitvi prioritetnih razvojnih projektov s katerimi se bo oddelek ukvarjal v
prihodnjih letih. Seznam identificiranih projektov je priloga tega zapisnika.

Zakljucki:
Za prioritetne oziroma najbolj pomembne projekte s katerimi se bo Oddelek za gospodarske
dejavnosti (podrocje turizma) ukvarjal v prihodnje so naslednji projekti:

1. Vzpostavitev razglednih to¢k po konceptu »landart«, in sicer na obmocju Mohorja, Grmade
in Rake (hrib Cavsar).

Projekt Grajski park Rajhenburg.

Planinska ko¢a Bohor (prenos lastniStva, projektiranje, prenova).

Projekt Savska nabreZja (uskladitev z RRA Sava bike).

Projekt razvoja obmodja ob Krki (idejna zasnova + nadaljevanje po sprejemu OPN).

arwn

Sestanek je bil zaklju¢en ob 121°.

Zapisal:
Gregor BRODNIK,
vi§ji svetovalec - za gospodarske dejavnosti

Priloga:
- Nabor idej in idejnih projektov v turizmu 2018-2022

Mestna obéina Kriko, Cesta krikih Zrtev 14, 8270 Krsko, Slovenija
Oddelek za gospodarske dejavnosti
T:+386 7 49 81350 | F: +386 7 492 22 21 | obcina.krsko@krsko.si | www.krsko.si
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NABOR IDEJ IN IDEJNIH PROJEKTOV V TURIZMU

ZAP.
ST. NAZIV PROJEKTA KRATEK OPIS PROJEKTA Lokacija projekta Stopnja pripravljenosti Lastnistvo
RS, po pridobitvi vodnega
Ureditev obvodnega prostora reke Save (tematska pot, | Desni breg reke Save v Idejna zasnova - podana soglasja se bo lastnistvo
1. Projekt Savska nabreZja ureditev 9 energijskih tock) Kr8kem vloga za vodno soglasje reSevalo s sluznostjo gradnje
Grad Srajbarski turn v Rostoharjeva ulica, Pripravljena vsebinska in
2. Leskovcu pri KrSkem Revitalizacija gradu in obmogja Leskovec pri KrSkem programska zasnova RS, Ministrstvo za kulturo
Ureditev dostopov do vode za kopalce in Colnarjenje,
bodoca ureditev kampa, glampinga, piknik prostorov....
Potrebna odloCitev 0 nadaljevanju - v odvisnosti od
sprejema OPN in spremembe namembnosti ter
3. Turisti€ni razvoj ob reki Krki | pridobitve vodnih dovoljen;. Podbodje, Veliko MraSevo Idejna zasnova Zasebni lastniki
Sprememba namembnosti bivSega objekta v prostore za
turistiéne namestitve ali $tudentske sobe za oddajo.
Moznosti prenosa po zakonu o regionalnem razvoju. Idejna zasnova, podana
Vse odvisno od ministrstva in Solskega centra Krsko- vloga na Ministrstvo za
4, Dijaski dom Krsko Sevnica. CKZ Solstvo za soglasje RS, Ministrstvo za Solstvo
Pripravijene so strokovne
podlage, ¢akamo sprejem
OPN, izvedeni sestanki z
dru$tvom Konjenikov,
Razvoj konjeniSkega centra in Sportno-turistiénega pogovori s potencialnimi
kompleksa (konjenitvo, adrenalinski parki, glamping, investitorji. Pogoj je viozek | MOKK ter deloma zasebni
5. Hipodrom Brege rimska vas, landart) Hipodrom Brege obéine v infrastrukturo. lastniki

Sl
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Izvedba razgledne tocke

Landart koncept - turistiéna promocija s pomogjo landart

Pripravljene so strokovne
podlage, ¢akamo sprejem
OPN, izvedeni sestanki z
drustvom Konjenikov,
pogovori s potencialnimi
investitorji. Pogoj je viozek

MOKK ter deloma zasebni

6. Hipodrom Brege ikon Hipodrom Brege ob€ine v infrastrukturo. lastniki
Projekt pripravljen na
izvedbo (pridobliene
Landart koncept - turistiéna promocija s pomogjo landart | Sutna nad Brestanico sluznosti, pripravljen Zasebno z pridobljeno
7. Razgledni pavilijon Mohor ikon (MOHOR) izvedbeni projekt) sluznostjo
Landart koncept - turistiéna promocija s pomocjo landart Projekt pripravijen na
8. Razgledna to¢ka Grmada ikon Grmada izvedbo Mestna obcina Krko
Landart koncept - turisti¢na promocija s pomocjo landart Projekt pripravijen na Zupnija - potrebna pridobitev
9. Razgledne tocka Raka ikon Raka - Cavsar izvedbo sluznosti
Podan predlog za
Zaseben projekt: Gradko eko spremembo prostorskih
10. | hiSke (hobit hiSke) Glamping (Vertovsek) Veliki Kamen pogojev za EUP VED 10 Zasebno
Zaseben projekt: Ureditev Predlog za spremembe OPN
11. | glamping ob Krki Glamping (Puntar) Veliko MraSevo - podano Zasebno
Deloma ob¢ina, deloma
12. | Brestanica - Spodnji grad Igrifikacijsko-dozivljajski center, plezalna stena Brestanica Idejna zasnova zasebno
Deloma ob¢ina, deloma
13. | Ajdovska jama Arheolo8ko-naravslovni park Brezovska Gora Upravljalski nacrt zasebno
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Neko¢€ je Ze delovalo smucisce, zato je namen
revitalizirati obmocje v v razvoj Sportno rekreacijskega
centra. Sodobni trendi namre¢ kazejo na veliko potrebo
po dejavnostih za prezivljanje prostega ¢asa v naravi.
Namen investicije je odkup zemljiS¢, ureditev kolasarske
downhill steze, urejanje sprehajalnih poti, izgradnjo
osrednje koe v SRC z namestitveno in gostinsko
ponudbo. Hkrati se na obmocju uredijo steze za tek na
smuceh, ki je v zadnjih letih izredno pribljubljena oblika

14. | SRC Planina nad Podbogjem | rekreacije. Planina nad Podbocjem Brez priprav Veclinoma zasebno
Kremen Ravno (zasebna Prostorski pogoji omogoceni,
15.  |ideja) Sipark Peskokop Ravno priprava OPPN Drzavno, zasebno
TIC tocka (+geolokacijska igra, javna dela za odprtje, (Komodar ali kiosk v starem | Idejna zasnova oz. izvedbeni
16. | Vzpostavitev TIC spominki, nadgradnja z svetom energije) delu) projekt MOKK
Zaseben projekt: Ribnik
Resa - adrenalinski park, Potrebne so spremembe Primerna lokacija v zasebni
17. | gostinski objekt Adrenalinski park, gostinski obrat Ribnik Resa OPN lasti, MOKK
Preverjena ideja s
predratunom elektriCne
18. | TuristiCna ladjica na Savi Prevozi po Savi Sava gorvodno od HE Krsko | ladjica, vpraSanje upravljanja | HESS upravljalec
19. | Peninoteka Grad Rajhenburg | Nadgradnja digitalizacija - v okviru projekta Eko okusi Grad Rajhenburg Projekt dobljen MOKK
Potrebno priteceti s
20. | Pot &tirih slapov Bohor Ureditev poti, oznaCitve, ureditve razgledis¢ Bohor pripravami MeSano
Preveriti pripravljenost za
21. | Ko&a na Bohorju Prenova, prenogista Bohor projekt PD Bohor
Pridobljeno gradbeno
22. | Grajski park Rajhenburg Ureditev parka + turisticne vsebine Grad Rajhenburg dovoljenje MOKK + sluznosti pridobljene
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