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Predlog strategije razvoja turizma mestne občine Krško je pripravilo podjetje PROVOBIS d.o.o. Jesenice 

pod vodstvom mag. Darje Radić.  

Strategija je rezultat tvornega sodelovanja projektne skupine za pripravo strategije, sodelavcev Centra 

za podjetništvo in turizem Krško in Mestne občine Krško ter aktivne vključenosti turističnih ponudnikov 

in s turizmom povezanih deležnikov v mestni občini, ki so s svojimi predlogi in idejami pomembno 

prispevali h končni vsebini strategije razvoja turizma kot temeljnega strateškega dokumenta za 

področje turizma v mestni občini Krško. Pomemben prispevek h končni verziji strategije je s temeljito 

zunanjo evalvacijo osnutka dodala prodekanja za raziskovanje na Fakulteti za turizem Univerze 

Maribor, izr. prof. dr. Maja Turnšek. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2 
 

KAZALO 

 

1 UVODNE BESEDE ............................................................................................................................. 4 

1.1 METODOLOGIJA DELA ............................................................................................................. 5 

1.2 STRUKTURA DOKUMENTA ....................................................................................................... 6 

2 ANALIZA STANJA IN DIAGNOZA ....................................................................................................... 7 

2.1 MESTNA OBČINA KRŠKO V PROSTORU, DOSTOPNOST IN GOSPODARSTVO .......................... 7 

2.1.1 TURIZEM V OČEH OBČANOV MESTNE OBČINE KRŠKO .................................................... 8 

2.2 TURISTIČNA PONUDBA MESTNE OBČINE KRŠKO .................................................................... 8 

2.2.1 PRIMARNA TURISTIČNA PONUDBA ................................................................................. 9 

2.2.2 SEKUNDARNA TURISTIČNA PONUDBA .......................................................................... 10 

2.2.3 TURISTIČNI PROIZVODI IN DOŽIVETJA ........................................................................... 12 

2.3 ANALIZA TURISTIČNEGA POVPRAŠEVANJA ........................................................................... 15 

2.4 ORGANIZIRANOST TURIZMA V MESTNI OBČINI KRŠKO ........................................................ 17 

2.5 ZAVEZA TRAJNOSTNEMU RAZVOJU TURIZMA ...................................................................... 18 

2.6 BLAGOVNA ZNAMKA DESTINACIJE KRŠKO ............................................................................ 19 

2.7 OCENA URESNIČEVANJA STRATEŠKIH CILJEV 2018–2022 ..................................................... 20 

2.8 TRENDI V TURIZMU ............................................................................................................... 23 

2.9 TURIZEM V SLOVENIJI IN STRATEGIJA SLOVENSKEGA TURIZMA 2022–2028 ....................... 24 

2.9.1 STRATEGIJA SLOVENSKEGA TURIZMA 2022–2028 ........................................................ 24 

2.10 SWOT ANALIZA ...................................................................................................................... 26 

3 VIZIJA, POSLANSTVO, VREDNOTE, CILJI IN STRATEŠKE USMERITVE ............................................. 28 

3.1 POSLANSTVO ......................................................................................................................... 28 

3.2 VIZIJA ..................................................................................................................................... 28 

3.3 VREDNOTE ............................................................................................................................. 29 

3.4 TEMELJNI STRATEŠKI CILJ IN STRATEŠKA USMERITEV........................................................... 29 

3.5 RAZVOJNI CILJI ....................................................................................................................... 31 

4 RAZVOJNI MODEL Z AKCIJSKIM NAČRTOM ................................................................................... 32 

4.1 PRIORITETNO PODROČJE 1: RAZVOJ ZELENEGA TRAJNOSTNEGA TURIZMA ........................ 32 

4.2 PRIORITETNO PODROČJE 2: RAZVOJ CELOLETNIH BUTIČNIH ZELENIH IN ENERGIJE POLNIH 

TURISTIČNIH PROIZVODOV IN DOŽIVETIJ .......................................................................................... 36 

4.3 PRIORITETNO PODROČJE 3: PROMOCIJA, TRŽENJE IN PRODAJA .......................................... 49 

4.4 PRIORITETNO PODROČJE 4: USTVARJANJE KARIERNIH IN PODJETNIŠKIH PRILOŽNOSTI V 

TURIZMU ........................................................................................................................................... 60 

4.5 PRIORITETNO PODROČJE 5: ORGANIZIRANOST IN UPRAVLJANJE DESTINACIJE ................... 65 

5 FINANČNI OKVIR ............................................................................................................................ 71 



3 
 

6 SPREMLJANJE IN VREDNOTENJE IZVAJANJA STRATEGIJE.............................................................. 72 

7 LITERATURA IN VIRI ....................................................................................................................... 74 

PRILOGA 1: ANALIZA STANJA TURIZMA V MESTNI OBČINI KRŠKO ....................................................... 76 

PRILOGA 2: NABOR IDEJ IN IDEJNIH PREDLOGOV V TURIZMU MESTNE OBČINE KRŠKO ...................... 77 

 

KAZALO GRAFOV, SLIK IN TABEL 

Graf 1: Število in struktura stalnih ležišč v nastanitvenih objektih v mestni občini Krško na dan 9. 12. 

2022 ....................................................................................................................................................... 11 

Graf 2: Prihodi in nočitve domačih in tujih gostov v občini Krško v obdobju 2008–2022 .................... 15 

Graf 3: Gibanje števila prenočitev po mesecih v mestni občini Krško v letih 2019, 2021 in 2022 ........ 16 

 
Slika 1: Geografska umestitev mestne občine Krško ............................................................................... 7 

Slika 2: Blagovna znamka Okusi Posavja in Program meseca Okusov Posavja 2022 ............................ 13 

Slika 3: Sedem veličastnih gradov s certifikatom SUE – Recommended by STO................................... 14 

Slika 4: Prikaz glavnih tujih trgov mestne občine Krško, leto 2022 ....................................................... 15 

Slika 5: Zlati znak Slovenia Green Destination ...................................................................................... 19 

Slika 6: Blagovna znamka turizma destinacije Krško ............................................................................. 20 

Slika 7: Ocena napredka po petih prioritetnih področjih ...................................................................... 21 

Slika 8: Glavni kazalci slovenskega turizma v letu 2022 ........................................................................ 24 

Slika 9: Ključni izzivi slovenskega turizma ............................................................................................. 25 

Slika 10: Matrika turističnih proizvodov destinacije Krško .................................................................... 40 

Slika 11: Primeri elementov tržnega pozicioniranja turizma mestne občine Krško .............................. 52 

 
Tabela 1: Najpomembnejše kulturnozgodovinske znamenitosti, arheološka najdišča in sakralna 

dediščina v mestni občini Krško. ........................................................................................................... 10 

Tabela 2: Število obiskovalcev pomembnejših kulturnih in drugih znamenitosti v mestni občini Krško v 

letu 2020 ................................................................................................................................................ 16 

Tabela 3: SWOT matrika turizma destinacije Krško .............................................................................. 26 

Tabela 4: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti Prioritetnega področja 1 ...................................... 33 

Tabela 5: Prioritetno področje 1: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja ................ 35 

Tabela 6: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti prioritetnega področja 2 ...................................... 38 

Tabela 7: Prioritetno področje 2: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja ................ 46 

Tabela 8: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti na prioritetnem področju 3 ................................. 51 

Tabela 9: Matrika ciljnih gostov in trgov destinacije Krško ................................................................... 54 

Tabela 10: Prioritetno področje 3: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja .............. 58 

Tabela 11: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti na prioritetnem področju 4 ............................... 61 

Tabela 12: Prioritetno področje 4: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja .............. 64 

Tabela 13: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti na prioritetnem področju 5 ............................... 66 

Tabela 14: Prioritetno področje 5: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja .............. 69 

Tabela 15: Okvirni finančni načrt .......................................................................................................... 71 

 



4 
 

1 UVODNE BESEDE 

 

Strategija razvoja turizma v mestni občini Krško 2023–2030 predstavlja temeljni strateški dokument 
Mestne občine Krško za delovanje na tem področju do leta 2030. Z njim potrjuje svojo strateško 
odločitev, da še naprej uspešno razvija turistično dejavnost (Mestna občina Krško, 2022). 
 
V zadnjem strateškem obdobju 2018–2022 je mestna občina Krško kljub izjemno neugodnim razmeram 
za turizem zaradi pandemije virusa covid-19 naredila pomemben kvalitativen razvojni premik na 
področju turizma. Med dosežki posebej izpostavljamo pridobitev zlatega znaka Slovenia Green 
Destination, oblikovanje dveh »TOP« turističnih doživetij Sedem veličastnih gradov Posavja in Okusi 
Posavja, oblikovanje nove blagovne znamke Krško – polni energije, ki enkratno izkorišča temeljno 
razlikovalno prednost mestne občine Krško do drugih destinacij, nadgradnjo in ureditev kolesarskih, 
pohodniških in tematskih poti ter številne druge investicije v javno turistično infrastrukturo in kulturno 
dediščino, ki so prispevale k oblikovanju vrste aktivnih doživetij narave in kulture. Temelj tega napredka 
je bila vzpostavitev učinkovitega modela organiziranosti in upravljanja destinacije preko CPT Krško, ki 
je prispeval k povezovanju in sodelovanju turističnih ponudnikov ter k večji vključenosti destinacije 
Krško v razvojne aktivnosti v regiji Posavje.  
 
Napredek je prepoznan med turističnimi ponudniki, pa tudi med občani. Ti ocenjujejo, da jim razvoj 
turizma v mestni občini prinaša več koristi kot slabosti in prispeva h kakovosti življenja in bivanja. Zato 
turizem vidijo kot pomembno dejavnost, ki dopolnjuje razvito gospodarstvo in podjetništvo mestne 
občine.  
 
Destinacija Krško je v zadnjem strateškem obdobju 2018–2022 tako dosegla večino zastavljenih 
kvalitativnih ciljev, s katerimi je vzpostavila dobre in trdne temelje za uspešen razvoj turizma in preboj 
med prepoznavne turistične destinacije.  
 
Zdaj je čas za premik na drugo, zahtevnejšo stopnjo delovanja, na kateri bo dosegla odličnost med 
zelenimi butičnimi destinacijami Slovenije in bo široko prepoznana med obiskovalci doma in v tujini.  
 
V skladu s tem je temeljni strateški cilj novega razvojnega obdobja s partnerskim sodelovanjem vseh 
turističnih in s turizmom povezanih deležnikov optimalno izkoristiti vse konkurenčne prednosti za 
oblikovanje odlične turistične ponudbe ter s premišljenim trženjem in promocijo doseči visoko 
prepoznavnost Krškega kot destinacijo zelenih, butičnih in prvovrstnih doživetij za zahtevnejše in 
odgovornejše obiskovalce in goste. Cilj je doseči večjo konkurenčnosti turizma, višjo dodano vrednost 
turističnih in vsem s turizmom povezanih deležnikov v mestni občini ter višjo kakovost življenja 
občanov.  
 
Skupni imenovalec vsem ciljem, ki jih zasledujemo, je trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti 
vgrajen v vse usmeritve in razvojne aktivnosti na področju turizma v mestni občini.  
 
Iz temeljnega strateškega cilja izhaja temeljna strateška usmeritev razvoja turizma mestne občine v 
novem strateškem obdobju, ki sledi glavnim usmeritvam strateškega razvoja slovenskega turizma v 
obdobju 2022–2028 ter naslavlja ključne izzive, konkurenčne prednosti in priložnosti, ki jih ima mestna 
občina na področju razvoja turizma. 
 
Najpomembnejši element za uspešno doseganje strateških ciljev v novem strateškem obdobju je 
krepitev partnerstva med turističnimi ponudniki in vsemi s turizmom povezanimi deležniki (društva, 
javne institucije) ter povezovanje s podjetji, kmeti, obrtniki in rokodelci v oblikovanje lokalnih verig 
vrednosti, preko katerih se lahko dosega višja dodana vrednost za vse. Ključni izziv na tem področju pa 
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je spodbuditi občane, podjetnike iz drugih dejavnosti in predvsem mlade, da bodo turizem prepoznali 
kot generator trga za številne proizvode in storitve ter kot privlačno področje za podjetniško 
ustvarjanje.  
 

1.1 METODOLOGIJA DELA  
 
Osnovna metodologija za pripravo strateškega dokumenta z akcijskim načrtom je kombinacija 
namiznega raziskovanja, spletnega anketiranja, delavnic ter poglobljenih intervjujev z odločevalci, 
turističnimi ponudniki in s turizmom povezanimi deležniki v mestni občini.  
 
Metodo namiznega raziskovanja smo uporabili predvsem v fazi priprave analitičnih podlag, kjer smo 
proučili vse razpoložljive dokumente in druge javno dostopne vire ter statistične podatke. Pomemben 
vir informacij predstavljata izvedeni spletni anketi med občani (n=185) in turističnimi ponudniki (n=37). 
Oblikovanje strateških usmeritev, razvojnega modela in akcijskega načrta pa je z namenom čim bolj 
aktivne vključitve odločevalcev in turističnih deležnikov v sam proces priprave strateškega dokumenta 
že v izhodišču temeljilo na delavnicah in poglobljenih intervjujih. V okviru priprave dokumenta so bile 
v marcu in aprilu 2023 izvedene delavnice s posameznimi interesnimi skupinami turističnih ponudnikov 
ali s turizmom povezanih deležnikov (javnega in društvenega sektorja), in sicer: 

- 16. 3. 2023 s turističnimi ponudniki s področij gastronomije (gostinci in vinarji) in turističnih 
namestitev;  

- 17. 3. 2023 s turističnimi ponudniki s področij kulture, mladine, športa in ostalih doživetij; 

- 6. 4. 2023 z občani in predstavniki prostovoljnih društev v mestni občini Krško. 
 
Ugotovitve delavnic in spletnih vprašalnikov smo dopolnili s sedmimi poglobljenimi intervjuji s 
predstavniki posameznih interesnih skupin turističnih ponudnikov in drugih, za turizem pomembnih 
deležnikov v mestni občini.  
 
V procesu nastajanja strategije sta aktivno sodelovala tudi Mestna občina Krško in Center za 
podjetništvo in turizem Krško. Oba sta v procesu nastajanja strategije delovala ne le kot naročnika, 
temveč kot tvorna sooblikovalca strateških usmeritev in razvojnega modela. 
 
Pri pripravi strategije je sodelovala projekta skupina za pripravo Strategije razvoja turizma mestne 
občine Krško 2023-2030, ki jo je s sklepom dne 25. 1. 2023 imenoval župan Mestne občine Krško. Člani 
projektne skupine so: 

1. Andrej Sluga, vodja oddelka za gospodarske dejavnosti, podsekretar – vodja projektne skupine, 
2. Gregor Brodnik, višji svetovalec za gospodarske dejavnosti – skrbnik projekta, 
3. Irena Mesinger, višja svetovalka za malo gospodarstvo in turizem – članica, 
4. Ajda Štrucl, v. d. direktorice občinske uprave Mestne občine Krško – članica, 
5. Kristina Ogorevc Račič, direktorica CPT Krško – vodja priprave dokumenta, 
6. Darja Planinc, direktorica KD Krško – članica, 
7. Manuela Bojnec, direktorica Zavoda za mladino in šport Krško – članica, 
8. Anton Petrovič, predsednik OTZ Krško – član, 
9. Srečko Kunst, Gostilna in hotel Kunst – član, 
10. Miha Ritonja, Vinska klet Albiana – član, 
11. Ksenja Kragl, predstavnica CPT Krško – članica, 
12. Tanja Levstik, predstavnica CPT Krško – članica, 
13. Karl Vrtovšek, predstavnik CPT Krško – član. 

 
Projektna skupina je v februarju obravnavala načrt priprave strategije, v juniju osnutek in v juliju 
dopolnjen osnutek strategije. 
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V avgustu je izr. prof. dr. Maja Turnšek, prodekanja Fakultete za turizem Univerze v Mariboru, 
pripravila zunanjo evalvacijo osnutka strategije. Njeni konstruktivni predlogi in komentarji so povzeti v 
končni verziji strategije. 
 

1.2 STRUKTURA DOKUMENTA 
 
V prvem delu Strategije je predstavljen povzetek dokumenta Analize stanja turizma v mestni občini 
Krško, v katerem odgovarjamo na vprašanja: kje smo, kdo smo in kaj smo? V skladu s tem v tem 
poglavju podajamo pregled obstoječe primarne in sekundarne turistične ponudbe mestne občine 
Krško, glavnih turističnih ponudnikov ter turističnih proizvodov in doživetij, ki jih mestna občina Krško 
danes nudi turistom. Ugotavljamo, kakšna je pozicija občine Krško na globalnem turističnem trgu in 
kakšni so njeni potenciali za nadaljnji razvoj turizma. Analizo stanja postavljamo v širši kontekst razvoja 
turizma v svetovnem merilu in predvsem v kontekst razvoja slovenskega turizma ter glavnih usmeritev 
na tem področju v prihodnjih sedmih letih. Poglavje zaključujemo s pregledom glavnih prednosti, ki jih 
je potrebno poudariti, slabosti, ki jih je potrebno odpraviti, priložnosti, ki jih moramo izkoristiti, ter 
nevarnosti, katerim se skušamo izogniti. Celoten dokument je v Prilogi 1 tega dokumenta.  
 
Ugotovitve analize stanja služijo kot podlaga za opredelitev vizije, poslanstva, ciljev in temeljnih 
strateških usmeritev. Z njimi odgovarjamo na vprašanji: kaj in kdo želimo biti ter kako se vidimo v 
prihodnosti, predstavljeni pa so v poglavju 3.  
 
Temeljne strateške usmeritve v poglavju 4 prevajamo v razvojni model z akcijskim načrtom, ki 
podrobneje predstavlja poti za sledenje strateškim usmeritvam in doseganje zastavljenih strateških 
ciljev ter odgovarja na naslednja vprašanja: kako bomo uresničili strateške usmeritve, s katerimi 
produkti, za koga in na kakšen način? V tem okviru določamo 5 prioritetnih področij ukrepov in 
aktivnosti, z izvedbo katerih bomo dosegli strateške cilje. Prioritetna področja predstavljajo jedro 
akcijskega načrta, v katerem odgovarjamo na vprašanja: kaj je potrebno narediti, kakšne ukrepe in 
aktivnosti je potrebno izvesti, kje začeti in kako naj si sledijo aktivnosti? V skladu s tem so v tem 
poglavju podrobno prikazani glavni ukrepi in aktivnosti z opredeljenimi nosilci in partnerji za njihovo 
izvedbo ter okvirnim terminskim načrtom.  
 
V poglavju 5 je predstavljen okvirni finančni načrt, ki služi kot podlaga za finančno načrtovanje na 
področju turizma v tem strateškem obdobju. V njem je prikazan okviren obseg potrebnih finančnih 
sredstev za izvedbo tistih ukrepov in aktivnosti, ki še niso vključeni v obstoječe strateške dokumente 
mestne občine in ki predstavljajo novo ali nadgrajeno dejavnost obstoječih institucij (predvsem CPT 
Krško) na področju razvoja turizma v mestni občini.  
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2 ANALIZA STANJA IN DIAGNOZA 

Z analizo stanja odgovarjamo na vprašanja kdo smo, kaj smo, in kje smo na področju turizma, s ciljem 
ugotoviti, kakšen je bil napredek na področju turizma v zadnjem strateškem obdobju, kakšna je pozicija 
turistične destinacije Krško na globalnem turističnem trgu ter kakšni so njeni potenciali in ključni izzivi 
za nadaljnji razvoj turizma. V tem dokumentu predstavljamo le glavne ugotovitve, na katerih gradimo 
temeljne strateške usmeritve, razvojne cilje in strategijo razvoja turizma v mestni občini. Celotna 
Analiza stanja je v Prilogi 1 tega dokumenta.  
 

2.1 MESTNA OBČINA KRŠKO V PROSTORU, DOSTOPNOST IN GOSPODARSTVO1 
 
Mestna občina Krško se razteza na površini 286,5 km2 in se nahaja v jugovzhodnem delu Slovenije, kjer 
se dolina reke Save razširi v prostrano Krško polje, preko katerega se na južnem obrobju vije reka Krka. 
Ima 158 naselij in 16 krajevnih skupnosti, v njej živi okrog 26.200 prebivalcev. Leži v krški kotlini ob 
krškem polju, čez njo tečeta reki Krka in Sava, obrobljena je z Bohorjem in Gorjanci.  
 
Območje Krškega je prometno lahko dostopno. Turisti potujejo največ z lastnimi avtomobili. Iz 
zahodne Slovenije je najhitrejša pot po avtomobilski cesti Ljubljana–Zagreb. Pri Drnovem je odcep za 
Krško. Iz mariborske smeri se pripelje po obsavski cesti, malo pred Krškim je odcep za Brestanico in 
Senovo. Od tam naprej pelje cesta na Kozjansko proti Celju, Ptuju, Mariboru in v nasprotni smeri znova 
v Krško. Na območju so tri železniške postaje: Brestanica, Krško in Libna, ki povezujejo promet iz 
ljubljanske, mariborske in zagrebške smeri. Iz smeri Zagreba je dostop po avtocesti do Drnovega. 
Letališča so v Zagrebu in Ljubljani.  
 
Slika 1: Geografska umestitev mestne občine Krško 

 

 
Vir: Google Map 

 
 

Mestna občina Krško je v Sloveniji in svetu znana po edini slovenski jedrski elektrarni. Poslovno okolje 
mestne občine predstavlja največji energetski bazen Slovenije, saj se v njem, poleg Nuklearne 
elektrarne, nahajajo še številna uspešna energetska podjetja, kot je GEN energija, Termoelektrarna 
Brestanica, Hidroelektrarna Krško, pa tudi Fakulteta za energetiko. 
 

                                                           
1 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (Pridobljeno: 11. 2. 2023). 
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Danes je Krško osrednje mesto Posavja in občinsko središče. Obnovljeno staro mestno jedro daje 
mestu Krško sliko urejenosti in značilnost upravnega središča (občina, upravna enota, okrožno sodišče, 
tožilstvo, davčni urad, policijska uprava, policijska postaja, center za socialno delo, zavod za 
zaposlovanje, zavod za zdravstveno zavarovanje).  
 
V občini je čutiti ugodno podjetniško klimo. Temelj gospodarskega razvoja določa konkurenčna 
ponudba komunalno opremljenih zemljišč v poslovnih conah, ki se ponašajo z izjemno strateško 
pozicijo ob glavnem cestnem in železniškem koridorju ter tako omogočajo izjemno ugodne logistične 
povezave. To z urejeno infrastrukturo in naborom kadrov pomeni konkurenčno prednost, ki jo s pridom 
izkorišča veliko lokalnih, nacionalnih in svetovnih podjetij. Geostrateška pozicija mestne občine ob 
glavnem cestnem in železniškem koridorju, skupaj z bližino letališča v Zagrebu in Ljubljani, predstavlja 
tudi pomembno prednost in priložnost za turizem mestne občine (Mestna občina Krško, 2023). 
 

2.1.1 Turizem v očeh občanov mestne občine Krško 
 
Občani mestne občine Krško, ki so izpolnili spletno anketo2, v več kot 90 % menijo, da ima mestna 
občina Krško potencial za razvoj turizma. V pretežni meri (47 %) prepoznavajo turizem kot dejavnost, 
ki bi ob primernih razvojnih ukrepih lahko dopolnjevala gospodarstvo občine, dobra tretjina pa jih 
meni, da bi bil turizem lahko pomembna gospodarska dejavnost v mestni občini.  
 
Polovica jih meni, da je turizem v zadnjih petih letih napredoval in se razvil, druga polovica pa ne vidi 
napredka. Turizem prepoznavajo kot dejavnost, ki jim prinaša več koristi kot slabosti. Med koristmi 
turizma najbolj izpostavljajo, da jim turizem že danes omogoča boljše možnosti za preživljanje prostega 
časa, predvsem zaradi izgrajene javne turistične infrastrukture in v tem okviru urejenih in označenih 
novih kolesarskih in raznovrstnih pohodniških poti ter zaradi atraktivne ponudbe kulinaričnih doživetij 
oz. gostinske ponudbe nasploh. Kot glavne pomanjkljivosti turizma danes navajajo neugledno 
industrijsko območje, ki kvari izgled celega mesta, nepovezanost turističnih ponudnikov in zato 
pomanjkanje celovitih doživetij, pa tudi še ne dovolj dobro gostinsko ponudbo in neprepoznavnost 
turizma mestne občine. 
 
Kot glavne turistične konkurenčne prednosti mestne občine Krško v primerjavi s podobnimi 
destinacijami v Sloveniji in s tem priložnosti za nadaljnji razvoj turizma navajajo bogato kulturno 
dediščino z gradom Rajhenburg na čelu, gastronomijo in vinarstvo, izjemno naravno okolje, ki omogoča 
raznovrstne aktivnosti v naravi (pohodništvo, kolesarjenje, aktivnosti ob in na vodi), energetiko in v 
tem okviru predvsem NEK ter športni turizem, ki ga omogoča zgrajena športna infrastruktura. V okviru 
športa je posebej izpostavljen speedway.  

2.2 TURISTIČNA PONUDBA MESTNE OBČINE KRŠKO 
 
Turistično ponudbo mestne občine Krško oblikuje bogata kulturna in naravna dediščina (primarna 
turistična ponudba), razvita javna in zasebna turistična infrastruktura (sekundarna turistična ponudba) 
ter turistični proizvodi, storitve in doživetja (turistična superstruktura). V nadaljevanju prikazujemo 
glavne značilnosti posameznih delov turistične ponudbe mestne občine Krško. 
 
 
 
 
 

                                                           
2 Anketo je izpolnilo 185 občanov. 
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2.2.1 Primarna turistična ponudba 
 
Primarna turistična ponudba3 mestne občine Krško obsega bogato kulturno dediščino, pa tudi naravne 
znamenitosti, ki predstavljajo potencial za nadaljnji razvoj turizma v mestni občini. V slikoviti pokrajini 
med Gorjanci in Bohorjem se sedanjost prepleta in dopolnjuje z dediščino davno minulih stoletij. To je 
svet v malem, ki je vsem dogodkom navkljub uspel obdržati svojo nekdanjo pristnost4. 
 
Krško polje je prodnata dolina, prepletena s travniki in polji, preko katerih se na južnem obrobju vije 
reka Krka. Gričevnato pokrajino na severu, na levem bregu reke Save, zaključuje krško hribovje – z 
gozdovi poraščeno pobočje Bohorja. Celotno Krško polje obdajajo manjši griči, porasli s sadovnjaki in 
vinogradi, na jugu pa se konča ob vznožju Gorjancev, poraščenih z bukovimi gozdovi, v katerih domuje 
divjad. Na zahodu zaokrožuje dolino Krakovski pragozd, ki je zaščiteno področje nekaterih redkih in 
ogroženih živalskih in rastlinskih vrst5.  
 
Z razvojnega vidika med najpomembnejše naravne vrednote uvrščamo: Krakovski gozd, Gorjance, 
Bohor in slapove na Bohorju, Rudnik rjavega premoga Senovo, Ajdovsko jamo, Ribnike Mačkovci pri 
Brestanici ter reki Krko in Savo. Te naravne vrednote so dostopne in tudi že vključene v turistično 
ponudbo destinacije. Dobrih 20 % površine mestne občine sodi v zavarovano naravno območje Natura 
2000 in z biotsko pestrostjo predstavlja pomembno naravno dediščino mestne občine.  

 
Kulturna in sakralna dediščina, arheološka najdišča ter pomembnejše osebnosti 
 
Mestna občina Krško ima bogato zgodovino, saj so se na njenem ozemlju prepletale usode in življenjske 
poti številnih zgodovinsko pomembnih osebnosti. Tu stojijo tudi različni kulturnozgodovinski objekti, 
ki s svojo vsebino pričajo o zanimivostih in lepotah preteklosti. V teh objektih so urejeni razni muzeji in 
galerije. Med središčnimi točkami kulturne dediščine v mestni občini Krško izstopa eden izmed 
najstarejših gradov na Slovenskem – grad Rajhenburg, ki skozi razstave in druge dogodke vabi s svojo 
raznovrstno muzejsko dejavnostjo in zanimivimi zgodbami iz preteklosti. Najnovejša razstava »Vitezi 
Rajhenburški« predstavlja prva stoletja delovanja reprezentativne utrdbe salzburške nadškofije, pa 
tudi družino, ki je za nadškofe upravljala posest. Z vitezi Rajhenburškimi so v lokalnem in širšem 
prostoru povezane številne enote današnje kulturne dediščine, med drugimi plastika brestaniške 
Sočutne in grajske renesančne poslikave. Razstava pa poleg družinske zgodovine pokaže tudi elemente 
načina življenja pripadnikov posameznih stanov srednjeveške družbe6. Obiskovalce pričakuje pestra 
ponudba izdelkov lokalnih rokodelcev, vrhunska restavracija in številne prireditve7. V letu 2021 je 
Mestna občina Krško na gradu vzpostavila moderno opremljeno peninoteko z namenom promocije 
širšega vinogradniškega območja in predvsem vinarjev, ki v zadnjih nekaj letih pridelujejo vrhunske 
penine. CPT Krško kot upravljalec peninoteke ponuja vodena doživetja s predstavitvijo zgodbe 
blagovne znamke Okusov Posavja in okušanjem posavskih penin (CPT Krško, 2022). 
 
Najpomembnejše kulturnozgodovinske znamenitosti, arheološka najdišča in sakralno dediščino, ki 
so v večini primerov že del turistične ponudbe mestne občine Krško, navajamo v spodnji tabeli. 
 
 
 
 

                                                           
3 Opis primarne turistične ponudbe je povzet po dokumentu Analiza stanja turizma občine Krško na osnovi podatkov za leto 
2021, december 2022, CPT Krško. 
4 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11. 2. 2023). 
5 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11. 2. 2023). 
6 Povzeto po spletni strani https://www.gradrajhenburg.si /Pridobljeno 27. 5. 2023) 
7 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11. 2. 2023). 

https://www.gradrajhenburg.si/
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Tabela 1: Najpomembnejše kulturnozgodovinske znamenitosti, arheološka najdišča in sakralna 
dediščina v mestni občini Krško. 

KULTURNOZGODOVINSKE ZNAMENITOSTI ARHEOLOŠKA NAJDIŠČA 

- grad Rajhenburg 

- grad Raka 

- Galerija Krško 

- mestni park Krško (Dvorana v parku, Hočevarjev mavzolej 

- Gaj zaslužnih občank in občanov v Krškem) 

- Mencingerjeva hiša 

- Mestni muzej Krško 

- Valvasorjeva knjižnica ter Kapucinska knjižnica s kapucinskim 
samostanom in cerkvijo 

- Muzej tehniške dediščine v Ravnah (vhod v jamo) in na 
Reštanju ('Mašinhaus' ali strojnica) 

- Šrajbarski turn, ki ga je potrebno obnoviti, da se bo lahko 
vključil v turistično ponudbo 

- Mavzolej Anastazija Grüna 

- Bazilika Lurške matere božje v Brestanici 

- industrijska dediščina 

- Ajdovska jama 

- Brestanica – arheološko najdišče 
grad Rajhenburg 

- Drnovo - Neviodunum - ostanki 
rimskega pristanišča na robu vasi 
Drnovo 

- Dunaj nad Krškim 

- Libna 

- Podbočje – Stari Grad 
 

Vir: Povzeto po spletni strani visitkrsko.si. Pridobljeno 25. 3. 2023. 

 

2.2.2 Sekundarna turistična ponudba 
 

Sekundarna turistična ponudba mestne občine Krško zajema nastanitvene objekte, gostinske objekte, 
turistične agencije, vinske kleti in turistične kmetije, turistično informacijske centre, turistična, kulturna 
in športna društva, druge ponudnike turističnih in s turizmom povezanih dejavnosti ter javno turistično 
infrastrukturo, v katero uvrščamo urejene kolesarske, pohodniške in vinske poti ter postajališče za 
avtodome.  
 
Turistične nastanitve, gostinstvo, potovalne agencije in organizatorji potovanj 
 
Po podatkih portala ebonitete.si je bilo v mestni občini Krško v letu 2021 registriranih 96 gostinskih 
obratov (SKD dejavnost I – Gostinstvo), od tega 11 v dejavnosti I.55 – Gostinske nastanitvene 
dejavnosti in 85 v dejavnosti I.56 – Dejavnost strežbe jedi in pijač. Število od leta 2019 ostaja 
nespremenjeno. V mestni občini delujejo tudi 4 poslovni subjekti, registrirani pod glavno dejavnostjo 
N79 - Dejavnost potovalnih agencij, organizatorjev potovanj in s potovanji povezanih dejavnosti, ki 
pa so usmerjeni predvsem v ponudbo potovanj domačinom in manj v trženje turistične destinacije 
Krško (EBONITETE.SI, 2023).  
 
Po podatkih Registra nastanitvenih obratov (AJPES, 2023) je bilo 9. decembra 2022 v mestni občini 
Krško registriranih 30 obratov s ponudbo turističnih nastanitev, ki so imeli skupaj registriranih 737 
stalnih ležišč. Od tega jih je največ v štirih hotelih (30 %) in v štirih prenočiščih (po 30 %), z 18-odstotnim 
deležem pa jim sledijo ležišča v kategoriji sob, počitniških stanovanj in hiš. Teh je skupaj 11. V dveh 
hostlih je skupaj 8 % vseh ležišč, v dveh gostiščih pa 5 % vseh ležišč. Preostala ležišča pa so v enajstih 
apartmajih (5 %), v planinskem domu (3 %) in na eni turistični kmetiji z nastanitvijo (2 %) (Graf 1). 
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Graf 1: Število in struktura stalnih ležišč v nastanitvenih objektih v mestni občini Krško na dan 9. 
12. 2022 

 
Vir: AJPES, Register nastanitvenih obratov, 9. 12. 2022 (AJPES, 2023).  

 
Stalna ležišča v mestni občini Krško predstavljajo 15 % vseh stalnih ležišč v posavskih občinah, kar je 
1 % več kot leto poprej. V vseh občinah regije Posavje je bilo v letu 2021 namreč registriranih skupaj 
4.873 stalnih ležišč, od tega največ v občini Brežice (77 %). V primerjavi z letom 2020, ko je zaradi 
pandemije prišlo do zmanjšanja števila stalnih ležišč, je v letu 2021 zabeležena 2-odstotna rast števila 
stalnih ležišč v regiji. Ob tem velja poudariti, da se je število ležišč v obdobju 2019–2021 v regiji Posavje 
povečalo edino v mestni občini Krško (za 11 %), pri čemer je največ novih ležišč v hotelih, prenočiščih 
in sobah. V vseh ostalih občinah je število ležišč ostalo na približno enaki ravni, v občini Brežice pa je 
prišlo do občutnega zmanjšanja. Kljub rasti števila prenočišč pa tako turistični ponudniki kot tudi 
občani v pomanjkanju kakovostnih nastanitev za turiste vidijo eno od pomembnih slabosti turizma 
mestne občine Krško.  
 
Turizem na podeželju in vinarji  
 
Lega krške pokrajine in njen relief sta ugodna tudi za razvoj kmetijske in turistične dejavnosti. Pridne 
roke domačinov so griče krške kotline spremenile v rodovitne sadovnjake in vinograde, kjer pridelujejo 
sorte grozdja primerne za cviček PTP ter beli in rdeči bizeljčan PTP (laški rizling, kraljevina, modra 
frankinja, žametna črnina, rumeni plavec) ter ostale sorte primerne za pridelavo mirnih in penečih vin 
(chardonnay, modri pinot, sauvignon). V mestni občini je poleg peninoteke na gradu Rajhenburg še 8 
vinarjev, ki s ponudbo odličnih vin sooblikujejo turistično ponudbo destinacije Krško, in sicer: Hiša 
frankinje Kerin, Hiša vina Grabnar, Kunej vino & čokolada, Klet Krško, Posestvo Albiana, Vinska klet 
Dular, Vinska klet Jarkovič, Vinska klet Pirc in Vinska klet Kodela. Navedeni vinarji se vključujejo v 
turistično ponudbo z ogledom vinskih kleti in degustacijskimi prostori. Poleg teh so prisotni še ostali 
vinogradniki, ki se ukvarjajo izključno s prodajo vina, ter številna vinogradniška društva. 
 
Skozi občino se vijejo tudi vinske turistične ceste: Bizeljsko sremiška vinska turistična cesta, 
Podgorjanska vinska turistična cesta, Gornje dolenjska vinska turistična cesta. V mestni občini so tudi 
3 izletniške kmetije in 2 turistični kmetiji.  
 
Konferenčne in večnamenske dvorane ter športni objekti 
 
Pomemben del sekundarne turistične ponudbe mestne občine predstavljajo sodobno opremljene 
konferenčne in večnamenske dvorane za organizacijo seminarjev, poslovnih in motivacijskih srečanj, 

222; 30%

38; 5%

224; 30%

56; 8%

26; 4%

135; 18%

20; 3% 16; 2%

Hotel Gostišče

Prenočišče Mladinska prenočišča

Apartma Soba, počitniško stanovanje ali počitniška hiša

Planinski dom ali koča Turistična kmetija z nastanitvijo
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»team buildingov«, kongresov, konferenc, delavnic, izobraževanj in drugih poslovnih dogodkov. 
Konferenčne in večnamenske dvorane so predvsem v Hotelu City, Kulturnem domu Krško, v Gostilni in 
Hotelu Kunst, na gradu Rajhenburg in v Hotelu Tri Lučke (CPT Krško, 2022). Poslovna srečanja je možno 
dopolniti z raznovrstnimi aktivnostmi v naravi (kolesarjenjem, tekom, pohodništvom, jahanjem, lovom, 
ribolovom, kopanjem) ter ogledom kulturnih znamenitosti.  
 
Mestna občina Krško ima zelo pestro mrežo športnih objektov. Dva pomembnejša športna objekta v 
mestni občini Krško sta kompleks Stadiona Matije Gubca in Bazen Brestanica. Številni športni objekti 
se nahajajo ob javnih zavodih, in sicer kot odprti športni objekti (športna igrišča, atletske steze …) in 
zaprti športni objekti (športne dvorane, šolske telovadnice …). V zadnjem obdobju je mestna občina 
Krško veliko investirala v zagotavljanje pogojev za množično ukvarjanje s športom in rekreacijo. Gradile 
so se in urejale kolesarske steze, sprehajalne poti, trim poligoni. Mestna občina zagotavlja redno 
sofinanciranje delovanja čez 70 izvajalcev športa. Čeprav so športni objekti namenjeni predvsem 
občanom, pa predstavljajo tudi pomemben del sekundarne turistične ponudbe mestne občine.  
 
V mestni občini Krško so tudi možnosti za rekreacijo in preživljanje aktivnega oddiha ter priprav za 
športnike in športne ekipe. Rekreativno, profesionalno ali zgolj iz radovednosti se lahko turisti vključijo 
v športne aktivnosti, hkrati pa spoznajo tudi naravo in ljudi, ki bivajo na tem območju. Pomembnejše 
aktivnosti so pohodništvo, kolesarjenje, lov, ribolov, kopanje in plavanje, speedway, gokart, 
konjeništvo, zračni športi.  
 
Krško ljubiteljem kolesarjenja odpira možnosti prijetne rekreacije in neposreden stik z naravo. Med 
pomembnejše kolesarske poti, ki so objavljene na spletni strani visitkrsko.com 8 , sodijo: Sremiška 
kolesnica, Na Bohor, Štajerska pentlja, Kranjska pentlja, Brestaniška kolesarska pot, Kolesarske poti 
Povezani s Savo. Kolesarjenje se povezuje v doživetja, med katerimi izstopata Doživetje čokolade in 
okusov z e-kolesi in Doživetja vina in okusov z e-kolesi (CPT Krško, 2023).  
 
Pomembnejše pohodniške in tematske poti, so: Knapovska pot, Pot Josipine Hočevar, Pot štirih slapov, 
Pot trapistov, Vinogradniška pohodna pot Raka, Učna pešpot Pikapolonica, Dunajska pot, Krožna pot 
po Bohorju, Sprehod med bohorske zgodbe in slapove, Pot po Trški gori, Pohodne poti okoli Leskovca, 
Pot na Bohor, Pot na Planino 1 in 2, Starograjska pot, Brestaniška pohodna pot in Pohodniško 
doživljajska pot Krškočara.  
 
Društva, TIC in CPT Krško 
 
V mestni občini Krško deluje 12 turističnih ter številna kulturna in športna društva, ki pripravljajo 
prireditve, različne aktivnosti in skrbijo za poseben utrip na mikro destinaciji, mnoga tudi za ohranjanje 
naravnih vrednot in kulturne dediščine ter ljudskih običajev.  
 
Za turistično promocijo in informiranje v občini skrbi CPT Krško, ki upravlja tudi Turistično informacijski 
center (TIC). 
 

2.2.3 Turistični proizvodi in doživetja 
 
Bogata kulturna dediščina, narava in dobro razvita gostinska ponudba omogočajo oblikovanje 
edinstvenih doživetij. V zadnjih letih je v mestni občini Krško turistom na voljo kar nekaj vodenih 
doživetij, ki z izgrajeno turistično infrastrukturo povezujejo kulturo, naravo in tradicijo v eno- in 
večdnevna organizirana doživetja. Med doživetji prevladujejo kulinarična doživetja, ki temeljijo na 
lokalni ponudbi okusov in specialitet, kot so krškopoljski prašič, kopun, sladkovodne ribe, cviček, modra 
frankinja, penine, čokoladno vino itd. Vse te dobrote v najrazličnejših izvirnih preoblekah najdejo svoje 

                                                           
8 Link: https://www.visitkrsko.com/kolesarske-poti/ (CPT Krško, 2023) 
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mesto pri lokalnih ponudnikih (Klet Krško, Kunej vino & čokolada, Gostilna Kunst, Tri Lučke) in se 
povezujejo z ostalimi turističnimi znamenitostmi v občini (kolesarjenje, pohodništvo, kultura in 
kulturna dediščina, aktivnosti in oddih ob in na vodi itd.). Vrhunska kulinarična doživetja destinacije 
Krško se tržijo pod regijsko zaščiteno blagovno znamko Okusi Posavja (CPT, 2023), ki jo upravlja CPT 
Krško. Pod sloganom »sveže-lokalno-okusno« moči združujejo vrhunski kuharji, vinarji, pivovarji in 
pridelovalci v regiji Posavje. Ponudniki gastronomski produkt krepijo skozi celo leto, predvsem pa 
stremijo k unikatnim, inovativnim in trajnostnim programom, ki so povezani z namestitvami in 
okušanjem vrhunske hrane in vin. Vse skupaj vodi v doživetja za zahtevnega gosta. V mesecu 
septembru se odvija Mesec Okusov Posavja s številnimi kulinaričnimi in vinskimi dogodki. Okusi 
Posavja so iz uličnega festivala prerasli v obetaven turistični produkt celotne regije, ki pomembno 
prispeva k pozicioniranju destinacije Posavja in destinacije Krško in k rasti njene prepoznavnosti na 
turističnem trgu. Trenutno je v regijsko znamko vključenih 24 ponudnikov, ki so vstopili v shemo 
ocenjevanja. V shemo lahko kadarkoli vstopijo novi ponudniki, ki se vključijo v ocenjevanje.  
 
Slika 2: Blagovna znamka Okusi Posavja in Program meseca Okusov Posavja 2022 

 

Vir: https://www.visitkrsko.com/okusi-posavja-2022 (Pridobljeno: 27. 5. 2023) 

 
Edinstveno doživetje, ki povezuje turistično ponudbo zaledja mesta Krško z najpomembnejšo 
gospodarsko panogo v mestni občini – energetiko, je interaktivni in multimedijski center Svet energije, 
ki ga je v letu 2011 ustanovila družba GEN energija d.o.o. Obiskovalcem omogoča poglobljeno 
potovanje v svet energije in energetike. Podaja celovite in strokovno utemeljene informacije o pomenu 
energije in njene rabe v vsakdanjem življenju, tehnologijah proizvodnje električne energije ter njenih 
gospodarskih, družbenih in okoljskih vidikih. Spodbuja razumevanje vloge obnovljivih virov energije, 
učinkovite rabe energije in trajnostne proizvodnje električne energije. Center sestavljajo interaktivni 
multimedijski eksponati, ki upoštevajo sodobne trende in načine predstavljanja. Center je zasnovan v 
dveh delih. V pritličju se nahaja celovita interaktivna razstava o energetiki in energiji. V kleti je 
zasnovana »eksperimentalnica«, v kateri lahko obiskovalci samostojno odkrivajo različne poskuse s 
področja elektrotehnike, magnetizma, elektrostatike, elektromagnetizma in drugih vsebin, povezanih 
z elektriko. Center organizira različne dogodke za mlade in druge skupine obiskovalcev (npr. Kreativni 
pogledi mladih na nizkoogljično prihodnost) (GEN Energija d.o.o., 2023). Svet energije je zanimiv ne le 
za šolarje temveč tudi za druge obiskovalce, ki obisk združijo z obiskom drugih turističnih točk v 
destinaciji. V prihodnjem strateškem obdobju predstavlja tudi pomembno točko za uresničevanje ciljev 
trajnostnega razvoja in zaveze mestne občine Krško k spodbujanju zelenega prehoda z ukrepi in 
aktivnostmi na področju turizma. 
 

https://www.visitkrsko.com/okusi-posavja-2022
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Glavna tema drugih doživetij je kultura in kulturna dediščina, aktivno v naravi ter doživetja ob in na 
vodi. Ponudniki v destinaciji Krško sooblikujejo tudi druga edinstvena doživetja v Posavju, med katerimi 
posebej omenjamo 5-zvezdično doživetje Sedem veličastnih gradov Posavja, ki je certificirano z 
znakom »Slovenia Unique Collection – Recommended by STB « in predstavljeno med »TOP« doživetji 
Slovenije na spletni strani STO. 
 
Slika 3: Sedem veličastnih gradov s certifikatom SUE – Recommended by STO 

 
Vir: Spletna stran STO. Pridobljeno 1. 6. 2023: https://www.slovenia.info/sl/dozivetja/edinstvena-dozivetja-
slovenije 

 
Prireditve so pomembne za prepoznavnost destinacije in njeno promocijo. V mestni občini se vsako 
leto izvaja vrsta kulturnih, zabavnih, športnih in sejemskih prireditev, ki so postale že tradicionalne, a  
so namenjene predvsem občanom. Med njimi je največ kulturnih prireditev, kjer prevladujejo koncerti 
pevskih zborov in raznih skupin. V zadnjem času se ponovno obujajo tudi razne šege in običaji. Po 
rezultatih ankete med občani so prireditve zaželene, vendar občani želijo, da bi bile storitve na 
prireditvah cenovno bolj dostopne. V manjši meri pa občani menijo, da bi jih bilo potrebno izboljšati tudi 
v organizacijskem smislu9. V mestni občini Krško je tudi veliko športnih prireditev. Med njimi velja posebej 
omeniti mednarodna tekmovanja v speedwayu. Poleg tega se vsako leto izvede vrsta nogometnih in 
teniških turnirjev, pohodov, tekov, veslaških in kolesarskih tekmovanj in podobno.  
 
Prireditve organizirajo večinoma turistična, kulturna, športna, planinska in druga društva. Pomembno 
vlogo pri organizaciji prireditev v mestni občini ima CPT Krško. Z vidika turizma je pomembna predvsem 
prireditev Okusi Posavja – festival vina in kulinarike, ki vključuje splet vrste prireditev, ki jih organizirajo 
zainteresirani gostinci in vinarji v sodelovanju s CPT in postajajo v slovenskem merilu prepoznaven 
kulinarični dogodek Posavja in destinacije Krško. Poleg tega sta za turiste pomembni še prireditvi Festival 
piva & bbq Krško ter Družinski piknik v parku, ki zaradi vsebine in programa prav tako privabljata 
obiskovalce iz ostalih regij. 
 
 

                                                           
9 Anketa za pripravo Strategije razvoja turizma mestne občine Krško 2023–2030 za občane. 

https://www.slovenia.info/sl/dozivetja/edinstvena-dozivetja-slovenije
https://www.slovenia.info/sl/dozivetja/edinstvena-dozivetja-slovenije


15 
 

2.3 ANALIZA TURISTIČNEGA POVPRAŠEVANJA 
 
Število turistov in nočitev v mestni občini Krško 
 
Mestno občino Krško je po statističnih podatkih v letu 2022 obiskalo 9.985 turistov, ki so skupaj ustvarili 
24.767 nočitev. Od leta 2015 pa do izrednega leta 2020, ki ga je zaznamovala pandemija, je opazna rast 
števila domačih in tujih gostov ter njihovih nočitev, vendar so vrednosti v letu 2018, ko je bilo doseženo 
največje število gostov in nočitev, še vedno nižje od leta 2008 (Graf 3). Pandemija je povzročila velik 
upad predvsem števila tujih gostov in turistov v letu 2020, vendar je že v letu 2021 dosežena ponovna 
rast, ki se je nadaljevala tudi v letu 2022. V strukturi gostov pa v letu 2021 ponovno vodilno mesto 
prevzemajo tuji gosti. Iz prikaza je razvidno, da v Krškem prevladujejo prenočitve tujih gostov, vendar 
je pri tem potrebno upoštevati, da so med tujimi gosti zajeti tudi in predvsem sezonski delavci iz tujine, 
kar je razvidno iz prikaza glavnih tujih trgov mestne občine Krško na Sliki 4 spodaj. Do visokega porasta 
števila tujih gostov in nočitev v letu 2018 je prišlo zaradi spremenjene metodologije zajemanja 
podatkov in remonta v Nuklearni elektrarni Krško. Zaradi te specifike je analiza turističnega 
povpraševanja le delno uporabna, saj ne odraža v popolnosti dejanskega gibanja števila gostov, ki 
mestno občino obiščejo kot turisti in ne kot sezonski delavci. 
 
Graf 2: Prihodi in nočitve domačih in tujih gostov v občini Krško v obdobju 2008–2022 

 
Vir: SURS, februar 2023; STO, februar 2023 za leto 2022 

 

Slika 4: Prikaz glavnih tujih trgov mestne občine Krško, leto 2022 

 
Vir: STO, Interaktivni portal, februar 2023 (STO, 2023) 
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Po podatkih iz internih evidenc Mestne občine Krško o pobrani turistični taksi je število ustvarjenih 
nočitev v občini bistveno večje od statističnih podatkov. V letu 2021 je bilo tako evidentiranih nekaj 
več kot 25.000 nočitev, vendar pomemben del teh nočitev ustvarijo sezonski delavci, ki so oproščeni 
plačila turistične takse in ne sodijo v kategorijo turistov. Po mnenju CPT pa je spodbudno, da je glede 
na podatke o pobrani turistični taksi v letu 2021 opazna ponovna rast števila evidentiranih nočitev (CPT 
Krško, 2022). 
 
Sezonska komponenta 
 
Mestna občina Krško ima tipično eno, t. j. poletno sezono, ki traja od junija do oktobra. Največ gostov, 
predvsem tujih, prihaja v občino avgusta. Prenočitve domačih gostov so bolj enakomerno porazdeljene 
od pomladi do jeseni, z izjemo leta 2021, ko so tudi domači gosti v občini največkrat prenočevali v 
avgustu. Po sezonski komponenti se mestna občina Krško ne razlikuje bistveno od regije Posavje. 
 
Graf 3: Gibanje števila prenočitev po mesecih v mestni občini Krško v letih 2019, 2021 in 2022 

 
Vir: SURS, februar 2023 

 
Dnevni obiskovalci mestne občine Krško 
 
Podatki o dnevnih gostih kažejo, da je je mestna občina Krško danes značilna destinacija za dnevne 
izlete. Po zabeleženih podatkih posameznih organizacij (CPT Krško, 2022), je bilo število dnevnih gostov 
v letu 2020 naslednje: 
 
Tabela 2: Število obiskovalcev pomembnejših kulturnih in drugih znamenitosti v mestni občini 
Krško v letu 2020 

KULTURNA ZNAMENITOST 
 

ŠTEVILO OBISKOVALCEV 
 

Svet energije (NEK) 3.478 

Kulturni dom Krško 11.552 (v živo) in 3.849 (obisk spletnih dogodkov) 

Mestni muzej Krško    3.648 (v živo) in 1.288 (obisk spletnih dogodkov) 

Galerija Krško    412 

Grad Rajhenburg 12.247 (v živo) in 229 (obisk spletnih dogodkov) 

Valvasorjeva knjižnica Krško 7.290 

Ogled kapucinske knjižnice 511 

Ogled speedway zbirke 476 

SKUPAJ 
39.614 obiskovalcev in 5.366 obiskov spletnih                                                      

dogodkov 
Vir: (CPT Krško, 2022) 
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2.4 ORGANIZIRANOST TURIZMA V MESTNI OBČINI KRŠKO 
 

Na strateškem nivoju vlogo nosilca razvoja turizma prevzema Mestna občina Krško, ki je za namen 
spodbujanja razvoja turizma v letu 2008 ustanovila javni zavod Center za podjetništvo in turizem Krško 
(CPT Krško). Ta prevzema vlogo operativnega nosilca razvoja turizma v smeri oblikovanja novih in 
nadgradnje obstoječih turističnih produktov, povezovanja ponudbe in promocije turizma v mestni 
občini. Za razvoj turistične infrastrukture skrbi Mestna občina Krško. Za informiranje gostov skrbi 
Turistično informacijski center Krško, ki deluje v okviru CPT Krško. K razvoju in oblikovanju turistične 
ponudbe mestne občine pomembno prispevajo turistična, kulturna, športna in druga društva. 
 
CPT Krško deluje primarno na področju mestne občine Krško, v sklopu promocije in razvoja turističnih 
produktov Okusi Posavja in Festival pohodništva pa deluje tudi na območju celotnega Posavja. Na 
področju razvoja je CPT aktivno vključen v pripravo in izvedbo EU projektov na območju celotnega 
Posavja (Modra frankinja, Okusi ribo, Doživi energijo reke Save, Ribje legende, Sveže, okusno, lokalno). 
 
Storitve zavoda so okvirno opredeljene v Odloku o ustanovitvi javnega zavoda Center za podjetništvo 
in turizem Krško. Pretežni del storitev sodi v sklop javnih storitev, ki se financirajo iz sredstev proračuna 
mestne občine Krško. Poleg tega CPT opravlja tudi gospodarsko dejavnost, za razvojne projekte pa 
prihodke pridobiva tudi iz sredstev različnih programov EU. V letu 2022 so celotni prihodki zavoda 
Center za podjetništvo in turizem po fakturirani realizaciji znašali 550.928 EUR. Iz naslova Mestne 
občine Krško je zavod prejel 409.338 EUR (74,3 % celotnih prihodkov), 122.529 EUR iz državnega 
proračuna in EU za projekte (22,2 % celotnih prihodkov) in 7.085 EUR iz gospodarskih dejavnosti (1,3 
% celotnih prihodkov). Za namen izvajanja vsebin na področju turizma je Mestna občina Krško v letu 
2022 zavodu CPT Krško zagotovila 284.500 EUR. Znesek je namenjen kritju razvojnih in promocijskih 
aktivnosti, vključno z javnimi dogodki na prostem skupaj ter plačami in materialnimi stroški zavoda 
(CPT Krško, 2022). 
 
Iz Letnega poročila javnega zavoda Center za podjetništvo in turizem Krško za poslovno leto 2022 (CPT 
Krško, 2022) je razvidno, da CPT izvaja naloge in aktivnosti na vseh področij delovanja, opredeljenih v 
Odloku o ustanovitvi. Vse naloge in aktivnosti v celoti ustrezajo dejavnostim in aktivnostim, ki jih 
izvajajo sodobno organizirane lokalne destinacijske organizacije. CPT je aktivno vključen v razvojne 
aktivnosti širše posavske regije in aktivno sodeluje s Slovensko turistično organizacijo (STO). Razvito 
ima partnersko sodelovanje z Združenjem za pohodništvo & kolesarjenje GIZ in Mrežo postajališč 
Camperstop, sodeluje tudi z Občinsko turistično zvezo in drugimi organizacijami v regiji in državi. 
 
Turistično informacijski center (TIC) opravlja naslednje naloge: 

- posredovanje turističnih informacij,  

- priprava programov glede na povpraševanje,  

- dnevna komunikacija z uporabniki,  

- koordinacija turističnih vodnikov,  

- koordinacija letnega/obdobnega koledarja prireditev. 
TIC deluje tudi kot receptivni informacijski center ter kontaktna točka za turistične agencije, ki želijo 
pripeljati goste na področje na destinacijo Posavje. Zanje pripravlja programe ter organizira izvedbo 
programa v destinaciji. Te storitve opravlja kot del javne službe. 
 
Kaj pravijo o CPT Krško in organiziranosti turizma v mestni občini Krško občani in turistični 
ponudniki? 
 
Rezultati spletne ankete med občani in delavnice s turističnimi ponudniki kažejo na povečano 
prepoznavnost CPT Krško v zadnjih petih letih. Skoraj 70 % vprašanih bolj vidno vlogo CPT Krško vidi 
kot največji napredek na področju turizma, kar je pohvalno in kaže, da je CPT Krško v zadnjih petih letih 
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uspel utrditi svojo pozicijo upravljalca turizma v mestni občini in okrepiti sodelovanje s turističnimi 
ponudniki. To predstavlja odlično podlago za nadaljnji uspešen razvoj turizma v mestni občini. 
 
Kljub temu na področju organiziranosti turizma turistični ponudniki in občani prepoznavajo nekaj 
izzivov, ki jih naslavljamo v novem strateškem obdobju. Med njimi so najpogosteje omenjeni naslednji:  

- Pričakuje se še bolj intenzivno in učinkovito informiranje in obveščanje občanov in turističnih 
ponudnikov o dejavnosti CPT Krško, njegovi vlogi in funkcijah ter letnih načrtih dela, ki bi morali 
biti usklajeni in dogovorjeni z zainteresiranimi turističnimi ponudniki. 

- Turistično informacijsko dejavnost v destinaciji bi morali izboljšati s podaljšanjem odpiralnih časov 
in z vzpostavitvijo dodatnih turistično informacijskih točk, predvsem na lokaciji ob vstopu v mestno 
občino z avtoceste in ob ostalih vpadnicah. 

- Nepopolno razumevanje vloge in nalog CPT Krško in tudi Mestne občine Krško na področju razvoja 
turizma pri turističnih ponudnikih in drugih deležnikih, ki so povezani s turizmom, kjer se jima 
pogosto pripisuje večja vloga in odgovornost, kot jo dejansko imata. Podcenjuje pa se pomen 
aktivnega sodelovanja turističnih ponudnikov pri sooblikovanju razvojnih usmeritev in tudi 
uresničevanju skupaj zastavljenih strateških ciljev z ustvarjanjem novih inovativnih turističnih 
storitev in proizvodov, skrbjo za zagotavljanje visoke kakovosti njihovih storitev in proizvodov ter 
s trženjem celovite turistične ponudbe destinacije. Enako velja tudi za društveni sektor in deležnike 
javnega sektorja. 

- Turistični ponudniki sami priznavajo, da je povezovanje med njimi še precej šibko. Še najbolje so 
organizirani vinarji, medtem ko je sodelovanje pri ostali ponudnikih slabo. To kažejo tudi rezultati 
spletne ankete, kjer le polovica anketiranih turističnih ponudnikov potrjuje, da sodeluje z drugimi 
turističnimi ponudniki, pri čemer jih manj kot desetina sodeluje z več kot desetimi ponudniki. 
Večina sodeluje z enim (33 %) ali do tremi turističnimi ponudniki (40 %). Šibko pa je tudi 
povezovanje turističnih ponudnikov v regiji Posavje z drugimi občinami. 

 

2.5 ZAVEZA TRAJNOSTNEMU RAZVOJU TURIZMA 
 

Razvoj turizma se lahko šteje za uspešnega za destinacijo le, če se izvaja na trajnosten način, tako da 
turistična industrija v največji možni meri koristi lokalnemu prebivalstvu in da se občutljiva območja 
ter kulturna dediščina zaščitijo in ohranijo za prihodnje generacije (Ministrstvo za gospodarstvo, 
turizem in šport, 2022). 
 
Skupni imenovalec vsem ciljem Strategije razvoja turizma občine Krško 2018–2022 je bil trajnostni 
koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse usmeritve in razvojne aktivnosti na področju turizma 
v občini. V skladu s tem se je mestna občina Krško v letu 2022 vključila v nacionalni program in 
certifikacijsko shemo – Zeleno shemo slovenskega turizma (ZSST), ki pod krovno znamko Slovenia 
Green združuje vsa prizadevanja za trajnostni razvoj turizma v Sloveniji, destinacijam in ponudnikom 
ponuja konkretna orodja za oceno in izboljšanje trajnostnega delovanja in skozi znamko Slovenia Green 
to zeleno delovanje tudi promovira (STO, 2023). 
 
Februarja 2022 je bil Mestni občini Krško kot turistični destinaciji na podlagi prejete ocene v okviru 
Zelene sheme slovenskega turizma podeljen znak Slovenia Green Destination GOLD. Oblikovana je 
zelena ekipa. Zelene zaveze so predstavljene na spletni strani visitkrsko.si.  
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.visitkrsko.si/
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Slika 5: Zlati znak Slovenia Green Destination 

 
Vir: (STO, 2023) 

 
V mesecu juliju 2022 se je občinski svet Mestne občine Krško seznanil z Akcijskim načrtom ukrepov Zelene 
sheme slovenskega turizma za razvoj trajnostnega turizma v mestni občini Krško za obdobje 2022–2024 
(CPT, 2022). V akcijskem načrtu so na podlagi rezultatov poročila o presoji, priporočil preveritelja ter 
kadrovskih in organizacijskih zmožnosti opredeljene aktivnosti, časovni in finančni okvir ter odgovorne 
osebe za realizacijo posameznih aktivnosti. Zastavljeni so konkretni cilji, ki jih bo možno realizirati do 
prihodnje presoje v letu 2025 (CPT Krško, 2022). 
 
V letu 2022 imata po 2 turistična ponudnika pridobljena znaka Slovenia Green Acommodation in Slovenia 
Green Cuisine (CPT, 2023). 
 
Izziv prihodnjega strateškega obdobja je celovito nasloviti podnebne spremembe, ki se v zadnjem času 
kažejo v vedno pogostejših ekstremnih vremenskih pojavih, ter spodbuditi ostale turistične ponudnike k 
trajnostnemu razvoju in pridobivanju zelenih znakov. Rezultati ankete med turističnimi ponudniki namreč 
kažejo, da skoraj tretjina anketiranih turističnih ponudnikov ne ve, da ima mestna občina pridobljen znak 
Slovenia Green Destination. Enako velja tudi za anketirane občane mestne občine. Po anketi kar 70 % 
turističnih ponudnikov tudi ne razmišlja, da bi sami pridobili znak, s katerim bi potrjevali svojo zavezo k 
trajnostnemu razvoju. Le malo več od polovice anketiranih pa bi pomoč mestne občine Krško spodbudila k 
pridobivanju zelenega znaka ali drugega znaka kakovosti.  
 

2.6 BLAGOVNA ZNAMKA DESTINACIJE KRŠKO 
 
Strategija razvoja turizma občine Krško 2018–2022 je kot glavni cilj na področju trženja postavila jasno 
pozicioniranje, povečanje prepoznavnosti in ugleda ter priklic destinacije Krško na turistični zemljevid 
regije in Slovenije (CPT Krško, 2018). V okviru tega je bil kot cilj določeno tudi oblikovanje jasne 
blagovne znamke turistične destinacije z edinstveno zgodbo, ki bo prispevala k večji prepoznavnosti 
občine Krško kot turistične destinacije, uspešnejši promociji, trženju in prodaji turističnih doživetij na 
ciljnih trgih.  
 
Mestna občina Krško in CPT Krško sta v letu 2019 pristopila k oblikovanju blagovne znamke destinacije 
Krško – Krško – polni energije, ki v celoti povzema strateške usmeritve za oblikovanje nove blagovne 
znamke destinacije. V letu 2019 je sprejela Odlok o določitvi in uporabi celostne grafične podobe 
turistične ponudbe v občini Krško, ki določa pogoje, načine in postopke za njeno uporabo (Mestna 
občina Krško, 2019). Izdelan je Priročnik za uporabo celostne grafične podobe turistične ponudbe v 
občini Krško, ki opredeljuje vsebino simbola in slogana blagovne znamke (Mestna občina Krško , 2019). 
Opisi celostne grafične podobe so v celoti predstavljeni v nadaljevanju. 
 
Razpoznavni simbol je linija, ki se v svojevrstnem ritmu, alternaciji, prepletanju, vitalnem gibanju, 
potovanju in raziskovanju splete in poveže v krožno, točkovno obliko. Ta sledi likovni formi simbola 
energije - atoma, a se od njega toliko odmakne, da lahko interpretacija zajame tudi simbole cveta, 
detajlov iz Krške arhitekture, hribovito pokrajino, Savo, pohodne poti ipd. Z dodanimi gradienti simbol 
dobi občutek prostora - tretje dimenzije. Še dodatno se poudari preplet linij. Kadar se pojavi v barvni 
različici, v njem prevladuje zelena barva, ki se preliva v odtenke modre in rumene. Gradienti dajejo 
pridih sodobnosti. Izbira svežih zelenih in modrih barv je usmerjena k odtenkom narave, z dodatkom 
rumene pa k toplini sonca in energije. 



20 
 

Slogan besedno zaobjame pomen znaka. Je kratek, zveneč, zapomljiv in pomensko večplasten. 
Odkrivanje pomenskih plasti slogana vzbuja številne asociacije, ki sovpadajo z vizijo turističnega razvoja 
Mestne občine Krško. Beseda energija se pomensko nanaša na proizvodnjo, po kateri je mesto 
poznano, in na vitalnost, ki jo čutimo v sebi, ko dobro razpoloženi odkrivamo nekaj novega in pozitivno 
naravnani iščemo športna ali kulturna doživetja. Slogan obenem subtilno, vendar povsem jasno 
sporoča, da je ravno mesto Krško tisto, ki svojim prebivalcem in obiskovalcem omogoča in ponuja 
občutenje te izjemne življenjske moči, ki jo prinašajo pozitivne izkušnje in skrb za bogatenje 
posameznika (Mestna občina Krško , 2019). 
 
Slika 6: Blagovna znamka turizma destinacije Krško 

 
Vir: Priročnik uporabe celostne grafične podobe turistične ponudbe v občini Krško, 2019 

 
CPT Krško je v skladu z novo celostno grafično podobo turistične ponudbe destinacije posodobil vsa 
promocijska gradiva ter izdelal raznovrsten promocijski material in spominke (spominske kartice, dežniki, 
mape, bombažni nahrbtniki, termovke, keramični lončki, svinčniki, nogavice, očala, brisače, osvežilci zraka, 
transparenti), ki jih na pobudo distribuira vsem turističnim ponudnikom, organizatorjem prireditev in 
drugim zainteresiranim deležnikom. Blagovna znamka se uporablja v vseh komunikacijskih gradivih 
(digitalnih in klasičnih), ki jih uporabljata CPT Krško in Mestna občina Krško. S tem se krepi njena 
prepoznavnost tako v občini kot na turističnih trgih. 
 
Nova blagovna znamka je po rezultatih spletne ankete dobro sprejeta tako med občani (78 %) kot med 
turističnimi ponudniki, ki so z znamko 100-odstotno zadovoljni. Izziv na tem področju je povečanje njene 
prepoznavnosti med občani in med turističnimi ponudniki. Po anketi danes namreč blagovno znamko pozna 
42 % vprašanih občanov in komaj polovica vprašanih turističnih ponudnikov. Drug izziv pa predstavlja 
majhna uporaba destinacijske blagovne znamke med turističnimi ponudniki, kar kaže na to, da se ti še niso 
popolnoma identificirali z njo. Posledično njenega skupnega sporočila – »polni energije« – še ne uporabljajo 

oz. izkoriščajo pri razvoju in trženju svojih storitev, proizvodov in doživetij. Prav tako je v naslednjem 
strateškem obdobju blagovno znamko potrebno bolj jasno uporabiti za povezavo med turistično 
ponudbo ter energetsko in industrijsko identiteto mesta.  
 

2.7 OCENA URESNIČEVANJA STRATEŠKIH CILJEV 2018–2022 
 
Mestna občina Krško si je v Strategiji razvoja turizma za obdobje 2018–2022 kot temeljni strateški cilj 
postavila optimalno izkoristiti vse svoje konkurenčne prednosti v smeri uspešnega razvoja, trženja in 
promocije ter večje prepoznavnosti mestne občine Krško kot turistične destinacije in s tem doseči večjo 
konkurenčnost turizma. Za doseganje temeljnega cilja si je zastavila kvantitativne in kvalitativne 
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razvojne in trženjske strateške cilje, za doseganje katerih je opredelila 17 ukrepov v okviru petih 
prioritetnih področij s podrobneje določenimi aktivnostmi v okviru Akcijskega načrta. Skupni 
imenovalec vsem ciljem je bil trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse usmeritve 
in razvojne aktivnosti na področju turizma v mestni občini.  
 
V procesu priprave Strategije razvoja turizma v mestni občini Krško 2023–2030 smo pripravili celovito 
oceno uresničevanja strateških ciljev preteklega strateškega obdobja, ki je v celoti predstavljena v 
Analizi stanja (Priloga 1). V tej točki povzemamo glavne ugotovitve. 
 
Glavna ugotovitev je, da je destinacija Krško v strateškem obdobju 2018–2022 kljub neugodnim 
razmeram za turizem zaradi pandemije virusa covid-19 naredila pomemben razvojni premik na 
področju turizma na vseh petih prioritetnih področjih in uspešno izvedla pretežni del načrtovanih 
aktivnosti, ki so prispevale k visoki stopnji uresničevanja strateških ciljev.  
 
Kvantitativni cilji zaradi omejitev poslovanja turizma v času pandemije niso bili doseženi. Kljub temu 
rast števila gostov in turistov v letih 2021 in 2022 kaže, da bo turizem v mestni občini Krško 
najverjetneje že v letu 2023 dosegel stanje iz časa pred pandemijo. Število ležišč se zaradi negotovosti 
v času pandemije tudi ni podvojilo. Kljub temu pa se je število ležišč v letu 2022 v primerjavi z letom 
2019 povečalo za 15,5 %, kar kaže na pozitiven premik, ki ga z ustreznimi spodbudami lahko v 
prihodnjem strateškem obdobju še izboljšamo. 
 
Za razliko od kvantitativnih ciljev je stopnja doseganja kvalitativnih razvojnih in trženjskih ciljev zelo 
visoka. Pozitivni razvojni premiki in napredek so bili dosežen na vseh petih prioritetnih področjih. 
Skupna ocena napredka po petih prioritetnih področjih je povzeta v Sliki 7. 
 
Slika 7: Ocena napredka po petih prioritetnih področjih 

 
Ocenjevalna lestvica: 1 – zelo slabo; 5: odlično. 
Vir: Lasten 

 



22 
 

Pomemben napredek je bil dosežen na področju organiziranosti in upravljanja destinacije Krško, kjer 
je CPT Krško v sodelovanju z Mestno občino Krško uspel vzpostaviti model upravljanja destinacije, ki 
zagotavlja učinkovito izvajanje vseh glavnih funkcij upravljanja in predstavlja dobro podlago za 
nadaljnjo krepitev povezovanja in sodelovanja s turističnimi ponudniki in drugimi s turizmom 
povezanimi deležniki v destinaciji in širše v regiji Posavje. Ob tem velja posebej omeniti odlično 
pozicioniranje CPT v upravljanju destinacije Posavje in njeno aktivno povezovanje in sodelovanje s STO 
in produktnimi združenji na nacionalni ravni. Aktivna vloga CPT na regionalnem in nacionalnem nivoju 
prispeva k večji prepoznavnosti destinacije Krško med strokovno turistično javnostjo in s tem pomaga 
tudi k lažjemu prepoznavanju in vključevanju turističnih ponudnikov in turistične ponudbe v turistične 
programe in doživetja Posavja in Slovenije. Bolj vidno vlogo CPT Krško kot upravljalca turizma v 
destinaciji v veliki meri prepoznavajo tako občani kot tudi turistični ponudniki. 
 
Dobra organiziranost in vzpostavljen model upravljanja destinacije Krško sta nedvomno prispevala k 
uspešnemu izvajanju ukrepov in aktivnosti na vseh drugih prioritetnih področjih. Destinacija Krško je 
tako v tem strateškem obdobju dosegla viden napredek v razvoju in dvigu kakovosti novih, 
avtentičnih turističnih proizvodov, storitev in doživetij, predvsem na področju gastronomije in 
kulinaričnih doživetij, kjer so s podporo in nudenjem strokovne pomoči prispevali k vidnemu izboljšanju 
sodelovanja in povezovanja vinarjev, gostincev ter tudi drugih turističnih ponudnikov in kulturne 
dediščine pri oblikovanju vrhunskih kulinaričnih doživetij, ki so združena pod zaščiteno blagovno 
znamko Okusi Posavja. Ta postaja vedno bolj prepoznavna in predstavlja velik potencial za bolj jasno 
pozicioniranje in večjo prepoznavnost destinacije Krško na turističnem trgu. Ob kulinaričnih doživetjih 
je bil velik napredek dosežen tudi na področju ponudbe doživetij kulture, kjer izstopa 5-zvezdično 
doživetje Sedem veličastnih gradov Posavja. Investicije v urejanje obstoječih in novih kolesarskih in 
pohodniških poti Mestne občine Krško in vrsta drugih investicij v izgradnjo javne turistične 
infrastrukture ter v kulturno dediščino so prispevale k oblikovanju vrste aktivnih doživetij narave in 
kulture.  
 
Turistična ponudba destinacije je predstavljena na novi, sodobni spletni strani www.visitkrsko.si. CPT 
Krško je v tem obdobju močno okrepil promocijske in trženjske aktivnosti z uporabo klasičnih in 
digitalnih orodij tržnega komuniciranja ter prevzel vlogo trženja turističnih proizvodov, storitev in 
doživetij s pripravo ponudb in koordinacijo doživetij med vključenimi turističnimi ponudniki na podlagi 
prejetih povpraševanj. Izjemno pomemben dosežek, ki je že in še bo prispeval k večji prepoznavnosti 
destinacije Krško, je oblikovanje nove blagovne znamke Krško – polni energije. Ta je izredno dobro 
sprejeta med turističnimi ponudniki, pa tudi med občani. CPT je v tem strateškem obdobju z izvedbo 
vrste usposabljanj in izobraževanj za turistične ponudnike prispeval tudi k dvigu znanj, veščin in 
kompetenc turističnih ponudnikov. 
 
Napredek na področju turizma v mestni občini je prepoznan tako med občani kot med turističnimi 
ponudniki. Največji napredek je prepoznan na področju izgradnje nove javne turistične infrastrukture 
(predvsem kolesarskih poti in novih urejenih pohodniških poti), bolj atraktivni ponudbi kulinaričnih 
doživetij in prireditev ter izboljšanju ponudbe nastanitvenih kapacitet.  
 
Kljub vidnemu napredku v turizmu destinacije Krško ostajajo slabosti in izzivi, ki jih je treba nasloviti in 
z ustreznimi ukrepi odpraviti v naslednjem strateškem obdobju. Med največje slabosti anketirani 
občani in turistični ponudniki uvrščajo »neizkoriščenost« starega mestnega jedra, industrijo v središču 
mesta (predvsem VIPAP), ki močno kvari ambient celotnega mesta, premalo kakovostnih nastanitvenih 
kapacitet, ki bi v destinacijo pritegnile večje število večdnevnih gostov, pomanjkljivo informiranje 
obiskovalcev in v tem okviru predvsem kratek obratovalni čas TIC-a ter premalo turističnih 
usmerjevalnih točk in informacijskih točk, ki bi obiskovalce usmerjale in jih obveščale o sicer vedno bolj 
pestri in kakovostni turistični ponudbi destinacije.  
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Ocena doseganja razvojnih in trženjskih ciljev z opisom izvedenih ukrepov in aktivnosti, ocena 
napredka ter predstavitev ključnih izzivov in usmeritev za naslednje strateško obdobje so v celoti 
predstavljene v Točki 1.2.1. Analize stanja (Priloga 1). V celoti smo jih uporabili za pripravo temeljnih 
strateških usmeritev in razvojnih ciljev v novem strateškem obdobju. 
 

2.8 TRENDI V TURIZMU 
 
Po podatkih Svetovne turistične organizacije (UNWTO) turizem po hudem padcu števila potovanj v času 
pandemije virusa covid-19 hitro okreva. Prihodi mednarodnih turistov so v prvem četrtletju 2023 dosegli 80 
%, v Evropi pa že 90 % ravni pred pandemijo. Turistični strokovnjaki ocenjujejo, da bo mednarodni turizem 
dosegel nivo potovanj iz leta 2019 že v letu 2024. Zaradi neugodnih gospodarskih razmer (inflacija, 
energetska kriza) in vojne v Ukrajini bodo po napovedi Svetovne turistične organizacije turisti potovali v 
bližnje destinacije, pomemben kriterij za izbiro pa bo vrednost za denar (UNWTO, 2023).  
 
Pandemija virusa covid-19 je pomembno vplivala na turizem in na spremenjeno obnašanje turistov. V tej 
točki predstavljamo najpomembnejše trende, ki so pomembni za razvoj turizma v mestni občini Krško. 
Trendi so povzeti po Strategiji slovenskega turizma 2022–2028 (Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in 
šport, 2022).  
 
Trend 1: Kritičen odnos do razmerja med kakovostjo in ceno 
Z vse več potovalnimi izkušnjami so turisti vse bolj občutljivi na to, da za svoj denar dobijo še boljšo storitev 
od pričakovane. Za privlačne in edinstvene turistične produkte (objekti, storitve, doživetja) so pripravljeni 
nameniti vse več denarja. 
 
Trend 2: Pomen avtentičnosti in lokalnosti destinacije 
Za turistične destinacije je izredno pomembno, da še dodatno okrepijo edinstvene elemente na destinaciji 
in turistom ponudijo »lokalno izkušnjo«, ki je druge destinacije ne morejo kar enostavno kopirati. 
 
Trend 3: Vse večja priljubljenost preživljanja aktivnega dopusta 
Svetovni trendi nas učijo, da poskušajo ljudje živeti vedno bolj zdravo, zato je vedno več turistov aktivnih 
med dopustom (npr. pohodništvo, kolesarjenje, smučanje, golf itd.). 
 
Trend 4: Namesto enega ali dveh daljših, več krajših dopustov  
Načini preživljanja dopusta so se v zadnjem desetletju izjemno spremenili. Turisti si namesto enega ali dveh 
daljših dopustov velikokrat privoščijo več krajših dopustov. V porastu so t. i. »mestni pobegi« ali vikendi v 
naravi. Zaradi trendov in tendenc ter omejitvenih dejavnikov, ki so posledica eventualno trajajoče krize 
zaradi virusa covid-19, je pričakovati načrtovanje enega daljšega dopusta na leto in več krajših v bližnje 
destinacije.  
 
Trend 5: Naraščajoče povpraševanje po s sprostitvijo povezanem dopustu oziroma t. i. begu iz 
vsakdanjega življenja 
Za mnoge ljudi je današnje življenje preveč stresno in to zlasti za tiste, ki živijo v velikih mestih. To stanje 
pogosto vodi do notranjih nemirov, napetosti in želje po sprostitvi v naravnem ali »počasnejšem« okolju. 
Turisti si med vikendi ali prazniki želijo predvsem pobegniti iz vsakdanjega življenja ter kakovostno preživeti 
čas z družino in prijatelji. 
 
Trend 6: Potovanja z avtom, avtobusom ali vlakom 
Število potovanj z letalom je zaradi pandemije drastično upadlo in vse več turistov se odloča za potovanje z 
avtom, avtobusom ali vlakom v bližnje ali srednje oddaljene destinacije. Iz tega se je razvil nov, tako 
imenovan »low travel« trend, katerega poudarek je ne samo na preživljanju dopusta na ciljni destinaciji, 
ampak tudi na poti do tja. Ta trend se bo zaradi tendenc po znižanju ogljičnega odtisa iz naslova turističnih 
potovanj soočil s prilagoditvami na nizkoogljična prevozna sredstva in trajnostne oblike mobilnosti. 
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2.9 TURIZEM V SLOVENIJI IN STRATEGIJA SLOVENSKEGA TURIZMA 2022–2028 
 
Slovenski turizem po pandemiji okreva hitreje od evropskega in svetovnega povprečja. V letu 2022 je bilo 
zabeleženih 5,86 milijonov prihodov turistov (od tega 67 % tujih), ki so skupaj ustvarili 15,58 milijonov 
nočitev (od tega 65 % tujih), kar je le še 16 % manj od leta 2019. Po podatkih Banke Slovenije je bil zaslužek 
od izvoza potovanj 2,91 milijarde evrov. Doseženi rezultati so spodbudni in kažejo, da bo slovenski turizem 
lahko že v letu 2023 dosegel raven turističnega prometa iz leta 2019 (STO, 2023).  
 

Slika 8: Glavni kazalci slovenskega turizma v letu 2022 

 
Vir: STO (2023). Turizem v številkah 2022. 

 

Primerjava položaja slovenskega turizma z drugimi državami EU, kjer je bil padec BDP-ja iz turizma 
precej višji, navaja k oceni, da slovenski turizem zaradi pandemije ni izgubil na mednarodni 
konkurenčnosti. Po mnenju avtorjev Strategije slovenskega turizma 2022–2028 pa je pandemija 
poglobila siceršnje strukturne težave panoge, ki se odražajo v podpovprečni dodani vrednosti ter 
kadrovskemu in kakovostnemu primanjkljaju. To na srednji in dolgi rok lahko ovira okrevanje in 
ohranjanje konkurenčnosti panoge (Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in šport, 2022).  
 

2.9.1 Strategija slovenskega turizma 2022–2028 
 
Strategija slovenskega turizma 2022–2028 podaja ključne usmeritve razvoja turizma v Sloveniji, 
katerim naj bi sledile vse turistične destinacije. V nadaljevanju povzemamo glavne strateške usmeritve 
slovenskega turizma, ki jih bomo upoštevali pri pripravi Strategije razvoja turizma v mestni občini Krško 
2023–2030. 
 
Ključni izzivi slovenskega turizma, ki so predstavljeni v slovenski turistični strategiji, so prikazani v 
spodnji Sliki 9. Iz analize stanja turizma v mestni občini Krško lahko povzamemo, da večina teh izzivov 
obstaja tudi v mestni občini Krško. 
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Slika 9: Ključni izzivi slovenskega turizma 

 
Vir: MGTS (2022). Strategija slovenskega turizma 2022–2028. 

 
Na podlagi identificiranih izzivov je v Strategiji slovenskega turizma 2022–2028 opredeljena nadgrajena 
vizija, ki naj bi vse deležnike v turizmu združila v nujno potrebnem premiku k bolj uravnoteženemu in 
odpornemu turizmu, ki je prijazen do narave in lokalnega prebivalstva, ima bolj izražen karakter slovenske 
identitete in višjo dodano vrednost ter je v interesu vseh deležnikov. V skladu s tem je nova vizija 
slovenskega turizma:  
 

ZELENA BUTIČNOST.  
Manjši odtis. Večja vrednost za vse. 

 

 
Z nadgrajeno vizijo in novo strategijo se želi izpostaviti pomen razvoja raznolike in kakovostne 
slovenske podjetniške ponudbe v turizmu (butičnosti) in avtentičnosti (pristnosti in lokalnega 
karakterja Slovenije), »ki naj nas – v povezavi z zavezanostjo trajnostnim principom – razlikuje od 
mednarodne konkurence in krepi lokalne skupnosti, regije in Slovenijo kot celoto« (MGTS, 2021). 
 
Cilj v tem strateškem obdobju je, da se slovenski turizem oz. Slovenija tržno pozicionira kot zelena 
butična destinacija za individualnega odgovornega gosta, ki ceni naravo, zdravje, kulturna doživetja 
in avtentični karakter lokalnih skupnosti.  
 
Elementi tržnega pozicioniranja so: 

- ZELENO – Slovenija turizem razvija na uravnotežen in odgovoren način, po mednarodnih 
standardih trajnosti (upoštevanje vseh treh stebrov trajnosti). 

- BUTIČNO – Ustvarjamo kakovostno ponudbo z višjo dodano vrednostjo, po trajnostnih standardih 
in po meri individualnega odgovornega obiskovalca.  

- Nagovarjamo INDIVIDUALNEGA, ODGOVORNEGA, zahtevnejšega gosta, ki v skladu s trendi 
novega luksuza išče in ceni avtentična, edinstvena in kakovostna (5-zvezdična) doživetja.  

- Slovenija je destinacija, kjer je NARAVA vedno na dosegu. Narava, ki navdihuje in vabi k 
aktivnostim. Narava, ki nas uči pomena odgovornega ravnanja.  
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- V Sloveniji se človek ustavi in poskrbi za svoje ZDRAVJE in dobro počutje. Stoletja tradicije in 
edinstvene termo-mineralne vode in naravni zdravilni faktorji.  

- Slovenija na stičišču Alp, Krasa, Mediterana in Panonske nižine nudi raznolika in lahko dostopna 
KULTURNA DOŽIVETJA z močnim lokalnim AVTENTIČNIM KARAKTERJEM.  

- Varna destinacija, majhne, uravnotežene in gostoljubne lokalne skupnosti. 
 
Vizijo slovenskega turizma in temeljne strateške usmeritve bomo upoštevali pri pripravi Strategije 
razvoja turizma v mestni občini Krško 2023–2030. 
 

2.10 SWOT ANALIZA  
 
V tej točki smo zbrali glavne ugotovitve o tem, kje smo močni in kje šibki, kje so priložnosti, ki jih 
moramo izkoristiti, in kje nevarnosti, ki se jim poskušamo izogniti. Prednosti, slabosti, priložnosti in 
nevarnosti predstavljamo v SWOT matriki v Tabeli 3. 
 
Tabela 3: SWOT matrika turizma destinacije Krško 

PREDNOSTI,  

KI JIH BOMO IZKORISTILI 

SLABOSTI,  

KI JIH BO POTREBNO ODPRAVITI 
UGODNA LOKACIJA 

- Geostrateška lega (bližina Zagreba, avtoceste, letališča, 

dostopnost z vlakom). 

RAZVOJNI POTENCIAL PRIMARNE TURISTIČNE PONUDBE 

- Privlačna kombinacija bogate kulturne in sakralne 

dediščine ter arheoloških najdišč. 

- Zelena narava s poudarkom na energiji, vodi in 
aktivnostih v naravi. 

- Reki Sava in Krka (aktivnosti na rekah). 
- Ohranjena tradicionalna kulturna krajina in velika 

krajinska pestrost. 
OBSTOJEČA TURISTIČNA PONUDBA 

- Vrhunska ponudba vin in kulinaričnih doživetij (Okusi 

Posavja). 

- Obstoječe tematske, pohodniške ter kolesarske poti. 

- Butičnost ponudbe. 

- Tradicionalne prireditve, festivali, tudi uveljavljene 

mednarodne prireditve (npr. speedway). 

- Individualni pristop do obiskovalcev in turistov 

(preprostost, dobra energija, odprtost, prijaznost …). 

- Infrastruktura za športni turizem. 

- Vzpostavljena destinacijska organizacija z razvitimi 

funkcijami upravljanja turizma. 

- Visoka podpora Mestne občine Krško pri spodbujanju 

razvoja turizma. 

RAZVITO GOSPODARSTVO, KMETIJSTVO POTENCIAL ZA 

SODELOVANJE IN USTVARJANJE SINERGIJ IN 

POVEZOVANJE V LOKALNIH VERIGAH 

- Razvitost energetike in iz tega poudarjena »energija« 

kot temeljni element razlikovalnosti (Svet energije). 

- Bogata obrtno-podjetniška tradicija in znanje. 

SODELOVANJE IN POVEZANOST TURISTIČNIH 

PONUDNIKOV 

- Premajhna povezanost med ponudniki in 

premalo navzkrižnega trženja med njimi. 

- Premajhna vključenost turističnih 

ponudnikov v aktivno sooblikovanje in 

izvajanje letnih programov dela CPT. 

- Premajhno sodelovanje turističnih 

ponudnikov v regiji in z drugimi občinami 

(izjema vinarji in gostinci). 

IZKORIŠČENOST POTENCIALA PRIMARNE 

TURISTIČNE PONUDBE 

-  »Umiranje« starega mestnega jedra. 

- Še premajhna izkoriščenost kulturne 

dediščine in naravnih danosti. 

OBSTOJEČA TURISTIČNA PONUDBA 

- Velike razlike v kakovosti posameznih 

turističnih proizvodov in storitev (od 

vrhunske do povprečne). 

- Premalo kakovostnih nastanitvenih 

kapacitet. 

PROMOCIJA IN TRŽENJE/PREPOZNAVNOST 

- Še premalo prepoznana destinacija.  

- Prodajna funkcija doživetij destinacije še 

ni vzpostavljena.  

- Premalo turistično informacijskih točk, 

predvsem na vstopnih točkah v 

destinacijo. 

- Pomanjkljiva usmerjevalna in turistična 

signalizacija. 
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PREDNOSTI,  

KI JIH BOMO IZKORISTILI 

SLABOSTI,  

KI JIH BO POTREBNO ODPRAVITI 
- Tradicija sirarske, lončarske in kovaške obrti. 

- 4.500 kmetijskih gospodarstev s primarnimi kmetijskimi 

pridelki v regiji. 

- Posavje je največji pridelovalec sadja in zelenjave v 

Sloveniji. 

- V Posavju je največ ribogojcev v Sloveniji.  

PROMOCIJA IN TRŽENJE/PREPOZNAVNOST 

- Oblikovana destinacijska blagovna znamka Krško – 

polni energije. 

- Močna blagovna znamka Okusi Posavja. 

- Vključenost v »TOP« doživetje Sedem veličastnih 

gradov Posavja. 

- Premalo intenzivna promocija destinacije 

ob avtocesti. 

- Premajhna uporaba destinacijske 

blagovne znamke Krško – polni energije 

pri turističnih ponudnikih in drugih 

deležnikih.  

KADRI 

- Pomanjkanje kvalificiranih kadrov.  

- Šibko sodelovanje s šolami za 

privabljanje mladih.  

 

PRILOŽNOSTI,  

KI JIH MORAMO ZAGRABITI 

NEVARNOSTI, 

KI SE JIM BO TREBA IZOGNITI 

TRENDI V TURIZMU K AVTENTIČNIM DOŽIVETJEM 

- Velik potencial v destinaciji Krško za razvoj. 

TRENDI V TURIZMU K ZELENEMU TURIZMU 

- Zeleni (trajnostni koncept) razvoj turizma. 
- Krško kot največji energetski bazen v Sloveniji in 

prizadevanja energetikov k trajnostni proizvodnji 
energije z nizkim ogljičnim odtisom. 

RAZPOLOŽLJIVOST RAZVOJNIH SPODBUD ZA TURIZEM 

- Sofinanciranje razvoja kakovostnih butičnih zelenih 

turističnih proizvodov in doživetij ter investicij v 

turistične projekte. 

- Sofinanciranje digitalizacije turizma. 

RAST PREPOZNAVNOSTI DESTINACIJE POSAVJE 

- Sooblikovanje »TOP« turističnih proizvodov in doživetij. 

- Povezovanje na promocijskem in trženjskem področju. 

UREJENOST KULTURNO ZGODOVINSKIH OBJEKTOV V 

OBČINI 

UREJENOST ŠPORTNE INFRASTRUKTURE V OBČINI 

- Priložnost za razvoj novih turističnih proizvodov. 

POMANJKANJE KADROV 

- Pomanjkanje znanj. 

- Nezainteresiranost za delo v turizmu 

zaradi nizkih dohodkov. 

ZAKONODAJNE IN ADMINISTRATIVNE OVIRE 

- Nizek interes za delo na področju 

turizma. 

- Opuščanje dejavnosti turizma. 

- Premalo finančnih sredstev. 

NOVE ZDRAVSTVENE KRIZE 

VOJNA V UKRAJINI 

TERORIZEM  

NOVA GOSPODARSKA KRIZA 

 

 

Vir: Avtor 
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3 VIZIJA, POSLANSTVO, VREDNOTE, CILJI IN STRATEŠKE 

USMERITVE  
 
V tem poglavju odgovarjamo na naslednji vprašanji: kaj in kdo želimo biti ter kako se vidimo v 
prihodnosti? S tem postavljamo strateški okvir delovanja na področju razvoja v novem strateškem 
obdobju do leta 2030. Opredelimo poslanstvo, vizijo in temeljno strateško usmeritev ter razvojne cilje, 
ki jih želimo uresničiti v tem razvojnem obdobju. Pri tem sledimo temeljnim strateškim usmeritvam 
razvoja slovenskega turizma, opredeljenim v Strategiji slovenskega turizma 2022–2028 (MGTS, 2021). 
  

3.1 POSLANSTVO 
 
Poslanstvo mora biti skupno vsem deležnikom na področju turizma v mestni občini Krško, saj ga morajo 
skupaj udejanjati. Poslanstvo je torej tesno partnerstvo med vsemi deležniki, ki lahko pripomorejo k 
razvoju turizma in k skupni turistični zgodbi destinacije. Tako bo ustvarjena večja vrednost za vse (za 
obiskovalce, ponudnike in za domačine). Če bo mestna občina Krško bolj razvita, privlačna, kakovostna, 
prepoznavna in povezana, bo takšno postalo tudi širše območje. Enako velja tudi obratno. 
 
Poslanstvo vseh ljudi v mestni občini Krško, ki so na kakršenkoli način povezani s turizmom, je, da 
skozi sodelovanje in partnerstvo razvijajo skupno turistično zgodbo, ki mestni občini daje lastno in 
prepoznavno identiteto in ustvarja vzdušje pozitivnega, privlačnega in kakovostnega mestnega in 
podeželskega okolja.  
 
Vsak na svoj način prispeva k obogatitvi in inovativni ponudbi in tako gostu nudi pristno, privlačno 
in aktivno doživetje.  
 
Pri tem deležniki sledijo konceptu trajnostnega razvoja, ki poleg odgovornega izkoriščanja naravnih, 
kulturnih, zgodovinskih in drugih danosti prispeva k socialni in ekonomski blaginji občanov, s tem ko 
omogoča kakovostno bivanje in ustvarja možnosti za zaposlovanje in podjetništvo.  
 

 
3.2 VIZIJA 
 

Z vizijo določimo, kakšna destinacija želimo biti oz. postati v nekem določenem obdobju in kaj želimo 
doseči na področju turizma z vidika poslovanja in doseganja želene pozicije na trgu. Gradimo jo na 
posebnostih in konkurenčnih prednostih destinacije. Daje nam podlago za strateške usmeritve in cilje 
v prihodnjem časovnem obdobju. Pri oblikovanju vizije smo sledili nadgrajeni viziji slovenskega turizma 
za strateško obdobje 2022–2028 (MGTS, 2021). Ta je usmerjena v povezovanje in nujno potreben 
premik k bolj uravnoteženemu in odpornemu turizmu, ki je prijazen do narave in lokalnega prebivalstva, 
ima bolj izražen karakter slovenske identitete in višjo dodano vrednost ter je v interesu vseh deležnikov. 

Vizija slovenskega turizma je: »ZELENA BUTIČNOST. Manjši odtis. Večja vrednost za vse«.  
 
Vizija turističnega razvoja mestne občine Krško je: 
 
Mestna občina Krško bo postala prepoznana v širšem prostoru kot butična zelena, aktivna in zdrava 
destinacija za izlet ali nekajdnevni oddih, navdahnjen z energijo, ki izvira iz energetske identitete 
mesta ter njene bogate naravne in kulturne dediščine, vrhunskih okusov vina in jedi, tradicije, 
razvitega gospodarstva in kmetijstva, športne infrastrukture ter ljudi.  
 
Energija je temeljni element razlikovalnosti mestne občine in njene turistične ponudbe, ki se bo 
odražala v vsakem posameznem turističnem proizvodu in celovitih doživetjih mestne občine. Energija 
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bo tisti element, ki ga bo prispevala v oblikovanje doživetij v širši posavski regiji in makrodestinaciji 
Termalna Panonska Slovenija.  
 
Energija bo tudi tisti element, ki bo povezal turistične ponudnike, lokalne pridelovalce in podjetnike 
drugih dejavnosti v močne lokalne verige, v katerih bodo skupaj ustvarjali vrhunske, avtentične 
proizvode in doživetja za visoko zadovoljstvo najzahtevnejših gostov, višjo dodano vrednost vseh in 
za višjo kakovost bivanja občanov.  
 
 
Gostom in obiskovalcem vizija sporoča, da je mestna občina Krško prostor, kjer se bodo z 
visokokakovostnimi in avtentičnimi doživetji ter gostoljubnimi domačini napolnili z energijo za 
doseganje uspehov in polno uživanje življenja. 
 
Turističnim ponudnikom in vsem s turizmom povezanim deležnikom vizija sporoča, da bo mestna 
občina Krško: 

- navduševala obiskovalce in turiste s pristnimi, vrhunskimi in med seboj povezanimi kulinaričnimi in 
kulturnimi doživetji ter aktivnimi doživetji narave, ki bodo z doseganjem vrhunske kakovosti imela 
višjo dodano vrednost; 

- zelena destinacija z zelenimi ponudniki, ki dosledno sledi načelom trajnostnega razvoja z 
ohranjanjem kulturne dediščine ter skrbi za okolje, občane in podjetnike. 

 
Podjetnikom drugih dejavnosti in pridelovalcem raznovrstnih pridelkov sporoča, da so dobrodošli in 
da turizem lahko ob njihovi pripravljenosti za sodelovanje s turističnimi ponudniki prispeva k trženju 
njihovih proizvodov in storitev in ustvarjanju višje dodane vrednosti tudi njim. 
 
Občanom vizija sporoča, da so del turizma mestne občine in da s turizmom izboljšujemo kakovost 
življenja v mestni občini. 
 

3.3 VREDNOTE 
 

Vrednote so že vpete v identiteto prebivalcev mestne občine Krško:  
 

Toplina, pristnost, prijaznost, spoštovanje tradicije, prvinskost, varnost, domačnost, butičnost in 
pozitivna energija. 

 
Te vrednote izkoristimo za prehod v trženju od produktov k ljudem.  
 
Destinacije ne predstavljamo več samo skozi produkte, ampak predvsem skozi vrednote ljudi, ki tu 
živijo. Te se odražajo tudi v storitvah in proizvodih, ki jih sicer prodajamo in so z vidika vrednot 
sekundarnega pomena.  
 

3.4 TEMELJNI STRATEŠKI CILJ IN STRATEŠKA USMERITEV 
 
Destinacija Krško je v zadnjem strateškem obdobju 2018–2022 dosegla večino zastavljenih ciljev, s 
katerimi je vzpostavila dobre in trdne temelje za uspešen razvoj turizma in preboj med prepoznavne 
turistične destinacije. Zdaj je čas za premik na drugo zahtevnejšo stopnjo delovanja, na kateri bo 
dosegla odličnost med zelenimi butičnimi destinacijami Slovenije in bo široko prepoznana med 
obiskovalci doma in v tujini.  
 
Temeljni strateški cilj je s partnerskim sodelovanjem vseh turističnih in s turizmom povezanih 
deležnikov optimalno izkoristiti vse konkurenčne prednosti za oblikovanje odlične, butične turistične 



30 
 

ponudbe. S premišljenim trženjem in promocijo želimo doseči, da bo Krško prepoznano kot destinacija 
zelenih, butičnih in prvovrstnih doživetij za zahtevnejše in odgovornejše obiskovalce in goste. Cilj je 
doseči večjo konkurenčnost turizma, višjo dodano vrednost turističnih in vseh s turizmom povezanih 
deležnikov v mestni občini ter višjo kakovost življenja občanov.  
 
Skupni imenovalec vsem ciljem, ki jih zasledujemo, je trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti 
vgrajen v vse usmeritve in razvojne aktivnosti na področju turizma v mestni občini in ki ga izvajamo 
preko Zelene sheme slovenskega turizma.  
 
Iz temeljnega strateškega cilja izhaja temeljna strateška usmeritev razvoja turizma mestne občine v 

novem strateškem obdobju, ki sledi glavnim usmeritvam strateškega razvoja slovenskega turizma in 

naslavlja ključne izzive, konkurenčne prednosti in priložnosti, ki jih ima mestna občina na tem področju.  

TEMELJNA STRATEŠKA USMERITEV JE 

OKREPITI PARTNERSKO SODELOVANJE PRI SKUPNEM UPRAVLJANJU DESTINACIJE KRŠKO 

zato, 

DA BOMO SKUPAJ, BOLJ POVEZANI MED SEBOJ, S PODJETJI IN PRIDELOVALCI V MESTNI 

OBČINI IN ŠIRŠI REGIJI TER OBČANI LAHKO USTVARJALI NOVA »TOP« ZELENA IN BUTIČNA 

DOŽIVETJA DESTINACIJE IN ŠIRŠE REGIJE POSAVJE. 

Z njimi bomo ob vzporednem 

 SPODBUJANJU INOVATIVNOSTI IN PRIZADEVANJU VSEH ZA DVIG IN DOSEGANJE 

VISOKE KAKOVOSTI PROIZVODOV, STORITEV IN DOŽIVETIJ, 

 UREJANJU IN IZGRADNJI NOVE TURISTIČNE INFRASTRUKTURE 

in 

 IZBOLJŠANJU TRŽNO PRODAJNIH AKTIVNOSTI POD DOSLEDNO UPORABLJENO 

BLAGOVNO ZNAMKO KRŠKO – POLNI ENERGIJE 

dosegli 

VISOKO PREPOZNAVNOST KRŠKEGA KOT ZELENE, BUTIČNE, ENERGIJE POLNE DESTINACIJE 

NA CILJNIH TRGIH 

in s tem  

POVEČALI DODANO VREDNOST VSEM 

ter 

NAVDUŠILI MLADE ZA DELO V TURIZMU. 

 

Temeljne strateške usmeritve v nadaljevanju prevajamo v razvojne cilje in nadalje v razvojno trženjski 

model, ki podrobneje predstavlja poti za sledenje strateškim usmeritvam in doseganje razvojnih ciljev. 
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3.5 RAZVOJNI CILJI  
 
Iz temeljne strateške usmeritve izpeljujemo 6 razvojnih ciljev in 26 podciljev. 
 
RAZVOJNI CILJ 1: UVELJAVLJEN KONCEPT ZELENEGA TRAJNOSTNEGA RAZVOJA TURIZMA 
 

CILJ 1.1 Ohranjanje znaka Slovenia Green Destination Gold. 

CILJ 1.2 Povečanje števila turističnih ponudnikov z zelenim znakom kakovosti. 

CILJ 1.3 Prepoznaven zelen ambient javnih prostorov v mestni občini. 

 
RAZVOJNI CILJ 2: RAZVITA PONUDBA BUTIČNIH ZELENIH IN ENERGIJE POLNIH TURISTIČNIH 
PROIZVODOV IN DOŽIVETIJ ZA ZAHTEVNEJŠE IN ODGOVORNE GOSTE 
 

CILJ 2.1 Razvita visokokakovostna butična zelena kulinarična doživetja in doživetja kulturne 
dediščine in njihova vključenost v butična 5-zvezdična doživetja regije Posavje. 

CILJ 2.2 Razviti sestavljeni »TOP« turistični proizvodi in doživetja. 
CILJ 2.3 Izkoristiti razvito energetiko, ostalo gospodarstvo, podjetništvo, obrtništvo, 

rokodelstvo in kmetijstvo za krepitev lokalnih verig vrednosti. 
CILJ 2.4 Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP« 

turističnih proizvodov in doživetij. 
CILJ 2.5 Povečati število digitalno obogatenih butičnih zelenih turističnih proizvodov in 

doživetij. 
CILJ 2.6 Povečati število licenciranih turističnih in drugih specializiranih vodnikov v turizmu. 
CILJ 2.7 Vzpostaviti sodoben sistem turistične signalizacije in turistično informacijskih točk. 
CILJ 2.8 Vzpostaviti sodobno mrežo kolesarskih, pohodniških in tematskih poti z učinkovitim 

modelom upravljanja in razvitimi storitvami za doseganje butične, zelene in energije 
polne izkušnje za obiskovalce. 

CILJ 2.9 Povečati število visokokakovostnih nastanitvenih kapacitet. 
 
RAZVOJNI CILJ 3: VISOKA KAKOVOST TURISTIČNE PONUDBE ZA DVIG DODANE VREDNOSTI  
 

CILJ 3.1 Dvig kakovosti turističnih proizvodov in celovite turistične ponudbe destinacije. 

CILJ 3.2 Vzpostavitev celovitega modela spremljanja kakovosti turistične ponudbe. 

 
RAZVOJNI CILJ 4: OKREPLJENA TRŽNA POZICIJA IN PREPOZNAVNOST DESTINACIJE KRŠKO 

CILJ 4.1 Nadgradnja programa promocije in trženja destinacije v skladu z novo vizijo ter 
temeljno strateško usmeritvijo razvoja, trendi v trženjskem komuniciranju in uporabo 
sodobnih digitalnih rešitev. 

CILJ 4.2 Vzpostavljen učinkovit model partnerskega sodelovanja pri promociji in trženju 
turistične ponudbe destinacije. 

CILJ 4.3 Prepoznavna blagovna znamka Krško – polni energije med turističnimi ponudniki in 
občani ter njena polna uporaba v vseh segmentih turistične ponudbe destinacije. 

CILJ 4.4 Vzpostavljen učinkovit model prodaje turističnih proizvodov in doživetij destinacije. 

 
RAZVOJNI CILJ 5: TURIZEM JE KARIERNA PRILOŽNOST ZA OBČANE IN GENERATOR TRGA ZA 
PODJETNIKE  
 

CILJ 5.1 Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP« 
turističnih proizvodov in doživetij. 

CILJ 5.2 Spodbuditi inovativnost in kreativnost v turizmu. 
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CILJ 5.3 Razviti avtentične, lokalne, visokokakovostne proizvode in storitve. 

CILJ 5.4 Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev za oživitev starega mestnega jedra 

CILJ 5.5 Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev, ki bodo povezali turizem z energetsko in 
gospodarsko identiteto mesta in potrebo po blaženju podnebnih sprememb. 

 
RAZVOJNI CILJ 6: UČINKOVITO PARTNERSKO UPRAVLJANJE TURIZMA 

CILJ 6.1 Nadgraditi model upravljanja destinacije v smeri aktivnega vključevanja turističnih 
ponudnikov v upravljanje destinacije. 

CILJ 6.2 Okrepiti sodelovanje med turističnimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi 
deležniki v destinaciji in regiji. 

CILJ 6.3 Spodbuditi povezovanje deležnikov v lokalnih verigah vrednosti v destinaciji in regiji. 

  

4 RAZVOJNI MODEL Z AKCIJSKIM NAČRTOM 

Razvojne cilje uresničujemo z ukrepi in aktivnostmi preko petih prioritetnih področij in sicer: 

 

PRIORITETNO PODROČJE 1 RAZVOJ ZELENEGA TRAJNOSTNEGA TURIZMA 

PRIORITETNO PODROČJE 2 RAZVOJ CELOLETNIH BUTIČNIH ZELENIH IN ENERGIJE POLNIH 

TURISTIČNIH PROIZVODOV IN DOŽIVETIJ 

PRIORITETNO PODROČJE 3 PROMOCIJA, TRŽENJE IN PRODAJA  

PRIORITETNO PODROČJE 4 USTVARJANJE KARIERNIH IN PODJETNIŠKIH PRILOŽNOSTI V 

TURIZMU 

PRIORITETNO PODROČJE 5 ORGANIZIRANOST IN UPRAVLJANJE TURIZMA 

 

Prioritetna področja z opredeljenimi ukrepi in aktivnostmi, nosilci in partnerji pri izvedbi ter terminskim 

načrtom so predstavljena v nadaljevanju. V akcijskem načrtu odgovarjamo na vprašanja: kaj je 

potrebno narediti, kakšne ukrepe in aktivnosti je potrebno izvesti, kje začeti, kako naj si sledijo 

aktivnosti in kdo naj jih izvede? Viri, ki jih potrebujemo za njihovo izvedbo, so predstavljeni v 

Poglavju 5. 

 
4.1 PRIORITETNO PODROČJE 1: RAZVOJ ZELENEGA TRAJNOSTNEGA TURIZMA 
 
Izhodišča in ključni izzivi 
 
Trajnostni razvoj turizma je temeljna strateška usmeritev slovenskega turizma, ki jo uresničuje preko 
Zelene sheme slovenskega turizma (STO, 2023). Razvojna politika na področju trajnosti je 
osredotočena na dvig trajnostnega poslovanja na ravni destinacij in ponudnikov ter na pospešeno 
uresničevanje obljube o zeleni Sloveniji in znižanju ogljičnega odtisa v praksi. To bo posledično 
pripomoglo k večji prepoznavnosti Slovenije kot ene vodilnih destinacij na področju razvoja 
odgovornega, okolju in družbi prijaznega turizma z nizkim odtisom in dodatno vrednostjo za vse 
deležnike (MGTS, 2021). 
 
Destinacija Krško se je vključila v Zeleno shemo slovenskega turizma in v letu 2022 pridobila znak 
Slovenia Green Destination Gold. Oblikovana je zelena ekipa. Zelene zaveze so predstavljene na 
spletni strani visitkrsko.si. Pridobitev znaka je bila dobro predstavljena občanom in turističnim 
ponudnikov, od katerih dve tretjini vesta za pridobitev znaka. Kljub temu povečanje prepoznavnosti 

http://www.visitkrsko.si/
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zelenega znaka destinacije in njene zaveze k trajnostnemu razvoju med občani in turističnimi 
ponudniki ostaja prioritetno področje delovanja v tem strateškem obdobju.  
 
V mesecu juliju 2022 se je občinski svet Mestne občine Krško seznanil z Akcijskim načrtom ukrepov 
Zelene sheme slovenskega turizma za razvoj trajnostnega turizma v mestni občini Krško za obdobje 
2022–2024 (CPT, 2022). V Akcijskem načrtu so na podlagi rezultatov poročila o presoji, priporočil 
preveritelja ter kadrovskih in organizacijskih zmožnosti opredeljene aktivnosti, časovni in finančni okvir 
ter odgovorne osebe za realizacijo posameznih aktivnosti. Zastavljeni so konkretni cilji, ki jih bo možno 
realizirati do prihodnje presoje v letu 2025 (CPT Krško, 2023). Med njimi posebej omenjamo ukrepe za 
blažitev in prilagajanje podnebnim spremembam, ki vključujejo pripravo načrta za upravljanje s krizami 
v turizmu, osveščanje turističnih ponudnikov, prebivalcev in obiskovalcev o podnebnih spremembah, 
vzpostavitev mehanizma za merjenje ogljičnega odtisa obiskovalcev in izdelavo kompenzacijske sheme 
za izravnavo ogljičnega odtisa obiskovalcev. Za razvoj kreativnih rešitev, s katerimi bo turizem mestne 
občine Krško prispeval k nižjemu ogljičnemu odtisu obiskovalcev, bo vzpostavljeno še tesnejše 
sodelovanje z vodilnim energetskim podjetjem GEN in njegovim Svetom energije, ki že izvaja vrsto 
aktivnosti in projektov za prehod v nizkoogljično družbo. S tem bo turizem mestne občine Krško 
izkoristil svojo glavno razlikovalno prednost do drugih turističnih destinacij – bogato znanje, tradicijo 
in pozicijo največjega proizvajalca električne energije v Sloveniji.  
 
K izpolnjevanju zelene obljube bo pripomoglo tudi urejanje destinacije po merilih zelenega turizma z 
vlaganji v zelene rešitve, kot so pitniki vode, koši za ločevanje odpadkov tudi na javnih površinah in 
spodbujanje e-mobilnosti v mestni občini, pa tudi drugi ukrepi in aktivnosti za prilagajanje podnebnim 
spremembam. 
 
Za izpolnjevanje zelene obljube pa ni dovolj le pridobitev zelenega znaka destinacije. Pomembno je, da 
trajnostno in zeleno delujejo turistični ponudniki. Na tem področju je napredek šibak, saj imata samo 
dva turistična ponudnika (Hotel Kunst in Tri lučke) pridobljen znak Slovenia Green Accommodation. Po 
anketi kar 70 % turističnih ponudnikov ne razmišlja, da bi sami pridobili znak, s katerim bi potrjevali 
svojo zavezo k trajnostnemu razvoju. Približno polovico anketiranih turističnih ponudnikov bi k 
pridobivanju tega ali drugega znaka kakovosti spodbudila pomoč Mestne občine Krško. Izziv tega 
strateškega obdobja je spodbuditi turistične ponudnike k trajnostnemu razvoju in pridobivanju 
zelenih znakov.  
 
Tabela 4: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti Prioritetnega področja 1 
 

NAPREDEK IZZIVI PRILOŽNOSTI 
Vključitev v Zeleno shemo 
slovenskega turizma in pridobitev 
zlatega znaka Slovenia Green 
Destination Gold. 

Prilagajanje turizma podnebnim 
spremembam, ki se že kažejo v 
ekstremnih vremenskih pojavih. 

Zaveza trajnostnemu razvoju in 
obljubi o zeleni Sloveniji je 
temeljna strateška usmeritev 
na ravni države. 

Imenovan zelen koordinator in 
vzpostavljena zelena ekipa. 

Le 2 turistična ponudnika imata 
pridobljen zeleni znak Slovenia 
Green Accommodation. 

Paleta spodbud za prehod v 
zeleno gospodarstvo. 

Pripravljen Akcijski načrt ukrepov 
Zelene sheme slovenskega turizma za 
razvoj trajnostnega turizma v mestni 
občini Krško za obdobje 2022–2024. 

Interes za pridobitev zelenega 
znaka kakovosti in kateregakoli 
znaka kakovosti nasploh je zelo 
majhen. 

Svet energije in bogato znanje 
s področja trajnostne 
proizvodnje elektrike za razvoj 
kreativnih rešitev za 
zmanjševanje ogljičnega odtisa 
obiskovalcev. 

Vzpostavljen sistem spremljanja 
zadovoljstva obiskovalcev, občanov 
in turističnih ponudnikov. Prve 
ankete izvedene v letu 2021.  

Premalo izkoriščeno energetsko 
znanje za oblikovanje kreativnih 
zelenih rešitev v turizmu. 
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Glavni cilji 
 
RAZVOJNI CILJ 1: Uveljavljen koncept zelenega trajnostnega razvoja turizma 
 

CILJ 1.1 Ohranjanje zlatega znaka Slovenia Green Destination. 

CILJ 1.2 Povečanje števila turističnih ponudnikov z zelenim znakom kakovosti. 

CILJ 1.3 Prepoznaven zelen ambient javnih prostorov s ponudbo zelene energije v mestni občini 
Krško. 

 
 
Ukrepi in aktivnosti  

 
Ukrep 1.1: Uresničevanje zelene zaveze destinacije 
 
CPT Krško bo v tem strateškem obdobju skrbel za uresničevanje zelene zaveze destinacije s pripravo 
dvoletnih akcijskih načrtov ukrepov Zelene sheme slovenskega turizma za razvoj trajnostnega turizma 
v mestni občini. Za uspešno izvajanje ukrepov akcijskega načrta bo usposabljal zelenega koordinatorja 
ter skrbel za sprotno obveščanje občanov in turističnih ponudnikov o načrtovanih in izvedenih 
aktivnosti. V ta namen bo organiziral dogodke na temo zelenih rešitev. Za spremljanje doseganja ciljev 
bo izvajal letne ankete o zadovoljstvu občanov, turističnih ponudnikov in obiskovalcev.  
 

Aktivnosti 
  

A 1.1.1 Priprava in izvajanje akcijskih načrtov ukrepov Zelene sheme slovenskega turizma za 
razvoj trajnostnega turizma v mestni občini. 

A 1.1.2 Usposabljanje zelenega koordinatorja. 

A 1.1.3 Organizacija najmanj enega dogodka letno na temo zelenih rešitev v mestni občini 
Krško. 

A 1.1.4 Izvajanje letnih anket o zadovoljstvu občanov, turističnih ponudnikov in gostov 
(povezan z A 2.2.4.). 

 

Ukrep 1.2: Spodbujanje turističnih ponudnikov za pridobivanje zelenih znakov 
 
Za povečanje interesa turističnih ponudnikov za pridobivanje zelenih znakov kakovosti je potrebno v 
prvi vrsti dvigniti nivo razumevanja pomena in koristi zelenih, pa tudi drugih znakov kakovosti med 
turističnimi ponudniki. V ta namen bo poudarek dan: 
 
 organizaciji usposabljanj in izobraževanj na temo pomena znakov kakovosti za trženje turističnih 

proizvodov in storitev, pa tudi za povečanje učinkovitosti in poslovne uspešnosti podjetij. 
 strokovni pomoči zainteresiranim turističnim ponudnikom pri pridobivanju zelenih znakov.  
 vključevanju trajnostnih kriterijev v razvojne spodbude na področju turizma v mestni občini. 
 
Aktivnosti 
 

A 1.2.1 Organizacija najmanj enega usposabljanja in izobraževanja na temo pomena znakov 
kakovosti za turistične ponudnike. 

A 1.2.2 Organizacija in izvajanje strokovne pomoči turističnim ponudnikom pri pridobivanju 
zelenih znakov.  
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Ukrep 1.3: Vlaganja v ureditev destinacije po merilih zelenega turizma 
 
Za uresničevanje obljube zelenega turizma je zelo pomemben tudi izgled oz. splošen ambient 
destinacije, ki vsem – obiskovalcem, občanom in turističnim ponudnikom – kaže zavezo in usmerjenost 
destinacije k zelenemu turizmu.  
 
V ta namen bo Mestna občina Krško v tem strateškem obdobju v okviru urejanja javnih prostorov in 
površin sledila načelom trajnostnega in zelenega urejanja prostora in poskrbela za ureditev pitnikov za 
vodo, košev za ločeno odlaganje odpadkov, tabel z navodili za zeleno ravnanje ipd. 
 
Zeleni ambient mesta bo dopolnjen z razvojem kreativne ponudbe nizkoogljične energije, ki bo 
dostopna obiskovalcem in prebivalcem mestne občine. Za ta namen so aktivnosti predstavljene v 
ukrepu 5.3 v prioritetnem področju 4. 
 
Aktivnosti 
 

A 1.3.1 Urejanje javnih površin in prostorov v mestni občini v skladu z načeli trajnostnega in 
zelenega urejanja prostora. 

 
 
Tabela 5: Prioritetno področje 1: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja 

UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023–

2025 

2026–

2028 

2029–

2030 

Ukrep 1.1: 

Uresničevanje 

zelene zaveze 

destinacije 

 

1.1.1 Priprava in izvajanje akcijskih 

načrtov ukrepov Zelene sheme 

slovenskega turizma za razvoj 

trajnostnega turizma v mestni 

občini. 

CPT/MO 

Krško  
X X X 

1.1.2 Usposabljanje zelenega 

koordinatorja. 
CPT  X X X 

1.1.3 Organizacija najmanj enega 

dogodka letno na temo zelenih 

rešitev v mestni občini Krško. 

CPT X X X 

1.1.4 Izvajanje letnih anket o 

zadovoljstvu občanov, 

turističnih ponudnikov in 

gostov (povezan z A 2.2.4.). 

CPT X X X 

Ukrep 1.2: 

Spodbujanje 

turističnih 

ponudnikov za 

pridobivanje 

zelenih znakov 

 

1.2.1 Organizacija najmanj enega 
usposabljanja in izobraževanja 
na temo pomena znakov 
kakovosti za turistične 
ponudnike. 

CPT X X X 

1.2.2 Organizacija in izvajanje 
strokovne pomoči turističnim 
ponudnikom pri pridobivanju 
zelenih znakov.  

CPT X X X 

Ukrep 1.3: 
Vlaganja v 

1.3.1 Urejanje javnih površin in 
prostorov v mestni občini v 

MO Krško X X X 
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UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023–

2025 

2026–

2028 

2029–

2030 

ureditev 
destinacije po 
merilih zelenega 
turizma 

skladu z načeli trajnostnega in 
zelenega urejanja prostora. 

 
 

4.2 PRIORITETNO PODROČJE 2: RAZVOJ CELOLETNIH BUTIČNIH ZELENIH IN 

ENERGIJE POLNIH TURISTIČNIH PROIZVODOV IN DOŽIVETIJ 
 
Izhodišča in ključni izzivi 
 
V preteklem strateškem obdobju je destinacija Krško razvijala paleto turističnih proizvodov, ki so 
temeljili na identificiranih potencialih naravne in kulturne dediščine in so bili usklajeni s produktno 
matriko makrodestinacij Termalna in Panonska Slovenija. Fokus tega obdobja je bil spodbuditi 
povezovanje sicer kakovostne, a razpršene turistične ponudbe v edinstvena, avtentična turistična 
doživetja. Največji napredek na tem področju so turistični ponudniki ob sodelovanju in močni podpori 
CPT Krško in Mestne občine Krško uspeli narediti v segmentu kulinaričnih doživetij, kulturnih doživetij 
(predvsem grad Rajhenburg) in aktivnosti v naravi (predvsem kolesarjenje in pohodništvo). 
Najpomembnejši dosežek na področju razvoja turistične ponudbe v preteklem strateškem obdobju pa 
je oblikovanje 5-zvezdičnega doživetja Sedem veličastnih gradov Posavja s pridobljenim znakom 
kakovosti Slovenian Unique Experience in oblikovanje zaščitene blagovne znamke Okusi Posavja, v 
okviru katere so predstavljena najboljša, vrhunska doživetja lokalnih vinarjev in gostincev. Ostali 
produktni segmenti v preteklem strateškem obdobju še niso naredili vidnega koraka naprej bodisi 
zaradi premajhnega števila motiviranih turističnih ponudnikov bodisi zaradi pomanjkanja ustrezne 
infrastrukture in prostorskih pogojev za hitrejši razvoj. Slednje velja predvsem za produktni segment 
turizma ob in na vodi, za katerega Mestna občina Krško ureja prostorske pogoje in dokumentacijo. 
Pomemben dejavnik, ki je vplival na hitrost in uspešnost razvoja posameznih turističnih proizvodov, je 
bil poleg infrastrukturnih možnosti tudi dosežek na področju povezovanja in sodelovanja turističnih 
ponudnikov. Ponudniki na področju gostinstva in vinarji so se uspeli povezati in vzpostaviti tvorno 
sodelovanje. Pri ostalih turističnih ponudnikih pa je to še pomanjkljivost, ki jo je treba odpraviti v tem 
strateškem obdobju. Ukrepi za ta namen so predvideni v okviru prioritetnega področja 5: 
Organiziranost in upravljanje destinacije.  
 
Za razliko od uspešnega razvoja turizma v zaledju mesta napredek v samem mestu v preteklem obdobju 
ni viden. Nasprotno, po oceni večine občanov in turističnih ponudnikov staro mestno jedro izgublja 
svojo atraktivnost za turiste. Kot eno največjih slabosti turizma v mestni občini so izpostavili tudi 
neugledno industrijsko območje (VIPAP), ki močno kvari izgled in podobo mesta. V tem strateškem 
obdobju tako ostaja pomembna usmeritev iskanje rešitev za oživitev starega mestnega jedra in bolj 
jasno povezovanje turizma mestne občine z energetsko in industrijsko identiteto mesta, ki predvsem 
v energetskem delu daje turizmu edinstveno razlikovalno prednost do drugih destinacij. Svet energije 
je v tem kontekstu osrednja turistična atrakcija mesta in podstat za razvoj novih turističnih proizvodov 
in doživetij v mestu. Ukrepi in aktivnosti za oživitev starega mestnega jedra in povezovanja turizma z 
energetsko in gospodarsko identiteto mesta so predvideni v okviru prioritetnega področja 4: 
Ustvarjanje kariernih in podjetniških priložnosti v turizmu. 
 
Doživetja, ki povezujejo gastronomijo, vina, kulturo in kulturno dediščino, so najmočnejša 
kombinacija v destinaciji, zato na njej gradimo in jo izpostavljamo kot »TOP« doživetja destinacije 
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Krško v tem strateškem obdobju. Ob tem pa razvijamo povezave z dokaj dobro razvitimi in 
kakovostnimi aktivnostmi v naravi (s poudarkom na kolesarjenju in pohodništvu) ter drugimi produkti, 
kot so turizem ob in na vodi, športni turizem, turizem na podeželju in poslovni turizem, ter dodajamo 
nove perspektivne produktne skupine, npr. izletniški turizem in krožna potovanja (touring). V središče 
postavljamo Svet energije kot unikaten turistični proizvod destinacije, ki najbolj neposredno podpira 
blagovno znamko Krško – polni energije in v kombinaciji z vodilnimi turističnimi proizvodi omogoča 
oblikovanje edinstvenih »TOP« doživetij z visoko razlikovalno prednostjo pred ostalimi destinacijami s 
podobnimi turističnimi proizvodi in doživetji.   
  
Ključni element »TOP« doživetij destinacije je visoka kakovost posameznih turistični proizvodov in 
doživetij. Učinkovit mehanizem za spodbujanje dviga kakovosti so certifikacijski sistemi kakovosti, ki z 
določenimi kriteriji usmerjajo turistične ponudnike k izvajanju izboljšav turističnih proizvodov in 
poslovnih procesov. V skladu s tem je pomembno področje delovanja uvajanje sistemov certificiranja 
turistične ponudbe in v okviru tega predvsem spodbujanje turističnih ponudnikov k pridobivanju 
znakov kakovosti bodisi v okviru Zelene sheme slovenskega turizma bodisi drugih uveljavljenih 
domačih in mednarodnih znakov kakovosti.  
 
CPT Krško je v preteklem strateškem obdobju spodbujal turistične ponudnike k pridobitvi znakov 
kakovosti. Okusi Posavja imajo vzpostavljen certifikacijski sistem kakovosti, ki predstavlja celostno 
upravljanje gastronomije v regiji in predstavlja pomemben mehanizem za spodbujanje dviga 
kakovosti gastronomske in enološke ponudbe destinacije in širše regije Posavja. Tudi destinacija 
Krško je v tem obdobju pridobila zlati znak Slovenia Green Destination, v okviru katerega je CPT Krško 
v letu 2021 tudi vzpostavil sistem merjenja stopnje zadovoljstva obiskovalcev. Manjši pa je bil 
napredek pri turističnih ponudnikih, saj sta znak Green Accommodation uspela pridobiti le dva 
turistična ponudnika (Gostilna in hotel Kunst, Tri Lučke). Nespodbudni so tudi rezultati ankete in 
delavnic s turističnimi ponudniki, ki kažejo, da pretežni del turističnih ponudnikov še ne razmišlja o 
pridobivanju znaka kakovosti. To navaja na potrebo po povečanju razumevanja pomena in koristi 
znakov kakovosti za turistične ponudnike in nasploh o pomenu kakovosti za doseganje višje dodane 
vrednosti. V skladu s tem je pomembna aktivnost tega strateškega obdobja sistematično spodbujanje 
dviga kakovosti turistične ponudbe v destinaciji.  
 
Za oblikovanje kakovostnih butičnih turističnih proizvodov je potrebno zagotoviti tudi kakovostno 
turistično infrastrukturo. Mestna občina Krško ima dobro razvito javno turistično infrastrukturo, 
predvsem na področju kulturne dediščine, športnih objektov ter kolesarskih in pohodniških poti, kar 
potrjujejo rezultati anket med občani in turističnimi ponudniki ter mnenje udeležencev delavnic. Ti 
napredek na področju razvitosti javne turistične infrastrukture postavljajo med glavne dosežke oz. 
izboljšave na področju turizma v zadnjih petih letih. Pri tem izpostavljajo predvsem napredek v 
urejenosti, označenosti in izgradnji novih kolesarskih poti in raznovrstnosti pohodniških ter tematskih 
poti. Mestna občina Krško je v tem obdobju izvedla ali pa še izvaja vse investicije v javno turistično 
infrastrukturo, ki so vključene v Načrt razvojnih programov (NRP). Z investiranjem v izgradnjo nove 
javne turistične infrastrukture in pripravo prostorskih pogojev bo nadaljevala tudi v novem strateškem 
obdobju. Okvirni nabor načrtovanih investicij v tem strateškem obdobju je v Prilogi 1. 
 
Ključni izziv na področju turistične infrastrukture v destinaciji Krško ostaja postavitev celovite 
turistične signalizacije in izboljšanje dostopnosti informacij o turistični ponudbi destinacije za 
obiskovalce. V preteklem strateškem obdobju je bil pripravljen načrt postavitve celovite turistične 
signalizacije v mestni občini, ki pa še ni v celoti izveden in se še dograjuje z novimi turistično 
informacijskimi tablami in usmerjevalnimi tablami na prometnicah in ob avtocesti. Uresničitev načrta 
predstavlja pomembno aktivnost za naslednje strateško obdobje, saj dobra obveščenost potnikov, ki 
potujejo po avtocesti, pomembno prispeva k prepoznavnosti turistične ponudbe destinacije in lahko 
pomembno prispeva k večjemu obisku tranzitnih gostov, pa tudi drugih potencialnih obiskovalcev. Za 
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izboljšanje dostopnosti informacij obiskovalcem bomo v tem strateškem obdobju oblikovali mrežo 
turističnih informacijskih točk pri zainteresiranih turističnih ponudnikih.  
 
Pomemben del turistične infrastrukture predstavlja zadostno število visokokakovostnih turističnih 
nastanitev v hotelih, penzionih in drugih atraktivno urejenih oblikah nastanitev (tematski apartmaji, 
turistične kmetije, zidanice, glamping hiške ipd.). Po statističnih podatkih (SURS, 2023) se je število 
ležišč v mestni občini Krško v letu 2022 v primerjavi z letom 2019 povečalo za 15,5 % (iz 702 na 811 
ležišč). Po mnenju turističnih ponudnikov se je kakovost turističnih nastanitev v zadnjih letih sicer 
izboljšala, vendar pa je skupno število kakovostnih nastanitev še majhno in v prihodnosti lahko 
postane ovira za generiranje večje vrednosti v turizmu mestne občine. Nadaljnje spodbujanje vlaganj 
v razvoj novih turističnih nastanitvenih kapacitet tako ostaja ena od pomembnih razvojnih prioritet. 
V ta namen bo Mestna občina Krško proučila možnosti za ureditev kakovostnih nastanitvenih kapacitet 
v javnih objektih (bivši dijaški dom v starem mestnem jedru) in objektih kulturne dediščine (Šrajbarski 
turn10) ter nadaljevala z urejanjem prostorskih podlag za gradnjo turističnih nastanitvenih kapacitet in 
urejanjem lokacij za izgradnjo kampov, glampingov, postajališč za avtodome in avtentičnih tematskih 
parkov. Še naprej bo zagotavljala finančne spodbude zasebnim vlagateljem za vlaganja v turistične 
nastanitve in projekte ter s tem izkoristila interes občanov za vlaganja v turizem.  
 
Pomemben izziv v tem strateškem obdobju predstavlja tudi ureditev javnega prevoza, ki bo izboljšal 
mobilnost gostov po destinaciji. Poleg spodbujanja uporabe koles se bo v tem strateškem obdobju 
proučila možnost uvajanja t. i. dinamičnih javnih prevozov potnikov po destinaciji, kar je tudi ena od 
usmeritev v slovenski turistični strategiji. Uvajanje novih inovativnih rešitev za izboljšanje mobilnosti 
obiskovalcev pa je tudi sestavni del ukrepa za spodbujanje podjetništva v turizmu v okviru prioritetnega 
področja 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniških priložnosti v turizmu. 
 
Tabela 6: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti prioritetnega področja 2 

NAPREDEK IZZIVI PRILOŽNOSTI 

Uspešna povezava turističnih 
proizvodov in storitev v edinstvene, 
kakovostne integralne turistične 
proizvode in doživetja. 

Nadaljnji razvoj »TOP« doživetij 
destinacije in vključevanje v 
»TOP« doživetja regije Posavje. 
Bolj jasna povezava z energetsko 
identiteto mesta (tradicija, 
znanje, prizadevanja energetikov 
za prehod v nizkoogljično družbo). 

Spodbude za dvig kakovosti 
turističnih proizvodov v 
slovenski strategiji razvoja 
turizma. 

Razvita vodena in individualna 
doživetja, ki povezujejo 
gastronomsko in enološko ponudbo s 
kulturo, naravo, tradicijo in z 
zgrajeno turistično infrastrukturo v 
eno in več dnevna organizirana 
doživetja. 

Precejšnje razlike v kakovosti 
posameznih turističnih 
proizvodov; od visoke kakovosti 
do povprečne. 

Načrtovani nacionalni programi 
(Slovenija, dežela športa, 
rekreacije in zdravja in 
Slovenija), butična evropska 
kulturna identiteta in 
ustvarjalnost za spodbujanje 
dviga kakovosti in inovativnosti 
ponudbe na teh področjih. 

Oblikovani dve »TOP« doživetji: 5-
zvezdično doživetje Sedem 
veličastnih gradov Posavja (grad 
Rajhenburg) in Okusi Posavja – 
zaščitena blagovna znamka z 
vzpostavljenim certifikacijskim 
sistemom kakovosti, ki ga upravlja 
CPT Krško.  

Počasen napredek in 
nezainteresiranost turističnih 
ponudnikov za pridobivanje 
znakov kakovosti. 

Načrtovane spodbude in 
nagrajevanje inovativnosti v 
gostinstvu in drugih segmentih 
turizma.  

                                                           
10 Realizacija je odvisna od odločitve države. 



39 
 

NAPREDEK IZZIVI PRILOŽNOSTI 

Vzpostavljen okvirni sistem 
spremljanja zadovoljstva 
obiskovalcev.  

Turistična signalizacija in 
izboljšanje dostopnosti informacij 
o turistični ponudbi destinacije. 

Velik poudarek večjemu 
vključevanju in valorizaciji 
kulturne dediščine v turizmu v 
slovenski strategiji turizma, 
vključno s spodbujanjem 
oživljanja zgodovinskih 
mestnih središč. 

Napredek pri urejenosti, označenosti 
in izgradnji novih kolesarskih poti in 
raznovrstnosti pohodniških poti in 
splošno dobro stanje in razvitost 
javne turistične infrastrukture. 

Premajhno število kakovostnih 
nastanitvenih kapacitet. 

Načrtovane spodbude za 
sofinanciranje naložb v javno in 
skupno turistično 
infrastrukturo. 

Dvig kakovosti nastanitvenih 
kapacitet. 

Staro mestno jedro kljub 
urejenosti kulturne dediščine in 
ponudbi doživetij kulture 
»umira«. 

Načrtovane spodbude za 
vlaganja v obnovo in izgradnjo 
kakovostnih nastanitvenih 
kapacitet. 

 
Večja uporaba digitalnih rešitev za 
doseganje boljše uporabniške 
izkušnje. 

Načrtovane spodbude za 
uvajanje digitalnih tehnologij v 
razvoj zelenih, butičnih 
turističnih proizvodov in 
doživetij (vzpostavitev 
nacionalne »marketplace« 
platforme). 

 
 
Glavni cilji 
 
RAZVOJNI CILJ 2: Razvita ponudba butičnih zelenih in energije polnih turističnih proizvodov in 
doživetij za zahtevnejše in odgovorne goste 
 

CILJ 2.1 Razvita visokokakovostna butična zelena kulinarična doživetja in doživetja kulturne 
dediščine in njihova vključenost v butična 5-zvezdična doživetja regije Posavje. 

CILJ 2.2 Razviti sestavljeni »TOP« turistični proizvodi in doživetja. 

CILJ 2.3 Izkoristiti razvito energetiko, ostalo gospodarstvo, podjetništvo, obrtništvo, 
rokodelstvo in kmetijstvo za krepitev lokalnih verig vrednosti. 

CILJ 2.4 Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP« 
turističnih proizvodov in doživetij. 

CILJ 2.5 Povečati število digitalno obogatenih butičnih zelenih turističnih proizvodov in 
doživetij. 

CILJ 2.6 Povečati število licenciranih turističnih in drugih specializiranih vodnikov v turizmu. 

CILJ 2.7 Vzpostaviti sodoben sistem turistične signalizacije in turistično informacijskih točk. 

CILJ 2.8 Vzpostaviti sodobno mrežo kolesarskih, pohodniških in tematskih poti z učinkovitim 
modelom upravljanja in razvitimi storitvami za doseganje butične, zelene in energije 
polne izkušnje za obiskovalce. 

CILJ 2.9 Povečati število visokokakovostnih nastanitvenih kapacitet. 

 
RAZVOJNI CILJ 3: Visoka kakovost turistične ponudbe za dvig dodane vrednosti  
 

CILJ 3.1 Dvig kakovosti turističnih proizvodov in celovite turistične ponudbe destinacije. 

CILJ 3.2 Vzpostavitev celovitega modela spremljanja kakovosti turistične ponudbe. 
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Ukrepi in aktivnosti  
 
UKREP 2.1: Spodbujanje razvoja celoletnih visokokakovostnih, butičnih, energije polnih turističnih 
proizvodov in doživetij s poudarjenim lokalnim karakterjem 
 
V novem strateškem obdobju je temeljna usmeritev na področju razvoja turističnih proizvodov 
krepitev konkurenčnosti glavnih turističnih produktov z razvojem in oblikovanjem sestavljenih 
(integralnih) turističnih proizvodov in doživetij z višjo dodano vrednostjo. Pri tem sledimo scenariju 
slovenske turistične strategije »Nekaj več in veliko bolje«, v katerem je poudarek dan znatnemu dvigu 
kakovosti storitev, objektov in infrastrukture ter dvigu kakovosti človeškega dejavnika ob zmernem 
zagotavljanju obsega razpoložljivih kadrov (MGTS, 2021). Ta scenarij v celoti ustreza temeljni strateški 
usmeritvi destinacije Krško.  
 
Fokus produktne strategije je usmeritev v nadaljnji razvoj turističnih proizvodov in doživetij, ki imajo 
izrazit lokalni karakter in so se izkazali kot najbolj močni v smislu doseganja kakovosti, potenciala za 
nagovarjanje zahtevnega gosta in s tem doseganja visoke dodane vrednosti ter omogočanja celoletne 
prodaje. Kot že omenjeno v središče postavljamo Svet energije, ki v kombinaciji z vodilnimi turističnimi 
proizvodi omogoča oblikovanje edinstvenih »TOP« doživetij z visoko razlikovalno prednostjo pred 
ostalimi destinacijami s podobnimi turističnimi proizvodi in doživetji. V skladu s tem izhodiščem je 
oblikovana matrika turističnih proizvodov destinacije Krško, v kateri turistične proizvode delimo na 
vodilne, perspektivne in turistične proizvode s potencialom. 
 
Slika 10: Matrika turističnih proizvodov destinacije Krško 

 

Vir: Avtor 

 
Vodilna turistična proizvoda sta: 
 
 GASTRONOMIJA, ki vključuje gastronomsko-kulinarično ponudbo, in se uspešno razvija pod 

blagovno znamko Okusi Posavja. 
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 DOŽIVETJA KULTURE IN KULTURNE DEDIŠČINE z gradom Rajhenburg kot temeljnim elementom 
kulturne dediščine, vključenim v 5-zvezdično doživetje Slovenije. 

 
Razlikovalno prednost do drugih destinacij gradimo na povezavi s Svetom energije in drugimi proizvodi 
in storitvami, ki odražajo energetsko identiteto mesta.  

 
Med perspektivne turistične proizvode uvrščamo: 
 
 AKTIVNOSTI V NARAVI (OUTDOOR) in v tem okviru predvsem: 

o  pohodništvo in 
o  kolesarjenje, za kar ima destinacija že vzpostavljeno dobro urejeno mrežo poti. 
o Turizem ob in na vodi, vendar je za ta segment potrebno najprej urediti celovito 

infrastrukturo, da se bo lahko uspešno tržil na turističnem trgu. Že danes pa se lahko 
izpostavlja ribištvo. 

 
Vse ostale produktne skupine, in sicer športni turizem, turizem na kmetijah, poslovni turizem in 
doživetja v naravi sodijo v skupino turističnih proizvodov, ki sami po sebi niso dovolj močni tako po 
obsegu kot tudi po kakovosti, da bi na njih gradili prepoznavnost destinacije. Njihov potencial za 
nadaljnji razvoj vidimo v povezovanju z vodilnimi turističnimi proizvodi (gastronomijo in kulturno 
dediščino) in oblikovanju sestavljenih turističnih proizvodov, pri čemer bodo tudi obrobni produkti na 
račun vodilnih turističnih proizvodov povečali svojo razlikovalnost in s tem dodano vrednost (npr. 
kombinacija turizma na kmetiji s kulturnim doživetjem na gradu Rajhenburg in obiskom peninoteke – 
vse to s kolesom). V skupino turističnih proizvodov dodajamo tudi izletniški in tranzitni turizem, ki ima 
ob ustreznem trženju potencial za dodajanje vrednosti ostalim turističnim proizvodom in doživetjem. 
To še posebej velja za tranzitni turizem, kjer z razvojem kreativne ponudbe nizkoogljične elektrike lahko 
v destinacijo privabimo posebno ciljno skupino obiskovalcev (npr. voznike električnih vozil).  
 
V skladu s takšno razvrstitvijo turističnih proizvodov v tem strateškem obdobju razvoj turističnih 
proizvodov osredotočamo na: 
 
 nadaljnje spodbujanje razvoja visokokakovostnih butičnih in zelenih kulinaričnih doživetij in 

doživetij kulturne dediščine in njihovo vključevanje v butična 5-zvezdična doživetja regije 
Posavje, pri čemer krepijo razlikovalno prednost s poudarjenim elementom energije. 

 
 spodbujanje razvoja sestavljenih turističnih proizvodov in doživetij, ki bodo povezovali proizvode, 

storitve in doživetja turističnih proizvodov gastronomije, kulture in kulturne dediščine s 
spoznavanjem energetske identitete mesta. 

 

Povezovalni element razvoja je uporaba sodobnih digitalnih rešitev, s katerimi bomo prispevali k še 

boljši izkušnji doživetij obiskovalcev in izboljšali notranjo učinkovitost in uspešnost poslovanja 

turističnih ponudnikov. Med njimi posebej izpostavljamo digitalni »storytelling«, AR (obogateno 

resničnost), VR (virtualno resničnost) in e-vstopnice, ki jih kot izvedljive in dostopne digitalne rešitve 

priporoča tudi Strategija digitalne preobrazbe slovenskega turizma 2022–2026 (STO, 2022). 

 
Nosilec teh aktivnosti bo CPT Krško, ki bo nudil strokovno pomoč pri povezovanju zainteresiranih 
turističnih in s turizmom povezanih deležnikov (z usposabljanjem, organizacijo »match-making« 
dogodkov in drugih oblik srečanj zainteresiranih turističnih ponudnikov) in kot aktivni partner 
sodeloval pri razvoju tistih sestavljenih turističnih doživetij, v katere lahko prispeva svoje storitve ali 
proizvode (npr. peninoteka). V ostalih primerih mora pobuda priti s strani zainteresiranih turističnih in 
s turizmom povezanih deležnikov (upravljalcev javne turistične infrastrukture, društev idr.).  
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Lokalni karakter bomo novo oblikovanim turističnim proizvodom in doživetjem dodajali z 
vključevanjem energije oz. energetske identitete mesta, lokalnih pridelkov in izdelkov obrti, 
tradicionalnih rokodelskih izdelkov ter raznovrstnih storitev podjetij v mestni občini in Posavju. To 
bomo dosegli s spodbujanjem vzpostavljanja lokalnih verig vrednosti z izvajanjem aktivnosti, ki so 
opredeljene kot prioritetno področje 5: Organiziranost in upravljanje. V tem okviru sta predvidena 
ukrepa 5.2., in sicer v prvi fazi organiziranje srečanj in »match-making« dogodkov, v drugi fazi pa razvoj 
sodelovalne »marketplace« platforme, organizacija usposabljanj in izobraževanj na temo razvoja 
lokalnih verig vrednosti in organizacija študijskih tur z ogledom primerov dobrih praks. Pomembna 
aktivnost CPT Krško v tem okviru bo tudi nudenje strokovne pomoči pri razvoju in izvedbi skupnih 
projektov. Vzpostavili bomo certifikacijski sistem za lokalne, avtentične, visokokakovostne proizvode 
in storitve, s katerimi bomo še poudarili lokalni karakter turistične ponudbe destinacije in obenem 
turizem v mestni občini pozicionirali kot generator podjetniških priložnosti. Ukrepi in aktivnosti za to 
področje so predstavljeni v poglavju Prioritetno področje 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniških 
priložnosti v turizmu.  
 
Za ustvarjanje vrhunskih doživetij mora destinacija imeti razvito ponudbo raznovrstnih storitev, kot 
so turistična in razna specialna vodenja (npr. kolesarjenje), prevozi, ponudbe raznovrstnih 
sprostitvenih storitev in programov, animacija ipd. Razvoj teh bomo spodbujali v okviru programov 
spodbujanja podjetništva, ki ga izvaja CPT Krško (ukrepi so predstavljeni v poglavju Prioritetno 
področje 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniških priložnosti v turizmu). Za vrhunska doživetja so še 
posebej pomembni visokokakovostni in usposobljeni turistični in specializirani vodniki, saj ti 
omogočajo bolj poglobljeno, zeleno in varno izkušnjo in dodajajo vrednost celotnemu produktu oz. 
doživetju. V mestni občini Krško je nekaj turističnih vodnikov, manjka pa specializiranih vodnikov (npr. 
za kolesarske izlete ipd.), zato bomo organizirali usposabljanja in izobraževanja za zainteresirane 
občane in zagotovili tudi sofinanciranje pridobivanja licenc za turistične in druge specializirane 
vodnike.  

Nenazadnje je za oblikovanje 5-zvezdičnih doživetij potrebna inovativnost in kreativnost, zato bomo 
v tem strateškem obdobju posebno pozornost namenili tudi spodbujanju inovativnosti in kreativnosti, 
predvsem med mladimi, in sicer v okviru programov spodbujanja podjetništva, ki jih bo CPT Krško 
prilagodil turističnim dejavnostim. Načini spodbujanja inovativnosti in kreativnosti so podrobneje 
predstavljeni v poglavju Prioritetno področje 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniških priložnosti v 
turizmu. 
 
Aktivnosti 
 

A 2.1.1 Organizacija usposabljanj, »match-making« dogodkov in drugih oblik srečanj 

zainteresiranih turističnih ponudnikov za razvoj butičnih zelenih doživetij, vključno s 

razvojem sestavljenih turističnih doživetij različnih produktnih skupin. 

A 2.1.2 Vključevanje turističnih proizvodov in storitev, ki jih upravlja CPT Krško, v sestavljena 

turistična doživetja in programe (npr. peninoteka). 

A 2.1.3 Spodbujanje vzpostavljanja lokalnih verig vrednosti z aktivnostmi opredeljenimi v 

ukrepu 5.2 in aktivnostmi 5.2.1. 

A 2.1.4 Proučitev možnosti za vzpostavitev »marketplace« spletne platforme za povezovanje 

ponudnikov v lokalnih verigah vrednosti (v mestni občini Krško ali regiji Posavje). 

A 2.1.5 Priprava in izvedba projekta povezovalne »marketplace« spletne platforme v skladu z 

rezultati aktivnosti A 2.1.4.  

A 2.1.6 Usposabljanja in animacijski dogodki za spodbujanje občanov in podjetnikov k razvoju 

raznovrstni storitev (povezano z ukrepi in aktivnostmi v okviru prioritetnega področja 4: 

Ustvarjanje kariernih in podjetniških priložnosti v turizmu). 
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A 2.1.7 Organizacija in izvajanje izobraževanj za pridobitev licenc za turistične in druge 

specializirane vodnike. 

A 2.1.8 Priprava in izvajanje javnih razpisov za sofinanciranje izobraževanj za turistične in druge 

specializirane vodnike. 

A 2.1.9 Organizacija usposabljanj in pomoč turističnim ponudnikom pri uvajanju digitalnih 

rešitev v razvoj turističnih proizvodov in doživetij.  

 

UKREP 2.2: Spodbujanje dviga kakovosti turističnih proizvodov in turistične ponudbe destinacije 

S spodbujanjem dviga kakovosti turističnih proizvodov in celovite turistične ponudbe sledimo cilju 
doseganja višje dodane vrednosti v turizmu.  

Kakovost bomo spodbujali predvsem s spodbujanjem turističnih ponudnikov k pridobivanju znakov 
kakovosti v okviru Zelene sheme slovenskega turizma, pa tudi drugih znakov kakovosti in certifikata 
Okusi Posavja. V ta namen bomo organizirali usposabljanja in nudili strokovno pomoč zainteresiranim 
turističnim ponudnikom pri izpolnjevanju kriterijev za pridobitev znakov kakovosti. V okviru 
Turističnega foruma bomo nagrajevali turistične ponudnike, ki so pridobili znak kakovosti, in s 
promocijskimi sporočili ozaveščali turistične ponudnike, zakaj je pridobitev znaka kakovosti pomembna 
in kakšne so koristi zanje. Turistične ponudnike bomo spodbujali k vključevanju v produktna interesna 
združenja na nacionalni ravni.  

Druga pomembna aktivnost v okviru tega ukrepa je vzpostavitev celovitega sistema spremljanja 
kakovosti posameznih turističnih proizvodov in storitev ter kakovosti celovite turistične ponudbe 
destinacije. V ta namen bo CPT Krško nadgradil model spremljanja zadovoljstva gostov v okviru Zelene 
sheme slovenskega turizma. Nadgrajeni model bo vključeval nabor kazalcev za spremljanje 
zadovoljstva obiskovalcev, občanov in turističnih ponudnikov s posameznimi turističnimi proizvodi in 
doživetji. 
 
Aktivnosti 
 

A 2.2.1 Sistematično spodbujanje kakovosti turističnih proizvodov in storitev z izobraževanjem 
in usposabljanjem turističnih ponudnikov in drugih deležnikov v turizmu. 

A 2.2.2 Spodbujanje turističnih ponudnikov k pridobivanju znakov kakovosti in vključevanje v 

certificirane blagovne znamke (Okusi Posavja, Zelena shema slovenskega turizma, Zero 

Waste ipd.) 

A 2.2.3 Spodbujanje turističnih ponudnikov k vključevanju v produktna interesna združenja na 

ravni države (Outdoor, Kongresni urad ipd.) z obveščanjem o možnostih, vsebinah 

delovanja in načinu vključevanja ter z izvajanjem dogodkov v organizaciji produktnih 

združenj v Mestni občini Krško. 

A 2.2.4 Vzpostavitev celovitega sistema spremljanja kakovosti turistične ponudbe v destinaciji 

(priprava kazalnikov za spremljanje kakovosti v turizmu, ankete o zadovoljstvu 

obiskovalcev, turističnih ponudnikov in občanov, letno spremljanje dodane vrednosti 

gostinskih in turističnih ponudnikov ter primerjava s slovenskim povprečjem in 

povprečjem v regiji Posavje). 
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UKREP 2.3: Nadaljnje urejanje obstoječe in razvoj nove javne turistične infrastrukture 

Naložbe v javno turistično infrastrukturo so nujne za povečanje dodane vrednosti v turizmu skozi 
kakovost, raznolikost in privlačnost doživetij ter urejenost turističnih destinacij. V tem strateškem 
obdobju nadaljujemo z vlaganji v urejanje obstoječe in razvoj nove javne turistične infrastrukture.  

Aktivnosti bodo prioritetno usmerjene v celovito ureditev turistične signalizacije ob avtocesti, na 
vstopnih točkah v mestno občino in v mestni občini ter na izboljšanje turistično informacijske 
dejavnosti. Slednjo bomo izboljšali z vzpostavitvijo mreže turistično informacijskih točk pri 
zainteresiranih turističnih ponudnikih in vseh drugih s turizmom povezanih deležnikih. CPT Krško bo za 
te točke zagotovil usposabljanje kadrov, ki bi pri turističnih ponudnikih opravljali tudi delo 
informatorjev, in oskrboval mrežo turistično informacijskih točk z informativnim in promocijskim 
gradivom.  

Srednjeročno se prouči možnost izgradnje sodobno zasnovanega središča za obiskovalce oz. 
vozliščnega centra z informacijami, družabnimi prostori za srečevanje obiskovalcev in vodnikov, 
garderobami, sanitarijami, servisi in izposojevalnicami opreme, polnilnicami za električne avtomobile 
ter drugimi kreativnimi storitvami in proizvodi za zmanjšanje ogljičnega odtisa, itd. Možnost izgradnje 
takšnega centra se prouči na lokaciji ob načrtovanem novem bazenu v Krškem. Vsebinski koncept 
vozliščnega centra se v največji možni meri uporablja tudi pri vseh drugih načrtovanih investicijah v 
izgradnjo informacijskih ali interpretacijskih centrov ob posameznih turističnih znamenitostih (npr. 
ureditev vstopne točke v Ajdovsko jamo).  

V tem strateškem obdobju se nadaljuje z urejanjem kolesarskih, pohodniških in tematskih poti v 
destinaciji, pri čemer se za zagotavljanje fizične kakovosti poti in kakovosti izkušnje obiskovalcev 
prevetri obstoječi sistem upravljanja teh poti predvsem v smeri zagotavljanja sistemskega 
financiranja urejanja in vzdrževanja poti ter usposabljanja specializiranih vodnikov (vključeno v ukrep 
2.1, aktivnosti 2.1.7 in 2.1.8), ki bodo z vodenjem manjših skupin gostov po teh poteh produktu 
kolesarjenja in pohodništva dodajali elemente edinstvenosti destinacije in konkurenčno razlikovalnost 
tega segmenta turistične ponudbe do istovrstne ponudbe drugih destinacij.  

Pomemben projekt v tem strateškem obdobju predstavlja tudi ureditev javnega prevoza, ki bo 
izboljšal mobilnost gostov po destinaciji. Glavna aktivnost bo proučitev možnosti uvajanja t. i. 
dinamičnih javnih prevozov potnikov po destinaciji po principu »mobility on demand«, ki je tudi ena 
od usmeritev na področju izboljšanja mobilnosti v slovenski turistični strategiji. Projekt se pripravlja 
povezano z načrtovanimi ukrepi in aktivnostmi za uvajanje novih inovativnih rešitev za izboljšanje 
mobilnosti obiskovalcev v okviru prioritetnega področja 4: Ustvarjanje kariernih in podjetniških 
priložnosti v turizmu. 
 
Poseben projekt v okviru tega ukrepa je priprava projekta za celovito oživitev starega mestnega jedra, 
kar je sicer kompleksen projekt, ki presega področje turizma. Lahko pa turizem prispeva vrsto rešitev, 
saj staro mestno jedro predstavlja pomembno turistično točko v mestu. Za oživitev starega mestnega 
jedra bodo ključne kreativne ideje ter pripravljenost prebivalcev in podjetnikov za izvedbo investicij. 
Zato smo načrtovane aktivnosti umestili v poseben ukrep v okviru prioritetnega področja 4: Ustvarjanje 
kariernih in podjetniških priložnosti v turizmu (ukrep 5.2).  

Aktivnosti 
 

A 2.3.1 Izvedba celovite ureditve turistične signalizacije ob avtocesti, na vstopnih točkah v 
mestno občino in v mestni občini. 

A 2.3.2 Vzpostavitev mreže TIC pri zainteresiranih turističnih in drugih s turizmom povezanih 

ponudnikov in zagotovitev kakovostnega delovanja z usposabljanji informatorjev. 
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A 2.3.3 Proučitev možnosti in priprava projekta izgradnje sodobno zasnovanega središča za 

obiskovalce oz. vozliščnega centra z informacijami (ob novem bazenu v Krškem ali na 

drugi lokaciji). 

A 2.3.4 Preverba učinkovitosti sedanjega sistema upravljanja (vzdrževanja in urejanja) 

kolesarskih, pohodniških in tematskih poti. 

A 2.3.5 Priprava modela in izvedba sistemskega financiranja upravljanja kolesarskih, 

pohodniških in tematskih poti. 

A 2.3.6 Proučitev možnost uvajanja t. i. dinamičnih javnih prevozov potnikov po destinaciji po 

principu »mobility on demand« oz. priprava najbolj optimalne rešitve za izboljšanje 

mobilnosti obiskovalcev (povezano z ukrepi prioritetnega področja 4). 

A 2.3.7 Priprava in izvajanje projektov in investicij v turizmu v skladu s točkami, ki so opisane v 

poglavju Nabor idej in idejnih projektov v turizmu (Priloga 2). 

 

UKREP 2.4: Spodbujanje vlaganj v obnovo in izgradnjo kakovostnih nastanitvenih kapacitet in drugih 
zasebnih investicij v turizem 

S tem ukrepom želimo izkoristiti predvsem interes občanov za vlaganja v ureditev ali izgradnjo 
kakovostnih turističnih nastanitvenih kapacitet in drugih investicij v turizem. To bomo zagotovili s: 

 pripravo prostorskih pogojev za vlaganja v zasebno turistično infrastrukturo, 
 sofinanciranjem vlaganj v izgradnjo kakovostnih nastanitvenih kapacitet in drugih zasebnih 

investicij v turizem, ki podpirajo uresničevanje vizije, temeljnih strateških usmeritev in razvojnih 
ciljev turizma v mestni občini Krško, in z  

 nudenjem strokovne pomoči pri prijavah na državne javne razpise za spodbujanje investicij v 
turizmu. 

S ciljem povečanja števila kakovostnih nastanitvenih kapacitet se proučijo tudi možnosti za ureditev 
javnih objektov v nastanitvene kapacitete (npr. bivši dijaški dom, Šrajbarski turn), pri čemer pa je 
potrebno že pri načrtovanju investicije v obnovo pripraviti tudi jasen in ekonomsko upravičen model 
upravljanja.  

Vsem spodbudam za izvedbo investicij v turizmu je skupno dejstvo, da bodo med pogoje za odobritev 
sofinanciranja vključeni t. i. zeleni kriteriji, kot sta zaveza k pridobitvi zelenega certifikata in zaveza k 
čim nižjemu ogljičnemu odtisu. S tem podpiramo zeleno usmeritev turizma mestne občine Krško. 

Aktivnosti 

A 2.4.1 Kontinuirano urejanje prostorskih pogojev za vlaganja v zasebno turistično infrastrukturo 

(priprava OPN). 

A 2.4.2 Priprava in izvajanje letnih ali dvoletnih razpisov za sofinanciranje vlaganj v zasebno 

turistično infrastrukturo (s poudarkom na vlaganja v visokokakovostne, butične 

nastanitvene kapacitete, zgrajene v skladu z zelenimi merili). 

A 2.4.3. Nudenje strokovne pomoči pri prijavah na državne javne razpise za spodbujanje investicij 

v turizmu (povezano z ukrepom 5.2, aktivnost 5.2.8). 

A 2.4.4 Priprava nabora možnih javnih objektov za preureditev v kakovostne nastanitvene 

kapacitete. 

A 2.4.5 Priprava projektne dokumentacije z modeli upravljanja in izvedba projektov iz potrjenega 

nabora (A 2.4.4). 
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Tabela 7: Prioritetno področje 2: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja 

UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023–

2025  

2026–

2028 

2029–

2030 

UKREP 2.1: 

Razvoj celoletnih, 

visoko-

kakovostnih, 

butičnih in 

energije polnih 

turističnih 

proizvodov in 

doživetij s 

poudarjenim 

lokalnim 

karakterjem. 

2.1.1 Organizacija usposabljanj, 

»match-making« dogodkov in 

drugih oblik srečanj 

zainteresiranih turističnih 

ponudnikov za razvoj butičnih 

zelenih doživetij, vključno s 

razvojem sestavljenih 

turističnih doživetij različnih 

produktnih skupin. 

CPT/ 

ponudniki 
X X X 

2.1.2 Vključevanje turističnih 

proizvodov in storitev, ki jih 

upravlja CPT Krško v 

sestavljena turistična doživetja 

in programe (npr. peninoteka).  

CPT/ 

ponudniki 
X X X 

2.1.3 Spodbujanje vzpostavljanja 

lokalnih verig vrednosti z 

aktivnostmi opredeljenimi v 

ukrepu 5.2 in z aktivnostmi 

2.2.1. 

CPT X X X 

2.1.4 Proučitev možnosti za 

vzpostavitev povezovalne 

»marketplace« spletne 

platforme za povezovanje 

ponudnikov v lokalnih verigah 

vrednosti (v mestni občini ali 

regiji Posavje). 

CPT  X  

2.1.5 Priprava in izvedba projekta 

povezovalne »marketplace« 

spletne platforme v skladu z 

rezultati aktivnosti A 2.2.4.  

CPT  X X 

2.1.6 Usposabljanja in animacijski 

dogodki za spodbujanje 

občanov in podjetnikov k 

razvoju raznovrstnih storitev 

(povezano z ukrepi in 

aktivnostmi v okviru 

prioritetnega področja 4: 

Ustvarjanje kariernih in 

podjetniških priložnosti v 

turizmu). 

CPT X X X 
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2.1.7 Organizacija in izvajanje 

izobraževanj za pridobitev 

licenc za turistične in druge 

specializirane vodnike. 

CPT X X X 

2.1.8 Priprava in izvajanje javnih 

razpisov za sofinanciranje 

izobraževanj za turistične in 

druge specializirane vodnike. 

MO Krško X X X 

2.1.9 Organizacija usposabljanj in 

pomoč turističnim 

ponudnikom pri uvajanju 

digitalnih rešitev v razvoj 

turističnih proizvodov in 

doživetij. 

CPT X X X 

UKREP 2.2: 
Spodbujanje 
dviga kakovosti 
turističnih 
proizvodov in 
turistične 
ponudbe 
destinacije. 

 

2.2.1 Sistematično spodbujanje 

kakovosti turističnih 

proizvodov in storitev z 

izobraževanjem in 

usposabljanjem turističnih 

ponudnikov in drugih 

deležnikov v turizmu. 

CPT X X X 

2.2.2 Spodbujanje turističnih 

ponudnikov k pridobivanju 

znakov kakovosti in 

vključevanje v certificirane 

blagovne znamke (Okusi 

Posavja, Zelena shema 

slovenskega turizma, Zero 

Waste ipd.). 

CPT X X X 

2.2.3 Spodbujanje turističnih 

ponudnikov k vključevanju v 

produktna interesna združenja 

na ravni države (Outdoor, 

Kongresni urad ipd.) z 

obveščanjem o možnostih, 

vsebinah delovanja in načinu 

vključevanja in z organizacijo 

dogodkov v organizaciji 

produktnih združenj v Mestni 

občini Krško. 

CPT/ 

Ponudniki 
X X X 

2.2.4 Vzpostavitev celovitega 

sistema spremljanja kakovosti 

turistične ponudbe v 

destinaciji (priprava kazalnikov 

za spremljanje kakovosti v 

CPT X X X 
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turizmu, ankete o zadovoljstvu 

obiskovalcev, turističnih 

ponudnikov in občanov, letno 

spremljanje dodane vrednosti 

gostinskih in turističnih 

ponudnikov in primerjava s 

slovenskim povprečjem in 

povprečjem v regiji Posavje). 

UKREP 2.3: 
Nadaljnje 
urejanje 
obstoječe in 
razvoj nove javne 
turistične 
infrastrukture. 

 

2.3.1 Izvedba celovite ureditve 

turistične signalizacije ob 

avtocesti, na vstopnih točkah v 

mestno občino in v mestni 

občini. 

MO Krško X   

2.3.2 Vzpostavitev mreže TIC pri 

zainteresiranih turističnih in 

drugih s turizmom povezanih 

ponudnikih in zagotovitev 

kakovostnega delovanja z 

usposabljanji informatorjev. 

CPT/  

MO Krško/ 

Ponudniki 

X   

2.3.3 Proučitev možnosti in priprava 

projekta izgradnje sodobno 

zasnovanega središča za 

obiskovalce oz. vozliščnega 

centra z informacijami (ob 

novem bazenu v Krškem ali na 

drugi lokaciji). 

MO Krško X X X 

2.3.4 Preverba učinkovitosti 

sedanjega sistema upravljanja 

(vzdrževanja in urejanja) 

kolesarskih, pohodniških in 

tematskih poti. 

MO Krško/ 

OTZ/ 

Društva 

X   

2.3.5 Priprava modela in izvedba 

sistemskega financiranja 

upravljanja kolesarskih, 

pohodniških in tematskih poti. 

MO Krško X X  

2.3.6 Proučitev možnosti uvajanja t. 

i. dinamičnih javnih prevozov 

potnikov po destinaciji po 

principu »Mobility on 

demand« oz. priprava najbolj 

optimalne rešitve za 

izboljšanje mobilnosti 

obiskovalcev (povezano z 

ukrepi prioritetnega področja 

4. 

MO Krško X   
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4.3 PRIORITETNO PODROČJE 3: PROMOCIJA, TRŽENJE IN PRODAJA 
 

Izhodišča in ključni izzivi 

CPT Krško je v preteklem strateškem obdobju oblikoval sodoben model promocije in trženja turistične 

destinacije. Destinacija Krško ima vzpostavljeno novo spletno stran visitkrsko.si, ki z uporabo modernih 

digitalnih tehnologij in orodij na pregleden in za uporabnika enostaven način predstavlja celovito 

turistično ponudbo destinacije in v vseh segmentih turistične ponudbe poudarja temeljno razlikovalno 

prednost destinacije – energijo. CPT Krško kontinuirano nadgrajuje funkcionalnosti spletne strani v 

2.3.7 Priprava in izvajanje projektov 

in investicij v turizmu v skladu 

z naborom turističnih 

projektov (Priloga 1). 

MO Krško X X X 

UKREP 2.4: 
Spodbujanje 
vlaganj v obnovo 
in izgradnjo 
kakovostnih 
nastanitvenih 
kapacitet in 
drugih zasebnih 
investicij v 
turizem. 

 

2.4.1 Kontinuirano urejanje 

prostorskih pogojev za 

vlaganja v zasebno turistično 

infrastrukturo (priprava OPN). 

MO Krško X X X 

2.4.2 Priprava in izvajanje letnih ali 

dvoletnih razpisov za 

sofinanciranje vlaganj v 

zasebno turistično 

infrastrukturo (s poudarkom 

na vlaganja v 

visokokakovostne butične 

nastanitvene kapacitete, 

zgrajene v skladu z zelenimi 

merili). 

MO Krško X X X 

2.4.3 Nudenje strokovne pomoči pri 

prijavah na državne javne 

razpise za spodbujanje 

investicij v turizmu (Povezano 

z ukrepom 5.2 in aktivnostjo 

5.2.8). 

CPT X X X 

2.4.4 Priprava nabora možnih javnih 

objektov za preureditev v 

kakovostne nastanitvene 

kapacitete. 

MO Krško X   

2.4.5 Priprava projektne 

dokumentacije z modeli 

upravljanja in izvedba 

projektov iz potrjenega nabora 

(A 2.4.4). 

MO Krško X X X 
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skladu z novimi digitalnimi tehnologijami in trženjskimi orodji. Turistična ponudba destinacije Krško je 

zelo dobro vključena v predstavitev turistične ponudbe destinacije Posavje.  

V novem strateškem obdobju bomo promocijo in trženje nadgradili v skladu z novo vizijo in temeljno 
strateško usmeritvijo. Promocija bo ob ohranjeni »image« promociji destinacije Krško prioritetno 
usmerjena v podporo trženju in prodaji že razvitih »TOP« turističnih proizvodov in doživetij (premik od 
razvoja k trženju »TOP« turističnih proizvodov in doživetij) za ciljni tržni segment zahtevnejših 
obiskovalcev, ki iščejo vrhunska, avtentična in zelena gastronomska in kulturna doživetja, povezana z 
doživetji v naravi. V tržno komunikacijskih sporočilih bomo poudarjali zavezo k zelenemu trajnostnemu 
razvoju (komunikacija zlatega znaka Slovenia Green Destination in Krškega kot energetskega centra 
Slovenije s ponudbo nizkoogljične energije), avtentično kulturno identiteto in povezanost turizma z 
lokalnimi verigami vrednosti, s čimer postopoma prehajamo od klasične promocije k bolj družbeno 
odgovornemu trženju, ki nagovarja odgovornejšega, osveščenega in družbeno aktiviranega 
posameznika. Takšen koncept trženja je skladen s strateškimi usmeritvami slovenskega turizma (MGTS, 
2021) in z glavnimi trendi v turističnem povpraševanju.  
 
Pomemben izziv tega strateškega obdobja je izboljšanje partnerskega sodelovanja turističnih 
ponudnikov pri skupni promociji in trženju turistične ponudbe destinacije. To sodelovanje je danes 
še prešibko. S tem pa se izgubljajo sinergijski učinki, ki jih prinaša povezano in partnersko trženje 
celovite turistične ponudbe destinacije.  
 
Pomemben dosežek za povečanje prepoznavnosti mestne občine Krško kot turistične destinacije je 

oblikovanje nove blagovne znamke Krško – polni energije, ki v celoti sledi strateškim smernicam in za 

pozicioniranje na trgu izkorišča unikatno razlikovalno prednost mestne občine Krško, ki je drugi ne 

morejo z lahkoto posnemati, t. j. energetsko identiteto mesta. Vzpostavljen je model upravljanja z 

znamko. Izdelana je nova celostna grafična podoba znamke, pa tudi promocijski materiali, ki 

komunicirajo znamko med obiskovalci in širše. CPT Krško skrbi za distribucijo novega promocijskega 

materiala turističnim ponudnikom. Rezultati ankete med občani kažejo, da je blagovna znamka že 

dokaj dobro prepoznana med njimi, saj jo pozna 42 % vprašanih. Delež prepoznavanja blagovne 

znamke med turističnimi ponudniki je blizu 60 %. Slednji so tudi popolnoma zadovoljni z oblikovno 

rešitvijo in sloganom znamke, medtem ko je stopnja zadovoljstva med občani malo nižja (78 %), pa 

vendarle visoka. V tem strateškem obdobju nadaljujemo z aktivnostmi za povečanje prepoznavnosti 

blagovne znamke v smeri poudarjanja prizadevanj turizma za blaženje podnebnih sprememb, 

povečanja njene uporabe za oblikovanje kreativnih in unikatnih turističnih spominkov ter predvsem 

povečanja njene uporabe v promocijskih in trženjskih aktivnostih turističnih ponudnikov. Večina 

turističnih ponudnikov danes namreč blagovne znamke še ne uporablja.  

Za uspešno trženje je pomembno dobro razumevanje zadovoljstva in motivov ciljnih skupin 
obiskovalcev, pa tudi učinkov posameznih promocijskih in trženjskih aktivnosti destinacije. V skladu s 
tem bodo aktivnosti usmerjene tudi v vzpostavitev sistema za spremljanje motivov glavnih tržnih 
segmentov in učinkov izvedenih trženjskih aktivnosti.  
 
Končni cilj vseh promocijskih in trženjskih aktivnosti je uspešna prodaja turističnih proizvodov in 

doživetij. V preteklem razvojnem obdobju je bilo načrtovano, da bodo prodajno funkcijo prevzele 

lokalne turistične agencije in organizatorji potovanj, a se je izkazalo, da je njihov interes za to prenizek 

oz. ga ni. Prodajno funkcijo na ravni turistične destinacije je vsaj posredno prevzel CPT Krško, ki v okviru 

TIC-a poleg informiranja zainteresiranih obiskovalcev pripravlja tudi željam obiskovalcev prilagojene 

turistične programe in doživetja ter koordinira in organizira pripravo in izvedbo turističnih programov 

z vključenimi turističnimi ponudniki. Takšna rešitev je za to stopnjo razvitosti in obsega povpraševanja 

primerna. Z rastjo povpraševanja pa bo prodajno funkcijo potrebno organizirati na bolj učinkovit način. 
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Zato okrepitev prodajne funkcije na ravni destinacije v tem strateškem obdobju ostaja pomemben 

cilj, za doseganje katerega se iščejo predvsem učinkovite digitalne rešitve za pospešitev prodaje 

turističnih proizvodov.  

Tabela 8: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti na prioritetnem področju 3 

NAPREDEK IZZIVI PRILOŽNOSTI 

Oblikovan sodoben model promocije 
in trženja destinacije. 

Nadgradnja programa promocije 
in trženja v skladu z novo vizijo 
in temeljnimi razvojnimi 
usmeritvami destinacije. 

Digitalizacija je pomembna 
strateška usmeritev 
slovenskega turizma. Izdelana 
je Strategija digitalne 
preobrazbe slovenskega 
turizma 2022–2026 s 
predvidenimi ukrepi za 
krepitev uvajanja digitalnih 
rešitev za učinkovito trženje in 
prodajo turističnih proizvodov 
in doživetij. 

Moderna digitalna orodja tržnega 
komuniciranja so vgrajena in 
uporabljena na novi spletni strani 
visitkrsko.si., ki na pregleden in za 
uporabnika enostaven način 
predstavlja celovito turistično 
ponudbo destinacije. 

Premajhna vključenost 
turističnih ponudnikov v 
partnersko trženje in promocijo 
destinacije. 

Načrtovana je večja 
izpostavljenost nosilcev znakov 
Slovenia Green v promocijskih 
aktivnostih STO. 

Oblikovana je nova blagovna znamka 
Krško – polni energije, ki jo podpira 
večina ponudnikov in občanov.  

Hiter razvoj digitalizacije zahteva 
stalno nadgrajevanje 
funkcionalnosti spletnih strani z 
novimi digitalnimi orodji tržnega 
komuniciranja.  

Načrtovane so digitalne rešitve 
za pospešitev »co-marketinga« 
in »co-brandinga« na nivoju 
države. 

Postavljeni so temelji za razvoj 
prodajne funkcije na ravni destinacije. 

Večina turističnih ponudnikov ne 
uporablja destinacijske znamke 
Krško – polni energije. 

Načrtovan razvoj spletne 
platforme »marketplace« za 
trženje in prodajo turističnih 
proizvodov in doživetij na 
državni ravni. 

 

Prodajna funkcija na ravni 
destinacije še ni vzpostavljena. 
Interes za prodajo med TO/TA je 
majhen.  

 

 

Glavni cilji 
 
RAZVOJNI CILJ 4: Okrepljena tržna pozicija in prepoznavnost destinacije Krško 
 

CILJ 4.1 Nadgradnja programa promocije in trženja destinacije v skladu z novo vizijo in temeljno 
strateško usmeritvijo razvoja, trendi v trženjskem komuniciranju in uporabo sodobnih 
digitalnih rešitev. 

CILJ 4.2 Vzpostavljen učinkovit model partnerskega sodelovanja pri promociji in trženju 
turistične ponudbe destinacije. 

CILJ 4.3 Prepoznavna blagovna znamka Krško – polni energije med turističnimi ponudniki in 
občani in njena polna uporaba v vseh segmentih turistične ponudbe destinacije. 

CILJ 4.4 Vzpostavljen učinkovit model prodaje turističnih proizvodov in doživetij destinacije. 
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Ukrepi in aktivnosti  

 
Ukrep 4.1: Nadgradnja programa promocije in trženja v skladu z novo vizijo in temeljnimi razvojnimi 

usmeritvami in trendi v tržnem komuniciranju 

V novem strateškem obdobju se program promocije in trženja nadgradi v skladu z novo vizijo in 

temeljno strateško usmeritvijo, ki ob ohranjanju »image« promocije destinacije Krško – polni energije 

aktivnosti prioritetno usmerja v podporo trženju in prodaji razvitih butičnih zelenih »TOP« turističnih 

proizvodov v okviru vodilnih turističnih proizvodov (ti so predstavljenih v poglavju Prioritetno 

področje 2) za novo opredeljene ciljne tržne segmente in geografske trge. S tem ukrepom podpiramo 

premik od razvoja »TOP« turističnih proizvodov in storitev k njihovemu učinkovitemu trženju.  

Ciljna tržna pozicija destinacije Krško 

Ciljna tržna pozicija destinacije Krško izhaja iz blagovne znamke Krško – polni energije. V skladu s tem 

se destinacija Krško na domačem in tujih trgih pozicionira kot mesto polno energije. Energija je glavna 

razlikovalna prednost mestne občine, ki jo je potrebno vključevati v vse nove proizvode, storitve in 

doživetja ter v vse promocijske in trženjske aktivnosti na domačem in tujih trgih. Nekaj primerov, ki jih 

CPT Krško že uporablja pri tržnem pozicioniranju, je predstavljenih v Sliki 2. Pomembno pri tem je, da 

pozicijski slogan »Krško – polni energije« postane temeljni element tržnega pozicioniranja pri vseh 

turističnih ponudnikih in s turizmom povezanih deležnikih. 

Slika 11: Primeri elementov tržnega pozicioniranja turizma mestne občine Krško 
 

 
Vir: Povzeto po http://www.visitkrsko.si. Pridobljeno: 25. 5. 2023 

 
Ciljne skupine obiskovalcev in ciljni trgi 
 
V skladu s temeljno strateško usmeritvijo destinacija Krško razvija »TOP« turistične proizvode in 
doživetja za zahtevnejše obiskovalce, ki iščejo vrhunska, avtentična in zelena gastronomska in kulturna 
doživetja, povezana z aktivnostmi v naravi. To je temeljna ciljna skupina obiskovalcev.  
 
Iz določitve temeljne ciljne skupine obiskovalcev lahko določimo njihovo segmentacijo po motivu 
prihoda in njihovem dohodkovnem statusu. 
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Glavni motivi prihoda obiskovalcev v destinacijo so: 
 
 DRUŽENJE Z DRUŽINO ALI PRIJATELJI, predvsem za obiskovalce iz mest, ki si želijo pobegniti iz 

vsakdanjega življenja in predvsem med vikendi in prazniki kakovostno preživeti čas z družino ali 
prijatelji. 

 UŽIVANJE V EDINSTVENIH, AVTENTIČNIH KULINARIČNIH DOŽIVETJIH IN VINU, predvsem za 
premožnejše obiskovalce, ki so za privlačna, edinstvena in avtentična doživetja pripravljeni 
nameniti več denarja, in tudi za nov segment tranzitnih gostov, ki se na poti do ciljne destinacije 
ne ustavljajo zgolj zaradi počitka, temveč si želijo doživetij že na poti do končne destinacije, njihovo 
potovanje pa je povezano z uporabo javnih prevoznih sredstev (t. i. »low travel« trend). 

 ODKRIVANJE KULTURNE DEDIŠČINE IN LOKALNEGA KARAKTERJA, predvsem za obiskovalce 
razvitih turističnih destinacij, ki v času svojih počitnic želijo spoznati in doživeti čim več avtentičnih 
lokalnih izkušenj tudi izven izbrane destinacije, in za tranzitne goste, ki potujejo do končne 
destinacije z javnimi prevoznimi sredstvi. 

 AKTIVNI ODDIH V NARAVI, predvsem kot preživljanje vikendov v naravi s ciljem narediti nekaj 
dobrega za svoje zdravje. 

 OBISK PRIREDITEV IN DRUGIH DOGODKOV, predvsem tradicionalnih in tematskih.  
 
Po vrsti in času, preživetem v destinaciji, so ciljne skupine: 
 
 IZLETNIKI, ki prihajajo iz bližnjih mest predvsem z motivom druženja s prijatelji in družino, uživanja 

v kulinaričnih doživetjih in odkrivanja kulturne dediščine. 
 GOSTI RAZVITIH TURISTIČNIH DESTINACIJ, ki pridejo predvsem z namenom odkrivanja kulturne 

dediščine in lokalnega karakterja, tudi povezanega s kulinaričnimi doživetji, bodisi individualno ali 
kot del organiziranih izletov.  

 VIKEND OBISKOVALCI, ki prihajajo predvsem z namenom kakovostnega preživljanja prostega časa 
z družino ali prijatelji, predvsem z aktivnostmi v naravi, kulinaričnimi doživetji in atraktivnimi 
doživetji kulturne dediščine. 

 POSLOVNEŽI, ki prihajajo v destinacijo zaradi poslovnih namenov, pri tem pa želijo del prostega 
časa preživeti v uživanju v kulinaričnih doživetjih, spoznavanju kulture in kulturne dediščine in tudi 
z aktivnostmi v naravi. 

 PODJETJA (»team building«), ki prihajajo v večini na enodnevni obisk in iščejo atraktivne, 
avtentične sestavljene turistične programe in doživetja v segmentu aktivnosti v naravi, 
gastronomije in kulturne dediščine.  

 TRANZITNI GOSTI, ki prihajajo v destinacijo na počitek na poti do končne destinacije in koristijo 
predvsem nastanitev in gostinske storitve. 

 NOVA SKUPINA TRANZITNIH GOSTOV (»low travel«), ki v ciljno destinacijo potujejo z javnimi 
prevoznimi sredstvi (avtobusi, vlaki) ali z e-avtomobili in se ustavljajo na poti ne le z namenom 
počitka, temveč iščejo avtentična doživetja v destinacijah na poti. 

 VEČDNEVNI OBISKOVALCI, ki prihajajo z namenom preživeti aktivni oddih v naravi, obogaten z 
vrhunskimi kulinaričnimi in kulturnimi doživetji. Ta ciljna skupina je od vseh najbolj zanimiva, pa 
tudi najbolj zahtevna, saj destinacija Krško še ni prepoznana na trgu kot destinacija za večdnevni 
oddih. Zato bo trženju te ciljne skupine potrebno posvetiti še posebno pozornost pri izbiri pravih 
trženjskih in prodajnih orodij in poti.  

 
Demografska segmentacija obiskovalcev in segmentacija po njihovem statusu nista ključna elementa 
segmentacije. Po statusu med ciljne skupine sodijo individualni gosti, pari in družine. Po demografski 
segmentaciji med ciljne skupine sodijo tako mladi (aktivni del prebivalstva) kot starejši. Za vse je 
pomembno le, da po dohodkih sodijo v višji srednji in premožnejši sloj.  
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Glavni ciljni trgi 
 
Pri izbiri glavnih ciljnih trgov upoštevamo trende v potovalnih navadah turistov v času po pandemiji 
virusa covid-19 ter zahtevno geopolitično situacijo zaradi vojne v Ukrajini. Ciljni trgi so opredeljeni na 
strateški ravni in predstavljajo temeljne usmeritve, ki se prevajajo v konkretne trženjske aktivnosti na 
posameznih trgih v okviru priprave letnih programov dela CPT Krško.  
 
Glavni cilji trgi destinacije Krško v tem strateškem obdobju so tako: 
 
 DOMAČI TRG, ki ostaja primarni trg do normalizacije razmer na tujih trgih.  
 
 TRGI SOSEDNJIH DRŽAV - Hrvaška, Avstrija, Italija, Madžarska, s poudarkom na bližnjih velikih 

mestih, kot so Zagreb, Gradec, Dunaj, Budimpešta, Trst.  
 
Goste iz oddaljenejših razvitih zahodnoevropskih trgov nagovarjamo preko specializiranih TO/TA za 
vodilne in perspektivne turistične proizvode destinacije (gastronomija in kulturna ponudba, aktivnosti 
v naravi). 
 
Bolj oddaljenih trgov, s katerih gosti prihajajo z letali, v tem strateškem obdobju ne uvrščamo med 
ciljne trge. Izkoriščamo pa priložnost intenzivnega trženja dnevnih izletov v razvitih turističnih 
destinacijah in v večjih mestih sosednjih držav, kjer bodo gosti iz teh trgov preživljali svoje počitnice.  
 
V spodnji tabeli je prikazana matrika ciljnih gostov in trgov, ki jo kot strateško usmeritev uporabljamo 
pri oblikovanju promocijskih in trženjskih aktivnosti za posamezno ciljno skupino obiskovalcev na 
posameznih ciljnih trgih. Matrika nam daje usmeritve, koga naj nagovarjamo na posameznih ciljnih 
trgih in s katerimi turističnimi proizvodi in doživetji. Temnejše obarvana polja pomenijo velik interes in 
motiv za prihod, svetleje obarvana polja pa manjši, sekundaren interes in motiv za prihod, ki pa ga v 
tržni komunikaciji vseeno ne spregledamo, ampak ga dodajamo kot poseben element, ki lahko še 
poveča primarni motiv za prihod.  
 
Tabela 9: Matrika ciljnih gostov in trgov destinacije Krško 
 

MOTIV PRIHODA 
DRUŽENJE 

Z 
DRUŽINO 

ALI 
PRIJATELJI 

UŽIVANJE V 
EDINSTVENIH, 
AVTENTIČNIH 
KULINARIČNIH 
DOŽIVETJIH IN 

VINU 

ODKRIVANJE 
KULTURNE 
DEDIŠČINE 

IN 
LOKALNEGA 
KARAKTERJA 

AKTIVNI 
ODDIH V 
NARAVI VRSTA 

OBISKOVALCEV 
CILJNI TRG 

IZLETNIKI DOMAČI, BLIŽNJA VELIKA 
MESTA 

    

GOSTI RAZVITIH 
TURISTIČNIH 
DESTINACIJ 

LJUBLJANA, OBALA, 
JULIJSKE ALPE (BLED, 
KRANJSKA GORA) 

    

TRANZITNI GOSTI ZAHODNA EVROPA     

VIKEND OBISKOVALCI DOMAČI, BLIŽNJA VELIKA 
MESTA 

    

POSLOVNEŽI POSLOVNI GOSTI 
PODJETIJ V MESTNI 
OBČINI 

    

PODJETJA – »TEAM 
BUILDING« 

DOMAČI, ZAGREB     

NOVA SKUPINA 
TRANZITNIH GOSTOV 

ZAHODNA EVROPA     
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MOTIV PRIHODA 
DRUŽENJE 

Z 
DRUŽINO 

ALI 
PRIJATELJI 

UŽIVANJE V 
EDINSTVENIH, 
AVTENTIČNIH 
KULINARIČNIH 
DOŽIVETJIH IN 

VINU 

ODKRIVANJE 
KULTURNE 
DEDIŠČINE 

IN 
LOKALNEGA 
KARAKTERJA 

AKTIVNI 
ODDIH V 
NARAVI VRSTA 

OBISKOVALCEV 
CILJNI TRG 

VEČDNEVNI 
OBISKOVALCI 

DOMAČI, SOSEDNJI 
TRGI, ZAHODNA EVROPA 

    

OBISK PRIREDITEV DOMAČI, BLIŽNJA VELIKA 
MESTA 

    

Vir: Avtor 

 
Strateške usmeritve za tržno komuniciranje in izbiro prodajnih poti  

Programi promocije in trženja se pripravljajo na letni osnovi z usmeritvami za naslednje leto. V 
programih upoštevamo naslednje strateške usmeritve. 
 
V tržno komunikacijskih sporočilih bomo poudarjali: 
 
 energijo kot temeljno razlikovalno prednost destinacije Krško, 
 zavezo k zelenemu trajnostnemu razvoju s poudarjeno komunikacijo pridobljenega zlatega znaka 

Slovenia Green Destination ter z izvedenimi aktivnostmi, projekti in dosežki na tem področju, 
 avtentično kulturno identiteto in povezanost turizma z lokalnimi verigami vrednosti, ko bodo te 

vzpostavljene. 
 
S tem postopoma prehajamo od klasične promocije k bolj družbeno odgovornemu trženju, ki nagovarja 
odgovornejšega, osveščenega in družbeno aktiviranega posameznika, in uveljavljamo koncept 
»povabljenega« gosta, torej gosta, ki ga želimo in ki ceni naše vrednote. Takšen koncept trženja je v 
skladu s strateškimi usmeritvami slovenskega turizma (MGTS, 2021) in z glavnimi trendi v turističnem 
povpraševanju.  
 
V tržnem komuniciranju bomo sledili novostim na področju digitalnih rešitev, ki jih bomo sproti uvajali 
v programe promocije in trženja destinacije in jih praktično uporabljali kot nadgrajene funkcionalnosti 
spletnih strani visitkrsko.si.  
 
Za tržno komuniciranje bomo uporabljali naslednja trženjska orodja in prodajne poti: 
 
 oglaševanje in PR prispevki v tiskanih medijih, radiu in TV na ciljnih trgih; 
 udeležbo na sejmih, delavnicah in drugih turističnih dogodkih na ciljnih trgih; 
 študijske ture za novinarje, turistične agencije in organizatorje potovanj, blogerje in vplivneže; 
 socialna omrežja (Facebook, Instagram ipd.). 
 
Posebno pozornost bomo namenili: 
 
 krepitvi sodelovanja s specializiranimi TO in TA ter platformami, ki so usmerjene v trženje 

določenih turističnih proizvodov in doživetij (npr. gastronomska doživetja, kulturna doživetja, 
»outdoor« aktivnosti) in imajo močne, profilirane in segmentirane baze kupcev oziroma dostop do 
njih, 

 povečani promociji/oglaševanju ob avtocestah, 
 »road-show-om« v večjih mestih, 
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 vzpostavitvi promocijskih točk in oglaševanja v razvitih slovenskih turističnih destinacijah v času 
visokih sezon ter organizaciji predstavitvenih dogodkov v teh destinacijah (kot npr. degustacije vin, 
nagradnimi igrami ipd.).  

 
Za uspešno trženje je pomembno dobro razumevanje zadovoljstva in motivov ciljnih skupin 
obiskovalcev, pa tudi učinkov posameznih promocijskih in trženjskih aktivnosti destinacije. V skladu s 
tem bodo aktivnosti v tem strateškem obdobju usmerjene tudi v vzpostavitev sistema za spremljanje 
motivov glavnih tržnih segmentov, predvsem s spremljanjem rezultatov tržnih raziskav, ki jih pripravlja 
STO, in sistema za spremljanje učinkov izvedenih trženjskih aktivnosti.  
 
Aktivnosti 
 

A 4.1.1 Priprava in izvajanje letnih programov promocije in tržnega komuniciranja v skladu s 
strateškimi usmeritvami in v skladu s smernicami slovenske turistične strategije. 

A 4.1.2 Sprotno spremljanje novosti na področju digitalnih rešitev ter nadgradnja 
funkcionalnosti spletnih strani in uporaba digitalnih novostih v vseh segmentih 
promocije in trženja. 

A 4.1.3 Redno spremljanje rezultatov tržnih raziskav STO in drugih dostopnih raziskav trga. 

A 4.1.4 Vzpostavitev sistema za redno preverjanje učinkov izvedenih promocijskih in trženjskih 
aktivnosti. 

A 4.1.5 Aktivno vključevanje promocijskih in trženjskih aktivnosti v trženjske programe in 

aktivnosti vodilnih destinacij Čatež in Posavje.  

A 4.1.6 Aktivno sodelovanje s STO in produktnimi interesnimi združenji pri pripravi in izvedbi 

promocijskih in trženjskih aktivnosti. 

 

Ukrep 4.2: Spodbujanje partnerstva s turističnimi ponudniki pri promociji in trženju za večjo 

učinkovitost in prepoznavnost destinacije na turističnem trgu 

Pomanjkanje partnerskega sodelovanja turističnih ponudnikov v destinaciji je eden od ključnih izzivov 

novega strateškega obdobja, ki ga naslavljamo z ukrepi in aktivnostmi v skoraj vseh prioritetnih 

področjih, najbolj celostno v prioritetnem področju 5: Organiziranost in upravljanje turistične 

destinacije.  

S tem ukrepom bomo spodbudili partnerstvo s turističnimi ponudniki pri načrtovanju in izvajanju 

skupnih programov promocije in trženja, s čimer želimo v večji meri izkoristiti sinergijske učinke 

usklajene in povezane promocije in trženja vseh ključnih turističnih ponudnikov v destinaciji.  

V ta namen bomo izvajali aktivnosti, s katerimi bomo spodbujali turistične ponudnike k aktivni udeležbi 

ne le pri izvajanju promocijskih in trženjskih aktivnosti, temveč tudi pri pripravi in potrjevanju letnih 

programov promocije in trženja, ki jih pripravlja CPT Krško.  

Pomembna aktivnost bo proučitev možnosti vzpostavitve lokalne »co-marketing« platforme, preko 

katere bi združevali in lažje usklajevali trženjske in promocijske aktivnosti posameznih turističnih 

ponudnikov. Na tej podlagi bi oblikovali partnerske aktivnosti, s katerimi bomo dosegli sinergijske 

učinke ter povečali število in predvsem učinek promocijskih in trženjskih aktivnosti na prepoznavnost 

in samo prodajo turističnih proizvodov in doživetij v destinaciji. Takšna platforma za partnersko trženje 

turistične ponudbe je načrtovana tudi v slovenski turistični strategiji. S ciljem lažjega in hitrejšega 

vključevanja turističnih ponudnikov destinacije Krško v nacionalno »co-marketing« platformo bomo 

začeli z aktivnostmi v tej smeri že na ravni destinacije. Proučili bomo platformo, preverili interes za 
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vključevanje turističnih ponudnikov ter na tej podlagi tudi identificirali možnosti in priložnosti, ki bi jih 

prinesla vzpostavitev takšne platforme k večji učinkovitosti trženja turistične ponudbe destinacije. 

Druga aktivnost, ki jo bomo izvedli v tem okviru je proučitev možnosti »co-brandinga« v destinaciji. V 

destinaciji namreč deluje precej uspešnih podjetij v drugih gospodarskih dejavnostih. Preverili bomo, 

ali bi z navzkrižno promocijo lahko povečali učinkovitost trženjskih aktivnosti in prispevali k večji 

prepoznavnosti mestne občine Krško kot mestne občine z razvitim gospodarstvom in turizmom. 

Ta ukrep je namenjen tudi povečanju prepoznavnosti blagovne znamke Krško – polni energije. V tem 

okviru bomo izvajali aktivnosti, s katerimi bomo spodbujali turistične ponudnike, pa tudi podjetja iz 

drugih gospodarskih panog in javne institucije k uporabi blagovne znamke v njihovih promocijskih in 

komunikacijskih aktivnostih in materialih. 

Aktivnosti 

A 4.2.1 Vključevanje turističnih ponudnikov v pripravo letnih programov promocije in trženja s 
predhodnim organiziranjem zbiranja predlogov za promocijske in trženjske aktivnosti v 
naslednjem letu in organiziranjem posvetov s turističnimi ponudniki pred potrditvijo 
letnega programa (povezano z ukrepi prioritete 5: Organiziranost in upravljanje 
destinacije).  

A 4.2.2 Proučitev vzpostavitve »co-marketing« platforme na nivoju destinacije. 

A 4.2.3. Vzpostavitev pilotne »co-marketing« platforme na nivoju destinacije v primeru potrjene 

izvedljivosti v okviru A 4.2.2. 

A 4.2.4 Proučitev vzpostavitve »co-branding« platforme na nivoju destinacije. 

A 4.2.5 Vzpostavitev pilotne »co-branding« platforme na nivoju destinacije v primeru potrjene 

izvedljivosti v okviru A 4.2.4. 

A 4.2.6 Spremljanje razvoja nacionalne »co-marketing« platforme in aktivno vključevanje 

turistične ponudbe destinacije. 

A 4.2.7 Redno spodbujanje turističnih ponudnikov in drugih s turizmom povezanih deležnikov k 

uporabi blagovne znamke Krško – polni energije v svojih promocijskih in trženjskih 

materialih. 

 

Ukrep 4.3: Okrepiti prodajno funkcijo turističnih proizvodov in doživetij destinacije 

CPT Krško bo tudi v tem strateškem obdobju opravljal vlogo organizatorja in koordinatorja priprave 
turističnih programov in doživetij na podlagi prejetih povpraševanj. S ciljem izboljšanja prodajne 
funkcije in ob upoštevanju dejstva, da destinacija še ni dovolj zanimiva za turistične agencije in 
organizatorje potovanj, se bosta v okviru tega ukrepa izvajali predvsem dve aktivnosti, in sicer: 
 
 Okrepljeno sodelovanje s turističnimi agencijami in organizatorji potovanj, ki so specializirani za 

prodajo posebnih turističnih proizvodov. Pri tem ciljamo predvsem na TA in TO, ki so specializirane 
za ponudbo gastronomskih, kulinaričnih doživetij, posebnih doživetij vina, kulturnih doživetij in 
»outdoor« aktivnosti, posebej kolesarjenja, pohodništva in ribolova.  

 
 Proučitev izvedljivosti vzpostavitve lokalne spletne prodajne platforme z rezervacijskim sistemom, 

ki bi delovala po principu spletne trgovine z možnostjo direktnega spletnega nakupa po 
posameznih in predvsem sestavljenih turističnih proizvodih in doživetjih. Proučitev izvedljivosti 
takšne platforme je predvidena tudi v aktualni strategiji slovenskega turizma in predstavlja enega 
od ključnih predlogov Strategije digitalne preobrazbe slovenskega turizma 2022–2026 (STO, 2022). 
Proučitev lokalne platforme in njena vzpostavitev bosta prispevali k lažjemu vključevanju 
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turističnih ponudnikov v nacionalno prodajno platformo (t. i. »marketplace« platformo), ko bo ta 
pripravljena. 

 
Aktivnosti 
 

A 4.3.1 Načrtno iskanje in vzpostavljanje stikov ter sodelovanja s specializiranimi TA/TO za 
prodajo gastronomskih, kulinaričnih in kulturnih doživetij ter aktivnosti v naravi. 

A 4.3.2 Organizacija študijskih tur za specializirane TA/TO 

A 4.3.3  Priprava študije izvedljivosti za vzpostavitev lokalne spletne prodajne platforme z 

rezervacijskim sistemom. 

A 4.3.4 Pilotna vzpostavitev in zagon spletne prodajne platforme v primeru pozitivnega 

rezultata A 4.3.3. 

A 4.3.5 Spremljanje razvoja nacionalne »marketplace« platforme in aktivno vključevanje 

turistične ponudbe destinacije v projekt. 

 
 
Tabela 10: Prioritetno področje 3: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja 

UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023–

2025 

2026–

2028 

2029–

2030 

Ukrep 4.1: 
Nadgradnja 
programa 
promocije in 
trženja v skladu z 
novo vizijo in 
temeljnimi 
razvojnimi 
usmeritvami in 
trendi v tržnem 
komuniciranju. 
 

4.1.1 Priprava in izvajanje letnih 
programov promocije in 
tržnega komuniciranja v skladu 
s strateškimi usmeritvami in 
smernicami slovenske 
turistične strategije. 

CPT/ 

Ponudniki 
X X X 

4.1.2 Sprotno spremljanje novosti 
na področju digitalnih rešitev 
ter nadgradnja funkcionalnosti 
spletnih strani in uporaba 
digitalnih novostih v vseh 
segmentih promocije in 
trženja. 

CPT  X X X 

4.1.3 Redno spremljanje rezultatov 

tržnih raziskav STO in drugih 

dostopnih raziskav trga. 

CPT X X X 

4.1.4 Vzpostavitev sistema za redno 

preverjanje učinkov izvedenih 

promocijskih in trženjskih 

aktivnosti. 

CPT  X  

4.1.5 Aktivno vključevanje 

promocijskih in trženjskih 

aktivnosti v trženjske 

programe in aktivnosti vodilnih 

destinacij Čatež in Posavje.  

CPT X X X 

4.1.6 Aktivno sodelovanje s STO in 

produktnimi interesnimi 
CPT X X X 
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UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023–

2025 

2026–

2028 

2029–

2030 

združenji pri pripravi in izvedbi 

promocijskih in trženjskih 

aktivnosti. 

Ukrep 4.2: 
Spodbujanje 
partnerstva s 
turističnimi 
ponudniki pri 
promociji in 
trženju za večjo 
učinkovitost in 
prepoznavnost 
destinacije na 
turističnem trgu. 
 

4.2.1 Vključevanje turističnih 
ponudnikov v pripravo letnih 
programov promocije in 
trženja s predhodnim 
organiziranjem zbiranja 
predlogov za promocijske in 
trženjske aktivnosti v 
naslednjem letu in 
organiziranjem posvetov s 
turističnimi ponudniki pred 
potrditvijo letnega programa 
(povezano z ukrepi Prioritete 
5: Organiziranost in 
upravljanje destinacije).  

CPT/ 

Ponudniki 
X X X 

4.2.2 Proučitev vzpostavitve »co-
marketing« platforme na 
nivoju destinacije. 

CPT X X  

4.2.3 Vzpostavitev pilotne »co-

maketing« platforme na nivoju 

destinacije v primeru potrjene 

izvedljivosti v okviru A 4.2.2. 

CPT/ 

Ponudniki 
 X X 

4.2.4 Proučitev vzpostavitve »co-

branding« platforme na nivoju 

destinacije. 

CPT X X  

4.2.5 Vzpostavitev pilotne »co-

branding« platforme na nivoju 

destinacije v primeru potrjene 

izvedljivosti v okviru A 4.2.4. 

CPT/ 

Podjetja in 

javne 

institucije 

 X X 

4.2.6 Spremljanje razvoja 

nacionalne »co-marketing« 

platforme in aktivno 

vključevanje turistične 

ponudbe destinacije. 

CPT/ 

Ponudniki 
X X X 

4.2.7 Redno spodbujanje turističnih 

ponudnikov in drugih s 

turizmom povezanih 

deležnikov k uporabi blagovne 

znamke Krško – polni energije 

v svojih promocijskih in 

trženjskih materialih. 

CPT/ 

Ponudniki 
X X X 
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UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023–

2025 

2026–

2028 

2029–

2030 

Ukrep 4.3: 
Okrepiti prodajno 
funkcijo 
turističnih 
proizvodov in 
doživetij 
destinacije. 
 

4.3.1 Načrtno iskanje in 
vzpostavljanje stikov ter 
sodelovanja s specializiranimi 
TA/TO za prodajo 
gastronomskih, kulinaričnih in 
kulturnih doživetij ter 
aktivnosti v naravi. 

CPT / 

Ponudniki 
X X X 

4.3.2 Organizacija študijskih tur za 
specializirane TA/TO. 

CPT/ 

Ponudniki 
X X X 

4.3.3 Priprava študije izvedljivosti za 

vzpostavitev lokalne spletne 

prodajne platforme z 

rezervacijskim sistemom. 

CPT  X X 

4.3.4 Pilotna vzpostavitev in zagon 

spletne prodajne platforme v 

primeru pozitivnega rezultata 

A 4.3.3. 

CPT/ 

Ponudniki 
 X X 

4.3.5 Spremljanje razvoja 

nacionalne »marketplace« 

platforme in aktivno 

vključevanje turistične 

ponudbe destinacije v projekt. 

CPT/ 

Ponudniki 
X X X 

 

4.4 PRIORITETNO PODROČJE 4: USTVARJANJE KARIERNIH IN PODJETNIŠKIH 

PRILOŽNOSTI V TURIZMU 
 

Izhodišča in ključni izzivi 

Za razvoj visokokakovostnih, avtentičnih butičnih turističnih proizvodov in doživetij je potrebno razviti 

paleto raznovrstnih proizvodov in storitev od ponudbe velneških storitev, inovativnih storitev prevoza 

in animacije do razvoja avtentičnih lokalnih proizvodov, ki temeljijo na rokodelstvu in tradicionalni 

obrti. Z njimi dodajamo vrednost »TOP« turističnim proizvodom in doživetjem destinacije Krško. 

Mestna občina Krško ima razvito energetiko, ostalo gospodarstvo in podjetništvo, obrt, rokodelstvo in 

kmetijstvo, ki pa danes še niso povezani s turizmom v lokalne verige vrednosti. Turizem v mestni občini 

še ni prepoznan kot dejavnost, ki ustvarja trg za podjetnike iz drugih gospodarskih dejavnosti in 

kmetijstva, pa tudi za prodajo rokodelskih izdelkov in izdelkov tradicionalnih obrti, ki so v mestni občini 

Krško še ohranjene (lončarstvo ….). Z razvojem turizma v mestni občini se torej odpirajo priložnosti za 

nove podjetniške podjeme. Z njimi lahko prispevamo k oživitvi starega mestnega jedra in k razvoju 

kreativnih storitev in proizvodov za prilagajanje in blaženje podnebnih sprememb. 

Ključni izziv na tem področju pa je, kako spodbuditi občane, podjetnike iz drugih dejavnosti in 

predvsem mlade, da bodo prepoznali turizem kot generator trga za številne proizvode in storitve, ki 



61 
 

predstavljajo karierne priložnosti zanje. Rezultati ankete med občani kažejo na relativno nizek interes 

za vlaganja v turizem. Vendar kljub temu slaba petina anketiranih občanov razmišlja o vlaganjih v 

turizem, pri čemer jih največ želi vlagati v raznovrstne nastanitvene kapacitete. Drugi pa so izrazili 

interes za organizacijo doživetij v naravi, športne aktivnosti, turizem na kmetijah in turistično vodenje. 

Poleg pričakovanega sofinanciranja projektov in investicij s strani Mestne občine Krško (52 % 

anketirancev), si 20 % anketiranih občanov, ki razmišljajo o vstopu v turistično dejavnost, želi tudi 

pomoč oz. svetovanje pri pridobivanju državnih subvencij za vlaganja v turizem. 

Ta izziv bomo naslovili z izvedbo ukrepov in aktivnosti, ki bodo usmerjeni v ozaveščanje in informiranje 

občanov in podjetnikov o priložnostih v turizmu, spodbujanje inovativnosti in kreativnosti predvsem 

med mladimi ter v organizacijo podpore pri razvoju podjetniških podjemov v turizmu. Pri tem bomo v 

največji možni meri izkoristili obstoječe mehanizme in instrumente za spodbujanje podjetništva v 

okviru programa, ki ga izvaja CPT Krško. Bomo pa jih prilagodili in dopolnili s specifičnimi aktivnostmi 

na področju turizma. Skupni imenovalec vsem spodbudam in razvojnim vlaganjem v turizem je 

upoštevanje zelenih kriterijev, kar je v skladu z zavezo o zelenem delovanju in razvoju turizma 

destinacije. 

Tabela 11: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti na prioritetnem področju 4 

NAPREDEK IZZIVI PRILOŽNOSTI 

Razviti »TOP« turistični proizvodi. 
Interes za vlaganja v turizem 
med občani je nizek, vendar je. 

Turizem je generator trga za 
raznovrstne storitve in 
proizvode, ki dopolnjujejo 
»TOP« turistične proizvode in 
doživetja. 

 
Turizem ni prepoznan kot 
karierna priložnost in generator 
trga za podjetništvo.  

Razvita energetika, ostalo 
gospodarstvo, podjetništvo, 
obrt, rokodelstvo in kmetijstvo 
v mestni občini kot priložnost 
za sodelovanje in vključevanje 
njihovih proizvodov in storitev 
v turistične proizvode in 
doživetja. 

 

Glavni cilji 
 
RAZVOJNI CILJ 5: Turizem je karierna priložnost za občane in generator trga za podjetnike 
 

CILJ 5.1 Spodbuditi razvoj raznovrstnih zelenih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP« 
turističnih proizvodov in doživetij. 

CILJ 5.2 Spodbuditi inovativnost in kreativnost v turizmu. 

CILJ 5.3 Razviti avtentične, lokalne, visokokakovostne zelene proizvode in storitve. 

CILJ 5.4 Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev za oživitev starega mestnega jedra 

CILJ 5.5 Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev, ki bodo povezali turizem z energetsko in 
gospodarsko identiteto mesta in potrebo po blaženju podnebnih sprememb. 
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Ukrepi in aktivnosti  
 
Ukrep 5.1: Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP« turističnih 
proizvodov 
 
S tem ukrepom želimo povečati možnosti za izrabo podjetniških priložnosti v turizmu in s tem prispevati 
k ustvarjanju dodane vrednosti »TOP« turističnih proizvodov in doživetij. V tem okviru bodo aktivnosti 
usmerjene v: 
 
 ozaveščanje in informiranje podjetnikov in občanov o priložnostih, ki jih ustvarja turizem za 

podjetništvo z organizacijo delavnic, informiranjem preko spletnih strani CPT Krško, ki so 
namenjene podjetnikom, ter povezovanjem podjetnikov s turističnimi ponudniki, 

 organizacijo svetovanja podjetnikom v okviru programa spodbujanja podjetništva, 
 organizacijo usposabljanj za podjetništvo v turizmu, 
 organizacijo študijskih tur za ogled primerov dobrih praks, 
 organizacijo in izvedbo natečajev za najboljšo turistično podjetniško idejo, ki bo predstavljena na 

letnem Turističnem forumu, 
 strokovno podporo pri razvoju inovativnih in kreativnih proizvodov in storitev in pomoč pri 

pridobivanju finančnih sredstev za njihovo izvedbo. 
 
Aktivnosti se bodo izvajale v okviru letnih načrtov promocije in spodbujanja podjetništva, ki jih izvaja 
CPT Krško. Aktivnosti se bodo po potrebi prilagodile specifikam turistične dejavnosti.  
 
Pomembni dopolnilni produkti, s katerimi povečujemo lokalni karakter »TOP« turističnih proizvodov 
in doživetij, so avtentični spominki, ki temeljijo na lokalni tradiciji, obrti, rokodelstvu ter tipičnih 
lokalnih prehranskih izdelkih. S ciljem spodbuditve razvoja avtentičnih lokalnih spominkov, proizvodov 
in storitev bomo organizirali delavnice z zainteresiranimi deležniki in natečaje za najbolj inovativne in 
kreativne rešitve ter tako oblikovali nabor »TOP« avtentičnih proizvodov in storitev destinacije. V tem 
okviru bomo posebej spodbudili kreativno uporabo blagovne znamke Krško – polni energije za razvoj 
raznovrstnih spominkov.  
 
Aktivnosti 
 

A 5.1.1 Priprava programa spodbujanja podjetništva v turizmu oz. prilagoditev programa 
spodbujanja podjetništva specifikam turistične dejavnosti, če se bo to izkazalo za 
potrebno. 

A 5.1.2 Izvedba programa spodbujanja podjetništva v turizmu. 

A 5.1.3  Priprava in izvedba natečaja za najboljšo podjetniško idejo v turizmu. 

 

Ukrep 5.2: Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev za oživitev starega mestnega jedra 

Oživitev starega mestnega jedra je kompleksen projekt, ki presega področje turizma. Mestna občina 
Krško bo v tem strateškem obdobju pripravila celovit projekt, v okviru katerega se bodo proučile 
možnosti za razvoj atraktivnih turističnih proizvodov, storitev in doživetij, ki bodo v staro mestno jedro 
poleg občanov privabili tudi večje število obiskovalcev. Oživitev starega mestnega jedra namreč sodi 
med pomembne točke za razvoj turizma v mestu ter lahko k večji povezanosti turizma s kulturo, 
gospodarstvom in lokalnim prebivalstvom.  

Pri pripravi in izvedbi projekta je potrebno najprej vzpostaviti sodelovanje z Združenjem zgodovinskih 
mest Slovenije, ki je nosilec projekta oživljanja slovenskih zgodovinskih mestnih središč v okviru 
slovenske strategije razvoja turizma. Njegova vloga bo usmerjanje in iskanje optimalnih rešitev za 
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uravnotežen razvoj turizma ter drugih dejavnosti v starem mestnem jedru, ki bodo dopolnjevale 
vsakdanje življenje domačinov.  

V pripravo projekta pa je potrebno čim bolj aktivno vključiti prebivalce, podjetnike in društva, ki bodo 
prispevali svoje ideje in razvijali turistične proizvode, storitve in doživetja. Aktivnosti za spodbujanje 
razvoja proizvodov in storitev za oživljanje starega mestnega jedra bodo podobne kot v ukrepu 5.1 in 
podrobneje predstavljene v celovitem projektu oživitve starega mestnega jedra.  

Pomemben del projekta bodo prireditve in drugi dogodki, ki že sedaj predstavljajo pomemben del 
dogajanja v starem mestnem jedru. Na tem področju bo glavna aktivnost priprava ocene obstoječega 
načina organizacije in izvajanja prireditev, predvsem z vidika učinkovitosti organizacije in vloge društev 
pri organizaciji in izvedbi. 

Aktivnosti 
 

A 5.2.1 Vključitev v Združenje zgodovinskih mest Slovenije. 

A 5.2.2 Priprava in izvajanje celovitega projekta oživitve starega mestnega jedra. 

A 5.2.3 Priprava in izvedba natečaja oz. programa spodbud za kreativne podjetniške ideje v 
starem mestnem jedru (povezano z aktivnostjo 5.2.2). 

A 5.2.4 Ocena načina organizacije in izvajanja prireditev v starem mestnem jedru in v mestni 
občini Krško. 

A.5.2.5 Priprava prenovljenega modela prireditev v mestni občini Krško. 

 

Ukrep 5.3: Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev, ki bodo povezali turizem z energetsko in 

gospodarsko identiteto mesta in potrebo po blaženju podnebnih sprememb 

S tem ukrepom želimo bolje povezati turizem z gospodarstvom in poudariti energetsko identiteto 

mesta s skupnim razvojem kreativnih rešitev za zmanjševanje ogljičnega odtisa obiskovalcev in 

turističnih ponudnikov. To je tudi ena od pomembnih aktivnosti destinacije Krško za blaženje 

podnebnih sprememb. 

Ključni partner ukrepa je Svet energije oz. Skupina GEN, ki že izvaja vrsto atraktivnih dogodkov in 

aktivnosti za osveščanje prebivalcev in obiskovalcev o podnebnih spremembah ter iskanju kreativnih 

rešitev za prehod v nizkoogljično družbo in drugih trajnostnih rešitev za proizvodnjo in dobavo 

električne energije. V skladu s tem je prva aktivnost tega ukrepa nadgradnja sodelovanja CPT s Svetom 

energije in priprava skupnega programa spodbujanja razvoja kreativnih rešitev za zeleni prehod v 

turizmu mestne občine Krško. Program bo vključeval načrt dogodkov, aktivnosti, nagradnih natečajev 

in podobnih aktivnosti ter tudi morebiten načrt skupnih investicij za blaženje podnebnih sprememb. 

Aktivnosti 
 

A 5.3.1 Dogovor s Svetom energije za pripravo programa spodbujanja zelenega prehoda v 
turizmu. 

A 5.3.2 Priprava programa spodbujanja zelenega prehoda v turizmu. 

A 5.3.3 Izvedba programa spodbujanja zelenega prehoda v turizmu (povezano z aktivnostmi 
Ukrepa 5.1). 

A 5.3.4 Priprava in izvedba investicij za blaženje podnebnih sprememb.  
 

 

 

 



64 
 

Tabela 12: Prioritetno področje 4: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja 

UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023–

2025 

2026–

2028 

2029–

2030 

Ukrep 5.1: 

Spodbuditi razvoj 

raznovrstnih 

proizvodov in 

storitev za dvig 

vrednosti »TOP« 

turističnih 

proizvodov. 

 

5.1.1. Priprava programa 
spodbujanja podjetništva v 
turizmu oz. prilagoditev 
programa spodbujanja 
podjetništva specifikam 
turistične dejavnosti, če se bo 
to izkazalo za potrebno. 

CPT  X   

5.1.2. Izvedba programa spodbujanja 
podjetništva v turizmu. 

CPT  X X X 

5.1.3. Priprava in izvedba natečaja za 
naj podjetniško idejo v 
turizmu. 

CPT X X X 

Ukrep 5.2: 
Spodbuditi razvoj 
proizvodov in 
storitev za 
oživitev starega 
mestnega jedra. 
 

5.2.1 Vključitev v Združenje 
zgodovinskih mest Slovenije. 

MO Krško X   

5.2.2 Priprava in izvajanje celovitega 
projekta oživitve starega 
mestnega jedra. 

MO Krško X X X 

5.2.3 Priprava in izvedba natečaja 
oz. programa spodbud za 
kreativne podjetniške ideje v 
starem mestnem jedru 
(povezano z aktivnostjo 5.2.2). 

CPT X X  

5.2.4 Ocena načina organizacije in 
izvajanja prireditev v starem 
mestnem jedru in v mestni 
občini Krško. 

MO Krško/ 

CPT/ 

društva 

X   

5.2.5 Priprava prenovljenega modela  
prireditev v mestni občini 
Krško. 

MO Krško  X   

Ukrep 5.3: 
Spodbuditi razvoj 
proizvodov in 
storitev, ki bodo 
povezali turizem 
z energetsko in 
gospodarsko 
identiteto mesta 
in potrebo po 
blaženju 
podnebnih 
sprememb. 

5.3.1 Dogovor s Svetom energije za 
pripravo programa 
spodbujanja zelenega prehoda 
v turizmu. 

CPT/ 

MO Krško/ 

Svet 

energije 

X   

5.3.2 Priprava programa 
spodbujanja zelenega prehoda 
v turizmu. 

CPT/Svet 

energije 
X   

5.3.3 Izvedba programa spodbujanja 
zelenega prehoda v turizmu 
(povezano z aktivnostmi 
ukrepa 5.1). 

CPT/Svet 

energije 
X X X 

5.3.4 Priprava in izvedba investicij za 
blaženje podnebnih 
sprememb. 

MO Krško/ 

zasebni 

vlagatelji 

X X X 

 



65 
 

4.5 PRIORITETNO PODROČJE 5: ORGANIZIRANOST IN UPRAVLJANJE DESTINACIJE 
 
Izhodišča in ključni izzivi 
 
Dobra organiziranost in upravljanje turizma na destinacijski ravni je temeljni pogoj za uspešen razvoj 
turizma. Zato je bil eden od glavnih razvojnih ciljev Mestne občine Krško na področju turizma v 
preteklem strateškem obdobju vzpostavitev učinkovitega modela organiziranosti turizma v mestni 
občini. Ta bo zagotovil večje povezovanje in sodelovanje zainteresiranih turističnih ponudnikov pri 
oblikovanju avtentičnih doživetij, vključevanju v doživetja vodilnih turističnih destinacij Čatež in 
Posavje ter makrodestinacij Termalna in Panonska Slovenija ter pri skupni promociji in trženju na 
globalnem trgu pod enotno blagovno znamko. 
 
Analiza stanja kaže, da je CPT Krško v sodelovanju z Mestno občino Krško uspel vzpostaviti model 
upravljanja destinacije, ki zagotavlja izvajanje vseh glavnih funkcij upravljanja destinacije in predstavlja 
dobro podlago za nadaljnje učinkovito upravljanje ter krepitev povezovanja in sodelovanja s 
turističnimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi deležniki v destinaciji in širše v regiji Posavje. 
CPT Krško je v preteklem strateškem obdobju nadgradil svoj model upravljanja in prevzel aktivno 
vlogo destinacijske organizacije Krško, usposobil kadre za izvajanje funkcij destinacijskega 
managementa ter vzpostavil sistem rednega komuniciranja za osveščanje strokovne javnosti in 
občanov o dejavnostih CPT, načrtovanih aktivnostih in doseženih uspehih. S tem je postavil temelje 
sistematičnega usmerjanja razvoja in trženja turizma na nivoju destinacije. Pozitivni rezultati teh 
aktivnosti se kažejo v večji prepoznavnosti CPT in njegovega dela na področju turizma med občani in 
turističnimi ponudniki. Slednji bolj vidno vlogo CPT pri spodbujanju razvoja turizma celo vidijo kot 
enega od največjih napredkov na področju turizma v zadnjem strateškem obdobju.  
 
CPT je tudi aktivno vključen v razvojne aktivnosti širše posavske regije in aktivno sodeluje s 
Slovensko turistično organizacijo (STO). Razvito ima partnersko sodelovanje z Združenjem Outdoor 
Slovenije, GIZ in Mrežo postajališč Camperstop, sodeluje tudi z Občinsko turistično zvezo in drugimi 
organizacijami v regiji in državi. Pozitiven premik v nadgradnji modela upravljanja je aktivna vključitev 
CPT v regijsko destinacijsko organizacijo RRA Posavje, kar je že prispevalo k izboljšanju sodelovanja in 
povezovanja na regionalnem nivoju s pripravo skupnih razvojnih projektov, v katerih je dobro 
vključena turistična ponudba destinacije Krško. Najbolj odmevna skupna projekta zadnjega strateškega 
obdobja sta projekt oblikovanja 5-zvezdičnega doživetja Sedem veličastnih gradov Posavja in projekt 
Okusi Posavja, ki postajata najbolj prepoznavna turistična proizvoda Posavja. 
 
Izziv za naslednje strateško obdobje predstavlja zagotovitev aktivnega partnerstva turističnih 
ponudnikov in drugih s turizmom povezanih deležnikov v destinaciji pri razvoju in skupnem 
upravljanju destinacije. Sodelovanje med turističnimi ponudniki in njihovo aktivno vključevanje v 
razvojne in trženjske aktivnosti je sicer vzpostavljeno, predvsem pri udeležbi na dogodkih in 
prireditvah, ki jih organizira CPT, pri pripravi skupnih promocijskih materialov in pri udeležbi na sejmih, 
borzah in drugih predstavitvah turizma. CPT spodbuja povezovanje med turističnimi ponudniki in 
medsebojno poznavanje z izvajanjem raznovrstnih izobraževalnih delavnic pri različnih turističnih 
ponudnikih. Na novi spletni strani visitkrsko.si so organizirane e-novice, na katere se lahko naročijo 
turistični ponudniki in ostala zainteresirana javnost.  
 
Kljub temu pa je opazno pomanjkanje bolj aktivnega vključevanja turističnih ponudnikov v 
oblikovanje letnih načrtov dela CPT. Na delavnicah je bilo namreč zaznati, da turistični ponudniki CPT 
prepoznavajo preveč kot vodjo, ki bo poskrbel za vse, sami pa bi samo sodelovali pri izvedbi. S tem se 
izgublja pomemben element učinkovitega upravljanja destinacije – to je partnerstvo pri razvoju 
turizma, kjer se pričakuje aktivna vloga in tudi delitev nalog in odgovornosti za doseganje postavljenih 
ciljev. Takšno percepcijo je potrebno začeti spreminjati s poudarjanjem vlog in nalog turističnih 
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ponudnikov in ostalih s turizmom povezanih deležnikov v destinaciji pri uresničevanju razvojnih 
ciljev turizma ter z njihovim bolj aktivnim vključevanjem v upravljanje CPT. 
 
Z vidika organiziranosti turizma pa je poleg vzpostavljenega sodelovanja med CPT in turističnimi 
ponudniki pomembno tudi aktivno povezovanje in sodelovanje med turističnimi ponudniki. Na tem 
področju turistični ponudniki sami priznavajo, da je sodelovanje med njimi še precej šibko. Še najbolje 
so organizirani vinarji, medtem ko ostali ponudniki na tem področju še morajo narediti korak naprej. 
Še bolj šibko je povezovanje turističnih ponudnikov v regiji Posavje in z drugimi občinami. 
 
V smernicah razvoja slovenskega turizma je močno izpostavljena potreba po povezovanju turističnih 
ponudnikov s podjetji, kmeti in drugimi deležniki v lokalne verige vrednosti, s čimer se želi povečati 
izrabo raznovrstnih izdelkov in pridelkov za oblikovanje avtentičnih turističnih proizvodov in doživetij 
in tudi pokazati, da turizem lahko ustvarja trge za prodajo izdelkov in pridelkov domačih podjetij in 
pridelovalcev. Mestna občina Krško ima razvito gospodarstvo, podjetništvo in obrtništvo. Posavje je 
največji pridelovalec sadja in zelenjave v Sloveniji. V regiji je okrog 4.500 kmetijskih gospodarstev s 
primarnimi kmetijskimi pridelki. V Posavju je največ ribogojcev v Sloveniji. Vse to kaže na ogromen 
potencial za oblikovanje «TOP« turističnih programov in doživetij s spodbujanjem sodelovanja in 
povezovanja med turističnimi ponudniki vzdolž lokalnih verig vrednosti. Ta potencial je potrebno 
začeti izkoriščati v tem strateškem obdobju.  
 
Tabela 13: Povzetek napredka, izzivov in priložnosti na prioritetnem področju 5 

NAPREDEK IZZIVI PRILOŽNOSTI 

Vzpostavljen model upravljanja 
destinacije z vsemi funkcijami 
upravljanja in usposobljenimi kadri 
(redno izvajanje letnih načrtov dela). 

Sodelovanje med turističnimi 
ponudniki je šibko (izjema vinarji 
in gostinci). 

Dobro razvito gospodarstvo, 
podjetništvo, kmetijstvo in 
vinogradništvo predstavljata 
izjemen potencial za 
ustvarjanje avtentičnih 
turističnih proizvodov in 
doživetij. Le povezati se je 
treba z njimi. 

CPT Krško med turističnimi ponudniki 
pozicioniran in prepoznan kot 
destinacijska organizacija, ki usmerja 
razvoj in trženje turizma.  

Povezovanje med turističnimi 
ponudniki različnih dejavnosti 
(npr. nastanitve – "outdoor«, 
gostinstvo – kultura, kulturna 
dediščina) v destinaciji in še bolj 
v regiji je šibko. 

 

Vzpostavljeno sodelovanje med CPT in 
zainteresiranimi turističnimi ponudniki 
(zgledno, a še ne dovolj). 

Premalo aktivna vloga turističnih 
ponudnikov pri upravljanju 
destinacije.  

 

Vzpostavljeno aktivno sodelovanje CPT 
z vodilno destinacijo Čatež Posavje, 
RRA Posavje, STO in produktnimi 
združenji z vidno vlogo CPT pri razvoju 
regijskih turističnih produktov (5-
zvezdično doživetje Sedem veličastnih 
gradov Posavja, Okusi Posavja). 

Prešibko povezovanje s 
podjetniki, obrtniki, rokodelci in 
pridelovalci živil v lokalne verige 
vrednosti. 

 

 
 
 
 
 
 
Glavni cilji 
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RAZVOJNI CILJ 6: Učinkovito partnersko upravljanje turizma 
 

CILJ 6.1 Nadgraditi model upravljanja destinacije v smeri aktivnega vključevanja turističnih 
ponudnikov v upravljanje destinacije. 

CILJ 6.2 Okrepiti sodelovanje med turističnimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi 
deležniki v destinaciji in regiji. 

CILJ 6.3 Spodbuditi povezovanje deležnikov v lokalnih verigah vrednosti v destinaciji in regiji. 

 
 
Ukrepi in aktivnosti  

 
UKREP 6.1: Nadgradnja modela upravljanja destinacije 
 
CPT Krško v sodelovanju z Mestno občino Krško v tem strateškem obdobju nadaljuje z izvajanjem vseh 
funkcij upravljanja destinacije od razvoja turističnih proizvodov in doživetij do informiranja, promocije, 
trženja in trajnostnega razvoja turizma preko Zelene sheme slovenskega turizma. Ključni premik na 
področju upravljanja destinacije v tem strateškem obdobju je zagotoviti večje vključevanje 
zainteresiranih ključnih turističnih ponudnikov v upravljanje destinacije v smislu njihove aktivne 
udeležbe pri pripravi in izvedbi letnih programov dela CPT ter spremljanju njihove izvedbe. V ta namen 
bo CPT Krško uvedel redna mesečna srečanja s turističnimi ponudniki in vzpostavil komunikacijsko 
platformo, preko katere bodo zainteresirani turistični ponudniki in drugi s turizmom povezani deležniki 
v mestni občini lahko posredovali svoje ideje in predloge, s katerimi bodo prispevali k razvoju in trženju 
turistične ponudbe destinacije v določenem letu, in sicer z vključevanjem promocije celovite ponudbe 
destinacije Krško v lastne trženjske aktivnosti na specifičnih trgih, ki niso opredeljeni kot glavni ciljni 
trgi, organizacijo promocijskih dogodkov, predlogi za razvoj novih povezanih turističnih proizvodov in 
doživetij, predlogi za vlaganja v novo zasebno ali javno-zasebno turistično infrastrukturo ipd. Z 
namenom bolj aktivnega vključevanja turističnih ponudnikov v upravljanje destinacije se enkrat letno 
izvede Turistični forum, ki bo postal osrednji tradicionalni turistični dogodek v mestni občini Krško, 
katerega osrednji del bo vedno predstavitev dosežkov preteklega leta in predloga dela za naslednje 
leto ter nagrajevanje najbolj zaslužnih deležnikov za dosežke v preteklem letu v kombinaciji z 
usposabljanji in predstavitvami aktualnih tem v turizmu.  
 
Cilja tega strateškega obdobje sta tudi prilagoditev organiziranosti turizma načrtovani nadgradnji 
organizacijske sheme slovenskega turizma ter vključevanje in aktivno sodelovanje pri upravljanju 
turizma v regiji Posavje. 
 
Aktivnosti 
 

A 6.1.1 Redno izvajanje letnih programov dela v skladu s strateškimi usmeritvami in akcijskim 
načrtom in v skladu s smernicami slovenske turistične strategije. 

A 6.1.2 Redna mesečna srečanja s turističnimi ponudniki. 

A 6.1.3 Vzpostavitev komunikacijske platforme – preko spletne strani visitkrsko.si – za 
razpravo, usklajevanje in pripravo letnih programov dela na področju turizma v mestni 
občini. 

A 6.1.4 Priprava programske zasnove Turističnega foruma in redno letno izvajanje. 

A 6.1.5 Spremljanje razvoja nacionalnega projekta nadgradnje organizacijske sheme 
slovenskega turizma in uskladitev organiziranosti turizma v destinaciji z novo shemo. 

A 6.1.6 Aktivno vključevanje v vodilno destinacijsko organizacijo v regiji Posavje. 
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UKREP 6.2: Okrepiti sodelovanje med turističnimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi 
deležniki ter podjetji in pridelovalci v lokalnih verigah vrednosti v mestni občini in regiji 
 
Izvedba aktivnosti v okviru ukrepa 5.1 bo prispevala tudi k izboljšanju sodelovanja med CPT Krško, 
Mestno občino Krško in turističnimi ponudniki. V tem strateškem obdobju pa je potrebno okrepiti tudi 
sodelovanje med turističnimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi deležniki v destinaciji in 
regiji. Njihovo medsebojno poznavanje je ključ za prepoznavanje podjetniških priložnosti in idej za 
oblikovanje novih zelenih, avtentičnih turističnih proizvodov in doživetij, za katere bo v tem strateškem 
obdobju na voljo obsežen finančni paket v okviru programov EU. CPT Krško v vlogi destinacijske 
organizacije pri tem lahko pomaga z rednim informiranjem vseh zainteresiranih deležnikov, z 
organizacijo rednih srečanj zainteresiranih turističnih in s turizmom povezanih deležnikov ter z 
organizacijo in izvedbo izobraževanj in usposabljanj za posamezne skupine turističnih ponudnikov ter 
druge deležnike na teme, ki spodbujajo sodelovanje med njimi (npr. kako povezati nastanitev s 
ponudbo kolesarjenja, kulinaričnega in kulturnega doživetja). Dokazano učinkovit mehanizem za 
spodbujanje sodelovanja je tudi organizacija študijskih tur z ogledi primerov dobrih praks v slovenskih 
in tujih turističnih destinacijah.  
 
S ciljem krepitve medsebojnega poznavanja turističnih ponudnikov različnih skupin in tudi za 
vzpostavitev sodelovanja turističnih ponudnikov s podjetniki, kmeti in drugimi deležniki v mestni občini 
je dober način tudi organizacija t. i. »match-making« srečanj. Ta so namenjena spoznavanju turističnih 
ponudnikov in drugih deležnikov ter iskanju skupnih interesov oz. možnosti za poslovno sodelovanje 
na področju turizma. Organizacija takšnih dogodkov zahteva dobro predhodno pripravo, predvsem s 
predhodnim zbiranjem interesov oz. pripravo predstavitev zainteresiranih podjetij in drugih 
deležnikov, ter z izraženimi interesi in področji za sodelovanje.  
 
V Strategiji slovenskega turizma 2022–2028 je za namen uspešnega povezovanja turističnih 
ponudnikov v lokalnih verigah vrednosti predvidena podpora destinacijam za oblikovanje digitalnih 
platform za vzpostavljanje verig vrednosti in kratkih dobavnih poti ter medpanožno sodelovanje, kjer 
se ponudniki (kmetijstvo, obrt, industrija, prevozništvo, kultura, naravni parki, gostinstvo, turizem) 
lahko povezujejo, ustvarjajo integralno turistično ponudbo, oblikujejo kratke lokalne, regijske in 
nacionalne dobavne verige in skupaj ustvarjajo večjo in bolj avtentično vrednost v celotni verigi. Takšna 
platforma deluje kot »marketplace« za turistične in s turizmom povezane deležnike. CPT Krško bo v 
tem strateškem obdobju pristopil k pripravi takšne platforme, pri čemer se predhodno prouči možnost 
vzpostavitve platforme na regionalnem nivoju.  
 
Pomembna aktivnost CPT v tem okviru je tudi nudenje strokovne pomoči skupinam turističnih in drugih 
deležnikov pri razvoju njihovih skupnih poslovnih idej in pripravi prijav na javne razpise za podporo 
razvoju turističnih produktov in krepitev lokalnih verig vrednosti, ki so predvidene v smernicah razvoja 
slovenskega turizma v tem strateškem obdobju. Mestna občina Krško pri tem lahko sodeluje s 
finančnimi spodbudami turističnim ponudnikom za pripravo projektne dokumentacije za prijave na 
javne razpise. V državnih javnih razpisih priprava projektne dokumentacije običajno ni upravičen 
strošek, kar marsikoga odvrne od prijave oz. so prijave neuspešne zaradi slabo pripravljene projektne 
dokumentacije, čeprav so projekti vsebinsko dobri.  
 
Aktivnosti: 
 

A 6.2.1 Redno informiranje vseh zainteresiranih deležnikov o možnostih sodelovanja in 
povezovanja s primeri dobrih praks (vinarji).  

A 6.2.2 Organizacija rednih srečanj zainteresiranih turističnih in s turizmom povezanih 
deležnikov. 
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A 6.2.3  Organizacija in izvajanje usposabljanj, izobraževanj in študijskih tur za posamezne 
skupine turističnih ponudnikov in za turistične ponudnike ter druge deležnike na teme, 
ki spodbujajo sodelovanje med njimi.  

A 6.2.4 Organizacija in izvedba »match-making« srečanj za skupine, kjer že obstoji interes za 
sodelovanje oz. kjer se vidi možnost razvoja skupnih turističnih proizvodov.  

A 6.2.5 Priprava in izvedba projekta vzpostavitve digitalne platforme za vzpostavljanje lokalnih 
verig vrednosti in kratkih dobavnih poti ter za medpanožno sodelovanje. Prouči se 
optimalna različica (regijsko ali na nivoju mestne občine). 

A 6.2.6 Preučitev optimalne različice in možnih oblik strokovne pomoči turističnim ponudnikom 
za razvoj turističnih proizvodov in pripravo projektov v okviru programa podjetništva oz. 
vzpostavitev samostojnega modela za turizem.  

A 6.2.7 Redno izvajanje informativnih dni za objavljene javne razpise za spodbude v turizmu. 

A 6.2.8 Proučitev, priprava in izvajanje javnih razpisov za sofinanciranje priprave projektne 
dokumentacije in prijav na javne razpise za spodbujanje razvoja turističnih proizvodov 
in projektov (Mestna občina Krško). 

 
Tabela 14: Prioritetno področje 5: Prikaz ukrepov, aktivnosti, nosilcev in obdobje izvajanja 

UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023– 

2025 

2026– 

2028 

2029– 

2030 

UKREP 6.1. 

Nadgradnja 

modela 

upravljanja 

destinacije. 

 

6.1.1 Redno izvajanje letnih programov 

dela v skladu s strateškimi 

usmeritvami, akcijskim načrtom in 

smernicami slovenske turistične 

strategije. 

CPT X X X 

6.1.2 Redna mesečna srečanja s 

turističnimi ponudniki. 
CPT X X X 

6.1.3 Vzpostavitev komunikacijske 

platforme – preko spletne strani 

visitkrsko.si – za razpravo, 

usklajevanje in pripravo letnih 

programov dela na področju 

turizma v mestni občini. 

CPT X   

6.1.4 Priprava programske zasnove 

Turističnega foruma in redno 

letno izvajanje. 

CPT X   

6.1.5 Spremljanje razvoja nacionalnega 

projekta nadgradnje 

organizacijske sheme slovenskega 

turizma in uskladitev 

organiziranosti turizma v 

destinaciji z novo shemo. 

CPT X X  

6.1.6 Aktivno vključevanje v vodilno 

destinacijsko organizacijo v regiji 

Posavje. 

CPT X X X 

UKREP 6.2. 

Okrepiti 

6.2.1 Redno informiranje vseh 

zainteresiranih deležnikov o 
CPT X X X 
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UKREP Št. Aktivnost Nosilec 

Obdobje izvajanja 

2023– 

2025 

2026– 

2028 

2029– 

2030 

sodelovanje med 

turističnimi 

ponudniki in 

drugimi s 

turizmom 

povezanimi 

deležniki ter 

podjetji in 

pridelovalci v 

lokalnih verigah 

vrednosti v 

mestni občini in 

regiji. 

 

možnostih sodelovanja in 

povezovanja s primeri dobrih 

praks (vinarji). 

6.2.2 Organizacija rednih srečanj 

zainteresiranih turističnih in s 

turizmom povezanih deležnikov. 

CPT X X X 

6.2.3 Organizacija in izvajanje 

usposabljanj, izobraževanj in 

študijskih tur za posamezne 

skupine turističnih ponudnikov in 

za turistične ponudnike ter druge 

deležnike na teme, ki spodbujajo 

sodelovanje med njimi.  

CPT X X X 

6.2.4 Organizacija in izvedba »match-

making« srečanj za skupine, kjer 

že obstoji interes za sodelovanje 

oz. kjer se vidi možnost razvoja 

skupnih turističnih proizvodov.  

CPT X X X 

6.2.5 Priprava in izvedba projekta 

vzpostavitve digitalne platforme 

za vzpostavljanje lokalnih verig 

vrednosti, kratkih dobavnih poti in 

medpanožno sodelovanje. Prouči 

se optimalna različica (regijsko ali 

na nivoju mestne občine). 

CPT  X X 

6.2.6 Preučitev optimalne različice in 

možnih oblik strokovne pomoči 

turističnim ponudnikom za razvoj 

turističnih proizvodov in pripravo 

projektov v okviru programa 

podjetništva oz. vzpostavitev 

samostojnega modela za turizem.  

CPT X   

6.2.7 Redno izvajanje informativnih dni 

za objavljene javne razpise za 

spodbude v turizmu. 

CPT X X X 

6.2.8 Proučitev, priprava in izvajanje 

javnih razpisov za sofinanciranje 

priprave projektne dokumentacije 

in prijav na javne razpise za 

spodbujanje razvoja turističnih 

proizvodov in projektov.  

MO 

Krško 
X X X 
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5 FINANČNI OKVIR 
 
Strategija je ambiciozno zastavljena, njeno izvajanje pa bo odvisno od finančnih in kadrovskih virov, 
odziva turističnih in s turizmom povezanih deležnikov in nepredvidljivih zunanjih okoliščin.  
 
Pri pripravi finančnega okvira so bile upoštevane naslednje predpostavke: 

- ovrednoteni so ukrepi, projekti in aktivnosti, ki jih je potrebno uvesti za realizacijo zastavljenih 
ciljev, 

- osnovne redne aktivnosti in plače obstoječih zaposlenih v CPT Krško niso vključene, 

- ovrednoteni so le ukrepi javnega in javno-zasebnega značaja, na katere imata Mestna občina Krško 
in CPT Krško vpliv, 

- finančne ocene so podane na podlagi projektne dokumentacije (če obstaja), preteklih izkušenj in 
poznavanja razmer na trgu, 

- zasebne naložbe so vključene na podlagi lastne ocene samo za vlaganja v nastanitvene kapacitete 
in turistične projekte, 

- v oceno so vključena sredstva proračuna Mestne občine Krško za sofinanciranje zasebnih vlaganj v 
nastanitvene kapacitete in turistične projekte, 

- v oceno niso vključene načrtovane investicije v športno infrastrukturo (npr. Bazen Krško), 

- obseg financiranja s strani proračuna Mestne občine Krško, namenjen področju turizma, ostaja vsaj 
na ravni iz leta 2023, 

- za izvedbo investicij v javno turistično infrastrukturo so načrtovani zunanji viri financiranja (EU, RS), 
ki so opredeljeni glede na pogoje, poznane v času priprave strategije. 

 
Okvirni finančni načrt je zato potrebno razumeti le kot usmeritev oz. orientacijski okvir za pripravo 
letnih finančnih načrtov za spodbujanje razvoja turizma v mestni občini. Načrti bodo izdelani v skladu 
z vsakokratno aktualno situacijo in se bodo prilagajali obsegu razpoložljivih sredstev občinskega 
proračuna.  
 
V celotnem strateškem obdobju od 2023 do 2030 je tako vrednost strategije ocenjena na 
15.997.600,00 EUR oz. povprečno letno na 1.999.700,00 EUR. Finančno se v javnem delu izvaja prek 
proračuna in NRP Mestne občine Krško, ki vključuje tudi sredstva za izvajanje letnih programov CPT 
Kško in drugih javnih služb oz. upravljalcev javne infrastrukture Mestne občine Krško, pa tudi sredstva 
projektov, financiranih s strani drugih virov (EU, RS) ter zasebnih virov za financiranje vlaganj v 
nastanitvene kapacitete in druge turistične projekte. 
 
Tabela 15: Okvirni finančni načrt  
 

  PRIORITETNO PODROČJE SKUPAJ  
(v EUR) 

PRORAČUN 
MO KRŠKO EU/RS 

DRUGI 
(zasebni viri) 

PP1 
RAZVOJ ZELENEGA 
TRAJNOSTNEGA TURIZMA 208.000,00 208.000,00 0,00 0,00 

PP2 

RAZVOJ CELOLETNIH BUTIČNIH 
ZELENIH IN ENERGIJE POLNIH 
TURISTIČNIH PROIZVODOV IN 
DOŽIVETIJ 

13.734.600,00 8.394.600,00 4.340.000,00 1.000.000,00 

PP3 
PROMOCIJA, TRŽENJE IN 
PRODAJA  

1.040.000,00 935.000,00 75.000,00 30.000,00 
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PP4 
USTVARJANJE KARIERNIH IN 
PODJETNIŠKIH PRILOŽNOSTI V 
TURIZMU 

145.000,00 105.000,00 40.000,00 0,00 

PP5 
ORGANIZIRANOST IN 
UPRAVLJANJE TURIZMA 

870.000,00 870.000,00 0,00 0,00 

  SKUPAJ 15.997.600,00 10.512.600,00 4.455.000,00 1.030.000,00 

  Povprečno na leto (8 let) 1.999.700,00 1.314.075,00 556.875,00 128.750,00 

Vir: Avtor 

 

6 SPREMLJANJE IN VREDNOTENJE IZVAJANJA STRATEGIJE 

Strategija razvoja turizma v mestni občini Krško je krovni strateški dokument za usmerjanje ter 

financiranje delovanja in naložb na področju turizma v destinaciji Krško oz. na območju Mestne občine 

Krško.  

Obdobje veljavnosti  

Strategija razvoja turizma v mestni občini Krško velja do vključno leta 2030, čeprav so njena dolgoročna 

vizija, strateški cilji in nekateri projekti zastavljeni za daljše časovno obdobje. Strategijo razvoja turizma 

v mestni občini Krško 2023–2030 je obravnaval in sprejel občinski svet Mestne občine Krško na 

________ seji, dne__________. 

Spreminjanje strategije  

Na uresničevanje zastavljenih ciljev bodo v naslednjih dveh letih vplivali prilagajanje turističnega 

gospodarstva in destinacije na razmere nove normalnosti po epidemiji virusa covid-19, neugodna 

gospodarska situacija in vojna v Ukrajini. V okviru spremljanja izvajanja strategije zato v letu 2026 

priporočamo izvedbo vmesne evalvacije in sprejetje odločitve o morebitni novelaciji strategije. 

Strategija pa se tudi sprotno prilagaja aktualni situaciji, časovnemu poteku načrtovanih projektov in 

razpoložljivosti spodbud, predvidenih v Strategiji slovenskega turizma 2022–2028. 

Novelirano strategijo sprejme mestni svet Mestne občine Krško.  

Organizacija izvajanja in financiranja  

Za izvajanje strategije v javnem delu so zadolženi:  

- Mestna občina Krško, 

- CPT Krško v vlogi destinacijske organizacije, 

- drugi občinski javni zavodi, podjetja in upravljalci javne turistične in druge infrastrukture.  

Usmeritve Strategije razvoja turizma v mestni občini Krško predstavljajo izhodišče za pripravo letnih 

načrtov CPT Krško in strokovno podlago za načrtovanje in izvajanje ostalih politik Mestne občine Krško, 

zlasti prometne, kulturne, športne, prostorske, okoljske, podnebne, kmetijske in gospodarske. 

V izvajanje strategije se aktivno vključijo društva, ki imajo interes in tudi razpoložljive vire (predvsem 

kadrovske) za izvajanje skupaj dogovorjenih nalog in aktivnosti. 



73 
 

Za izvajanje strategije v zasebnem delu so zadolženi turistični ponudniki, ki morajo prevzeti aktivno 

vlogo pri skupnem upravljanju destinacije in izvajati podjetniške načrte v skladu z njihovimi razvojnimi 

programi in usmeritvami. 

Spremljanje izvajanja  

Za operativno spremljanje izvajanja strategije razvoja sta zadolžena Mestna občina Krško (Oddelek za 

gospodarske dejavnosti) in CPT Krško, ki o izvajanju strategije na letni ravni poročata v okviru svojega 

letnega poslovnega poročila. Ključni elementi spremljanja izvajanja strategije so:  

- doseganje razvojnih ciljev, 

- uresničevanje ukrepov iz akcijskega načrta posameznih strateških področij in opredelitev 

odstopanj s predlogom za spremembo, omilitev tveganj oz. pospešitev izvajanja strategije v 

primeru večjih zaostankov, 

- predlogi za novelacijo strategije, če je to potrebno.  

V podporo spremljanju izvajanja CPT Krško organizira vsakoletno srečanje vseh turističnih ponudnikov 

na destinaciji (Turistični forum), kjer predstavi analizo preteklega leta in oceno izvajanja strategije ter 

skupaj s turističnimi deležniki začrta koncept programa dela za prihodnje enoletno obdobje. 

Vrednotenje izvajanja strategije  

Uspešnost in učinkovitost izvajanja ter doseganja ciljev strategije se uresničujeta prek evalvacije 

strategije. Za potrebe predmetne strategije se priporoča dve vrednotenji, in sicer:  

- vmesno vrednotenje v letu 2026 in v letu 2028, ko se tudi zaključuje strateško obdobje na nivoju 

države, 

- ob koncu obdobja izvajanja strategije v letu 2030, pri čemer zaključna evalvacija vsebuje celostno 

oceno uspešnosti uresničevanja strategije s priporočili za pripravo nove. 
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1 UVOD 
 

Analiza stanja turizma v mestni občini Krško je pripravljena z namenom pridobitve podlag za pripravo 
Strategije razvoja turizma v mestni občini Krško 2023 – 2030, ki predstavlja temeljni razvojni dokument 
mestne občine na področju turizma v tem strateškem obdobju.  
 
Z analizo stanja odgovarjamo na vprašanja KDO SMO, KAJ SMO, in KJE SMO na področju turizma, s 
ciljem ugotoviti, kakšen je bil napredek na področju turizma v zadnjem strateškem obdobju,  kakšna je 
pozicija turistične destinacije Krško na globalnem turističnem trgu ter kakšni so njeni potenciali in 
ključni izzivi za nadaljnji razvoj turizma.  
 
Za pripravo Analize stanja smo proučili vse razpoložljive dokumente in druge javno dostopne vire ter 
statistične podatke. Pomemben vir informacij predstavljata izvedeni spletni anketi med občani (n=185) 
in turističnimi ponudniki (n=37) ter izvedene delavnice s posameznimi interesnimi skupinami 
turističnih ponudnikov ali s turizmom povezanih deležnikov (javnega in društvenega sektorja), ki smo 
jih izvedli v marcu in aprilu 2023 in sicer: 

- 16.3.2023 s turističnimi ponudniki s področij gastronomije (gostinci in vinarji) in turističnih 
namestitev;  

- 17.3.2023 s turističnimi ponudniki s področij kulture, mladine, športa in ostalih doživetij; 

- 6.4.2023 z občani in predstavniki prostovoljnih društev v mestni občini Krško. 
 
Ugotovitve iz delavnic in spletnih vprašalnikov smo dopolnili s sedmimi poglobljenimi intervjuji s 
predstavniki posameznih interesnih skupin turističnih ponudnikov in drugih, za turizem pomembnih 
deležnikov v mestni občini, ter s predstavniki CPT Krško in Mestne občine Krško. 
 
Analizo stanja postavljamo v širši kontekst razvoja turizma v svetovnem merilu in predvsem v 
kontekst razvoja slovenskega turizma ter glavnih usmeritev na tem področju v prihodnjih sedmih letih. 
V skladu s tem v drugem delu analize predstavljamo strnjen pregled stanja in trendov v turizmu, ki ga 
dopolnjujemo s pregledom stanja in strateških usmeritev slovenskega turizma nove Strategije 
slovenskega turizma 2022 – 2028 (MGTS, 2023). 
 
Analizo zaključujemo s pregledom glavnih prednosti in slabosti ter priložnosti in nevarnosti, ki smo 
jih skupaj z zainteresiranimi turističnimi ponudniki v občini identificirali na delavnicah in preverili v širši 
zainteresirani javnosti s pomočjo spletnega vprašalnika ter pregledom razpoložljivih materialov in 
gradiv na temo turizma v mestni občini Krško. Ugotavljamo, kje ima mestna občina primerjalne in 
razlikovalne prednosti v primerjavi z ostalimi turističnimi destinacijami na katerih lahko v prihodnje 
gradi svojo prepoznavnost na globalnem turističnem trgu, katere so največje slabosti, ki jih je potrebno 
odpraviti, katere priložnosti lahko izkoristi in kakšne nevarnosti lahko negativno vplivajo na razvoj 
turizma v mestni občini.  
 
Ugotovitve analize stanja služijo kot podlaga za opredelitev poslanstva, vizije in temeljnih strateških 
usmeritev, s katerimi odgovarjamo na vprašanje, kaj in kdo želimo biti, kako se vidimo v prihodnosti.  
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2 TURIZEM V MESTNI OBČINI KRŠKO 
 

2.1.1 Mestna občina Krško v prostoru, dostopnost in gospodarstvo1 
 
Mestna občina Krško se razteza na površini 286,5 km2 in se nahaja v jugovzhodnem delu Slovenije, kjer 
se dolina reke Save razširi v prostrano Krško polje, preko katerega se na južnem obrobju vije reka Krka. 
Ima 158 naselij in 16 krajevnih skupnosti, v njej živi okrog 26.200 prebivalcev. Leži v krški kotlini ob  
krškem polju, čez njo tečeta reki Krka in Sava, obrobljena z Bohorjem in Gorjanci.   
 
Območje Krško je prometno lahko dostopno. Turisti potujejo največ z lastnimi avtomobili. Iz zahodne 
Slovenije je najhitrejša pot po avtomobilski cesti Ljubljana - Zagreb. Pri Drnovem je odcep za Krško. Iz 
mariborske smeri se pripelje po obsavski cesti, malo pred Krškim je odcep za Brestanico in Senovo. Od 
tam naprej pelje cesta na Kozjansko proti Celju, Ptuju, Mariboru in v nasprotni smeri znova v Krško. Na 
območju so tri železniške postaje: Brestanica, Krško in Libna, ki povezujejo promet iz ljubljanske, 
mariborske in zagrebške smeri. Iz smeri Zagreba je dostop po avtocesti do Drnovega. Letališča so v 
Zagrebu in Ljubljani.  
 
Slika 1: Geografska umestitev mestne občine Krško 

 

 
Vir: Google Map 

 
 

Mestna občina Krško je v Sloveniji in svetu znana po edini slovenski jedrski elektrarni. Poslovno okolje 
mestne občine predstavlja največji energetski bazen Slovenije, saj se v njem, poleg Nuklearne 
elektrarne, nahajajo še številna uspešna energetska podjetja kot je GEN energija, Termoelektrarna 
Brestanica, Hidroelektrarna Krško, pa tudi Fakulteta za energetiko. 
 
Danes je Krško osrednje mesto Posavja in občinsko središče. Obnovljeno staro mestno jedro daje 
mestu Krško sliko urejenosti in značilnost upravnega središča (občina, upravna enota, okrožno sodišče, 
tožilstvo, davčni urad, policijska uprava, policijska postaja, center za socialno delo, zavod za 
zaposlovanje, zavod za zdravstveno zavarovanje Slovenije).  
 

V občini je čutiti ugodno podjetniško klimo, oblikovanje novih poslovnih in obrtnih con pa je eden 
pomembnejših dejavnikov nadaljnjega razvoja in odpiranja novih delovnih mest. Temelj 
gospodarskega razvoja določa tudi konkurenčna ponudba komunalno opremljenih zemljišč v poslovnih 
conah, ki se ponašajo z izjemno strateško pozicijo, ob glavnem cestnem in železniškem koridorju ter 

                                                             
1 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (Pridobljeno: 11.2.2023). 
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tako omogočajo izjemno ugodne logistične povezave, kar z urejeno infrastrukturo in naborom kadrov 
pomeni konkurenčno prednost, ki jo s pridom izkorišča veliko lokalnih, nacionalnih in svetovnih 
podjetij. Geostrateška pozicija mestne občine ob glavnem cestnem in železniškem koridorju, skupaj z 
bližino letališča v Zagrebu in bodočega letališča v Cerkljah ob Krki predstavlja tudi pomembno prednost 
in priložnost za turizem mestne občine. 
 
Gospodarski razvoj je s podjetništvom, trgovino, obrtjo, kmetijstvom in turizmom v vse večjem 
razmahu. (Mestna občina Krško, 2023). 
 

2.1.2 Turizem v očeh občanov mestne občine Krško 
 
Občani mestne občine Krško, ki so izpolnili spletno anketo2,  v več kot 90% menijo da ima mestna 
občina Krško potencial za razvoj turizma.  V pretežni meri (47%) prepoznavajo turizem kot dejavnost, 
ki bi ob primernih razvojnih ukrepih lahko dopolnjevala gospodarstvo občine, dobra tretjina pa jih 
meni, da bi bil turizem lahko pomembna gospodarska dejavnost v mestni občini.  
 
Polovica jih meni, da je turizem v zadnjih petih letih napredoval, se razvil, druga polovica pa ne vidi 
napredka. Pogrešajo večjo informiranost in tudi večje vključevanje občanov v razvojne aktivnosti na 
področju turizma.  
 
Turizem prepoznavajo kot dejavnost, ki jim prinaša več koristi kot slabosti. Med koristmi turizma 
najbolj izpostavljajo, da jim turizem že danes omogoča boljše možnosti za preživljanje prostega časa, 
predvsem zaradi izgrajene javne turistične infrastrukture in v tem okviru urejenih in označenih novih 
kolesarskih in raznovrstnih pohodniških poti in atraktivne ponudbe kulinaričnih doživetij in gostinske 
ponudbe nasploh. Kot glavne slabosti turizma danes pa vidijo, neugledno industrijsko območje, ki kvari 
izgled celega mesta, nepovezanost turističnih ponudnikov in zato pomanjkanje celovitih doživetij, pa 
tudi še ne dovolj dobra gostinska ponudba in neprepoznavnost turizma mestne občine. 
 
Kot glavne priložnosti za nadaljnji razvoj turizma in konkurenčne prednosti mestne občine na področju 
turizma v primerjavi s podobnimi destinacijami v Sloveniji uvrščajo bogato kulturno dediščino z gradom 
Rajhenburg kot največkrat izpostavljeno kulturno dediščino in turistično znamenitost, gastronomijo in 
vinarstvo, izjemno naravno okolje, ki omogoča raznovrstne aktivnosti v naravi (pohodništvo, 
kolesarjenje, aktivnosti ob in na vodi), energetiko in v tem okviru predvsem NEK ter športni turizem, ki 
ga omogoča zgrajena športna infrastruktura. V okviru športa je posebej izpostavljen speedway.   
 

2.1.3 Turistična ponudba mestne občine Krško 
 
Turistično ponudno mestne občine Krško oblikuje bogata kulturna in naravna dediščina (primarna 
turistična ponudba), razvita javna in zasebna turistična infrastruktura (sekundarna turistična ponudba) 
ter turistični proizvodi, storitve in doživetja (turistična superstruktura). V nadaljevanju prikazujemo 
glavne značilnosti posameznih delov turistične ponudbe mestne občine Krško. 
 

2.1.3.1. Primarna turistična ponudba 

 
Primarna turistična ponudba 3  mestne občine Krško obsega bogato kulturno dediščino pa tudi 

naravne znamenitosti, ki predstavljajo potencial za nadaljnji razvoj turizma v občini. V slikoviti pokrajini 

                                                             
2 Anketo je izpolnilo 185 občanov. 
3 Opis primarne turistične ponudbe je povzet po dokumentu Analiza stanja turizma občine Krško na osnovi podatkov za leto 
2021, december 2022, CPT Krško. 
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med Gorjanci in Bohorjem, se sedanjost prepleta in dopolnjuje z dediščino davno minulih stoletij. To 
je svet v malem, ki je vsem dogodkom navkljub uspel obdržati svojo nekdanjo pristnost4. 
 
Krško polje je prodnata dolina, prepletena s travniki in polji, preko katerih se na južnem obrobju vije 
reka Krka. Gričevnato pokrajino na severu, na levem bregu reke Save, zaključuje krško hribovje – z 
gozdovi poraščeno pobočje Bohorja. Celotno Krško polje obdajajo manjši griči, porasli s sadovnjaki in 
vinogradi, na jugu pa se konča ob vznožju Gorjancev, poraščenih z bukovimi gozdovi, v katerih domuje 
divjad. Na zahodu zaokrožuje dolino Krakovski pragozd, ki je zaščiteno področje nekaterih redkih in 
ogroženih živalskih in rastlinskih vrst5.  
 
Z razvojnega vidika med najpomembnejše naravne vrednote uvrščamo: 

 Krakovski gozd 

 Gorjance 

 Bohor in slapove na Bohorju 

 Rudnik rjavega premoga Senovo  

 Ajdovsko jamo  

 Ribniki Mačkovci pri Brestanici 

 Reki Krko in Savo.  
 
Te naravne vrednote so dostopne in tudi že vključene v turistično ponudbo destinacije.  
 
Krško ima tudi veliko območij Nature 2000 (28.652,877 ha površine občine; 5820,602 ha površine 
Natura 2000; 20,31% v občini Krško6) zavarovanih območij in biotsko pestrost tudi z ostalimi območji 
naravnih vrednot, ki predstavljajo pomembno naravno dediščino.   

 
Kulturna in sakralna dediščina, arheološka najdišča ter pomembnejše osebnosti 

Občina Krško ima bogato zgodovino, saj so se na njenem ozemlju prepletale usode in življenjske poti 
številnih zgodovinsko pomembnih osebnosti, med katerimi omenjamo širši javnosti bolj znana Adama 
Bohoriča, Jurija Dalmatina, ki sta močno zaznamovala čas protestantizma in pridobivanja prvih 
slovenskih knjig v 16. stoletju.  Po Dalmatinovi zaslugi smo Slovenci kot 12.  narod na svetu, že od leta 
1584 prebirali Sveto pismo v svojem jeziku.  
 
V občini se nahajajo različni kulturno zgodovinski objekti, ki s svojo vsebino pričajo o zanimivostih in 
lepotah preteklosti. V teh objektih so urejeni razni muzeji in galerije. Ob vstopu v mesto Krško iz celjske 
smeri se nahaja Valvasorjev kompleks, kjer ima svoje prostore Mestni muzej Krško. Ta odkriva življenje 
in sledi polihistorja Janeza Vajkarda Valvasorja, dobroto izjemne ženske 19. stoletja Josipine Hočevar 
in umetniška dela akademskega kiparja in medaljerja Vladimirja Štovička. 
 
V mestnem središču se nahaja tudi celovito obnovljena Mencingerjeva hiša, znana po krškem 
odvetniku in pisatelju, pa tudi po tem, da je del svojega življenja v njej preživel veliki polihistor Janez 
Vajkard Valvasor. Znamenitost ponuja ogled Mencingerjeve spominske sobe z razstavljenimi predmeti 
iz njegove zapuščine, sobo s freskami protestantskih portretov iz 16. stoletja, kot izjemnih tovrstnih 
fresk v slovenskem prostoru. Med zanimivimi pa je prav gotovo tudi rekonstruirana avtentična sušilnica 
sadja iz. 19. stoletja in nekatere zelo redke arheološke najdbe. V starem mestnem jedru je tudi 
Čebelarski center, ki celovito predstavlja čebelarstvo v Posavju. Zasnovan je z namenom omogočiti 

                                                             
4 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11.2.2023). 
5 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11. 2. 2023). 
6 Vir: http://www.natura2000.si/fileadmin/user_upload/knjiznica/predstavitve/delez_po_obcinah.pdf, dostop 16.9.2020 
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ljudem vpogled v čebelarsko delo in življenje čebel. Omogoča vpogled v čebelarska opravila, opremo, 
ki se uporablja za delo s čebelami, kako tudi stik s čebelami in vpogled v čebelji panj7.  
 
Med središčnimi točkami kulturne dediščine v mestni občini Krško  izstopa eden izmed najstarejših 
gradov na Slovenskem – grad Rajhenburg, ki vabi s svojo z raznovrstno muzejsko dejavnostjo in 
zanimivimi zgodbami preteklosti skozi razstave in druge dogodke. Najnovejša razstava »Vitezi 
Rajhenburški« predstavlja prva stoletja delovanja reprezentativne utrdbe salzburške nadškofije kot 
tudi družino, ki je za nadškofe upravljala posest. Z vitezi Rajhenburškimi so v lokalnem in širšem 
prostoru povezane številne enote današnje kulturne dediščine, med drugimi plastika brestaniške 
Sočutne in grajske renesančne poslikave. Razstava pa poleg družinske zgodovine pokaže tudi elemente 
načina življenja pripadnikov posameznih stanov srednjeveške družbe8. Obiskovalce pričakuje pestra 
ponudba izdelkov lokalnih rokodelcev, vrhunska restavracija, in številne prireditve9. V letu 2021 je 
Mestna občina Krško na gradu vzpostavila moderno opremljeno peninoteko z namenom promocije 
širšega vinogradniškega območja in predvsem vinarjev, ki v zadnjih nekaj letih pridelujejo vrhunske 
penine. CPT Krško, kot upravljalec peninoteke ponuja vodena doživetja s predstavitvijo zgodbe 
blagovne znamke Okusov Posavja in okušanjem posavskih penin (CPT Krško, 2022). 
 
Med najpomembnejše kulturno zgodovinske znamenitosti, ki so v večini primerov že vključene v 
turistično ponudbo  mestne občine Krško, tako štejemo: 
• grad Rajhenburg, 
• grad Raka, 
• Galerijo Krško, 
• mestni park Krško (Dvorana v parku, Hočevarjev mavzolej, Gaj zaslužnih občank in občanov v 

Krškem), 
• Mencingerjevo hišo, 
• Mestni muzej Krško, 
• Valvasorjevo in Kapucinsko knjižnico s kapucinskim samostanom in cerkvijo,  
• Muzej tehniške dediščine v Ravnah (vhod v jamo) in na Reštanju ('Mašinhaus' ali strojnica), 
• Šrajbarski turn, ki ga je potrebno obnoviti, da se bo lahko vključil v turistično ponudbo, 
• Mavzolej Anastazija Grüna, 
• industrijsko dediščino. 
 
Kulturno dediščino dopolnjujejo bogata arheološka najdišča, in sicer:  
• Ajdovska jama 
• Brestanica – arheološko najdišče grad Rajhenburg,  
• Drnovo - Neviodunum - ostanki rimskega pristanišča na robu vasi Drnovo, 
• Dunaj nad Krškim 
• Libna, 
• Podbočje – Stari Grad. 
 
Mnoge najdbe hranijo v Narodnem muzeju v Ljubljani, Naravoslovnem muzeju na Dunaju, Posavskem 
muzeju v Brežicah in v Joaneum v Gradcu.  
 
O pradavni naseljenosti pričajo arheološke najdbe v Ajdovski jami, ki segajo vse tja v kameno dobo. 
Zgodnja železna doba je svoje neme priče pustila na Libni nad Krškim. Ostanki nekdanjega rimskega 
mesta in rečnega pristanišča Neviodunum pa so še vedno vidni pri Drnovem. Srednji vek je postavil 
gradove in številne, še danes dobro ohranjene cerkve v mestu Krško, Brestanici, Leskovcu in drugod, ki 

                                                             
7 Povzeto po spletni strani https://www.visitkrsko.com (Pridobljeno:27.5.2023) 
8 Povzeto po spletni strani https://www.gradrajhenburg.si /Pridobljeno 27.5.2023) 
9 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11.2.2023). 

https://www.visitkrsko.com/
https://www.gradrajhenburg.si/
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tvorijo bogato sakralno dediščino s številnimi cerkvami10. Z vidika turizma med njimi izpostavljamo 
romarsko in župnijsko cerkev Župnije Brestanica Baziliko Lurške matere božje v Brestanici, ki je 
imenovana tudi Slovenski Lurd. Cerkev dandanes sodi med največje v Sloveniji in je hkrati največja 
v Posavju11. 
 

2.1.3.2. Sekundarna turistična ponudba 
 
Sekundarna turistična ponudba mestne občine Krško zajema nastanitvene objekte, gostinske objekte, 
turistične agencije, vinske kleti in turistične kmetije, turistično informacijske centre, turistična, kulturna 
in športna društva, druge ponudnike turističnih in s turizmom povezanih dejavnosti ter javno turistično 
infrastrukturo, v katero uvršamo urejene  kolesarske, pohodniške in vinske poti, ter postajališče za 
avtodome.  
 
Turistične nastanitve 
 
Po podatkih Registra nastanitvenih obratov (AJPES, 2023) je bilo 9. decembra 2022 v mestni občini 
Krško registriranih 30 obratov s ponudbo turističnih nastanitev, ki so imeli skupaj registriranih 737 
stalnih ležišč. Od tega jih je največ v  4-ih hotelih (30%) in v 4-ih prenočiščih (po 30%), z 18% deležem 
pa jim sledijo ležišča v kategoriji sob, počitniških stanovanj in hiš. Teh je skupaj 11. V dveh hostlih je 
skupaj 8 % vseh ležišč, v dveh gostiščih pa 5% vseh ležišč. Preostala ležišča pa so v 11-ih apartmajih 
(5%), v planinskem domu (3%) in na eni turistični kmetiji z nastanitvijo (2%) (Graf 1). 
 
Graf 1: Število in struktura stalnih ležišč v nastanitvenih objektih v mestni občini Krško na dan 
9.12.2022 

 
Vir: AJPES, Register nastanitvenih obratov, 9.12.2022 (AJPES, 2023).  

 
Stalna ležišča v mestni občini Krško predstavljajo 15 % vseh stalnih ležišč v posavskih občinah, kar je 
1 % več kot leto poprej. V vseh občinah regije Posavje je bilo v letu 2021 namreč registrirano skupaj 
4.873 stalnih ležišč, od tega največ v občini Brežice (77 %). V primerjavi z letom 2020, ko je zaradi 
pandemije prišlo do zmanjšanja števila stalnih ležišč,  je v letu 2021 opazna 2-odstotna ponovna rast 
števila stalnih ležišč v regiji. Ob tem velja poudariti, da se je število ležišč v obdobju 2019 – 2021 v 
regiji Posavje povečalo edino v mestni občini Krško (za 11%). V vseh ostalih občinah je število ležišč 
ostalo na približno enaki ravni, v občini Brežice pa je prišlo do občutnega zmanjšanja števila ležišč (Graf  
2). 
 

                                                             
10 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 11.2.2023). 
11 Povzeto po spletni strani https://www.krsko.si (dostopno, 27.5.2023). 
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Planinski dom ali koča Turistična kmetija z nastanitvijo
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Graf 2: Stalna ležišča v prenočitvenih objektih v Posavju in mestni občini Krško v letu 2021 

 
 
Struktura ležišč v mestni občini Krško je razvidna tudi  iz spodnje Tabele 1. V primerjavi z letom 2020 
se je v letu 2021 spremenila struktura stalnih ležišč in sicer se je povečalo število stalnih ležišč v hotelih 
(za 16 stalnih ležišč), v prenočiščih (za 15 stalnih ležišč) ter sobah, počitniških stanovanjih in hišah (za 
13 ležišč). Občutno pa se je v tem obdobju zmanjšalo število ležišč v gostiščih (za 19 stalnih ležišč). V 
ostalih vrstah nastanitvenih obratov v tem obdobju ni bilo sprememb.  
 
Tabela 1: Prenočitvene zmogljivosti  v mestni občini Krško po vrstah nastanitvenega obrata, na dan 

8.9.2020, 27.10.2021 ter 9.12.2022 

Vrsta nastanitvenega 
obrata 

Št. 
obratov -  
9.12.2022 

Št. stalnih 
ležišč – 

8.9.2020 

Št. stalnih 
ležišč – 

27.10.2021 

Št. stalnih 
ležišč – 

9.12.2022 

Razlika 
2022/ 
2021 

Razlika 
2022/20

20 

Hotel 4 206 235 222 -13 16 

Gostišče 2 57 44 38 -6 -19 

Prenočišče 4 209 148 224 76 15 

Mladinska prenočišča 2 56 56 56 0 0 

Apartma 5 26 32 26 -6 0 

Soba, počitniško 
stanovanje ali 
počitniška hiša 

11 122 111 135 24 13 

Planinski dom ali koča 1 20 20 20 0 0 

Turistična kmetija z 
nastanitvijo 

1 16 16 16 0 0 

SKUPAJ 30 712 662 737 75 25 

Vir:  AJPES, Register nastanitvenih obratov, dostop 8.9.2020 in 27.10.2021 in 9.12.2022 

 
Kljub rasti števila prenočišč pa tako turistični ponudniki kot tudi občani v pomanjkanju kakovostnih 
nastanitev za turiste vidijo eno od pomembnih slabosti turizma mestne občine.  
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Po podatkih portala EBONITETE.SI12, je bilo v mestni občini Krško v letu 2021 registriranih 96 gostinskih 
obratov (SKD dejavnost I – Gostinstvo), od tega 11 v dejavnosti I.55 Gostinske nastanitvene dejavnosti 
in 85 v dejavnosti I.56 Dejavnost strežbe jedi in pijač. Število od leta 2019 ostaja nespremenjeno. 
 
V mestni občini delujejo tudi 4 poslovni subjekti, registrirani pod glavno dejavnostjo N79 -  Dejavnost 
potovalnih agencij, organizatorjev potovanj in s potovanji povezanih dejavnosti, ki pa so usmerjeni 
predvsem v ponudbo potovanj domačinom in manj v trženje turistične destinacije Krško 
(EBONITETE.SI, 2023).   
 
Turizem na podeželju in vinarji  
 
Lega krške pokrajine in njen relief sta ugodna tudi za razvoj kmetijske in turistične dejavnosti. Pridne 
roke domačinov so griče krške kotline spremenile v rodovitne sadovnjake in vinograde, kjer pridelujejo 
sorte grozdja primerne za cviček PTP ter beli in rdeči bizeljčan PTP (laški rizling, kraljevina, modra 
frankinja, žametna črnina, rumeni plavec) in ostale sorte primerne za pridelavo mirnih in penečih vin 
(chardoonay, modri pinot, sauvignon). V mestni občini je poleg Peninoteke na gradu Rajhenburg še 8 
vinarjev, ki s ponudbo odličnih vin sooblikujejo turistično ponudbo destinacije Krško in sicer:  

 Hiša frankinje Kerin,  

 Hiša vina Grabna,  

 Kunej vino & čokolada,  

 Klet Krško,  

 Posestvo Albiana,  

 Vinska klet Dular,  

 Vinska klet Jarkovič,  

 Vinska klet Pirc in  

 Vinska klet Kodela. 
 
Navedeni vinarji se vključujejo v turistično ponudbo z ogledom vinskih kleti in degustacijskimi prostori. 
Poleg teh so prisotni še ostali vinogradniki, ki se ukvarjajo izključno s prodajo vina ter številna 
vinogradniška društva. 
 
Skozi občino se vijejo tudi vinsko turistične ceste:  
• Bizeljsko sremiška vinsko turistična cesta, 
• Podgorjanska vinsko turistična cesta, 
• Gornjedolenjska vinsko turistična cesta. 
 
V mestni občini so tudi 3 izletniške kmetije in 2 turistični kmetiji.  
 
Pomemben del sekundarne turistične ponudbe mestne občine predstavljajo sodobno opremljene 
konferenčne in večnamenske dvorane za organizacijo seminarjev, poslovnih in motivacijskih srečanj, 
»team buildingov«, kongresov, konferenc, delavnic, izobraževanj in drugih poslovnih dogodkov. 
Konferenčne in večnamenske dvorane so predvsem v Hotelu City, Kulturnem domu Krško, v Gostilni in 
Hotelu Kunst, na gradu Rajhenburg in v Hotelu Tri Lučke (CPT Krško, 2022). Poslovna srečanja je možno 
dopolniti z raznovrstnimi aktivnostmi v naravi (kolesarjenjem, tekom, pohodništvom, jahanjem, lovom, 
ribolovom, kopanjem) ter ogledom kulturnih znamenitosti.  
 
Mestna občina Krško ima zelo pestro mrežo športnih objektov. Večinoma so to javni športni objekti, v 
lasti lokalne skupnosti. Dva pomembnejša športna objekta v mestni občini Krško sta kompleks stadiona 
Matije Gubca in Bazen Brestanica. Številni športni objekti se nahajajo ob javnih zavodih in sicer kot 

                                                             
12 (EBONITETE.SI, 2023) 
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odprti športni objekti (športna igrišča, atletske steze…) in zaprti športni objekti (športne dvorane, 
šolske telovadnice…). V zadnjem obdobju je mestna občina Krško veliko investirala v zagotavljanje 
pogojev za množično ukvarjanje s športom in rekreacijo. Gradile so se in urejale kolesarske steze, 
sprehajalne poti, trim poligoni. Mestna občina zagotavlja redno sofinanciranje delovanja čez 70 
izvajalcev športa. Čeprav so športni objekti namenjeni predvsem občanom, pa predstavljajo tudi 
pomemben del sekundarne turistične ponudbe mestne občine.  
 
V mestni občini Krško so tudi možnosti za rekreacijo in preživljanje aktivnega oddiha ter priprav za 
športnike in športne ekipe. Rekreativno, profesionalno ali zgolj iz radovednosti se lahko turisti vključijo 
v športne aktivnosti, hkrati pa spoznajo tudi naravo in ljudi, ki bivajo na tem območju. Pomembnejše 
aktivnosti so pohodništvo, kolesarjenje, lov, ribolov, kopanje in plavanje, speedway, gokart, 
konjeništvo, zračni športi.  
 
Krško odpira ljubiteljem kolesarjenja možnosti prijetne rekreacije in neposreden stik z naravo, 
predvsem se znotraj CLLD poleg obstoječih poti razvijajo nove trase, ki povezujejo posamezne 
ponudnike in pridelovalce. Glede na moderno tehnologijo so cestne označbe manj pomembne, saj si 
je s pametnim telefonom mogoče naložiti gpx trase. Med pomembnejše kolesarske poti, ki so 
objavljene na spletni strani visitkrsko.com13, sodijo: Sremiška kolesnica,  Na Bohor,  Štajerska pentlja, 
Kranjska pentlja, Brestaniška kolesarska pot, Kolesarske poti Povezani s Savo. Kolesarjenje se povezuje 
v doživetja, med katerimi izstopata Doživetje čokolade in okusov z e-kolesi in Doživetja vina in 
okusov z e-kolesi. (CPT Krško, 2023) 
 
Pomembnejše pohodniške poti, ki so predstavljene na spletni strani visitkrsko.com,  so: 
• Knapovska pot, 
• Pot Josipine Hočevar, 
• Pot štirih slapov, 
• Pot trapistov, 
• Vinogradniška pohodna pot Raka, 
• Učna pešpot Pikapolonica, 
• Dunajska pot, 
• Krožna pot po Bohorju, 
• Sprehod med bohorske zgodbe in slapove, 
• Pot po Trški gori, 
• Pohodne poti okoli Leskovca, 
• Pot na Bohor, 
• Pot na Planino 1 in 2, 
• Starograjska pot, 
• Brestaniška pohodna pot. 
 
V mestni občini je še več pohodniških poti, ki pa jih je potrebno urediti tako, da bodo dosegale primerno 
kakovost, ki jo pričakujejo sodobni turisti.  
 
V mestni občini Krško deluje 12 turističnih ter številna kulturna in športna društva, ki pripravljajo 
prireditve, različne aktivnosti in skrbijo za poseben utrip na mikro destinaciji, mnoga tudi za ohranjanje 
naravnih vrednot in kulturne dediščine ter ljudskih običajev.  
 
Za turistično promocijo in informiranje v občini skrbita Turistično informacijski center (TIC) in Center 
za podjetništvo in turizem občine Krško, ki je osrednja organizacija za promocijo in razvoj turizma v 
občini in po svojih funkcijah ustreza destinacijski management organizaciji.  
 

                                                             
13 Link: https://www.visitkrsko.com/kolesarske-poti/ (CPT Krško, 2023) 
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Najpomembnejši turistični proizvodi in doživetja mestne občine Krško so predstavljeni v nadaljevanju. 
 
Bogata kulturna dediščina, narava in dobro razvita gostinska ponudba omogočata oblikovanje 
edinstvenih doživetij. V zadnjih letih je v mestni občini Krško turistom na voljo kar nekaj vodenih 
doživetij, ki povezujejo kulturo, naravo, tradicijo z zgrajeno turistično infrastrukturo v eno in več 
dnevna organizirana doživetja.  Med doživetji prevladujejo kulinarična doživetja, ki temeljijo na 
lokalni energiji okusov kot so krškopoljski prašič, kopun, sladkovodne ribe, cviček, modra frankinja, 
penine, čokoladno vino, itd. Vse te dobrote v najrazličnejših izvirnih preoblekah najdejo svoje mesto 
pri lokalnih ponudnikih (Klet Krško, Kunej vino & čokolada, Gostilna Kunst, Tri Lučke) in se povezujejo 
z ostalimi turističnimi znamenitostmi v občini (kolesarjenje, pohodništvo, kultura in kulturna dediščina, 
aktivnosti in oddih ob in na vodi itd.). Vrhunska kulinarična doživetja destinacije Krško se tržijo pod 
regijsko zaščiteno blagovno znamko Okusi Posavja (CPT, 2023), ki jo upravlja CPT Krško. Pod sloganom 
sveže-lokalno-okusno združujejo moči vrhunski kuharji, vinarji, pivovarji in pridelovalci v regiji Posavje. 
Ponudniki krepijo gastronomski produkt skozi celo leto, predvsem strmijo k unikatnim, inovativnim in 
trajnostnim programom povezanimi z namestitvami in okušanjem vrhunske hrane in vin. Vse skupaj 
vodi v doživetja za zahtevnega gosta. V mesecu septembru se odvija Mesec Okusov Posavja s številnimi 
kulinaričnimi in vinskimi dogodki. Okusi Posavja so iz uličnega festivala prerasli v obetaven turistični 
produkt celotne regije, ki pomembno prispeva k pozicioniranju destinacije Posavja in destinacije Krško 
in k rasti njene prepoznavnosti na turističnem trgu.  
  
Trenutno je v regijsko znamko vključenih 24 ponudnikov. V shemo lahko kadarkoli vstopijo novi 
ponudniki, ki se vključijo v ocenjevanje. 
 
Slika 2: Blagovna znamka Okusi Posavja in Program meseca Okusov Posavja 2022 

 

Vir: https://www.visitkrsko.com/okusi-posavja-2022 (Pridobljeno: 27.5.2023) 

 

Glavna tema drugih doživetij je kulturna dediščina, aktivno v naravi, doživetja ob in na vodi ter 
nakupovanje. Ponudniki v destinaciji Krško sooblikujejo tudi druga edinstvena doživetja v Posavju, med 
katerimi posebej omenjamo 5-zvezdično doživetje Sedem veličastnih gradov Posavja, ki je 
certificirano z znakom »Slovenia Unique Collection – Recommended by STB « in predstavljeno med 
»TOP« doživetji Slovenije na spletni strani STO. 
 
Edinstveno doživetje, ki povezuje turistično ponudbo zaledja mesta Krško z najpomembnejšo 
gospodarsko panogo v mestni občini – energetiko, je interaktivni in multimedijski center Svet energije, 

https://www.visitkrsko.com/okusi-posavja-2022
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ki ga je v letu 2011 ustanovila družba GEN energija d.o.o. Obiskovalcem omogoča poglobljeno 
potovanje v svet energije in energetike. Podaja celovite in strokovno utemeljene informacije o pomenu 
energije in njene rabe v vsakdanjem življenju, tehnologijah proizvodnje električne energije ter njenih 
gospodarskih, družbenih in okoljskih vidikih. Spodbuja razumevanje vloge obnovljivih virov energije, 
učinkovite rabe energije in trajnostne proizvodnje električne energije. Center sestavljajo interaktivni 
multimedijski eksponati, ki upoštevajo sodobne trende in načine predstavljanja. Center je zasnovan v 
dveh delih. V pritličju se nahaja celovita interaktivna razstava o energetiki in energiji. V kleti je 
zasnovana »eksperimentalnica«, v kateri lahko obiskovalci samostojno odkrivajo različne poskuse s 
področja elektrotehnike, magnetizma, elektrostatike, elektromagnetizma in drugih vsebin, povezanih 
z elektriko. Center organizira različne dogodke za mlade in druge skupine obiskovalcev (npr. Kreativni 
pogledi mladih na nizkoogljično prihodnost) (GEN Energija d.o.o., 2023). Svet energije je zanimiv ne le 
za šolarje temveč tudi za druge obiskovalce, ki obisk združijo z obiskom drugih turističnih točk v 
destinaciji. V prihodnjem strateškem obdobju predstavlja tudi pomembno točko za uresničevanje ciljev 
trajnostnega razvoja in zaveze mestne občine Krško k spodbujanju zelenega prehoda z ukrepi in 
aktivnostmi na področju turizma. 
 
Slika 3: Sedem veličastnih gradov s certifikatom SUE – Recommended by STO 

 
Vir: Spletna stran STO. Pridobljeno 1.6.2023: https://www.slovenia.info/sl/dozivetja/edinstvena-dozivetja-
slovenije?page=1&locale=sl&sort=price_asc&category=1219 

 
Prireditve so pomembne za prepoznavnost destinacije in njeno promocijo. V mestni občini se vsako 
leto izvaja vrsta kulturnih, zabavnih, športnih in sejemskih prireditev, ki so postale že tradicionalne 
vendar so namenjene predvsem občanom. Med njimi je največ kulturnih prireditev, kjer prevladujejo 
koncerti pevskih zborov in raznih skupin. V zadnjem času se ponovno obujajo tudi razne šege in običaji. 
Rezultati ankete med občani kažejo, da so prireditve pri njih zaželene, vendar pa je precej izražena želja 
po bolj cenovno dostopnih storitvah in v manjši meri tudi po izboljšanju organizacije le-teh14. V mestni 
občini Krško je tudi veliko športnih prireditev. Med njimi velja posebej omeniti mednarodna tekmovanja 

                                                             
14 Anketa za pripravo Strategije razvoja turizma mestne občine Krško 2023 – 2030 za občane. 
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v speedwayu. Poleg tega se vsako leto izvede vrsta nogometnih turnirjev, pohodov, tekov, veslaških in 
kolesarskih tekmovanj in podobno.  
 
Prireditve organizirajo večinoma turistična, kulturna, športna, planinska in druga društva. Pomembno 
vlogo pri organizaciji prireditev v mestni občini ima CPT Krško.  Z vidika turizma je pomembna predvsem 
prireditev Okusi Posavja – festival vina in kulinarike, ki vključuje splet vrste prireditev, ki jih organizirajo 
zainteresirani gostinci in vinarji  v sodelovanju s CPT in postajajo v slovenskem merilu prepoznaven 
kulinarični dogodek Posavja in destinacije Krško. Poleg tega sta za turiste pomembni še prireditvi: Festival 
piva & bbq Krško ter Družinski piknik v parku, ki zaradi vsebine in programa prav tako privabljata 
obiskovalce iz ostalih regij. 
 

2.1.4 Analiza turističnega povpraševanja 
 
Mestno občino Krško je po statističnih podatkih v letu 2022 obiskalo 9.985 turistov, ki so skupaj ustvarili 
24.767 nočitev. Od leta 2015 pa do izrednega leta 2020, ki ga je zaznamovala pandemija, je opazna rast 
števila domačih in tujih gostov ter njihovih nočitev, vendar so vrednosti v letu 2018, ko je bilo doseženo 
največje število gostov in nočitev, še vedno nižje od leta 2008 (Graf 3). Pandemija je povzročila velik 
upad predvsem števila tujih gostov in turistov v letu 2020, vendar je že v letu 2021 dosežena ponovna 
rast, ki se je nadaljevala tudi v letu 2022. V strukturi gostov pa v letu 2021 ponovno vodilno mesto 
prevzemajo tuji gosti. Iz prikaza je razvidno, da vseskozi v Krškem prevladujejo prenočitve tujih gostov, 
vendar je pri tem potrebno upoštevati, da so med tujimi gosti zajeti tudi in predvsem sezonski delavci 
iz tujine. Do visokega porasta števila tujih gostov in nočitev v letu 2018 je prišlo zaradi spremenjene 
metodologije zajemanja podatkov in remonta v Nuklearne elektrarne Krško.  
 
Graf 3: Prihodi in nočitve domačih in tujih gostov v občini Krško v obdobju 2008 – 2022 

 
Vir: SURS, februar 2023; STO, februar 2023 za leto 2022 

 

Pri razlagi podatkov je zato potrebno upoštevati, da je bil skozi leta precejšen delež v nočitvah na račun 
sezonskih delavcev iz tujine, predvsem iz bivših jugoslovanskih republik. Poleg tega je potrebno nujno 
upoštevati vpliv obsežnejših remontov Nuklearne elektrarne Krško, kar znatno povečuje prihode in 
nočitve v tistem letu. Zaradi te specifike je analiza turističnega povpraševanja le delno uporabna, saj 
ne odraža v popolnosti dejanskega gibanja števila gostov, ki mestno občino obiščejo kot turisti in ne 
kot sezonski delavci.  
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Graf 4: Struktura nočitev tujih gostov po državi izvora v mestni občini Krško v letu 2022 

 
Vir: STO, Interaktivni portal, februar 2023 (STO, 2023) 

 
Slika 4: Prikaz glavnih tujih trgov mestne občine Krško, leto 2022 

 
Vir: STO, Interaktivni portal, februar 2023 (STO, 2023) 

 
Število gostov in nočitev v mestni občini Krško predstavlja le majhen 3-odstotni del ustvarjenih nočitev 
v Posavju, kjer prevladuje razvita turistična destinacija Brežice. V slovenskem merilu pa je ta delež 
praktično zanemarljiv in kaže, da občina Krško danes po obisku gostov še ne sodi med pomembnejše 
turistične destinacije v regiji in še manj v Sloveniji (Graf 5).  
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Graf 5:  Struktura prenočitev turistov v Posavju in v občini Krško, leto 2022 

 
 
Vir: SURS, 2023 

 
Po podatkih iz internih evidenc Mestne občine Krško o pobrani turistični taksi je število ustvarjenih 
nočitev v občini bistveno večje od statističnih podatkov. V letu 2021 je bilo tako evidentiranih nekaj 
več kot 25.000 nočitev, vendar pomemben del teh nočitev ustvarijo sezonski delavci, ki so oproščeni 
plačila turistične takse in ne sodijo v kategorijo turistov. Po mnenju CPT pa je spodbudno, da je glede 
na podatke o pobrani turistični taksi v letu 2021 opazna ponovna rast števila evidentiranih nočitev (CPT 
Krško, 2022). 
 

Sezonska komponenta 
 
Mestna občina Krško ima tipično eno, poletno sezono, ki traja od junija do oktobra. Največ gostov, 
predvsem tujih, prihaja v občino avgusta. Prenočitve domačih gostov so boj enakomerno porazdeljene 
od pomladi do jeseni, z izjemo leta 2021, ko so tudi domači gosti v občini največkrat prenočevali v 
avgustu. Po sezonski komponenti se mestna občina Krško ne razlikuje bistveno do regije Posavje. 
 
Graf 6: Gibanje števila prenočitev po mesecih v mestni občini Krško v letih 2019, 2021 in 2022 

 
Vir: SURS, februar 2023 
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Podatki o dnevnih gostih kažejo, da je je mestna občina Krško danes značilna destinacija za dnevne 
izlete. Po zabeleženih podatkih posameznih organizacij (CPT Krško, 2022), je bilo število dnevnih gostov 
v letu 2020 naslednje: 
 
Tabela 2: Število obiskovalcev pomembnejših kulturnih in drugih znamenitosti v mestni občini 
Krško v letu 2020 

KULTURNA ZNAMENITOST 
 

ŠTEVILO OBISKOVALCEV 
 

Svet energije (NEK) 3.478 

Kulturni dom Krško 11.552 (v živo) in 3.849 (obisk spletnih dogodkov) 
Mestni muzej Krško    3.648 (v živo) in 1.288 (obisk spletnih dogodkov) 

Galerija Krško    412 

Grad Rajhenburg 12.247 (v živo) in 229 (obisk spletnih dogodkov) 
Valvasorjeva knjižnica Krško 7.290 

Ogled kapucinske knjižnice 511 
Ogled speedway zbirke 476 

SKUPAJ 
39.614 obiskovalcev in 5.366 obiskov spletnih                                                      

dogodkov 
Vir: (CPT Krško, 2022) 

 

2.1.5 Organiziranost turizma v mestni občini Krško 
 

Na strateškem nivoju vlogo nosilca razvoja turizma prevzema Mestna občina Krško, ki je za namen 
spodbujanja razvoja turizma v letu 2008 ustanovila javni zavod Center za podjetništvo in turizem Krško 
(CPT Krško). Ta prevzema vlogo operativnega nosilca razvoja turizma v smeri oblikovanja novih in 
nadgradnje obstoječih turističnih produktov, povezovanja ponudbe, ožje promocije in razvoja 
turistične infrastrukture. Za informiranje gostov skrbi Turistično informacijski center Krško. K razvoju 
in oblikovanju turistične ponudbe občine pomembno prispevajo turistična, kulturna športna in druga 
društva v občini. 
 
Center za podjetništvo in turizem Krško (CPT Krško)15  je bil ustanovljen dne 2.10.2008 kot javni zavod 
na podlagi Odloka o ustanovitvi javnega zavoda Center za podjetništvo in turizem. Odlok v 7. in 8. členu 
določa dejavnosti, ki jih zavod opravlja kot javno službo na področju podjetništva in turizma. Poleg tega 
pa lahko poleg dejavnosti, ki predstavlja javno službo, opravlja tudi druge dejavnosti, s katerimi 
dopolnjuje osnovno dejavnost in so potrebne za njegov obstoj. Tako so v 9. členu določene dejavnosti, 
ki jih zavod opravlja kot tržno dejavnost. V letu 2020 je bil zaradi poenotenja delovanja javnih zavodov 
na območju Mestne občine Krško sprejet nov Odlok o ustanovitvi javnega zavoda Centra za 
podjetništvo in turizem Krško (Uradni list RS, št. 29/20) ter Statut JZ CPT Krško z dne 3. 9. 2020. 
 
CPT Krško deluje primarno na področju mestne občine Krško, v sklopu promocije in razvoja turističnih 
produktov Okusi Posavja in Festival pohodništva  pa deluje tudi na območju celotnega Posavja. Na 
področju razvoja je CPT aktivno vključen v pripravo in izvedbo EU projektov na območju celotnega 
Posavja (Modra frankinja, Okusi ribo, Doživi energijo reke Save, Ribje legende, Sveže, okusno, lokalno). 
 
Vizija  
 
CPT Krško je postati prepoznavna in osrednja točka inovacijskega razvoja podjetništva. Podjetništvo in 

inovativnost pri mladih naj bo izziv za ustvarjanje lastnega delovnega mesta, CPT Krško kot institucija 

pa zanesljiv partner, mentor in svetovalec pri uresničevanju teh idej. Na področju turizma postati bolj 

                                                             
15 Opis povzet po: Letno poročilo javnega zavoda Center za podjetništvo in turizem Krško za poslovno leto 2022, februar 2023 
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prepoznavna destinacija v regiji, povezovati se z vsemi deležniki, ki se kakorkoli dotikajo turizma. 

Spodbujati kakovostni in inovativni razvoj storitev ter povezovati že obstoječe turistične produkte. 

Poslanstvo  

CPT Krško je dvig podjetniške kulture, vzpostavitev učinkovitega podpornega sistema za dostop do 
informacij in svetovalnih storitev za podjetnike, spodbujanje konkurenčnosti in inovativnosti. 
Sodelovati pri identifikaciji inovativnih podjetniških idej in priložnosti, še posebej za ranljive ciljne 
skupine, kot so mladi, starejši, invalidi in ženske. Delovati v sproščeni, kreativni in odprti skupnosti z 
namenom izmenjave izkušenj in opogumljanje zainteresiranih k ustvarjanju lastnega delovnega mesta. 
Na področju turizma je potrebno enakovredno vključevati vse turistične deležnike v koncept enotne 
turistične ponudbe, promocija destinacije, spodbujanje in oblikovanje novih turističnih produktov in 
povezovanje na nivoju mestne občine, regije in na nacionalnem nivoju. Med drugim pa tudi priprava 
in udejanjanje  strategije razvoja turizma. 

CPT Krško ima za svoje delovanje zastavljene dolgoročne in kratkoročne cilje. Glavni cilj  na področju 
turizma je povezati vse posamezne turistične enote v celovito ponudbo, da le ta postane privlačna za 
obiskovalce ter jim ponuditi bogato in nepozabno doživetje z namenom, da se bo ta na destinacijo še 
vrnil. Ravno tako spodbujati in nuditi podporo vsem lokalnim akterjem za oblikovanje novih turističnih 
produktov, doživetij in dogodkov. Izvrševanje nalog iz vsakokratne veljavne Strategije turizma mestne 
občine. V skladu z glavnim ciljem so oblikovani naslednji dolgoročni cilji: 

 Oblikovati glavno turistično blagovno znamko v skladu s predlogi, ki so sprejeti v Strategiji turizma 
(občina Krško/Posavje). 

 Dopolniti obstoječi nabor spominkov ter z njimi opremiti specializirane trgovine na turističnih 
točkah. 

 Izvajati celovito promocijo turizma za območje mestne občine Krško in širše. 

 Razvoj glavnih produktov, kot so npr. Okusi Posavja, Pohodništvo in kolesarstvo, naravne vrednote, 
kulturne znamenitosti, itd.. 

 Razvijati posebna tematska doživetja, razvoj 5* doživetij, integralnih turističnih produktov. 
 

Storitve zavoda se navezujejo na poslanstvo zavoda in so okvirno opredeljene v Odloku o ustanovitvi 
javnega zavoda Center za podjetništvo in turizem Krško.  Pretežni del storitev sodi v sklop javnih 
storitev, ki se financirajo iz sredstev proračuna mestne občine Krško. Poleg tega CPT opravlja tudi 
gospodarsko dejavnost, za razvojne projekte pa prihodke pridobiva tudi iz sredstev različnih programov 
EU. V letu 2022 so celotni prihodki zavoda Center za podjetništvo in turizem po fakturirani realizaciji 
znašali 550.928 eur. Iz naslova Mestne občine Krško je zavod prejel 409.338 eur (74,3% celotnih 
prihodkov), 122.529 eur iz državnega proračuna in EU za projekte (22,2 % celotnih prihodkov) in 7.085 
iz gospodarskih dejavnosti (1,3 % celotnih prihodkov).  Za namen izvajanja vsebin na področju turizma 
je Mestna občina Krško v letu 2022 zavodu CPT Krško zagotovila 284.500 eur. Znesek je namenjen kritju 
razvojnih in promocijskih aktivnosti vključno z javnimi dogodki na prostem skupaj s plačami in 
materialnimi stroški zavoda (CPT Krško, 2022). 
 
Na področju turizma CPT Krško v okviru javne službe opravlja naslednje naloge in aktivnosti: 
 
Promocija destinacije, ki vključuje: 

 načrtovanje in izvajanje promocije na raznih sejmih, prireditvah, turističnih borzah, promocijskih 
predstavitvah doma in v tujini. 

 Urejanje in redno ažuriranje turističnih spletnih portalov in drugih elektronskih medijev (Socialna 
omrežja - FB Visit KRŠKO  in FB Okusi Posavja, Instagram VisitKrsko, spletna stran  
www.visitkrsko.com, www.okusiposavja.si ) in priprava ter urejanje vsebin za spletne strani 

http://www.visitkrsko.com/
http://www.okusiposavja.si/
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regionalnih, produktnih in nacionalnih organizacij (www.slovenia.info, www.posavje.com, 
www.outdooraktive.com, Odkrivajte zeleno Slovenijo z avtodomom, idr.). 

 Priprava gradiv za promocijo - digitalna promocija in druge objave, tiskani promocijski materiali, 
foto, video vsebine in promocijske grafike.  

 Redna komunikacija z lokalnimi, regionalnimi in nacionalnimi mediji ter dnevna komunikacija 
preko socialnih omrežij.  

 Organiziranje študijskih tur za novinarje in turistične agencije.  

 Organiziranje promocijskih dogodkov  na temo kulinarike z lokalnimi ponudniki in gostinci. 

 Priprava turističnih paketov, ki so vezani na namestitve. 

 Povezovanje in sodelovanje z različnimi institucijami na področju promocije turizma pri skupnih 
promocijskih dogodkih, pripravi promocijskih materialov in objavah v medijih.  

 Organiziranje individualnih promocij destinacije Krško v sodelovanju z nacionalnimi turističnimi 
organizacijami (Slovenska turistična organizacija, Aktivna Slovenija GIZ, Turistična zveza Slovenije, 
JSKD, SGZ Celovec). 

 Organizacija in so-organizacija dogodkov in prireditev v mestni občini, s poudarkom na koordinaciji 
z zunanjimi izvajalci, ponudniki na stojnicah, organizatorji posameznih delov programa in 
glasbenimi izvajalci, pripravi ustrezne dokumentacije za prijavo prireditve, pripravi grafik za 
promocijo.  

 
Razvojne aktivnosti, ki vključujejo: 

 redno spremljanje stanja turizma, 

 Izvajanje nalog in aktivnosti v skladu s Strategijo razvoja turizma občine Krško 2018-2022. 

 Projektno sodelovanje pri zasnovi in izvedbi razvojnih projektov. CPT Krško je partner pri projektih 
CLLD in tudi član Upravnega odbora LAS Posavje, pri katerih izvaja naloge, ki so v projektih 
opredeljene ter naloge Upravnega odbora ter skupščine LAS Posavje. V letu 2022 so izvajali 
projekte Doživi energijo reke Save, Ribje legende, Sveže – Okusno – Lokalno ter v partnerstvu 
sodelovali pri prijavi projektov Fini odmik in EKO okusi Slovenije, ki je v letu 2023 že v izvajanju, ter 
GO GREEN, kjer pa pri prijavi niso bili uspešni (CPT Krško, 2022). 

 Spodbujanje organiziranost in povezanost med turističnimi ponudniki, lokalnimi zavodi in 
prebivalci. 

 Spodbujanje in krepitev konkurenčnih prednosti z višjo kakovostjo turističnih proizvodov in 
storitev.  

 Spodbujanje direktnega marketinga ponudnikov in posrednega marketinga na specifičnih tržiščih. 

 Kreiranje dogodkov v sodelovanju z akterji na področju turizma.  

 Sodelovanje in vključevanje v raziskovalno in razvojno delo z institucijami znanja za dvig kakovosti 
in kreiranje nove ponudbe ter načinov trženja.  

 Organiziranje in izvajanje izobraževanj in konferenc z namenom razvijanja inovativne in atraktivne 
turistične ponudbe.  

 Povezovanje z različnimi institucijami na področju skupnih razvojnih aktivnosti v turizmu.  
 
V okviru CPT Krško deluje Turistično informacijski center (TIC), ki opravlja naslednje naloge: 

 posredovanje turističnih informacij,  

 priprava programov glede na povpraševanje,  

 dnevna komunikacija z uporabniki,  

 koordinacija turističnih vodnikov,  

 koordinacija letnega/obdobnega koledarja prireditev. 
 
TIC deluje tudi kot receptivni informacijski center ter kontaktna točka za turistične agencije, ki želijo 
pripeljati goste na področje na destinacijo Posavje. Zanje pripravlja programe ter organizira izvedbo 
programa v destinaciji. Te storitve opravlja kot del javne službe. 
 

http://www.posavje.com/
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TIC je pomembna vstopna informacijska točka za obiskovalce destinacije Krško. Med turističnimi 
ponudniki je zaznati interes po izboljšanju turistično informacijske dejavnosti v destinaciji, z 
podaljšanim časom, ko je TIC odprt in z vzpostavitvijo dodatnih turistično informacijskih točk, 
predvsem na lokaciji ob vstopu v občino z avtoceste in ob ostalih vpadnicah v občino. Nepopolno 
turistična signalizacija, označenost glavnih turističnih znamenitosti in informiranost o turistični 
ponudbi je po mnenju turističnih ponudnikov, pa tudi občanov ena od slabosti turizma mestne občine.  
 
Iz Letnega poročila javnega zavoda Center za podjetništvo in turizem Krško za poslovno leto 2022 (CPT 
Krško, 2022) je razvidno, da CPT izvaja naloge in aktivnosti na vseh področij delovanja, opredeljenih v 
Odloku o ustanovitvi. Vse naloge in aktivnosti v celoti ustrezajo dejavnostim in aktivnostim, ki jih 
izvajajo sodobno organizirane lokalne destinacijske organizacije. CPT je aktivno vključen v razvojne 
aktivnosti širše Posavske regije in aktivno sodeluje s Slovensko turistično organizacijo (STO). Razvito 
ima partnersko sodelovanje z Združenjem pohodništvo  & kolesarjenje GIZ in Mrežo postajališč 
Camperstop, sodeluje tudi z Občinsko turistično zvezo in drugimi organizacijami v regiji in državi. 
 
Kaj pravijo o CPT Krško in organiziranosti turizma v mestni občini Krško občani in turistični 
ponudniki? 
 
Rezultati spletne ankete med občani in delavnice s turističnimi ponudniki kažejo na povečano 
prepoznavnost CPT Krško v zadnjih petih letih. Skoraj 70% vprašanih bolj vidno vlogo CPT Krško šteje 
kot največji napredek oz. izboljšanje stanja v turizmu, kar je pohvalno in kaže, da je CPT Krško v zadnjih 
petih letih uspel utrditi svojo pozicijo upravljalca turizma v mestni občini in okrepiti sodelovanje s 
turističnimi ponudniki. To predstavlja odlično podlago za nadaljnji uspešen razvoj turizma v mestni 
občini. 
 
Kljub temu, pa rezultati anket kažejo potrebo po še bolj intenzivnem in učinkovitem informiranju in 
obveščanju občanov in turističnih ponudnikov o dejavnosti CPT Krško, njegovi vlogi in funkcijah ter 
letnih načrtih dela, ki bi morali biti usklajeni in dogovorjeni z zainteresiranimi turističnimi ponudniki.  
 
Tretjina turističnih ponudnikov redno sodeluje s CPT Krško, 50% pa občasno, predvsem pri udeležbi na 
dogodkih in prireditvah, ki jih organizira CPT (81%), pri pripravi skupnih promocijskih materialov (67%) 
in pri udeležbi na sejmih, borzah in drugih predstavitvah turizma (43%). Iz tega lahko povzamemo, da 
ima CPT Krško vzpostavljeno dobro sodelovanje z zainteresiranimi turističnimi ponudniki. Izziv se kaže 
predvsem v razumevanju vloge in nalog CPT Krško in tudi Mestne občine Krško na področju razvoja 
turizma pri turističnih ponudnikih in drugih deležnikih, ki so povezani s turizmom, kjer se jima 
pogosto pripisuje večja vloga in odgovornost kot jo dejansko imata, podcenjuje pa se pomen aktivnega 
sodelovanja turističnih ponudnikov pri sooblikovanju razvojnih usmeritev in tudi uresničevanja skupaj 
zastavljenih strateških ciljev z ustvarjanjem novih inovativnih turističnih storitev in proizvodov, skrbjo 
za zagotavljanje visoke kakovosti njihovih storitev in proizvodov ter trženju celovite turistične ponudbe 
destinacije. Enako velja tudi za društveni sektor in deležnike javnega sektorja.  
 
Z vidika organiziranosti turizma pa je poleg vzpostavljenega sodelovanja med lokalno turistično 
organizacijo in turističnimi ponudniki pomembno tudi aktivno sodelovanje med turističnimi ponudniki. 
Na tem področju turistični ponudniki sami priznavajo, da je povezovanje med njimi še precej šibko. 
Še najbolje so organizirani vinarji, medtem ko ostali ponudniki na tem področju še morajo narediti 
napredek. To kažejo tudi rezultati spletne ankete, kjer le polovica anketiranih turističnih ponudnikov 
potrjuje, da sodeluje z drugimi turističnimi ponudniki, pri čemer jih manj kot desetina sodeluje z več 
kot desetimi ponudniki. Večina sodeluje z enim (33%) ali do tremi turističnimi ponudniki (40%). Šibko 
pa je tudi povezovanje turističnih ponudnikov v regiji Posavje iz z drugimi občinami. 
 
Turistični ponudniki so zadovoljni z obstoječim stanjem organiziranosti turizma v občini, pri čemer 
najbolje ocenjujejo delo CPT Krško in tudi Mestne občine Krško. Slabše pa ocenjujejo sodelovanje med 
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seboj ter povezovanje z drugimi občinami in v regiji. Kljub doseženemu napredku na področju 
organiziranosti turizma v mestni občini Krško, krepitev povezovanja in sodelovanja med turističnimi 
ponudniki in bolj intenzivno povezovanje turističnih ponudnikov v širši regiji Posavje in z drugimi 
občinami, ostaja pomemben izziv in prioriteta tudi v tem strateškem obdobju.  
 

2.1.6 Zaveza trajnostnemu razvoju turizma 
 
Razvoj turizma se lahko šteje za uspešnega za destinacijo le, če se izvaja na trajnosten način, tako da 
turistična industrija v največji možni meri koristi lokalnemu prebivalstvu in da se na tak način občutljiva  
območja ter kulturna dediščina zaščitijo in ohranijo za prihodnje generacije (Ministrstvo za 
gospodarstvo, turizem in šport, 2022). 
 
Skupni imenovalec vsem ciljem Strategije razvoja turizma občine Krško 2018 - 2022 je bil trajnostni 
koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen  v vse usmeritve in razvojne aktivnosti na področju 
turizma v občini. V skladu s tem se je mestna občina Krško v letu 2022 vključila v nacionalni program in 
certifikacijsko shemo - Zeleno shemo slovenskega turizma (ZSST), ki pod krovno znamko SLOVENIA 
GREEN združuje vsa prizadevanja za trajnostni razvoj turizma v Sloveniji, destinacijam in ponudnikom 
ponuja konkretna orodja za oceno in izboljšanje trajnostnega delovanja in skozi znamko Slovenia Green 
to zeleno delovanje tudi promovira (STO, 2023). 
 
Februarja 2022 je bil Mestni občini Krško kot turistični destinaciji na podlagi prejete ocene v okviru 
Zelene sheme slovenskega turizma podeljen znak Slovenia Green Destination GOLD. Oblikovana je 
zelena ekipa. Zelene zaveze so prestavljene na spletni strani www.visitkrsko.si.  
 
Slika 5: Zlati znak Slovenia Green Destination 
 

 
Vir: (STO, 2023) 

 
V mesecu juliju 2022 se je občinski svet Mestne občine Krško seznanil z Akcijskim načrtom ukrepov Zelene 
sheme slovenskega turizma za razvoj trajnostnega turizma v mestni občini Krško za obdobje 2022 – 2024 
(CPT, 2022). V akcijskem načrtu so na podlagi rezultatov poročila o presoji, priporočil preveritelja ter 
kadrovskih in organizacijskih zmožnosti opredeljene aktivnosti, časovni in finančni okvir ter odgovorne 
osebe za realizacijo posameznih aktivnosti. Zastavljeni so konkretni cilji, ki jih bo možno realizirati do 
prihodnje presoje v letu 2025 (CPT Krško, 2022). 
 
V letu 2022 imata pridobljena znaka Slovenia Green Acommodation 2 turistična ponudnika in 2 turistična 
ponudnika znak Slovenia Green Cuisine (CPT, 2023).  
 
Izziv prihodnjega strateškega obdobja je spodbuditi ostale turistične ponudnike k trajnostnemu razvoju in 
pridobivanju zelenih znakov. Rezultati ankete med turističnimi ponudniki namreč kažejo, da skoraj tretjina 
anketiranih turističnih ponudnikov ne ve, da ima mestna občina pridobljen znak Slovenia Green 
Destinatiion. Enako velja tudi za anketirane občane mestne občine. Po anketi, kar 70% turističnih 
ponudnikov tudi ne razmišlja, da bi sami pridobili znak, s katerim bi potrjevali svojo zavezo k trajnostnemu 
razvoju. Le malo več od polovice anketiranih pa bi pomoč mestne občine Krško spodbudila k pridobivanju 
tega znaka ali drugega znaka kakovosti.  
 

http://www.visitkrsko.si/
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Izziv torej je, kako spodbuditi turistične ponudnike k pridobivanju znakov kakovosti. Vsekakor pa je 
potrebno najti način, da zaveza trajnostnemu razvoju in prizadevanja Mestne občine Krško in CPT na tem 
področju postanejo bolj prepoznavne med turističnimi ponudniki in med občani. 
 

2.1.7 Blagovna znamka destinacije Krško 
 
Strategija razvoja turizma občine Krško 2018 – 2022 je kot glavni cilj na področju trženja postavila jasno 
pozicioniranje in povečanje prepoznavnost, ugled in priklic destinacije Krško na turistični zemljevid 
regije in Slovenije (CPT Krško, 2018), v okviru katere je bil kot cilj določen tudi oblikovanje jasne 
blagovne znamke turistične destinacije z edinstveno zgodbo, ki bo prispevala k večji prepoznavnosti 
občine Krško kot turistične destinacije, uspešnejši promociji, trženju in prodaji turističnih doživetij na 
ciljnih trgih.  
 
Mestna občina Krško in CPT Krško sta v letu 2019 pristopila k oblikovanju blagovne znamke destinacije 
Krško – KRŠKO - polni energije, ki v celoti povzema strateške usmeritve za oblikovanje nove blagovne 
znamke destinacije. Izdelan je Priročnik za uporabo celostne grafične podobe turistične ponudbe v 
občini Krško, ki opredeljuje vsebino simbola in slogana blagovne znamke (Mestna občina Krško , 2019). 
Opisi celostne grafične podobe so v celoti predstavljeni v nadaljevanju. 
 
Razpoznavni simbol je linija, ki se v svojevrstnem ritmu, alternaciji, prepletanju, vitalnem gibanju, 
potovanju in raziskovanju, splete in poveže v krožno, točkovno obliko. Ta sledi likovni formi simbola 
energije - atoma, a se od njega toliko odmakne, da lahko interpretacija zajame tudi simbole cveta, 
detajlov iz Krške arhitekture, hribovito pokrajino, Savo, pohodne poti, ipd. Z dodanimi gradienti simbol 
dobi občutek prostora - tretje dimenzije. Še dodatno se poudari preplet linij. Kadar se pojavi v barvni 
različici, v njem prevladuje zelena barva, ki se preliva v odtenke modre in rumene. Gradienti dajejo 
pridih sodobnosti. Izbira svežih zelenih in modrih barv je usmerjena k odtenkom narave, z dodatkom 
rumene pa k toplini sonca in energije. 
 
Slogan besedno zaobjame pomen znaka. Je kratek, zveneč, zapomljiv in pomensko večplasten. 
Odkrivanje pomenskih plasti slogana vzbuja številne asociacije, ki sovpadajo z vizijo turističnega razvoja 
občine Krško. Beseda energija se pomensko nanaša na proizvodnjo, po kateri je mesto poznano, in na 
vitalnost, ki jo čutimo v sebi, ko dobro razpoloženi odkrivamo nekaj novega in pozitivno naravnani 
iščemo športna ali kulturna doživetja. Slogan obenem subtilno, vendar povsem jasno sporoča, da je 
ravno mesto Krško tisto, ki svojim prebivalcem in obiskovalcem omogoča in ponuja občutenje te 
izjemne življenjske moči, ki jo prinašajo pozitivne izkušnje in skrb za bogatenje posameznika (Mestna 
občina Krško , 2019). 
 
Slika 6: Blagovna znamka turizma destinacije Krško 

 
Vir: Priročnik uporabe celostne grafične podobe turistične ponudbe v občini Krško, 2019 
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Blagovno znamko upravlja CPT Krško, ki je v skladu z novo celostno grafično podobo turistične ponudbe 
destinacije posodobil vsa promocijska gradiva, izdelal raznovrsten promocijski material in spominke 
(spominske kartice, dežniki, mape, bombažni nahrbtniki, termovke, keramični lončki, svinčniki, nogavice, 
očala, brisače, osvežilci zraka, transparenti), ki ga distribuira na željo vsem turističnim ponudnikom, 
organizatorjem prireditev in drugim zainteresiranim deležnikom. Blagovna znamka se uporablja v vseh 
komunikacijskih gradivih (digitalnih in klasičnih), ki jih uporabljata CPT Krško in Mestna občina Krško. S tem 
se krepi njena prepoznavnost tako v občini kot na turističnih trgih. 
 
Nova blagovna znamka je po rezultatih ankete dobro sprejeta, tako med občani (78%) kot tudi med 
turističnimi ponudniki, ki so z znamko 100-% zadovoljni. Izziv na tem področju pa predstavlja predvsem 
povečanje njene prepoznavnosti tako med občani, pa tudi med turističnimi ponudniki. Po anketi danes 
namreč blagovno znamko pozna 42% vprašanih občanov in komaj polovica vprašanih turističnih 
ponudnikov. Drug izziv pa predstavlja majhna uporaba destinacijske blagovne znamke med turističnimi 
ponudniki, kar kaže na to, da se ti še niso popolnoma identificirali z njo. Posledično njenega skupnega 
sporočila – polni energije - še ne uporabljajo oz. izkoriščajo pri razvoju in trženju svojih storitev, proizvodov 

in doživetij.  
 
V  naslednjem strateškem obdobju je zato potrebno predvsem okrepiti in povečati prepoznavnost 
destinacijske blagovne znamke med občani in turističnimi ponudniki ter močno povečati oz. 
spodbuditi njeno uporabo v promocijskih in trženjskih aktivnostih pri turističnih ponudnikih in pri 
vseh ostalih, s turizmom povezanih deležnikov v mestni občini. 
 

2.2 Ocena uresničevanja strateških ciljev 
 
Mestna občina Krško si je v Strategiji razvoja turizma za obdobje 2018 – 2022 kot temeljni strateški cilj 
postavila optimalno izkoristiti vse svoje konkurenčne prednosti v smeri uspešnega razvoja, trženja in 
promocije ter večje prepoznavnosti mestne občine Krško kot turistične destinacije in s tem doseči večjo 
konkurenčnost turizma mestne občine. Za doseganje temeljnega cilja si je zastavila kvantitativne in 
kvalitativne razvojne in trženjske strateške cilje za doseganje katerih je opredelila 17 ukrepov v okviru 
petih prioritetnih področij s podrobneje določenimi aktivnostmi v okviru Akcijskega načrta.  
 
Skupni imenovalec vsem ciljem je trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse 
usmeritve in razvojne aktivnosti na področju turizma v mestni občini.  
 

Razvojni cilji: 
1. Vzpostaviti model organiziranosti in upravljanja destinacije Krško, ki bo temeljil na partnerskem 

sodelovanju in povezovanju ter aktivni vlogi turističnih ponudnikov in drugih subjektov pri 
razvojnih in trženjskih aktivnostih ter zagotovil sistematično usmerjanje razvoja in trženja turizma 
na nivoju destinacije. 

2. Vzpostaviti učinkovit model sodelovanja in povezovanja z drugimi občinami, vodilno turistično 
destinacijo Čatež in Posavje in makrodestinacijo Termalna in Panonska Slovenija, z STO in 
nacionalnimi turističnimi interesnimi združenji.  

3. Spodbuditi dvig kakovosti obstoječih turističnih proizvodov. 

4. Spodbuditi inovativnost z razvojem modela nagrajevanja inovativnih turističnih idej, s čimer želimo 

vzpostaviti spodbudno okolje za inovacije in v turizem pritegniti mlade. 

5. Vzpostaviti in kontinuirano izvajati programe usposabljanja kadrov na vseh ravneh. 

6. Nadaljevati z izgradnjo in urejanjem turistične infrastrukture. 

7. Pospešiti zasebna vlaganja v razvoj novih turističnih namestitvenih kapacitet izgradnjo novih 

turističnih namestitvenih kapacitet. 

8. Vzpostaviti ustrezen sistem monitoringa za sprotno spremljanje uresničevanja strateških ciljev. 
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Trženjski cilji: 
Temeljni trženjski cilj je bil jasno pozicionirati in povečati prepoznavnost, ugled in priklic destinacije na 
turistični zemljevid regije in Slovenije. Za doseganje tega cilja so bili opredeljeni naslednji speifični 
trženjski cilji: 
1. Pripraviti nov model promocije in trženja turističnih doživetij, ki bo temeljil na: 

a. povezovanju turističnih ponudnikov pri oblikovanju in partnerskem izvajanju promocijskih 
in trženjskih aktivnosti na ravni destinacije ter 

b. intenzivnem vključevanju modernih digitalnih orodij tržnega komuniciranja. 
2. Spodbuditi povezovanje sedaj razpršene, sicer kakovostne turistične ponudbe v edinstvena, 

avtentična turistična doživetja. 
3. Vključiti edinstvene in kakovostne turistične proizvode v TOP 5-zvezdična doživetja 

makrodestinacije Termalna in Panonska Slovenija; najmanj 1 turistični proizvod vključen v TOP 
doživetja Slovenije do konca strateškega obdobja je glavni strateški cilj. 

4. Vzpostaviti novo, sodobno spletno stran turistične ponudbe destinacije Krško. 
5. Zgraditi močno in prepoznavno blagovno znamko turistične destinacije z edinstveno zgodbo. 
6. Razviti prodajno funkcijo turističnih doživetij kot končne faze trženjskih aktivnosti.  
 
Kvantitativni razvojni in trženjski cilji 
1. Letna rast števila turistov 10%. 
2. Letna rast števila nočitev turistov 15%. 
3. Podvojitev števila turističnih ležišč do konca strateškega obdobja. 
 

2.2.1 Kako uspešni smo bili pri doseganju ciljev? 
 
Mestna občina Krško si je v Strategiji razvoja turizma za obdobje 2018 – 2022 kot temeljni strateški cilj 
postavila optimalno izkoristiti vse svoje konkurenčne prednosti v smeri uspešnega razvoja, trženja in 
promocije ter večje prepoznavnosti mestne občine Krško kot turistične destinacije in s tem doseči večjo 
konkurenčnost turizma. Za doseganje temeljnega cilja si je zastavila kvantitativne in kvalitativne 
razvojne in trženjske strateške cilje za doseganje katerih je opredelila 17 ukrepov v okviru petih 
prioritetnih področij s podrobneje določenimi aktivnostmi v okviru Akcijskega načrta. Skupni 
imenovalec vsem ciljem je bil trajnostni koncept razvoja turizma, ki mora biti vgrajen v vse usmeritve 
in razvojne aktivnosti na področju turizma v mestni občini.  
 
V procesu priprave Strategije razvoja turizma v mestni občini Krško 2023 – 2030 smo pripravili celovito 
oceno uresničevanja strateških ciljev preteklega strateškega obdobja, ki je v celoti predstavljena v 
Analizi stanja (Priloga 1). V tej točki povzemamo glavne ugotovitve. 
 
Glavna ugotovitev je, da je destinacija Krško v strateškem obdobju 2018 - 2022, kljub neugodnim 
razmeram za turizem zaradi pandemije covid-19, naredila pomemben razvojni premik na področju 
turizma na vseh petih prioritetnih področjih in uspešno izvedla pretežni del načrtovanih aktivnosti, ki 
so prispevale k visoki stopnji uresničevanja strateških ciljev.  
 
Kvantitativni cilji zaradi omejitev poslovanja turizma v času pandemije niso bili doseženi. Kljub temu 
rast števila gostov in turistov v letih 2021 in 2022 kaže, da bo turizem v mestni občini Krško 
najverjetneje že v letu 2023 dosegel stanje iz časa pred pandemijo. Število ležišč se zaradi negotovosti 
v času pandemije tudi ni podvojilo. Kljub temu pa se je število ležišč v letu 2022 v primerjavi z letom 
2019 povečalo za 15,5%, kar kaže na pozitiven premik, ki ga z ustreznimi spodbudami lahko v 
prihodnjem strateškem obdobju še izboljšamo. 
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Za razliko od kvantitativnih ciljev, je stopnja doseganja kvalitativnih razvojnih in trženjskih ciljev zelo 
visoka. Pozitivni razvojni premiki in napredek je bil dosežen na vseh petih prioritetnih področjih. 
Skupna ocena napredka po petih prioritetnih področjih je povzeta v Sliki 7. 
 
Slika 7: Ocena napredka po petih prioritetnih področjih 

 
Ocenjevalna lestvica: 1 – zelo slabo; 5: odlično. 
Vir: Lasten 

 
Pomemben napredek je bil dosežen na področju Organiziranosti in upravljanja destinacije Krško, kjer 
je CPT Krško v sodelovanju z Mestno občino Krško uspel vzpostaviti model upravljanja destinacije, ki 
zagotavlja učinkovito izvajanje vseh glavnih funkcij upravljanja in predstavlja dobro podlago za 
nadaljnjo krepitev povezovanja in sodelovanja s turističnimi ponudniki in drugimi s turizmom 
povezanimi deležniki v destinaciji in širše v regiji Posavje. Ob tem velja posebej omeniti odlično 
pozicioniranje CPT v upravljanju destinacije Posavje in njeno aktivno povezovanje in sodelovanje z STO 
in produktnimi združenji na nacionalni ravni. Aktivna vloga CPT na regionalnem in nacionalnem nivoju 
prispeva k večji prepoznavnosti destinacije Krško med strokovno turistično javnostjo in s tem pomaga 
tudi k lažjemu prepoznavanju in vključevanju turističnih ponudnikov in turistične ponudbe v turistične 
programe in doživetja Posavja in Slovenije. Bolj vidno vlogo CPT Krško kot upravljalca turizma v 
destinaciji  v veliki meri prepoznavajo tako občani kot tudi turistični ponudniki. 
 
Dobra organiziranost in vzpostavljen model upravljanja destinacije Krško je nedvomno prispeval k 
uspešnemu izvajanju ukrepov in aktivnosti na vseh drugih prioritetnih področjih. Destinacija Krško je 
tako v tem strateškem obdobju dosegla viden napredek v razvoju in dvigu kakovosti novih, 
avtentičnih turističnih proizvodov, storitev in doživetij, predvsem na področju gastronomije in 
kulinaričnih doživetij, kjer so s podporo in nudenjem strokovne pomoči prispevali k vidnemu izboljšanju 
sodelovanja in povezovanja vinarjev, gostincev in tudi drugih turističnih ponudnikov in kulturne 
dediščine pri oblikovanju vrhunskih kulinaričnih doživetij, ki so združeni pod zaščiteno blagovno 
znamko Okusi Posavja. Ta postaja vedno bolj prepoznavna in predstavlja velik potencial za bolj jasno 
pozicioniranje in večjo prepoznavnost destinacije Krško na turističnem trgu. Ob kulinaričnih doživetjih 
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je bil velik napredek dosežen tudi na področju ponudbe doživetij kulture, kjer izstopa pet-zvezdično 
doživetje Sedem veličastnih gradov Posavja. Investicije v urejanje obstoječih in novih kolesarskih in 
pohodniških poti Mestne občine Krško in vrsta drugih investicij v izgradnjo javne turistične 
infrastrukture ter kulturno dediščino,  so prispevale k oblikovanju vrste aktivnih doživetij narave in 
kulture.  
 
Turistična ponudba destinacije je predstavljena na novi, sodobni spletni strani www.visitkrsko.si. CPT 
Krško je v tem obdobju močno okrepil promocijske in trženjske aktivnosti z uporabo klasičnih in 
digitalnih orodij tržnega komuniciranja ter prevzel vlogo trženja turističnih proizvodov, storitev in 
doživetij s pripravo ponudb in koordinacijo doživetij med vključenimi turističnimi ponudniki na podlagi 
prejetih povpraševanj. Izjemno pomemben dosežek, ki je že in še bo prispeval k večji prepoznavnosti 
destinacije Krško, je oblikovanje nove blagovne znamke KRŠKO – polni energije. Ta je izredno dobro 
sprejeta med turističnimi ponudniki, pa tudi med občani. CPT je v tem strateškem obdobju z izvedbo 
vrste usposabljanj in izobraževanj za turistične ponudnike prispeval tudi k dvigu znanj, veščin in 
kompetenc turističnih ponudnikov. 
 
Napredek na področju turizma v mestni občini je prepoznan tako med občani in turističnimi ponudniki. 
Največji napredek je prepoznan na področju izgradnje nove javne turistične infrastrukture (predvsem 
kolesarskih poti in novih urejenih pohodniških poti), bolj atraktivni ponudbi kulinaričnih doživetij, 
prireditev in izboljšanju ponudbe nastanitvenih kapacitet.  
 
Kljub vidnemu napredku v turizmu destinacije Krško ostajajo slabosti in izzivi, ki jih je treba nasloviti in 
z ustreznimi ukrepi odpraviti v naslednjem strateškem obdobju. Med največje slabosti anketirani 
občani in turistični ponudniki uvrščajo »neizkoriščenost« starega mestnega jedra, industrijo v središču 
mesta (predvsem VIPAP), ki močno kvari ambient celotnega mesta, premalo kakovostnih nastanitvenih 
kapacitet, ki bi v destinacijo pritegnile večje število večdnevnih gostov, pomanjkljivo informiranje 
obiskovalcev in v tem okviru predvsem kratek obratovalni čas TIC-a ter premalo turističnih 
usmerjevalnih točk in informacijskih točk, ki bi obiskovalce usmerjale in jih obveščale o sicer vedno bolj 
pestri in kakovostni turistični ponudbi destinacije.  
 
V nadaljevanju podrobneje prikazujemo doseganje razvojnih in trženjskih ciljev, z opisom izvedenih 
ukrepov in aktivnosti, oceno napredka ter predstavitvijo ključnih izzivov in usmeritev za naslednje 
strateško obdobje. 
 

2.2.1.1 Ocena doseganja razvojnih ciljev  
 

CILJ 1:  Vzpostaviti model organiziranosti in upravljanja destinacije Krško, ki bo 
temeljil na partnerskem sodelovanju in povezovanju ter aktivni vlogi 
turističnih ponudnikov in drugih subjektov pri razvojnih in trženjskih 
aktivnostih ter zagotovil sistematično usmerjanje razvoja in trženja turizma 
na nivoju destinacije. 

 

PRIORITETA 1: ORGANIZIRANOST TURIZMA IN UPRAVLJANJE TURISTIČNE DESTINACIJE KRŠKO 

UKREP 
1.1 

Vzpostavitev modela sodelovanja med turističnimi ponudniki in s turizmom 
povezanimi deležniki v občini  

IZVEDBA Sodelovanje med turističnimi ponudniki in njihovo aktivno vključevanje v razvojne in 
trženjske aktivnosti je vzpostavljeno. Zainteresirani turistični ponudniki sodelujejo s 
CPT predvsem pri udeležbi na dogodkih in prireditvah, ki jih organizira CPT, pri pripravi 
skupnih promocijskih materialov in pri udeležbi na sejmih, borzah in drugih 
predstavitvah turizma. CPT spodbuja povezovanje med turističnimi ponudniki in 
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medsebojno poznavanje z izvajanjem raznovrstnih izobraževalnih delavnic pri različnih 
turističnih ponudnikih. Na novi spletni strani visitkrsko.si so organizirane e-novice, na 
katere se lahko naročijo turistični ponudniki in ostala zainteresirana javnost. Kar malo 
umanjka je bolj aktivno vključevanje turističnih ponudnikov v samo oblikovanje letnih 
načrtov dela CPT. Na delavnicah je bilo namreč zaznati, da turistični ponudniki CPT 
prepoznavajo preveč kot vodjo, ki bo poskrbel za vse, sami pa bi samo sodelovali pri 
izvedbi. S tem se izgublja pomemben element učinkovitega upravljanja destinacije – to 
je partnerstvo pri razvoju turizma, kjer se pričakuje aktivna vloga in tudi delitev nalog 
in odgovornosti za doseganje postavljenih ciljev. Danes namreč prevladuje vtis, da je 
CPT tisti, ki mora izvajati vse naloge in je edini skupaj z Mestno občino Krško odgovoren 
za uspešen razvoj turizma. Takšna percepcija pa ni v redu in jo je potrebno začeti 
spreminjati s poudarjanjem vlog in nalog turističnih ponudnikov in ostalih s turizmom 
povezanih deležnikov v destinaciji pri uresničevanju razvojnih ciljev turizma ter z 
njihovim bolj aktivnim vključevanjem v upravljanje CPT. 
Z vidika organiziranosti turizma pa je poleg vzpostavljenega sodelovanja med 
destinacijsko organizacijo CPT in turističnimi ponudniki pomembno tudi aktivno 
povezovanje in sodelovanje med turističnimi ponudniki. Na tem področju turistični 
ponudniki sami priznavajo, da je sodelovanje med njimi še precej šibko. Še najbolje so 
organizirani vinarji, medtem ko ostali ponudniki na tem področju še morajo narediti 
napredek. To kažejo tudi rezultati spletne ankete, kjer le polovica anketiranih turističnih 
ponudnikov potrjuje, da sodeluje z drugimi turističnimi ponudniki, pri čemer jih manj 
kot desetina sodeluje z več kot desetimi ponudniki. Večina sodeluje z enim (33%) ali do 
tremi turističnimi ponudniki (40%). Šibko pa je tudi povezovanje turističnih ponudnikov 
v regiji Posavje iz z drugimi občinami. 

UKREP 
1.2  

Nadgradnja modela upravljanja destinacije 
 

IZVEDBA CPT Krško je v preteklem strateškem obdobju nadgradil svoj model upravljanja in 
prevzel aktivno vlogo destinacijske organizacije Krško, usposobil kadre za izvajanje 
funkcij destinacijskega managementa ter vzpostavil sistem rednega komuniciranja za 
osveščanje strokovne javnosti in občanov o dejavnostih CPT, načrtovanih aktivnostih in 
doseženih uspehih. S tem je postavil temelje sistematičnega usmerjanja razvoja in 
trženja turizma na nivoju destinacije. Pozitivni rezultati teh aktivnosti se kažejo v večji 
prepoznavnosti CPT in njegovega dela na področju turizma med občani in turističnimi 
ponudniki. Slednji bolj vidno vlogo CPT pri spodbujanju razvoja turizma postavljajo celo 
med največji napredek na področju turizma v zadnjem strateškem obdobju. Dosežen 
napredek pri nadgradnji modela upravljanja destinacije predstavlja odlično podlago za 
pridobitev statusa vodilne destinacije in vpisa v register vodilnih destinacij, ki bo v 
skladu s sprejeto Strategijo slovenskega turizma 2022 – 2028 služil kot formalna osnova 
za razpise, namenjene vzpodbujanju promocijskih, razvojnih in upravljavskih aktivnosti 
na področju turizma v skladu s smernicami te strategije (Ministrstvo za gospodarstvo, 
turizem in šport, 2022).  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Nadaljevanje/intenziviranje aktivnosti za aktivno vključevanje turističnih 
ponudnikov v razvoj in trženje turističnih produktov; 

Nadaljnja krepitev povezovanja in sodelovanja med turističnimi 
ponudniki posameznih področij in tudi med posameznimi področji (npr. 
kultura & gastronomija, namestitve & outdoor aktivnosti itd.) in bolj 
intenzivno povezovanje turističnih ponudnikov v širši regiji Posavje in z 
drugimi občinami.   

Vzpostavitev javnih razprav oz. predstavitev letnih programov dela CPT  
turističnim ponudnikom in poudarjeno partnerstvo ter jasna delitev vlog in 
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nalog posameznih turističnih deležnikov (turističnih ponudnikov, društev, 
ipd.).  
Vključevanje kompetentnih turističnih ponudnikov v upravljavsko strukturo 
CPT (članstvo v Svetu zavoda, oblikovanje strokovnega oziroma 
programskega sveta , v katerega bodo vključeni kompetentni in 
reprezentativni  turistični ponudniki destinacije in lahko tudi zunanji 
strokovnjaki). 
Uskladiti model upravljanja destinacije s smernicami Strategije slovenskega 
turizma 2022 – 2028 za pridobitev statusa vodilne destinacije.  

 
 

CILJ 2:  Vzpostaviti učinkovit model sodelovanja in povezovanja z drugimi občinami, 
vodilno turistično destinacijo Posavja in makrodestinacijo Termalna in 
Panonska Slovenija, s STO in nacionalnimi turističnimi interesnimi združenji. 

 

PRIORITETA 1: ORGANIZIRANOST TURIZMA IN UPRAVLJANJE TURISTIČNE DESTINACIJE KRŠKO 

UKREP 
1.4  

Vzpostavitev učinkovitega modela sodelovanja in povezovanja z drugimi 
občinami, vodilno turistično destinacijo Čatež in Posavje in makrodestinacijo 
Termalna in Panonska Slovenija, s STO in turističnimi interesnimi združenji 

 
IZVEDBA CPT je aktivno vključen v razvojne aktivnosti širše Posavske regije in aktivno sodeluje s 

Slovensko turistično organizacijo (STO). Razvito ima partnersko sodelovanje z 
Združenjem Outdoor Slovenije, GIZ in Mrežo postajališč Camperstop, sodeluje tudi z 
Občinsko turistično zvezo in drugimi organizacijami v regiji in državi. Pozitiven premik v 
nadgradnji modela upravljanja je aktivna vključitev CPT v regijsko destinacijsko 
organizacijo, RRA Posavje, kar je že prispevalo k izboljšanju sodelovanja in povezovanja 
na regionalnem nivoju s pripravo skupnih razvojnih projektov, v katerih je dobro 
vključena turistična ponudba destinacije Krško. Najbolj odmeven skupni projekt zadnjega 
strateškega obdobja je zagotovo projekt 5 zvezdičnega doživetja Sedem veličastnih 
gradov Posavja, omeniti pa velja tudi Okuse Posavja, ki postajajo najbolj prepoznaven 
turistični proizvod Posavja. 

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE STRATEŠKO 
OBDOBJE 

Spodbujanje in podpora pri povezovanju in sodelovanju turističnih 
ponudnikov v regiji in z drugimi občinami za oblikovanje edinstvenih ITP 
in doživetij. 
Širitev mreže partnerjev na regionalni, nacionalni in produktni ravni. 

 
 

CILJ 3:  
 

Spodbuditi dvig kakovosti obstoječih turističnih proizvodov 
 

 

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTIČNIH PROIZVODOV 

UKREP 
2.3  

Spodbujanje kakovosti in inovativnosti turističnih proizvodov 

 

IZVEDBA 

Kakovost je temeljna strateška usmeritev slovenskega turizma. Kakovostni proizvodi, 
doživetja, dvig kakovosti je podlaga za doseganje višje dodane vrednosti. 
V preteklem strateškem obdobju so bile načrtovane aktivnosti za spodbujanje kakovosti 
obstoječih turističnih proizvodov usmerjene predvsem v izvedbo delavnic in 
usposabljanj turističnih ponudnikov o pomenu in načinih zagotavljanja kakovosti 
turističnih proizvodov in storitev. Velik poudarek je bil dan pridobivanju t.i. »zelenih 
certifikatov« v okviru Zelene sheme slovenskega turizma. Najpomembnejši dosežek na 
tem področju je pridobitev certifikata Green Destination Gold. CPT je spodbujal 
turistične ponudnike k pridobitvi znakov kakovosti. Znak Green Accomodation sta 
prejela le dva turistična ponudnika (Gostilna in hotel Kunst, Tri Lučke). Napredek na tem 
področju je počasen. Bolj kot to pa je zaskrbljujoče dejstvo, da rezultati ankete kažejo, 
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da pretežni del turističnih ponudnikov tudi še ne razmišlja o pridobivanju znaka 
kakovosti (70% vprašanih), kar navaja na potrebo po povečanju razumevanja pomena 
in koristi znakov kakovosti za turistične ponudnike. Polovico anketiranih ponudnikov bi 
pomoč občine ali CPT spodbudila k pridobitvi znaka kakovosti.  
Za spodbujanje kakovosti je pomembno tudi oblikovanje zaščitene blagovne znamke 
Okusi Posavja, katere nosilec je CPT Krško. Z zaščiteno blagovno znamko Okusi Posavja 
ponudniki v jugovzhodni regiji želijo dvigniti kakovost regijske ponudbe, storitev, 
pridelkov in izdelkov. Izdelan je certifikacijski sistem, s katerim ponudniki lahko pridobijo 

od 1 do 5 zlatih srčkov, ki izražajo kulinarično kakovost v najboljših gostilnah in 
restavracijah, ali od 1 do 3 belih srčkov, ki izražajo zadovoljstvo gostov pri drugih 
kulinaričnih gostiteljih, v vinskih kleteh, na vinogradniških kmetijah in vinotočih, v 
pivnicah, slaščičarnah ipd. (CPT, 2023). 
Po oceni anketiranih in udeležencev delavnic se je kakovost turistične ponudbe in 
posameznih turističnih proizvodov in storitev izboljšala v segmentu nastanitvenih 
kapacitet, oblikovanju novih inovativnih, edinstvenih proizvodov in storitev, v dvigu 
kakovosti javne turistične infrastrukture in ponudbe kulturnih doživetij. Analiza ankete 
o stopnji zadovoljstva obiskovalcev destinacije Krško s ponudbo in značilnostmi  
destinacije iz leta 2021 (CPT, 2023) pa kaže na dokaj visoko stopnjo zadovoljstva z 
elementi turistične ponudbe ( ocene od 4,2 do 4,7, pri čemer je najvišja ocena 5). Ocena 
»vrednost za denar« je 4,5, kar je tudi zelo dober rezultat. To mnenje lahko tudi štejemo 
kot pozitiven premik k dvigu kakovosti turistične ponudbe v destinaciji. Vendar pa je pri 
tem potrebno upoštevati, da turistični ponudniki ne vidijo dviga kakovosti celovite 
turistične ponudbe v destinaciji. Po mnenju strokovnjakov s področja turizma ima 
destinacija z vidika kakovosti več ravni turističnih ponudnikov, od tistih, ki že ponujajo 
visoko kakovostne storitve, proizvode in doživetja, pa do tistih, ki v kakovosti svojih 
proizvodov in storitev še zaostajajo. Te razlike v kakovosti storitev vplivajo na kakovost 
turistične ponudbe destinacije, zato spodbujanje dviga kakovosti storitev in proizvodov 
tudi v naslednjem strateškem obdobju ostaja pomembna aktivnost.  Spodbudno je, da 
ima CPT od leta 2021 vzpostavljen sistem merjenja stopnje zadovoljstva obiskovalcev, 
ki ga kaže v prihodnosti po potrebi še izpopolniti z vprašanji, ki bodo bolj podrobno 
opisovali  glavne prednosti in slabosti na področju kakovosti turistične ponudbe in 
storitev v destinaciji in tako omogočili bolj ciljano usmerjene ukrepe in aktivnosti k 
spodbujanju kakovosti celovite turistične ponudbe v destinaciji.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Nadaljnje sistematično spodbujanje kakovosti turističnih proizvodov in 
storitev z izobraževanjem in usposabljanjem turističnih ponudnikov in 
drugih deležnikov v turizmu  
Spodbujanje turističnih ponudnikov k pridobivanju znakov kakovosti in 
vključevanje v certificirane blagovne znamke (Okusi Posavja, Zelena shema 
slovenskega turizma, ipd.) 

Vzpostavitev kazalnikov za spremljanje kakovosti v turizmu (ankete o 
zadovoljstvu obiskovalcev, turističnih ponudnikov in občanov; letno 
spremljanje dodane vrednosti gostinskih in turističnih ponudnikov  in 
primerjava s slovenskim povprečjem in povprečjem v regiji Posavje. 
 

 

CILJ 4: Spodbuditi inovativnost z razvojem modela nagrajevanja inovativnih turističnih 
idej, s čimer želimo vzpostaviti spodbudno okolje za inovacije in v turizem 
pritegniti mlade 

× 
PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTIČNIH PROIZVODOV 

UKREP 
2.3  

Spodbujanje kakovosti in inovativnosti turističnih proizvodov 

× 
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IZVEDBA 

Spodbujanje inovativnosti in kreativnosti je pomembna aktivnost, s katero lahko 
prispevamo k dvigu atraktivnosti, prepoznavnosti turistične destinacije in tudi k dvigu 
kakovosti ter posledično dodane vrednosti v turizmu destinacije. V tem strateškem 
obdobju je bila v ta namen predvidena vzpostavitev modela nagrajevanja inovativnih 
turističnih idej s katerim bi vzpostaviti spodbudno okolje za inovacije in v turizem 
pritegnili mlade. Konkretni predvideni aktivnosti na tem področju sta bili izvedba letnih 
natečajev za najbolj inovativno turistično idejo in nagrajevanje najboljših in 
organiziranje motivacijskih delavnic za oblikovanje inovativnih rešitev v turizmu občine, 
predvsem med mladimi (vsaj 1x letno) Ti aktivnosti še nista bili izvedeni. Spodbujanje 
inovativnosti pa ostaja ena od ključnih usmeritev razvoja v naslednjem strateškem 
obdobju. Pritegnitev mladih v razmerah, ko zelo primanjkuje kadrov v turizmu, pa je 
pomembna tudi s tega vidika.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Priprava modela za spodbujanje inovativnosti v turizmu, v povezavi z 
aktivnostmi CPT na področju podjetništva 
 Priprava in izvedba ukrepov in aktivnosti za spodbujanje inovativnosti v 
turizmu. 

 
 

CILJ 5:  Vzpostaviti in kontinuirano izvajati programe usposabljanja kadrov na vseh 
ravneh 

 

PRIORITETA 5: USPOSOBLJENOST VSEH DELEŽNIKOV V GOSTINSTVU IN TURIZMU   

UKREP 
5.1  

Usposabljanja za turistične ponudnike 

 
IZVEDBA 

CPT ima vzpostavljen model rednega usposabljanja za turistične ponudnike. Plan 
izobraževanj je del letnih programov dela CPT. Izobraževanja se odvijajo kontinuirano 
Teme izobraževanj vključujejo aktualne teme s področja turizma. 

UKREP 
5.2 Priprava motivacijskih programov za občane in mlade ○ 

IZVEDBA 

Usposobljeni in motivirani kadri so ključ za uspešen razvoj turizma v občini. Zato je bilo 
prizadevanje za zagotavljanje visoko usposobljenih, profesionalnih kadrov, ki imajo tudi 
željo in interes delati v turizmu pomembna prioriteta preteklega strateškega obdobja. 
S pomanjkanjem usposobljenih in motiviranih kadrov za delo v turizmu se srečuje 
celotna Slovenija. To dejstvo za občino Krško, ki ne sodi med razvite turistične 
destinacije, postavlja še toliko bolj pomemben izziv - kako v občino pritegniti kadre za 
delo v turizmu oz. kako motivirati občane za iskanje kariernih priložnosti v turizmu. S 
ciljem povečanja interesa za delo v turizmu v destinaciji Krško so bile v preteklem 
strateškem obdobju predvidene aktivnosti, s katerimi bi spodbudili občane in predvsem 
mlade k razmišljanju o iskanju svojih kariernih priložnosti v turizmu. V tem okviru je bila 
predvidena priprava in izvedba motivacijske kampanje ozaveščanja za občane, 
organizacija usposabljanj za občane, in organizacija motivacijskih srečanj na temo 
turizma za mlade. Razen sodelovanja s turističnim podmladkom osnovnih šol, pri 
delovanju katerih je močno vpeta Občinska Turistična zveza, aktivnosti na tem področju 
še niso bile izvedene, oz. niso bile izvedene v obsegu, ki bi prispevale k pozitivnemu 
premiku na tem področju. Ta nam kažejo tudi rezulati ankete med občani, ki ocenjujejo, 
da so premalo obveščeni o razvoju turizma v mestni občini (ocena 2,8 do 5) in da imajo 
premalo možnosti za sodelovanje pri razvoju turizma (ocena 2,4 od 5). Posledično je 
tudi interes med občani, da bi se začeli ukvarjati s turizmom nizek, saj o tem razmišlja 
le 16% anketiranih občanov. Ti bi se ukvarjali pretežno (57%) s ponudbo raznovrstnih 
turitičnih nastanitev, organizacijo doživetij v naravi (39%), športnimi aktivnostmi (34%), 
turizmom na kmetijah (32%) in turističnim vodenjem (29%).  Poleg pričakovanega 
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sofinanciranja projektov in investicij s strani Mestne občine Krško (52% anketirancev), 
si 20% anketiranih občanov, ki razmišljajo o vstopu v turistično dejavnost, želi tudi 
pomoč oz. svetovanje pri pridobivanju državnih subvenij za vlaganja v turizem.  

UKREP 
5.3  

Vzpostavitev sodelovanja z izobraževalnimi ustanovami s področja turizma in 
gostinstva ○ 

IZVEDBA Mladim je potrebno približati možnosti izobraževanja v turizmu in gostinstvu v Sloveniji, 
kar lahko najbolje naredimo z organizacijo informativnih dni srednjih, višjih strokovnih 
in visokih šol v Krškem, pa tudi z organizacijo turističnih kampov in poletnih šol. Na tem 
področju v preteklem strateškem obdobju ni bilo izvedenih aktivnosti, zato vzpostavitev 
aktivnega sodelovanja s turističnimi in gostinskimi šolami ostaja pomembna aktivnost 
v naslednjem strateškem obdobju.  
Za privabljanje mladih kadrov je pomembno tudi omogočanje mentorstva in opravljanja 
obvezne prakse pri turističnih ponudnikih v destinaciji. Mentorstvo se danes izvaja v 
CPT in Mestni občini Krško. Mestna občina Krško tudi sofinancira praktično 
izobraževanje za deficitarne poklice, kamor sodi večina poklicev s področja turizma in 
gostinstva. S temi ukrepi je glede na poglabljanje kadrovske krize potrebno nadaljevati 
tudi v prihodnjem strateškem obdobju.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Kritično pomanjkanje kvalificiranih in motiviranih kadrov v turizmu v 
Sloveniji in tudi v destinaciji Krško. 
Izboljšanje obveščenosti in večje vključevanje občanov v razvoj turizma, 
vključno z obveščanjem o oblikah pomoči in podpore pri razvoju turističnih 
projektov 

Priprava in izvajanje komunikacijskih kampanj za občane 
Priprava usposabljanj občanov na temo turizma  

Organizacija motivacijskih srečanj na temo turizma za mlade 
Vzpostaviti sodelovanje z srednjimi, višjimi in visokimi šolami s področja 
turizma in gostinstva (organizacija informativnih dni šol v Krškem) 

Nadaljnje omogočanje izvajanje obvezne prakse za dijake in študente 
turističnih in gostinskih šol s širitvijo mreže turističnih ponudnikov, ki so 
usposobljeni za izvajanje mentorstva dijakom in študentom ter nadaljnje 
sofinanciranje praktičnega usposabljanja za deficitarne poklice v gostinstvu 
in turizmu. 

 
 

CILJ 6:  Nadaljevati z izgradnjo in urejanjem turistične infrastrukture 
 

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTIČNIH PROIZVODOV 

UKREP : 
2.4  

Razvoj in nadgradnja turistične infrastrukture 

 
IZVEDBA Mestna občina Krško ima dobro razvito javno turistično infrastrukturo, predvsem na 

področju kulturne dediščine, športnih objektov, kolesarskih in pohodniških poti, kar 
potrjujejo rezultati anket med občani in turističnimi ponudniki ter mnenje udeležencev 
delavnic, saj ti napredek na področju razvitosti javne turistične infrastrukture postavljajo 
med glavne dosežke oz. izboljšave na področju turizma v zadnjih petih letih. Pri tem 
izpostavljajo predvsem napredek pri urejenosti, označenosti in izgradnji novih 
kolesarskih poti in raznovrstnosti pohodniških poti. Mestna občina Krško je v tem 
obdobju izvedla ali pa še izvaja vse načrtovane investicije v javno turistično 
infrastrukturo, ki so vključene v Načrt razvojnih programov (NRP) mestne občine. Izvaja 
se projekt Celostne ureditve infrastrukture za razvoj turizma ob in na vodi. Za investicije 
v ureditev športne in spremljajoče infrastrukture za izvajanje aktivnosti na in ob vodi je 
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pripravljen idejni načrt, v OPN so predlagana nova območja. Nadaljnje načrtovanje in 
odkupi zemljišč, ki bodo omogočali dostope do vode, pa bodo izvedeni v naslednjem 
strateškem obdobju glede na to, kako bo potekalo potrjevanje predvidenih lokacij s 
strani pristojnih institucij. Urejajo se tudi arheološka najdišča (Ajdovska jama) in 
pripravljajo prostorski pogoji za pridobitev lokacij za razvoj avtentičnih tematskih 
turističnih proizvodov.  
Iz NRP za leto 2023 (Mestna občina Krško, 2022) je razvidno, da bo Mestna občina Krško 
tudi v naslednjem strateškem obdobju nadaljevala z investiranjem v izgradnjo nove javne 
turistične infrastrukture in pripravo prostorskih pogojev, ki bodo omogočali razvoj 
turističnih proizvodov v skladu s strateškimi usmeritvami na področju turizma v občini.  
Ključni izziv na področju turistične infrastrukture v destinaciji Krško pa ostala postavitev 
celovite turistične signalizacije in izboljšanje dostopnosti informacij o turistični 
ponudbi destinacije za obiskovalce. V ta okvir sodi tudi izboljšanje označenosti vseh 
turističnih atrakcij, kjer občani in turistični ponudniki ne vidijo večjega napredka v zadnjih 
letih, je pa za informiranost obiskovalcev in prepoznavnost posameznih turističnih 
znamenitosti v destinaciji to zelo pomembno. V tem strateškem obdobju je bil pripravljen 
načrt postavitve celovite turistične signalizacije v mestni občini, ki pa še ni v celoti 
izveden in se še dograjuje z novimi turistično informacijskimi tablami in usmerjevalnimi 
tablami na prometnicah in ob avtocesti. Slednje predstavlja pomembno aktivnost za 
naslednje strateško obdobje, saj dobra obveščenost potnikov, ki potujejo po avtocesti, 
pomembno prispeva k prepoznavnosti turistične ponudbe destinacije in lahko 
pomembno prispeva k večjemu obisku, najprej tranzitnih gostov, pa tudi drugih 
potencialnih obiskovalcev.  
Za uspešen razvoj turizma je pomemben tudi celostni izgled destinacije. V okviru anket 
in delavnic je bila kot ena največjih slabosti turizma v mestni občini izpostavljeno 
neugledno industrijsko območje (VIPAP), ki močno kvari izgled in podobo mesta. Na tem 
področju sicer sama Mestna občina Krško nima veliko možnosti za vplivanje, vendar kljub 
temu velja razmisliti, na kakšen način bi lahko to slabost vsaj delno omilili. Drug izziv, ki 
ga bo potrebno nasloviti v prihodnjem strateškem obdobju pa je staro mestno jedro. Po 
oceni večine občanov in turističnih ponudnikov, staro mestno jedro, čeprav izredno lepo 
urejeno, postaja vedno bolj prazno, s tem pa izgublja tudi svojo atraktivnost za turiste. 
Ta izziv presega ambicije tega dokumenta, njegovo naslavljanje presega področje 
turizma, temveč zahteva pripravo celovitega projekta oživitve starega mestnega jedra, v 
katerem turistični strokovnjaki lahko prispevajo ideje in rešitve s področja turizma.   

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Izvedba projekta celovite turistične signalizacije v mestni občini 

Nadgraditi in razširiti sistem turistično informacijskih tabel in 
usmerjevalnih tabel ob avtocesti in na ostalih prometnih vpadnicah v 
mestno občino ( z ureditvijo enotne označitve vseh turističnih atrakcij. 

Nadaljnja priprava in izvedba investicij v  javno turistično infrastrukturo v 
skladu s strateškimi usmeritvami 

Kako omiliti vpliv industrijskega dela mesta na urejenost in izgled mesta? 

Skrb in investiranje v ohranjanje in izboljšanje celostne podobe in 
urejenosti krajev v občini. 

Oživitev starega mestnega jedra za občane in obiskovalce. 
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CILJ 7:  
Pospešiti zasebna vlaganja v obnovo obstoječih in izgradnjo novih turističnih 
namestitvenih kapacitet. 

 

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTIČNIH PROIZVODOV 

UKREP : 
2.4 

Razvoj in nadgradnja turistične infrastrukture 

 

IZVEDBA 

Pomanjkanje kakovostnih turističnih namestitvenih kapacitet je bilo v preteklem 
strateškem obdobju prepoznano kot ena največjih pomanjkljivosti na področju turistične 
infrastrukture v destinaciji Krško. Zato se je razvoj usmerjal tudi v izgradnjo novih 
zasebnih turističnih namestitvenih kapacitet, priporočeno v manjših avtentičnih 
nastanitvenih enotah – zidanicah, objektih kulturne dediščine (predvsem v starem 
mestnem jedru), kmetijah, vinogradniških posestvih, gradovih, ki se tržijo na način 
razpršenega hotela. Za ureditev kampov, postajališč za avtodome in glampingov, pa tudi 
drugih oblik turističnih namestitev in tematskih parkov je bila v tem strateškem obdobju 
predvidena ureditev lokacij za gradnjo nastanitvenih kapacitet v OPN in proučitev 
možnosti sofinanciranja zasebnih investitorjev pri njihovi izgradnji iz sredstev občinskega 
proračuna. V tem obdobju je bila izvedena sprememba OPN,  s katerim so se na območju 
Hipodroma Brege predvidele lokacije za ureditev glampingov in postajališč za avtodome, 
ki je tudi že zgrajeno. Mestna občina Krško je v tem obdobju preko razpisov sofinancirala 
urejanje namestitvenih kapacitet. V pripravi je obnova objektov v starem mestnem 
jedru, ki se bodo lahko uporabili tudi za ureditev turističnih nastanitvenih kapacitet. 
Proučen je bil tudi model za vzpostavitev razpršenega hotela, ki ostaja kot opcija za 
skupno upravljanje in trženje majhnih, razpršenih nastanitvenih kapacitet v mestni občini 
tudi v tem strateškem obdobju.  Mestna občina Krško pripravlja projekte za izvedbo 
investicij v ureditev namestitev v gradu Šrajbarski turn in v bivšem dijaškem domu. V 
preteklem strateškem obdobju je bilo izvedenih tudi nekaj zasebnih investicij v turistične 
nastanitvene kapacitete, privatni turistični ponudniki pa imajo v načrtu še nekaj drugih 
investicij.  
Po statističnih podatkih (SURS, 2023)se je število ležišč v mestni občini Krško v letu 2022 
v primerjavi z letom 2019 povečalo za 15,5% (iz 702 na 811 ležišč). Skoraj 40% anketiranih 
turističnih ponudnikov ocenjuje, da se je ponudba turističnih nastanitvenih kapacitet v 
zadnjih letih v mestni občini izboljšala. Tako meni tudi dobrih 30% občanov. Vendar pa 
tako turistični ponudniki kot tudi občani med največje slabosti turizma v destinaciji 
uvrščajo premajhno število kakovostnih nastanitev, s katerimi bi v destinacijo lahko 
privabili več večdnevnih gostov. Nadaljnje spodbujanje vlaganj v razvoj novih turističnih 
nastanitvenih kapacitet tako ostaja ena od pomembnih razvojnih prioritet.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE STRATEŠKO 
OBDOBJE 

Premalo kakovostnih turističnih nastanitvenih kapacitet v občini. 

Majhen interes za vlaganja v turizem pri občanih, vendar je potrebno 
»ujeti« izkazan interes občanov za vlaganja v ureditev  ali izgradnjo 
kakovostnih turističnih nastanitvenih kapacitet.  

Nadaljnje pospeševanje vlaganj v  obnovo in izgradnjo novih 
nastanitvenih kapacitet, z zagotavljanjem prostorskih možnosti, s 
pomočjo pri sofinanciranju izvedbe investicij in svetovanjem pri 
pridobivanju državnih subvencij za ta namen ter z urejanjem 
razpoložljivih objektov (predvsem v starem mestnem jedru) v 
kakovostne nastanitvene kapacitete.   
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CILJ 8:  Vzpostaviti ustrezen sistem monitoringa za sprotno spremljanje uresničevanja 
strateških ciljev. 

 

PRIORITETA 1: ORGANIZIRANOST TURIZMA IN UPRAVLJANJE TURISTIČNE DESTINACIJE KRŠKO 

UKREP 
1.3  

Vzpostavitev sistema spremljanja uresničevanja strateških usmeritev in ciljev 

 
IZVEDBA Spremljanje uresničevanja strateških usmeritev in doseganje ciljev je vzpostavljeno na 

nivoju Mestne občine Krško, ki uresničevanje strateških usmeritev spremlja preko 
rednega poročanja o izvajanju aktivnosti iz akcijskega načrta za uresničevanje Strategije 
razvoja turizma občine Krško 2018-2022  (Mestna občina Krško, 2022) Odboru za 
gospodarstvo in turizem. Monitoring in evalvacijo uresničevanja redno izvaja tudi CPT in 
o rezultatih obvešča Svet Zavoda, Občinsko upravo in Občinski svet. Med Občinsko 
upravo in CPT je vzpostavljeno redno usklajevanje in načrtovanje aktivnosti. 

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

V spremljanje uresničevanja strateških usmeritev in ciljev bolj aktivno 
vključiti tudi turistične ponudnike in druge zainteresirane deležnike v 
turizmu. 

 

2.2.1.2 Ocena doseganja trženjskih ciljev 
 
Temeljni trženjski cilj preteklega strateškega obdobja je bil jasno pozicionirati in povečati 
prepoznavnost, ugled in priklic destinacije Krško na turistični zemljevid regije in Slovenije. Za 
doseganje tega cilja je bilo v strategiji zastavljenih 6 trženjskih ciljev. Stopnjo njihovega doseganja 
predstavljamo v nadaljevanju. 
 

CILJ 9:  Pripraviti nov model promocije in trženja turističnih doživetij, ki bo temeljil na: 

 povezovanju turističnih ponudnikov pri oblikovanju in partnerskem 
izvajanju promocijskih in trženjskih aktivnosti na ravni destinacije ter 

 intenzivnem vključevanju modernih digitalnih orodij tržnega 
komuniciranja. 

 

PRIORITETA 3: NADGRADNJA MODELA PROMOCIJE, TRŽENJA IN PRODAJE NA RAVNI TURISTIČNE 
DESTINACIJE 

UKREP  
3.1 

Celostna prenova modela promocije in trženja turistične destinacije 

 
IZVEDBA CPT Krško je oblikoval sodoben model promocije in trženja turistične destinacije, ki sledi 

sprejetemu strateškemu modelu trženja destinacije. Promocija in trženje se izvaja v 
skladu z letnimi programi CPT. Pomembna pomanjkljivost je, da CPT predvsem pri 
oblikovanju programov promocije in trženja destinacije, premalo vključuje 
zainteresirane turistične ponudnike in še ni uspel v celoti razviti učinkovitega modela 
partnerskega sodelovanja pri pripravi in izvedbi promocijskih in trženjskih aktivnosti. 
Moderna digitalna orodja tržnega komuniciranja so vgrajena in uporabljena na novi 
spletni strani visitkrsko.si. Na tem področju destinacija ne zaostaja za drugimi. Glede na 
hiter razvoj digitalizacije pa stalno nadgrajevanje funkcionalnosti spletnih strani z novimi 
digitalnimi orodji tržnega komuniciranja in uporaba digitalnih rešitev nasploh ostaja 
prioritetna razvojna usmeritev tudi v tem strateškem obdobju. 

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Izboljšati partnerstvo pri promociji in trženju turistične destinacije med 
CPT in turističnimi ponudniki v destinaciji 

Sledenje novostim in vpeljevanje novih digitalnih rešitev na področju 
digitalizacije. 

Spodbujanje digitalizacije pri turističnih ponudnikih 
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CILJ 10:  Spodbuditi povezovanje sedaj razpršene, sicer kakovostne turistične ponudbe v 
edinstvena, avtentična turistična doživetja 

 

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTIČNIH PROIZVODOV IN 
DOŽIVETIJ    

UKREP  
2.1 

Povezovanje razpršene turistične ponudbe v edinstvena turistična doživetja z 
vključevanjem zgodb in legend  

IZVEDBA V zadnjem strateškem obdobju je destinacija Krško naredila pomemben korak naprej v 
povezovanju kakovostne turistične ponudbe v edinstvena turistična doživetja. V zadnjih 
letih je v mestni občini Krško turistom na voljo kar nekaj vodenih in individualnih 
doživetij, ki povezujejo kulturo, naravo, tradicijo z zgrajeno turistično infrastrukturo v 
eno in več dnevna organizirana doživetja.  Doživetja so pripravljena z veliko podporo CPT 
in v sodelovanju s turističnimi ponudniki. CPT je za pripravo doživetij organiziral 
delavnice z zainteresiranimi turističnimi ponudniki. Doživetja so predstavljena na spletni 
strani visitkrsko.si.  
Med doživetji prevladujejo kulinarična doživetja, ki temeljijo na lokalni energiji okusov 
kot so krškopoljski prašič, kopun, sladkovodne ribe, cviček, modra frankinja, penine, 
čokoladno vino, itd. Vse te dobrote v najrazličnejših izvirnih preoblekah najdejo svoje 
mesto pri lokalnih ponudnikih (Klet Krško, Kunej vino & čokolada, Gostilna Kunst, Tri 
Lučke) in se povezujejo z ostalimi turističnimi znamenitostmi v občini (kolesarjenje, 
pohodništvo, kultura in kulturna dediščina, aktivnosti in oddih ob in na vodi itd.). Glavna 
tema drugih doživetij je nakupovanje, aktivno v naravi in doživetja ob in na vodi. 
Ponudniki v mestni občini Krško sooblikujejo edinstvena doživetja v Posavju, med 
katerimi posebej omenjamo 5-zvezdično doživetje Sedem veličastnih gradov Posavja in 
Okuse Posavja, v okviru katerih so predstavljena najboljša doživetja lokalnih vinarjev in 
gostincev. CPT za razvoj in oblikovanje novih edinstvenih doživetij uspešno pridobiva 
sredstva EU. V doživetjih prevladujejo kulinarična doživetja. Mestna občina Krško 
načrtuje mapiranje zgodb, legend, običajev, šeg in navad v sklopu izvajanja lokalnega 
programa za kulturo, kar predstavlja pomemben vir za razvoj novih doživetij. Če 
povzamemo, je destinacija Krško v zadnjem obdobju uspela s sodelovanjem CPT in 
zainteresiranimi turističnimi ponudniki razviti precejšnje število kakovostnih in 
avtentičnih doživetij, ki omogočajo pripravo eno ali večdnevnih programov doživetij. Za 
trženje doživetij je bilo v strategiji 2018 – 2022 predvidena tudi vzpostavitev spletnega 
portala, preko katerega bi turisti lahko oblikovali »po meri narejene programe in 
doživetja«, vendar se je izkazalo, da turistični ponudniki še niso pripravljeni na takšno 
obliko trženja, saj ta zahteva skrbno načrtovanje in spremljanje rezervacij ter seveda 
dobro poznavanje načina dela na spletnih portalih. Zato je vlogo pomoči pri oblikovanju 
obiskovalcem in skupinam prilagojenih programov doživetij prevzel CPT, ki na podlagi 
povpraševanja pomaga obiskovalcem organizirati program, medtem ko plačila 
posameznih storitev, proizvodov in doživetij obiskovalci poravnajo neposredno pri 
turističnih ponudnikih. Takšen način trženja doživetij je sicer pohvalen in spodbuden in 
verjetno tudi primeren za prvo fazo razvoja. Z rastjo obsega povpraševanja pa bo 
potrebno razmisliti o nadgradnji tega modela v smeri večje avtomatizacije nakupnega 
procesa z uporabo sodobnih digitalnih tehnologij, ali pa bo potrebno za izvajanje te 
funkcije zaposliti nove kadre.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Vzpostavitev modela organiziranosti in spremljanja razvoja doživetij 

Premik od razvoja novih doživetij k vzpostavitvi učinkovitega trženja 
obstoječih kakovostnih in avtentičnih doživetij in programov (v skladu s 
strategijo slovenskega turizma »Nekaj več in veliko bolje«). 
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Bolj jasno komuniciranje vloge CPT kot podporne institucije pri razvoju 
doživetij med turističnimi ponudniki in prevzemanje bolj aktivne vloge pri 
razvoju doživetij na strani turističnih ponudnikov 

Krepitev integralnih produktov na regijski/destinacijski ravni, ki so 
kakovostni, organizirani, digitalizirani, imajo vzpostavljene rezervacijske 
kanale in izpolnjujejo vse potrebne standarde za trženje na tujih trgih. 

 
 

CILJ 11:  Vključiti edinstvene in kakovostne turistične proizvode v TOP 5-zvezdična 
doživetja makrodestinacije Termalna in Panonska Slovenija; najmanj 1 
turistični proizvod vključen v TOP doživetja Slovenije do konca strateškega 
obdobja je glavni strateški cilj. 

 

PRIORITETA 2: OBLIKOVANJE KAKOVOSTNIH IN INOVATIVNIH TURISTIČNIH PROIZVODOV IN 
DOŽIVETIJ    

UKREP  
2.2  

Priprava turističnih proizvodov za vključitev v nosilne produkte in TOP 
doživetja makrodestinacije Termalna in Panonska Slovenija  

IZVEDBA Najpomembnejši cilj na področju oblikovanja novih integralnih turističnih proizvodov v 
tem strateškem obdobju je bil vključevanje edinstvenih in kakovostnih turističnih 
proizvodov v TOP 5-zvezdična doživetja makrodestinacije Termalna in Panonska 
Slovenija, saj to predstavlja enkratno priložnost za povečanje prepoznavnosti  in 
uspešnejše pozicioniranje občine Krško kot turistične destinacije na turističnem trgu.  
Destinacija Krško je v tem strateškem obdobju uspela vpeti turistične proizvode in 
storitve v TOP doživetja Posavja. Sedem veličastnih gradov Posavja je uvrščeno med pet-
zvezdična doživetja Slovenije. CPT in Mestna občina Krško izvajata aktivno promocijo 
turističnih proizvodov in doživetij destinacije v TOP doživetja Posavja in širše. Med TOP 
doživetja štejemo tudi Okuse Posavja, v katere je destinacija Krško vključila najboljšo 
ponudbo posebnih lokalnih vin in hrane.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Nadaljevanje te aktivnosti tudi v prihodnjem strateškem obdobju. 

Poudarjati razlikovalno prednost destinacije Krško v regijskih turističnih 
proizvodih in doživetjih. 

 
 

CILJ 12:  
 

Vzpostaviti novo, sodobno spletno stran turistične ponudbe destinacije Krško. 
 

 

PRIORITETA 3: NADGRADNJA MODELA PROMOCIJE, TRŽENJA IN PRODAJE NA RAVNI TURISTIČNE 
DESTINACIJE 

UKREP  
3.2  

Oblikovna in funkcionalna nadgradnja spletne strani turistične destinacije 
Krško  

IZVEDBA Destinacija Krško ima vzpostavljeno novo spletno stran visitkrsko.si, ki na pregleden in za 
uporabnika enostaven način predstavlja celovito turistično ponudbo destinacije. CPT 
Krško spletno stran kontinuirano nadgrajuje funkcionalnosti spletne strani v skladu z 
novimi digitalnimi tehnologijami in trženjskimi orodji.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Nadaljevanje te aktivnosti tudi v prihodnjem strateškem obdobju. 
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CILJ 13:  Zgraditi močno in prepoznavno blagovno znamko turistične destinacije z 
edinstveno zgodbo. 

 

PRIORITETA 4: Izgradnja močne blagovne znamke   

UKREP  
4.1  

Identifikacija močne turistične znamke z jasno identiteto 

 
IZVEDBA Destinacija Krško je oblikovala novo blagovno znamko Krško – polno energije, ki v celoti 

sledi strateškim smernicam in za pozicioniranje na trgu izkorišča unikatno primerjalno 
prednost občine Krško, ki je drugi ne morejo z lahkoto posnemati – ENERGIJA. 
Vzpostavljen je model upravljanja z znamko. Izdelana je nova celostna grafična podoba 
znamke in izdelani promocijski materiali, ki komunicirajo znamko med obiskovalci in 
širše. CPT Krško skrbi za distribucijo promocijskega materiala turističnim ponudnikom. 

UKREP  
4.2 

Doseganje hitre rasti prepoznavnosti znamke  

IZVEDBA Rezultati ankete med občani kaže, da je blagovna znamka Krško – polni energije že dokaj 
dobro prepoznana med njimi, saj jo pozna 42% vprašanih. Delež prepoznavanja blagovne 
znamke med turističnimi ponudniki je blizu 60%. Slednji so tudi popolnoma zadovoljni, 
medtem ko je stopnja zadovoljstva med občani malo nižja (78%), pa vendarle visoka. To 
je dobro izhodišče za krepitev prepoznavnosti destinacije Krško na turističnem trgu. K 
hitrejši rasti prepoznavnosti znamke in s tem tudi destinacije pa bi prispevala večja 
uporaba znamke v njihovih promocijskih in trženjskih aktivnostih in materialih. Večina 
turističnih ponudnikov danes namreč destinacijske znamke še ne uporablja.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 
NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Povečati prepoznavnost znamke med občani in turističnimi ponudniki 

Spodbuditi uporabo znamke v promocijskih in trženjskih aktivnostih 
turističnih ponudnikov. 

 
 

CILJ 14:  
 

Razviti prodajno funkcijo turističnih doživetij kot končne faze trženjskih 
aktivnosti. ○ 

PRIORITETA 3: NADGRADNJA MODELA PROMOCIJE, TRŽENJA IN PRODAJE NA RAVNI TURISTIČNE 
DESTINACIJE 

UKREP  
3.3  

Razviti prodajno funkcijo na ravni destinacije 

○ 
IZVEDBA Interes za prodajo turističnih doživetij destinacije med organizatorji potovanj in 

turističnimi agencijami je bil preverjen, vendar je bil prenizek oz. ga ni. CPT je za 
pospeševanje trženja doživetij organiziral več študijskih tur z vodstvi slovenskih in tujih 
turističnih agencij. V primeru pomanjkanja interesa s strani organizatorjev potovanj in 
turističnih agencij, je bilo v strategiji predvideno, da se prodajna funkcija organizira preko 
CPT Krško. Vendar za to obstojijo pravno formalne ovire, saj bi se v tem primeru CPT 
moral registrirati kot turistična agencija, kar pa je pravno formalno težko urediti, glede 
na to, da je CPT javni zavod. CPT tako danes opravlja funkcijo priprave ponudb na podlagi 
povpraševanj, koordinira pripravo in izvedbo storitve, plačila pa obiskovalci opravijo 
neposredno pri udeleženih turističnih ponudnikih. Takšna rešitev je po oceni za to 
stopnjo razvitosti in obsega povpraševanja primerna. V prihodnjem strateškem obdobju 
pa bo potrebno najti rešitev, s katero bi okrepili prodajno funkcijo na ravni destinacije.  

KLJUČNI IZZIVI IN 
USMERITVE ZA 

Okrepiti sodelovanje in trženje preko specializiranih organizatorjev 
potovanj in turističnih agencij 
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NASLEDNJE 
STRATEŠKO OBDOBJE 

Preveriti uspešnost in učinkovitost poslovnih modelov drugih destinacijskih 
organizacij z vzpostavljeno prodajno funkcijo (registracija dejavnosti 
organiziranja in prodaje turističnih aranžmajev). 

Spremljati razvoj novih (predvsem digitalnih) prodajnih orodij in tehnologij  

 
2.3 Trendi v turizmu 
 
Po podatkih Svetovne turistične organizacije (UNWTO) turizem po hudem padcu števila potovanj v času 
pandemije covid-19 hitro okreva. Prihodi mednarodnih turistov so v prvem četrtletju 2023 dosegli 80%, v 
Evropi pa že 90% ravni pred pandemijo. Turistični strokovnjaki ocenjujejo, da bo mednarodni turizem 
dosegel nivo potovanj iz leta 2019 že v letu 2024. Zaradi neugodnih gospodarskih razmer (inflacija, 
energetska kriza) in vojne v Ukrajini, bodo po napovedi Svetovne turistične organizacije turisti potovali v 
bližnje destinacije, pomemben kriterij za izbiro pa bo vrednost za denar (UNWTO, 2023).  
 
Pandemija covid-19 je pomembno vplivala na turizem in na spremenjeno obnašanje turistov. V tej točki 
predstavljamo najpomembnejše trende, ki so pomembni za razvoj turizma v mestni občini Krško. Trendi so 
povzeti po Strategiji slovenskega turizma 2022 – 2028 (Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in šport, 2022) 
. 
Trend 1: Kritičen odnos do razmerja med kakovostjo in ceno 
Z vse več potovalnimi izkušnjami so turisti vse bolj občutljivi na to, da za svoj denar dobijo še boljšo storitev 
od pričakovane. Za privlačne in edinstvene turistične produkte (objekti, storitve, doživetja) so pripravljeni 
nameniti vse več denarja. 
 
Trend 2: Pomen avtentičnosti in lokalnosti destinacije 
Za turistične destinacije je izredno pomembno, da še dodatno okrepijo edinstvene elemente na destinaciji 
in turistom ponudijo »lokalno izkušnjo«, ki je druge destinacije ne morejo kar enostavno kopirati. 
 
Trend 3: Vse večja priljubljenost preživljanja aktivnega dopusta 
Svetovni trendi nas učijo, da poskušajo ljudje živeti vedno bolj zdravo, zato je vedno več turistov aktivnih 
med dopustom (npr. pohodništvo, kolesarjenje, smučanje, golf itd.). 
 
Trend 4: Namesto enega ali dveh daljših, več krajših dopustov  
Načini preživljanja dopusta so se v zadnjem desetletju izjemno spremenili. Turisti si namesto enega ali dveh 
daljših dopustov velikokrat privoščijo več krajših dopustov. V porastu so t. i. »mestni pobegi« ali vikendi v 
naravi. Zaradi trendov in tendenc ter omejitvenih dejavnikov, ki so posledica eventualno trajajoče krize 
covid-19, je pričakovati načrtovanje enega daljšega dopusta na leto in več krajših v bližnje destinacije.  
 
Trend 5: Naraščajoče povpraševanje po s sprostitvijo povezanem dopustu oziroma t. i. begu iz 
vsakdanjega življenja 
Za mnoge ljudi je današnje življenje preveč stresno in to zlasti za tiste, ki živijo v velikih mestih. To stanje 
pogosto vodi do notranjih nemirov, napetosti in želje po sprostitvi v naravnem ali »počasnejšem« okolju. 
Turisti si predvsem želijo med vikendi ali prazniki pobega iz vsakdanjega življenja ter kakovostno preživljanje 
časa z družino in prijatelji. 
 
Trend 6: Potovanja z avtom, avtobusom ali vlakom 
Potovanja z letalom so se zaradi covida-19 drastično zmanjšala, tako se je več turistov odločilo za potovanje 
z avtom, avtobusom ali vlakom v bližnje ali srednje oddaljene destinacije. Iz tega se je razvil nov, tako 
imenovan »Low travel« trend, katerega poudarek je ne samo na preživljanju dopusta na ciljni destinaciji, 
ampak tudi na poti do tja. Ta trend se bo zaradi tendenc po znižanju ogljičnega odtisa iz naslova turističnih 
potovanj soočil s prilagoditvami na nizkoogljična prevozna sredstva in trajnostne oblike mobilnosti. 
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2.4 Turizem v Sloveniji in Strategija slovenskega turizma 2022 - 2028 
 
Slovenski turizem po pandemiji okreva hitreje od evropskega in svetovnega povprečja. V letu 2022 je bilo 
zabeleženih 5,86 milijonov prihodov turistov (od tega 67% tujih), ki so skupaj ustvarili 15,58 milijonov 
nočitev (od tega 65% tujih), kar je le še 16% manj od leta 2019. Po podatkih Banke Slovenije je bil zaslužek 
od izvoza potovanj 2,91 milijarde EUR. Doseženi rezultati so spodbudni in kažejo, da bo slovenski turizem 
lahko že v letu 2023 dosegel raven turističnega prometa iz leta 2019 (STO, 2023).  
 
Slika 8: Glavni kazalci slovenskega turizma v letu 2022 

 
Vir: STO (2023). Turizem v številkah 2022. 

 
Pandemija covid-19 je prekinila trende predhodnega obdobja ter močno in nesimetrično zarezala v 
slovensko turistično gospodarstvo in destinacije. Obsežna vladna intervencija je pomagala ohraniti 
aktivnost večine turističnih, gostinskih in z njimi povezanih storitev, podjetij in delovnih mest. 
Primerjava položaja slovenskega turizma z drugimi državami EU, kjer je bil padec BDP-ja iz turizma 
precej višji, navaja k oceni, da slovenski turizem zaradi covid-19 ni izgubil na mednarodni 
konkurenčnosti. Po drugi strani je pandemija poglobila siceršnje strukturne težave panoge, ki se 
odražajo v podpovprečni dodani vrednosti, kadrovskemu in kakovostnemu primanjkljaju. To pa na 
srednji in dolgi rok lahko ovira okrevanje in ohranjanje konkurenčnosti panoge (Ministrstvo za 
gospodarstvo, turizem in šport, 2022). 
 
Odziv na pandemijo terja strategijo dveh korakov, v kateri gre ločiti kratkoročno ukrepanje za 
okrevanje panoge in doseganje trgov, od dolgoročnega odpravljanja strukturnih težav in krepitve 
odpornosti. Različen položaj posameznih sektorjev in destinacij po covidu-19 zahteva prilagojene 
strategije po produktih in (makro)destinacijah (Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in šport, 2022). 
 
Strategija slovenskega turizma 2022 – 2028 podaja ključne usmeritve razvoja turizma v Sloveniji, 
katerim naj bi sledile vse turistične destinacije. V nadaljevanju povzemamo glavne strateške usmeritve 
slovenskega turizma, ki jih bomo upoštevali pri pripravi Strategije razvoja turizma v mestni občini Krško 
2023 – 2030. 
 
Ključni izzivi slovenskega turizma so predstavljeni v spodnji sliki. 
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Slika 9: Ključni izzivi slovenskega turizma 

 
Vir: MGTS (2022). Strategija slovenskega turizma 2022 – 2028. 

 
Slovenski turizem v novem strateškem obdobju in »novi normalnosti« potrebuje nadgrajeno, 
transformativno vizijo, ki nas bo združila v nujno potrebnem premiku k bolj uravnoteženemu in odpornemu 
turizmu, naravi ter lokalnemu prebivalstvu, prijaznemu, z bolj izraženim karakterjem slovenske identitete, 
odločno višje dodane vrednosti in v interesu vseh deležnikov. V obsegu turizma želimo ustvariti nekaj več 
kot v predhodnem obdobju, predvsem pa želimo, da je to veliko kakovostnejše in veliko bolje; za vse. 
 
V skladu s tem je nova vizija slovenskega turizma: 

ZELENA BUTIČNOST. Manjši odtis. Večja vrednost za vse. 
 

 
 
Z nadgrajeno vizijo in novo strategijo želimo izpostaviti pomen razvoja raznolike in kakovostne slovenske 
podjetniške ponudbe v turizmu (butičnosti) in avtentičnosti (pristnosti in lokalnega karakterja Slovenije), ki 
naj nas – v povezavi z zavezanostjo trajnostnim principom – razlikuje od mednarodne konkurence in krepi 
lokalne skupnosti, regije in Slovenijo kot celoto. 
 
Slovenski turizem se v tem strateškem obdobju ciljno tržno pozicionira kot Zelena butična destinacija za 
individualnega odgovornega gosta, ki ceni naravo, zdravje, kulturna doživetja in avtentični karakter 
lokalnih skupnosti.  
 
Elementi tržnega pozicioniranja so: 

- ZELENO – Slovenija turizem razvija na uravnotežen in odgovoren način, po mednarodnih 
standardih trajnosti (upoštevanje vseh treh stebrov trajnosti). 
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- BUTIČNO – Ustvarjamo kakovostno ponudbo z višjo dodano vrednostjo, po trajnostnih standardih 
in po meri individualnega odgovornega obiskovalca.  

- Nagovarjamo INDIVIDUALNEGA, ODGOVORNEGA, zahtevnejšega gosta, ki v skladu s trendi 
novega luksuza išče in ceni avtentična, edinstvena in kakovostna (5-zvezdična) doživetja.  

- Slovenija je destinacija, kjer je NARAVA vedno na dosegu. Narava, ki navdihuje in vabi k 
aktivnostim. Narava, ki nas uči pomena odgovornega ravnanja.  

- V Sloveniji se človek ustavi in poskrbi za svoje ZDRAVJE in dobro počutje. Stoletja tradicije in 
edinstvene termo-mineralne vode in naravni zdravilni faktorji.  

- Slovenija na stičišču Alp, Krasa, Mediterana in Panonske nižine nudi raznolika in lahko dostopna 
KULTURNA DOŽIVETJA z močnim lokalnim AVTENTIČNIM KARAKTERJEM.  

- Varna destinacija, majhne, uravnotežene in gostoljubne lokalne skupnosti. 
 
Vizijo slovenskega turizma in temeljne strateške usmeritve bomo upoštevali pri pripravi Strategije 
razvoja turizma v mestni občini Krško 2023 – 2030. 
 

2.5 Ugotovitve – diagnoza 
 
V tej točki smo zbrali glavne ugotovitve o tem, KJE SMO MOČNI IN KJE ŠIBKI ter na tej podlagi oblikovali 
ključne dejavnike za nadaljnji uspešen razvoj turizma v destinaciji Krško. 
 

2.5.1 SWOT ANALIZA – NAŠE PREDNOSTI, SLABOSTI, PRILOŽNOSTI IN NEVARNOSTI 
 
SWOT analiza predstavlja najširši nabor prednosti, slabosti, priložnosti in nevarnosti, kot jih vidijo 
glavni akterji turizma v mestni občini Krško. V naslednjih točkah jih strukturiramo na najpomembnejše 
prepoznane prednosti, na katerih je potrebno graditi nadaljnji razvoj turizma in na najpomembnejše 
izzive, ki jih je treba ustrezno nasloviti s ciljem njihove odprave oz. pretvorbe v ključne dejavnike 
uspešnega razvoja turizma v mestni občini.  
 
Tabela 3: SWOT matrika turizma destinacije Krško 

PREDNOSTI,  

KI JIH BOMO IZKORISTILI 

SLABOSTI,  

KI JIH BO POTREBNO ODPRAVITI 
UGODNA LOKACIJA 

- Geostrateška lega (bližina Zagreba, avtoceste, letališča, 

dostopnost z vlakom). 

RAZVOJNI POTENCIAL PRIMARNE TURISTIČNE PONUDBE 

- Privlačna kombinacija bogate kulturne in sakralne 

dediščine ter arheoloških najdišč. 

- Zelena narava s poudarkom na energiji, vodi in 
aktivnostih v naravi. 

- Reki Sava in Krka (aktivnosti na rekah). 
- Ohranjena tradicionalna kulturna krajina in velika 

krajinska pestrost. 
OBSTOJEČA TURISTIČNA PONUDBA 

- Vrhunska ponudba vin in kulinaričnih doživetij (Okusi 

Posavja). 

- Obstoječe tematske, pohodniške ter kolesarske poti. 

- Butičnost ponudbe. 

- Tradicionalne prireditve, festivali, tudi uveljavljene 

mednarodne prireditve (npr. speedway). 

SODELOVANJE IN POVEZANOST TURISTIČNIH 

PONUDNIKOV 

- Premajhna povezanost med ponudniki in 

premalo navzkrižnega trženja med njimi. 

- Premajhna vključenost turističnih 

ponudnikov v aktivno sooblikovanje in 

izvajanje letnih programov dela CPT. 

- Premajhno sodelovanje turističnih 

ponudnikov v regiji in z drugimi občinami 

(izjema vinarji in gostinci). 

IZKORIŠČENOST POTENCIALA PRIMARNE 

TURISTIČNE PONUDBE 

-  »Umiranje« starega mestnega jedra. 

- Še premajhna izkoriščenost kulturne 

dediščine in naravnih danosti. 

OBSTOJEČA TURISTIČNA PONUDBA 
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PREDNOSTI,  

KI JIH BOMO IZKORISTILI 

SLABOSTI,  

KI JIH BO POTREBNO ODPRAVITI 

- Individualni pristop do obiskovalcev in turistov 

(preprostost, dobra energija, odprtost, prijaznost …). 

- Infrastruktura za športni turizem. 

- Vzpostavljena destinacijska organizacija z razvitimi 

funkcijami upravljanja turizma. 

- Visoka podpora Mestne občine Krško pri spodbujanju 

razvoja turizma. 

RAZVITO GOSPODARSTVO, KMETIJSTVO POTENCIAL ZA 

SODELOVANJE IN USTVARJANJE SINERGIJ IN 

POVEZOVANJE V LOKALNIH VERIGAH 

- Razvitost energetike in iz tega poudarjena »energija« 

kot temeljni element razlikovalnosti (Svet energije). 

- Bogata obrtno-podjetniška tradicija in znanje. 

- Tradicija sirarske, lončarske in kovaške obrti. 

- 4.500 kmetijskih gospodarstev s primarnimi kmetijskimi 

pridelki v regiji. 

- Posavje je največji pridelovalec sadja in zelenjave v 

Sloveniji. 

- V Posavju je največ ribogojcev v Sloveniji.  

PROMOCIJA IN TRŽENJE/PREPOZNAVNOST 

- Oblikovana destinacijska blagovna znamka Krško – 

polni energije. 

- Močna blagovna znamka Okusi Posavja. 

- Vključenost v »TOP« doživetje Sedem veličastnih 

gradov Posavja. 

- Velike razlike v kakovosti posameznih 

turističnih proizvodov in storitev (od 

vrhunske do povprečne). 

- Premalo kakovostnih nastanitvenih 

kapacitet. 

PROMOCIJA IN TRŽENJE/PREPOZNAVNOST 

- Še premalo prepoznana destinacija.  

- Prodajna funkcija doživetij destinacije še 

ni vzpostavljena.  

- Premalo turistično informacijskih točk, 

predvsem na vstopnih točkah v 

destinacijo. 

- Pomanjkljiva usmerjevalna in turistična 

signalizacija. 

- Premalo intenzivna promocija destinacije 

ob avtocesti. 

- Premajhna uporaba destinacijske 

blagovne znamke Krško – polni energije 

pri turističnih ponudnikih in drugih 

deležnikih.  

KADRI 

- Pomanjkanje kvalificiranih kadrov.  

- Šibko sodelovanje s šolami za 

privabljanje mladih.  

 

PRILOŽNOSTI,  

KI JIH MORAMO ZAGRABITI 

NEVARNOSTI, 

KI SE JIM BO TREBA IZOGNITI 
TRENDI V TURIZMU K AVTENTIČNIM DOŽIVETJEM 

- Velik potencial v destinaciji Krško za razvoj. 

TRENDI V TURIZMU K ZELENEMU TURIZMU 

- Zeleni (trajnostni koncept) razvoj turizma. 
- Krško kot največji energetski bazen v Sloveniji in 

prizadevanja energetikov k trajnostni proizvodnji 
energije z nizkim ogljičnim odtisom. 

RAZPOLOŽLJIVOST RAZVOJNIH SPODBUD ZA TURIZEM 

- Sofinanciranje razvoja kakovostnih butičnih zelenih 

turističnih proizvodov in doživetij ter investicij v 

turistične projekte. 

- Sofinanciranje digitalizacije turizma. 

RAST PREPOZNAVNOSTI DESTINACIJE POSAVJE 

- Sooblikovanje »TOP« turističnih proizvodov in doživetij. 

- Povezovanje na promocijskem in trženjskem področju. 

UREJENOST KULTURNO ZGODOVINSKIH OBJEKTOV V 

OBČINI 

UREJENOST ŠPORTNE INFRASTRUKTURE V OBČINI 

- Priložnost za razvoj novih turističnih proizvodov. 

POMANJKANJE KADROV 

- Pomanjkanje znanj. 

- Nezainteresiranost za delo v turizmu 

zaradi nizkih dohodkov. 

ZAKONODAJNE IN ADMINISTRATIVNE OVIRE 

- Nizek interes za delo na področju 

turizma. 

- Opuščanje dejavnosti turizma. 

- Premalo finančnih sredstev. 

NOVE ZDRAVSTVENE KRIZE 

VOJNA V UKRAJINI 

TERORIZEM  

NOVA GOSPODARSKA KRIZA 
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PRILOGA 2: NABOR IDEJ IN IDEJNIH PREDLOGOV V TURIZMU 

MESTNE OBČINE KRŠKO 

 

 

 

 

 

 

 



 
Številka: 322-27/2022 (O408)
Datum: 23. 2. 2023

 
 
 

Z A P I S N I K 
 

SESTANKA O DOLOČITVI PRIORITET PROJEKTOV 
 MESTNE OBČINE KRŠKO NA PODROČJU TURIZMA 

 
 
Sestanek je potekal v četrtek, 23. 2. 2023 s pričetkom ob 1100, v pisarni župana, Mestna 
občina Krško.
 
 
Prisotni: 
Janez Kerin – župan, Ajda Štrucl -  v. d. direktorja občinske uprave, Andrej Sluga – vodja 
oddelka za gospodarske dejavnosti, Gregor Brodnik – višji svetovalec za gospodarske 
dejavnosti. 
 
Namen: 
Sestanek je bil sklican na pobudo skrbnika področja turizma Gregorja Brodnika, in sicer z 
namenom predstavitve vseh identificiranih pobud projektov na področju turizma v obdobju 
2018-2022 ter določitvi prioritetnih razvojnih projektov s katerimi se bo oddelek ukvarjal v 
prihodnjih letih. Seznam identificiranih projektov je priloga tega zapisnika. 
 
Zaključki: 
Za prioritetne oziroma najbolj pomembne projekte s katerimi se bo Oddelek za gospodarske 
dejavnosti (področje turizma) ukvarjal v prihodnje so naslednji projekti: 
 
1. Vzpostavitev razglednih točk po konceptu »landart«, in sicer na območju Mohorja, Grmade 

in Rake (hrib Cavsar). 
2. Projekt Grajski park Rajhenburg. 
3. Planinska koča Bohor (prenos lastništva, projektiranje, prenova). 
4. Projekt Savska nabrežja (uskladitev z RRA Sava bike). 
5. Projekt razvoja območja ob Krki (idejna zasnova + nadaljevanje po sprejemu OPN). 
 
 
Sestanek je bil zaključen ob 1210. 
 
 
Zapisal: 
Gregor BRODNIK, 
višji svetovalec - za gospodarske dejavnosti 

  

 

 

Priloga: 

 Nabor idej in idejnih projektov v turizmu 2018-2022 



NABOR IDEJ IN IDEJNIH PROJEKTOV V TURIZMU 

ZAP. 
ŠT. NAZIV PROJEKTA KRATEK OPIS PROJEKTA Lokacija projekta Stopnja pripravljenosti Lastništvo 

            

1. Projekt Savska nabrežja 
Ureditev obvodnega prostora reke Save (tematska pot, 
ureditev 9 energijskih točk) 

Desni breg reke Save v 
Krškem 

Idejna zasnova - podana 
vloga za vodno soglasje 

RS, po pridobitvi vodnega 
soglasja se bo lastništvo 
reševalo s služnostjo gradnje 

2. 
Grad Šrajbarski turn v 
Leskovcu pri Krškem Revitalizacija gradu in območja 

Rostoharjeva ulica, 
Leskovec pri Krškem 

Pripravljena vsebinska in 
programska zasnova RS, Ministrstvo za kulturo 

3. Turistični razvoj ob reki Krki 

Ureditev dostopov do vode za kopalce in čolnarjenje, 
bodoča ureditev kampa, glampinga, piknik prostorov…. 
Potrebna odločitev o nadaljevanju - v odvisnosti od 
sprejema OPN in spremembe namembnosti ter 
pridobitve vodnih dovoljenj.  Podbočje, Veliko Mraševo Idejna zasnova Zasebni lastniki 

4. Dijaški dom Krško 

Sprememba namembnosti bivšega objekta v prostore za 
turistične namestitve ali študentske sobe za oddajo. 
Možnosti prenosa po zakonu o regionalnem razvoju. 
Vse odvisno od ministrstva in šolskega centra Krško-
Sevnica. CKŽ 

Idejna zasnova, podana 
vloga na Ministrstvo za 
šolstvo za soglasje RS, Ministrstvo za šolstvo 

5. Hipodrom Brege 

Razvoj konjeniškega centra in športno-turističnega 
kompleksa (konjeništvo, adrenalinski parki, glamping, 
rimska vas, landart) Hipodrom Brege 

Pripravljene so strokovne 
podlage, čakamo sprejem 
OPN, izvedeni sestanki z 
društvom Konjenikov, 
pogovori s potencialnimi 
investitorji. Pogoj je vložek 
občine v infrastrukturo. 

MOKK ter deloma zasebni 
lastniki 



6. 
Izvedba razgledne točke 
Hipodrom Brege 

Landart koncept - turistična promocija s pomočjo landart 
ikon Hipodrom Brege 

Pripravljene so strokovne 
podlage, čakamo sprejem 
OPN, izvedeni sestanki z 
društvom Konjenikov, 
pogovori s potencialnimi 
investitorji. Pogoj je vložek 
občine v infrastrukturo. 

MOKK ter deloma zasebni 
lastniki 

7. Razgledni pavilijon Mohor 
Landart koncept - turistična promocija s pomočjo landart 
ikon 

Šutna nad Brestanico 
(MOHOR) 

Projekt pripravljen na 
izvedbo (pridobljene 
služnosti, pripravljen 
izvedbeni projekt) 

Zasebno z pridobljeno 
služnostjo 

8. Razgledna točka Grmada 
Landart koncept - turistična promocija s pomočjo landart 
ikon Grmada 

Projekt pripravljen na 
izvedbo Mestna občina Krško 

9. Razgledne točka Raka 
Landart koncept - turistična promocija s pomočjo landart 
ikon Raka - Cavsar 

Projekt pripravljen na 
izvedbo 

Župnija - potrebna pridobitev 
služnosti 

10. 
Zaseben projekt: Gradko eko 
hiške (hobit hiške) Glamping (Vertovšek) Veliki Kamen 

Podan predlog za 
spremembo prostorskih 
pogojev za EUP VED 10 Zasebno   

11. 
Zaseben projekt: Ureditev 
glamping ob Krki  Glamping (Puntar) Veliko Mraševo 

Predlog za spremembe OPN 
- podano Zasebno 

12. Brestanica - Spodnji grad Igrifikacijsko-doživljajski center, plezalna stena Brestanica Idejna zasnova 
Deloma občina, deloma 
zasebno 

13. Ajdovska jama Arheološko-naravslovni park Brezovska Gora Upravljalski načrt 
Deloma občina, deloma 
zasebno 



14. ŠRC Planina nad Podbočjem 

Nekoč je že delovalo smučišče, zato je namen 
revitalizirati območje v v razvoj športno rekreacijskega 
centra. Sodobni trendi namreč kažejo na veliko potrebo 
po dejavnostih za preživljanje prostega časa v naravi. 
Namen investicije je odkup zemljišč, ureditev kolasarske 
downhill steze, urejanje sprehajalnih poti, izgradnjo 
osrednje koče v ŠRC z namestitveno in gostinsko 
ponudbo. Hkrati se na območju uredijo steze za tek na 
smučeh, ki je v zadnjih letih izredno pribljubljena oblika 
rekreacije. Planina nad Podbočjem Brez priprav Večinoma zasebno 

15. 
Kremen Ravno (zasebna 
ideja) Sipark Peskokop Ravno 

Prostorski pogoji omogočeni, 
priprava OPPN Državno, zasebno 

16. Vzpostavitev TIC 
TIC točka (+geolokacijska igra, javna dela za odprtje, 
spominki, nadgradnja z svetom energije) 

(Komočar ali kiosk v starem 
delu) 

Idejna zasnova oz. izvedbeni 
projekt MOKK   

17. 

Zaseben projekt: Ribnik 
Resa - adrenalinski park, 
gostinski objekt Adrenalinski park, gostinski obrat Ribnik Resa 

Potrebne so spremembe 
OPN 

Primerna lokacija v zasebni 
lasti, MOKK 

18. Turistična ladjica na Savi Prevozi po Savi Sava gorvodno od HE Krško 

Preverjena ideja s 
predračunom električne 
ladjica, vprašanje upravljanja HESS upravljalec 

19. Peninoteka Grad Rajhenburg Nadgradnja digitalizacija - v okviru projekta Eko okusi Grad Rajhenburg Projekt dobljen MOKK 

20. Pot štirih slapov Bohor Ureditev poti, označitve, ureditve razgledišč Bohor 
Potrebno pritečeti s 
pripravami Mešano 

21. Koča na Bohorju Prenova, prenočišča Bohor 
Preveriti pripravljenost za 
projekt PD Bohor 

22. Grajski park Rajhenburg Ureditev parka + turistične vsebine Grad Rajhenburg 
Pridobljeno gradbeno 
dovoljenje MOKK + služnosti pridobljene 
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